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EDITORIAL

A Revista Caderno de Pesquisas em Administragcdo foi criada em 1994 e, desde entdo, passou por muitas
mudangas. Em 2004 foi reclassificada, segundo avaliacdo da QUALIS/CAPES, passando do nivel A Local para o
B Nacional.

Com muita satisfacdo anunciamos agora uma nova fase, que se inicia com a mudancga de seu nome para Revista de
Gestio USP (REGE-USP), denominagdo mais condizente com a ampliagdo do ambito desta revista, verificada
nos ultimos anos.

Neste terceiro fasciculo da revista apresentam-se artigos que percorrem diferentes areas da Administragdo e
devem despertar interesse de variados perfis de leitores que costumam prestigiar este periddico.

A érea de Administragcdo Geral é representada por dois estudos. No primeiro, de autoria de Gomes, focaliza-se a
inser¢do da mulher no mercado de trabalho na situacdo de gestora. Para uma melhor compreensdo da
profundidade das questdes intrinsecas ao tema, sdo abordadas as barreiras encontradas por grande parte das
mulheres ao seu reconhecimento e ascensdo profissional. As peculiaridades do estilo feminino na conducao de
empreendimentos sdo discutidas e promovem uma reflex@o sobre o potencial feminino de gestao.

O segundo trabalho de Administracdo Geral ¢ de autoria de Paula. Nele ¢ apresentado o processo evolutivo de
uma vivéncia da Etica do Discurso derivada da Teoria da A¢io Comunicativa de Habermas, com base em uma
pesquisa qualitativa com membros da Associagdo de Pequenos Agricultores do Semi-arido do Estado da Bahia
(APAEB). Foi considerada a experiéncia de trés estratos dessa comunidade em face de dilemas éticos
relacionados as categorias justi¢a social, agdo comunicativa versus agdo estratégica, inclusdo social, espago
publico e mundo da vida versus mundo do sistema. O estudo revelou o modo de assimilagdo dos conceitos do
discurso ético e a necessidade de desenvolvimento das competéncias comunicativas dos membros da APAEB.

Pagliarussi, Nossa e Lopes realizaram um estudo na area de Administragdo Publica. Analisaram o estabelecimento
de diretrizes, objetivos e metas da administracdo publica para agdes or¢amentarias por meio do Plano Plurianual
(PPA) da Prefeitura de Vitéria. O objetivo do estudo foi detectar a influéncia do PPA no desempenho dos projetos
circunscritos a essa prefeitura. Por meio de testes estatisticos, concluiu-se que o PPA ndo exerceu influéncia
significativa nos indicadores de desempenho desses projetos, o que conduz a constatacdo da necessidade de uma
reavaliacdo da metodologia utilizada na elaboragdo do PPA.

Na area tematica Economia de Empresas ¢ apresentado o estudo de Camargos e Barbosa. Estes autores analisam a
trajetoria da AmBev, focalizando o periodo compreendido entre a sua criacdo em julho de 1999 e a sua unido com
a Interbrew em 2004. Para uma melhor compreensdo desse percurso, sdo focalizados alguns aspectos societarios,
legais, contabeis e fiscais de uma fusdo ou aquisi¢ao. O sucesso da unido dessas empresas ¢ abordado como fator
dependente de uma série de adaptagdes, sobretudo no que tange aos estilos de gestdo e as culturas corporativas.

O trabalho de Dalmonech, vinculado a area de Estratégia Empresarial, apresenta um questionamento sobre o fato
de o custo ser considerado sempre com possiveis valores somente positivos ou nulos. A possibilidade de custo
negativo ¢ aventada e associada a uma série de situacdes ilustradas no desenvolvimento do estudo.

Por fim, na area de Marketing ha dois trabalhos. No primeiro, os autores Giraldi, Neto e Santos realizaram uma
pesquisa empirica com um segmento de estudantes universitarios holandeses, a fim de identificar sua atitude com
relacdo aos calgados brasileiros. Foi escolhido esse segmento pelo fato de a Holanda ter ocupado em 2003 a
quarta posi¢do no ranking dos paises compradores dos produtos brasileiros. Foram elaborados modelos de atitude,
considerando-se suas dimensdes subjacentes, de modo a melhor explicar o comportamento do consumidor efetivo
ou potencial. Os resultados desse trabalho podem orientar as empresas calgadistas brasileiras na identificagdo das
estratégias mais convergentes com as necessidades de segmentos especificos do mercado.

O segundo artigo de Marketing esta representado nesta edicdo por meio do artigo de Guerreiro, Crozati e Ribeiro.
Esses autores avaliaram, a luz dos parametros recomendados na teoria contébil, os conceitos de mensuragdo de
ativos utilizados na pratica pelas empresas. O confronto da pratica com a teoria foi realizado por meio de uma
revisdo da literatura e de uma pesquisa empirica com uma amostra de empresas de capital aberto. O estudo revela
uma subutilizagdo dos conceitos mais avangados, identificados na revisdo da bibliografia disponivel.

Boa leitura a todos!

Maria Aparecida Gouvéa
Editora
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