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E m muitos paises, particularmente nos periodos eleitorais, € notéria a utilizagdo
de propaganda politicaque, junto as pesquisas de opini&o, se sofisticam maisemais
com afinalidade de conquistar os “coracfes e mentes’ dos eleitores. Embora sgja
um tema que envolve riscos e desafios, mais do que nunca a propaganda politica
precisa e deve ser estudada, dada a extraordinéria penetracdo dos meios de comu-
nicacdo de massa.

O fenbmeno surgiu naprimeirametade do século X X, quando o radio (por exem-
plo) instalado nas sal as das casas fazia com que as donas-de-casa tivessem compa-
nhiadurante o dia e agregasse afamiliaem torno das noticias e programas variados
durante anoite. Sabe-se que a utilizagdo maci ¢cada propaganda politicanaAmérica
Latina, naprimeirametade do século XX, esteve vinculada aos regimes de Vargas,
no Brasil, e de Peron, naArgentina. E sobre esse periodo que a historiadora Maria
Helena Capel ato se debrucga paraanalisar acomplexidade da propaganda el aborada
edivulgadapel o Estado Novo brasileiro (1937-1945) e pel o peronismo (1945-1955).

A autoratrabalhaapartir de uma abordagem da Histéria politicarenovada. In-
vestigaas encenactes do poder, as representacdes politicas e osimaginarios sociais
(constituidos por imagens, mitos, simbolos e utopias). Paratal empreitada, analisa
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um corpus documental variado (rédio, cinema, jornais, revistas, discursos, cartilhas
escolares, folhetos, obra de idedlogos de ambos os regimes) englobando assim os
mei 0s de comunicacao, educacdo e producdo cultural do periodo.

A autora lembra com muita propriedade como o candidato Fernando Collor
(1989), no Brasil, e Carlos Menem (1988), naArgentina, utilizaram imagens e sim-
bol os presentes no vargui smo e no peronismo, confirmando apermanénciadetracos
desses regimes autoritarios ainda nos dias de hoje. Maria Helena construiu assim
uma andlise sofisticada sobre um periodo decisivo da Histéria latino-americana e
sobre um tema que envolve a dificil tarefa de trabalhar com as subjetividades e as
“marésinstaveis’ do coletivo.

Em primeiro lugar, sustenta as semelhancas de um e outro regime: tanto Vargas
como Peron inspiraram-se nabem sucedida propagandanazi-fascista. A propaganda
politica articulada e capitaneada por Goebbels foi alvo atento da atengéo de Vargas.
Perdn também utilizou os mesmos mecanismaosafim de controlar edirigir asmassas.
Importante notar, como ressaltaaautora, o fato da propagandanazistater seinspirado
no sucesso da propagandacomercia norte-americana. Dessaforma, idéias etecnolo-
gias de comunicagdo circulavam no periodo com umavelocidade inigualavel até en-
t&0. Contetido eformadas mensagensvieram da Europaparao Brasil e paraArgentina,
mas— afirmaa autora— foram reproduzidas com um novo significado, adaptando-se
as conjunturas historicas e particularidades culturais do Brasil e daArgentina

Existem muitos estudos tanto sobre 0 vargui Smo quanto sobre 0 peronismo, mas
aoriginalidade do trabalho de Maria Hel enaestd em elaborar umaandlise compara
tivaentre as propagandas politicas utilizadas por Vargas e Perdn, iluminando assim
acompreensdo dosdoisregimes. Em primeiro lugar, é necessario marcar osdistintos
momentos histdricos em que foram vei cul adas as propagandas em um e outro pais.
No caso do Brasil, Vargas consolida o seu poder no periodo entreguerras, quando
do impacto da Revolucéo Russa, das consequiéncias da Primeira Guerra Mundial,
da crise econdémica de 1929 e do questionamento do liberalismo. J& no caso da
Argentina, Perdn s chega ao poder ao fim da Segunda GuerraMundial com ain-
guestionavel vitéria dos Aliados. Momento em que, com a derrocada do nazi-fas-
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cismo, jase colocavam por terraas objegdes as politicasliberais. Dessaforma, quase
umadécada separaaentradaem cenadeVargas (1937) e de Peron (1945). No entanto
foi nesse periodo que tanto um quanto o0 outro procuraram canalizar as massas em
direcdo ao projeto autoritério. E mais: Vargasa cangou o poder por meio deum golpe
de Estado e Perdn tornou-se um dos presidentes mais popul ares da Argentina, por
meio de elei¢des. Segundo a autora, embora a propaganda politica argentina tenha
sido organizadaatravés dasregras do sistemademocrético, apretensdo de conqui star
as massas foi a mesma tanto no varguismo quanto no peronismo.

Se é claraa semel hanga entre Vargas e Per6n no que concerne ainspiracéo que
tiveram na propaganda nazi-facista, também existem analogias em como os dois
presidentes procuravam apresentar as sociedades. ambas eram tidas como homo-
géneas, unidas e harménicas, negando os conflitos e a pluralidade da vida social.
Tais representacfes exigiam uma ac&o decisiva contra qualquer conflito ou mani-
festacdo daoposi ¢ao, transformando a propagandapol iticaem um instrumento eficaz
paraaquel esregimes de carater autoritério. Assim, verificou-se no ambito dasduas
sociedades um controle exaustivo dos mei os de comuni cagdo com o objetivo de ca
nalizar a participacéo das massas na direcdo imposta pel os dois governos.

Mas, como afirmaaautora, sepor umlado existem semelhancas, por outro, S8o muitas
asdiferencasque marcaram osdoisregimes. Varguismo e Peronismo procuravam aravés
dossimbol osdefinir aliadoseinimigos, muitasvezes utilizando-se deimagensreligiosas.
No entanto, enquanto o comunismo foi 0 inimigo instaurado pelo governoVargas, catdi-
sando os temores de desintegracao da sociedade, no caso do Argentina, foi €eito como
inimigado regimeacligarquia“vende-pétrid’ que seassociavaaosinteressesestrangeiros
eoimperiaismo (primeiro o inglés e depois 0 norte-americano).

Getulio Vargas como se sabe era considerado o pai dos pobres, e a autoridade
maxima que protegia um povo-crianca, inabil e incapaz de escolher 0s seus repre-
sentantes. Perdn eraigua mente considerado um pai, mas, carregavaum qualificativo
amais, eratambém visto como amigo e procurava uma proximidade maior com 0s
trabal hadores. Maria Hel ena afirma que Getulio Vargas esteve voltado paraacons-
trucéo do “trabalhismo brasileiro”, mas nada se compara ao que aconteceu na
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Argentina, quando houve de fato umagrande melhoria de vida da popul agdo, espe-
cialmente porque naquel e pais os trabal hadoresja eram uma categoria consolidada.
A justica socia foi o carro-chefe da politica peronista com vistas a direcionar os
trabal hadores no rumo imposto pelo regime.

No Brasil de Vargas a mesma questéo foi tratada de forma diferente: aqui se
pretendia formar, moldar o trabalhador produtivo. O objetivo principal do regime
erareformar o Estado e criar umaforcadetrabal ho disciplinadaafim de empreender
o desenvolvimento do pais. Dessamaneira, ajusticasocial foi umlemamuito mais
do peronismo do que do varguismo. A autoraconclui entdo que apropagandapolitica
foi utilizadade formamaisintensae determinante naArgentina, umavez que Perén
n&o se descuidava do apoio das massas para se manter no poder. No caso de Vargas
—instalado na cadeira presidencial por meio de um golpe e com apoio dos setores
dominantes e das forgas armadas — ndo houve a mesma necessidade da aprovagéo
popular macica que existiu naArgentina.

Alémdisso, diferentemente deVargas, Perdn contou com aatuacdo de suamulher
Eva Perdn, peca-chave na propaganda politica e alicerce do regime autoritario ar-
gentino. A atuacdo do casal, e em especial aagdo de Eva, mostrava a populagéo as
representacdes masculinaefemininado poder. Eram imagens que sugeriam o homem
como o “salvador”, com a fungdo de livrar a sociedade das forcas perniciosas e a
mulher como “mértir e redentora” daArgentina. Assim ficavam definidos o papel
dominante do homem e a posi¢do de satélite legada a mulher. Eva Perén, como se
sabe, se tornou mito, sendo reverenciada por uns e detratada por outros, e ainda
hoje é tema de filmes, biografias e alvo de controvérsias naquel e pais.

Em ambos os regimes, afirma a autora, houve atentativa de calar as vozes dis-
sonantes. Mas asdiferengasentre Brasil eArgentinaforam significativas. No Brasil,
emboratenha havido oposi¢cédo aVargas—especiamentenointerior das universidades
— existiu uma forte atuacdo do regime em cooptar os intelectuais, abrindo espaco
paraas producdes artisticas, processo capitaneado pelafigura polémicade Gustavo
Capanema. NaArgentina, ainda que existissem escritores francamente peronistas,
areacdo dos intelectuais foi muito mais radical contra o regime. Basta lembrar a
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trgjetoria de Jorge Luis Borges, perseguido por Perdn, por suas criticas ao que os
escritores chamavam de fascismo local. Segundo MariaHelena, essas constatacdes
permitem destacar as diferencas entre as culturas politicas brasileira e Argentina.
Emborano Brasil existisse umaoposi¢éo significativa, asiniciativas procuraram se
organizar mantendo um consenso, enquanto naArgentinaéindiscutivel aexisténcia
de uma sociedade muito mais polarizada.

Assim sendo, o trabalho de MariaHelena Capel ato — construido a partir de pes-
quisaem fontes, profundo conhecimento dabibliografiasobre o periodo e sustentado
pelamultiplicidade de temas que surgiram com acomparagdo — € umavaliosarefe-
réncia sobre a época. Além disso, a autora convida o leitor a pensar ndo so sobre a
propaganda pol itica de ontem, mas também naque se faz hoje. E bom salientar que,
emboraVargas e Per6n tenham conseguido um apoio consideravel das massas, isso
ndo quer dizer que a propaganda politica dirige de forma determinante as vontades
e as acOes da sociedade. Seriabom ouvir o que o préprio Perdn constatou ao fim da
suatrajetoria politica. “Em 1955, tendo a totalidade dos meios de comunicacdo a
disposicao fui derrotado; em 1945 e 1973, antes das elei¢des, aimprensa toda se
opbs a mim ndo impedindo a minha chegada a Casa do Governo”.
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