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Resumo

A relacdio entre as gravadoras independentes ¢ as gravadoras
conhecidas como Majors ¢ um dos temas investigados nessa retrospectiva
historica através de pesquisa exploratdria com revisGo bibliografica
que aborda o cendrio musical em que os artistas independentes estéo
inseridos. Devido & complexidade ¢ amplitude do tema, da producdo
independente na industria musical, optou-se por explorar nGo apenas
a estrutura das gravadoras independentes, mas também a natureza
das cenas independentes em si. Para isso, seréio abordadas categorias
como “artista independente’, “artista-direto” (Mulligan, Mark, 2021) ¢
“artista-empreendedor” (Cerqueira, 2018). Alem disso, serd destacada a
importancia da conex&o contemporénea entre os artistas independentes
¢ o mercado consumidor de cancdes por meio das redes sociais, que
se tornaram um canal importante para a divulgacdo e promocdo de
seus trabalhos. Os motivos que levam a esta pesquisa sdo notados
a partir da relacéo de um dos autores do artigo com a producdo
independente de musica, sendo ele proprio um artista-direto tendo
em vista a necessidade de compreender questdes relacionadas a um
universo de producdo musical independente em constante mudanca.

Palavras-chave: artista independente; producéo musical;
industria musical; streaming de musica; cancdo popular.
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Abstract

The relationship between independent record labels and those
known as Majors is one of the themes explored in this historical retrospective
through exploratory research with a bibliographic review that addresses
the musical landscape in which independent artists are situated. Due
to the complexity and breadth of the topic of independent production
in the music industry, it was chosen to explore not only the structure of
independent record labels but also the nature of independent scenes
themselves. For this purpose, categories such as ‘independent artist
“artist direct” (Mulligan, Mark, 202 1), and “artist entrepreneur” (Cerqueirg,
2018) will be discussed. Additionally, the importance of the contemporary
connection between independent artists and the consumer market for
songs through social networks will be highlighted, as these have become a
significant channel for the dissemination and promotion of their works. The
rationale for this research stems from one of the authors’ close involvement
with independent music production, being themselves an artist direct who
seeks to understand issues related to a constantly evolving universe of
independent music production.

Keywords: independent artist; music production; music industry;
music streaming; popular song.

Introducéo

Até o final do século XIX, a musica era apreciada apenas em
performance ao vivo e a divulgacto destas obras aconteciam por
meio de partituras editadas por diversas editoras, atendendo tanto o
grandes grupos musicais quanto a musicos domésticos. Com o advento
dos equipamentos de gravacao e reproducdo, uma nova forma de
consumo musical surgiu, possibilitando a producéo fonogrdfica por
parte das empresas que fabricavam estes equipamentos (Nakano, Davi,
2010).
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Nossa pesquisa exploratéria com revisdio bibliografica procura
fracar uma retrospectiva sobre o assunto, com andlises ¢ discuss@o
da darea sobre a fonografio, a evolucdo tecnoldgica impactando
principalmente o mercado musical de cancodes, o surgimento de novas
categorias de artistas atuantes ¢ suas formas de insercdo neste mercado.

As majors e as primeiras gravadoras independentes

Uma andlise sobre as primeiras gravacoes realizadas em
suportes ¢ apresentada por Nakano (2010). O verdadeiro proposito
por tras desta inovacao tecnoldégica ndo era promover artistas ou
obras, mas sim permitir o uso dos dispositivos de reproducao (Nakano,
2010). A partir dos anos 1940 no cendrio mundial (e nos anos 1960
no Brasil), as grandes gravadoras passaram a concentrar os meios de
producdo, incluindo estudios de gravacao, distribuictio e divulgacao,
influenciando significativamente as grandes midias. Nesse contexto, as
majors' assumiram o controle verticalizado de todo o processo. Muitas
vezes, até mesmo o processo de composicdo musical estava vinculado
as gravadoras, com compositores contratados e tendo seus direitos
autorais ligados as mesmas.

O desenvolvimento da fita magnética na decada de 1950
reduziu os custos de producao, permitindo a criacéo das primeiras
gravadoras  independentes. A disponibilidade de equipamentos
com custos mais acessiveis também facilitou a producdo de fitas
demonstrativas (demo) ¢ o surgimento dos home studio, conceito que
serd explicado posteriormente.

As gravadoras independentes, também conhecidas como
indies?, surgiram para atender a nichos de mercado e explorar géneros
inovadores do momento, como rockn roll e rhythm and blues. Embora
tenham conguistado espaco, ainda dependiom das majors para a
producao, distribuicto e divulgacao dos discos.

| Compreende-se como majors empresas gravadoras e distribuidoras com ampla
atuacao no mercado, que contam em seu leque uma variedade de produtos e artistas
consolidados ¢ com apelo de publico grande. Alguns exemplos podem ser citados como,
Warner, Sony, EM|, etc. (Michel, Rodrigo, 2018, p. 18).

2 Indies ou indie labels sao palavras utilizadas por autores como Simon Frith ¢ Lee
Marshall no livio Music and Copyright para se referir as gravadoras independentes.
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A partir dos anos 1980, com o avanco da tecnologia digital,
houve uma crescente producdo de gravadoras independentes, mas a
distribvicao ainda era dominada pelas majors. A década de 1990
marcou o inicio da difusdo digital da musica, tfrazendo desafios, como a
piratario, obrigando as majors a buscar modelos de distribuic&o virtual.
Com o advento da banda larga® ¢ a capacidade de transmisséio de
arquivos, a distribuicéo musical comecou a escapar do controle dessas
grandes empresas. Esse periodo, marcado pelo surgimento da difuséo
digital de fonogramas musicais, testemunhou uma proliferac&o macica
de compartihamento de musicas gravadas sem regulamentacdo, sendo
rotulada, de forma generica, como “pirataria” (Benevides, 2019, p. 7).

Diante dessa realidade, as gravadoras majoritarias (majors)
empreenderam acdes para combater a distribuicto ilegal de
musicas, visando proteger os direitos autorais e assegurar para si a
comercializac@o desses fonogramas. Essas medidas s&o mencionadas
por Nakano (2010, p.6), que descreve como essas grandes empresas
se engajaram em trés principais frentes de acdo no inicio dos anos
2000, sendo clos: a terceirizacdo da producao de suportes fisicos,
processos legais contra as redes P2P* ¢ esforcos para desenvolver
modelos proprios de distribuic@o virtual.

Esses aspectos est@o alinhados com a andlise de Benevides
(2019), que destaca a crise enfrentada pelas gravadoras majoritarias
(majors) no final dos anos 1990 e tem evidencias de superacdo a partir
de 2016. Nesse periodo, as grandes gravadoras decidiram encerrar
definitivamente seus investimentos em formatos fisicos ¢ passaram a
adquirir participacdes em plataformas de streaming de musica na
WEB (internet), alem de estabelecer acordos para a disseminacdo das
musicas de artistas do seu proprio catdlogo (Benevides, 2019). Neste
sentido, atualmente, apesar do aumento da atuacéo das gravadoras
independentes, as grandes gravadoras ainda tem participacdo em
diferentes estagios do processo de producéo de fonogramas, tais

3 Conexdes de alta velocidade e alta capacidade que permitem a transmissdo de
dados digitais mais rapida do que as conexdes tradicionais de discagem.

4 A rede Peer-to-Peer (P2P) ¢ um tipo de arquitetura de rede na qual os dispositivos
se comunicam diretamente entre si, sem a necessidade de um servidor centralizado. Essa
abordagem descentralizada tem varias aplicagdes, sendo mais conhecida por seu uso
em compartihamento de arquivos, como em redes de compartihamento de musica e video
(Benkler, 2006, p. 86).
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como: cotas em plataformas de streaming de musica ¢ promocdo da
distribuicao por meio de distribuidoras digitais de musica.

Nesse contexto, ¢ relevante destacar, de forma resumida, os
ganhos monetarios obtidos em 2023 pelas grandes gravadoras, pelas
gravadoras independentes ¢ pelos artistas independentes diretos,
que ser&o conceituados mais adiante nesse trabalho, ¢ estes ganhos
aparecem de forma detalhada no relatério da Infernational Federation
Of the Phonographic Industry (IFPD> nas seguintes categorias®:
synchronisation, performance rights physical downloads & other digital
total streaming, ad-supported streams e subscription Gudio streams. Pelo
nono ano consecutivo houve um aumento com as receitas de musica
gravada que, segundo o relatorio de musica global de 2024 da IFP,
informa uma receita total de US$ 28.6 bilhoes em 2023. Entretanto, essa
receita ¢ ainda maior segundo informacdes da MIDIA Research, sendo
US$ 35.1 bilhees a receita real do mercado global de musica’, como
ilustrado na figura | abaixo:

5 O Clobal Music Report da IFPI ¢ um documento anual que fornece uma visto geral
da industria musical global, incluindo dados sobre receitas, tendencias de consumo e
insights sobre o mercado da musica, mais especificamente de cancoes (INTERNATIONAL
FEDERATION OF THE PHONOGCRAPHIC INDUSTRY - IFPI. Global Music Report. Disponivel em:
https//globalmusicreportifpiorg/. Acesso: 24/07/2024.

6 Synchronisation: Sincronizacdio - Receitas provenientes da licenca de musicas para
uso em filmes, programas de TV, comerciais, videogames, entre outros. Performance Rights:
Direitos de Execucaio - Receitas geradas a partir da execucao publica de musicas, como
em radios, televisdo, shows ao vivo, estabelecimentos comerciais, etc. Physical: Fisico -
Receitas provenientes da venda de formatos fisicos de musica, como CDs, vinis, DVDs,
etc. Downloads & Other Digital: Downloads e Outros Digitais - Receitas geradas a
partir da venda de downloads de musicas e outros formatos digitais ndo relacionados
ao streaming. Total Streaming: Streaming Total - Receitas totais provenientes de todos
os tipos de streaming de musica, incluindo fluxos suportados por anuncios e fluxos de
audio por assinatura. Ad-supported streams: Fluxos Suportados por Anuncios - Receitas
provenientes de servicos de streaming de musica suportados por anuncios, nos quais
0s usuarios tem acesso gratuito, mas com interrupcoes publicitarias. Subscription audio
streams: Fluxos de Audio por Assinatura - Receitas provenientes de servicos de streaming
de musica por assinaturg, nos quais 0s usudrios pagam uma taxa regular para acesso
ilimitado a uma biblioteca de musicas, geralmente sem anuncios.

7 Em geral, em nossa consulta bibliografia, o termo musica ¢ usado de forma genérica e
sem identificar se ¢ canc@o ou musica instrumental, musica de concerto, etc. No entanto,
utilizaremos o termo “‘musica’ no decorrer do artigo para se referir & producaio de cangdes
populares. Essas generalizacoes produzem uma confusao epistemolodgica que dificulta a
conceituacao exata dos termos.
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Figura 1 - Mercado de musica gravada
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Fonte: MIDIA Research (2024)8.

8 MULLIGAN, M. Global recorded music revenues grew by 9.8% in 2023. Midia Research,

[S. 1], 18 mar. 2024. Disponivel em: https//wwwmidiaresearch.com/blog/global-recorded-
music-revenues-grew-by-98-in-2023. Acesso: 06/04/2024.
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O relatorio da MIDIA revelou uma receita significativa de US$
12,9 bilhoes de dolares gerada por gravadoras n&o-majors, que
refere-se a gravadoras que ndo fazem parte das grandes gravadoras
multinacionais dominantes na industria musical, ¢ artistas independentes;
dentro da categoria independente, os artistas-diretos, que definiremos
mais adiante no artigo. Dentro do cendrio independente mundial,
as pessoas que se denominam como  artistas-diretos somam cerca
de 6,4 milhoes de musicos, contribuindo com uma receita de US$ 1,8
bilhao, conforme estimado pela MIDIA (2024). Esses artistas optam por
autopublicacao, utilizando plataformas de  distribuicéio como  Dito,
DistroKid e TuneCore.

De acordo com Clenn Peoples (2024), um dos motivos para esta
diferenca de US$ 6.5 bilhoes ¢ a divergencia de criterios adotados pelas
agencias que elaboram os relatorios, os relatérios da MIDIA Research
incluem receitas mais abrangentes, enquanto os relatérios da IFPI nGo
abordam essas receitas. Em outras palavras, alem das gravadoras
coletarem royalties de performance, licencas de sincronizacéo e direitos
conexos, os relatorios da MIDIA também consideram outras fontes de
renda, como parte dos lucros dos artistas provenientes de mercadorias,
turnes e branding. Ainda segundo Peoples (2024), a diferenca destes
dois relatérios nGo s&o necessariamente um erro, mas apendas uma visGio
diferente, j& que

as figuras de receita da IFPI refletem como as gravadoras
monetizam os direitos associados as gravacdes mestras
por meio de vendas, streaming e licenciomento. A figura de
receita da MIDIA reconhece que o papel das gravadoras

se expandiu muito alem da monetizacdo das masters
(Peoples, 2024)°.

A figura 2, a seguir, apresenta os valores acumulados ate 2023
segundo a IFPI, exibidos no grafico onde o eixo vertical representa os
valores em bilhodes de dolares e o eixo horizontal demarca o tempo
enfre 1999 a 2023. A receita ¢ representada por cinco cores distintas,

Q PEOPLES, Glenn. Why Are IFPI & MIDiA's 2023 Revenue Figures So Far Apart? The Answer
Lies in ‘Expanded Rights’. Billboard, [S. 1], 22 abr. 2024. Disponivel em: https//wwwbillboard.
com/pro/music-revenue-202 3-why-ifpi-midia-numbers-different/. Acesso: 05/04/2024.
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cada uma correspondendo a uma fonte: vermelho para suportes fisicos,
azul para streaming, verde para downloads e outras formas digitais,
rosa para direitos de performance e amarelo para sincronizacoes.

Figura 2 - Valores arrecadados no mercado global de 1999 ate 2023

Global recorded music industry revenues 1999 - 2023 (USS$ billions)

® Total Physical ® Total Streaming ® Downloads & Other Digital ~ ® Performance Rights © Synchronisation
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20
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Fonte: IFPI Clobal Music Report (2024)'°.

Ao observar o grafico contido na figura 2, ¢ possivel notar @
transicao do consumo fisico (vermelho) para o digital (verde e azul)
ao longo do tempo, entretanto de 2020 a 2023 ocorreu um pequeno
aumento do consumo de formato fisico pelo terceiro ano consecutivo
com receita de US$ 5,1 bilhoes.

Muitas gravadoras independentes enfrentam desafios para
distribuir diretamente seus fonogramas em plataformas de streaming,
assim como, denfro da categoria independente, os artistas-diretos.
Nesse contexto, as grandes gravadoras tem desempenhado papel
fundamental co oferecer distribuicio por meio de suas proprias

|0 IFPI Clobal Music Report 2024 - PDF https./ifpi-website-cms.s3.eu-west-2.amazonaws.
com/IFPL CMR_2024_State_of_the Industry db92a1c9c | .pdf
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redes, atendendo & demanda e facilitando a distribuicdo de muisica
independente, ¢ em contrapartida recebendo uma porcentagem por
essa distribuicao. Considerando um cendrio em que ha mais de 100
mil uploads de fonogramas por dia, conforme apontado por Clenn
Peoples (2023)!" na Billboard'?, ¢ levando em conta a presenca de
plataformas de streaming e outras plataformas de upload direto, como
a SoundCloud, esse nimero pode ser ainda maior.

Dessa forma, mesmo que os artistas independentes e, dentro
desta categorio, os artistas-diretos ndo estejom diretamente ligados
as grandes gravadoras, a receita gerada por eles acabag, de certa
maneira, influenciando indiretamente a receita das majors. Isso contribui

para a expansdo continua dessas empresas no mercado, como aponta
Mark Mulligan (202 1).

A relacdo artista independente, artista-direto e
artista-empreendedor

O artista independente ¢ aguele que desenvolve cancoes de
forma autdbnoma, bem como outros géneros musicais, sem a intervencdo
de terceiros, mantendo o controle total sobre todas as etapas do
processo inventivo. Isso inclui desde a concepcéo da obra até a
sua distribuicao ¢ divulgacao. Ao ndo firmar contratos com grandes
gravadoras, o artista independente preserva seus direitos autorais ¢ a
iberdade de decisaéo sobre sua obra (Cerqueira, 2018).

E importonte destacar que o arfista independente pode
colaborar com gravadoras independentes, desde que mantenha
o confrole primordial sobre sua obra e fonograma. Assim, mesmo
oo trabalhar com uma gravadoro, o artista ainda ¢ considerado
independente (Cerqueira, 2018). No entanto, ao assinar contratos com

'l PEOPLES, Clenn. The Ledger: Are There Really 100,000 New Songs Uploaded a Day?
Maybe More. Billboard. [S. 1] 2 mar 2023. Disponivel em: https.//www.billboard.com/pro/how-
much-music-added-spotify-streaming-services-daily/. Acesso: 10/04/2024.

12 A bBillboard ¢ considerada uma fonte respeitdvel de informacoes sobre musico,
entretenimento e cultura pop. E conhecida principalmente por suas tabelas musicais, como
a Billboard Hot 100, que ¢ uma referencia global para medir o sucesso ¢ a popularidade
das musicas. Alem disso, a Billooard oferece nofticias, andlises, entfrevistas e cobertura
de eventos relacionados & industria musical. Disponivel em: https//wwwbillboard.com/pro/
how-much-music-added-spotify-streaming-services-daily/. Acesso: 14/04/2024.
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grandes gravadoras em troca de financiamento, o artista abdica parte
de sua independéncia artistica.

Carlos Mills'® (2022), ressalta a diversidade entre artistas e
gravadoras independentes, destacando que muitas vezes esses selos
menores tem um impacto significativo em seus nichos especificos. Nesse
sentido, inferimos que essa diversidade pode ser fundamental para
a cena independente, pois permite que diferentes pocticas musicais,
estilos, géneros musicais ¢ publico sejom atendidos de maneira mais
eficaz do que pelas grandes gravadoras.

Semelhante o muitos casos, Clemente Magalhaes (2022),
destaca exemplos de artistas da América do Norte que comecaram
como independentes ¢ alcancaram sucesso global, tais como Taylor
Swift ¢ Adele. Assim, ¢ comum que a maioria dos artistas que alcancaram
projecdo e sucesso de vendas tenham comecado como independentes
¢, em muitos casos, apos ter atraido a atencdo de grandes gravadoras,
tenham a oferta de ingressar em uma major, seja por escolha propria
ou devido a ofertas recebidas (Mills; Magalhaes; 2022). A trajetoria
de artistas como billie Eilish, cantora e compositora estadunidense, ¢ um
exemplo marcante do que foi apontado por Mills ¢ Magalhaes (2022).
Aos 13 anos, junto com seu irm&io Finneas O'Connell, ela produziu e
lancou de forma independente o single Ocean Eyes. Isso ilustra como o
sucesso de venda e projecdo de um artista independente podem gerar
oportunidades em diversos niveis da industria musical de cancoes.

A transformacao do artista independente ao longo das decadas
tambem ¢ notavel O musico independente dos anos 1970 era mais

13 Presidente da Associacao Brasileira da Musica Independente (ABMD) ¢ membro da
Merlin. A ABMI (200 1) busca “ser um elemento de identidade da producao independente
no Brasil ¢ um negociador dos interesses comuns do setor, como a criacgo de estrutura
propria de funcionamento, em especial a distribuicto e a abertura de mercados tanto no
pais quanto no exterior” (Marchi, 2006, p. 6). A Merlin ¢ uma agencia global de direitos
digitais que representa gravadoras independentes. Fundado em 2007, negocia acordos
de licenciomento digital com plataformas como Spotfify e Apple Music. Seu objetivo ¢
garantir que as gravadoras independentes recebam remuneracao justa e tenham acesso
equitativo a oportunidades de distribuicao digital em escala global, fortalecendo sua
posicao frente ds grandes gravadoras no mercado de musica digital.

14 Carlos Mills | Presidente da ABMI | Papo com Cle. Produtor: Clemente Magalhaes.
Youtube: Corredor 5, 26 de maio de 2022. Disponivel em: https//www.youtube.com/
watch?v=NnOJ2WBTzbc. Acesso: O1/11/2022.
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autossuficiente, financiando sua propria carreira, enquanto nos anos
1980 e 1990 surgiram artistas mais proximos do modelo empreendedor,
buscando estratégias comerciais para alcancar o sucesso (Marchi,
2006). Essas mudancas refletem nao apenas a evolucao das praticas
na industria musical, mas também a crescente influencia dos artistas
independentes na moldagem de novos paradigmas de sucesso.

Os autores Nakano (2010), Sabetta (2020), Cergueira (2018) e
Ruiz (2015) discutem de forma interligada a transformacao do papel do
artista atual na producao musical de cancodes. Nakano (2010) destaca
a crescente importéncia das tecnologias de producéio na cena
independente, enfatizando o surgimento do artista-empreendedor como
uma figura central nesse contexto. Por sua vez, Sabetta (2020) observa
que o termo artista-empreendedor ganhou relevéncia significativa
apo6s 2015, refletindo a consolidacaéo do mercado fonografico ¢ a
necessidade de uma abordagem estratégica por parte dos musicos.

Estes [artistas-empreendedores], acabam utilizando os
recursos de uma forma mais intfegrada, mais equilibradao,
mais estratégica e eficaz comparado aos outros, com uma
perspectiva de longo prazo e multiplas oportunidades de
receita. Se aproxima da atividade do gestor de carreira,

se ele assume essa postura de alguém que tem essa visdo
estrategica (Sabetta, 2020, 00:09:22)'°.

Cerqueira (2018) complementa essa visdio ao descrever a nova
realidade da producao musical e indicar que hd necessidade de que os
musicos assumam papel de empresarios de si mesmos (empreendedorismo),
alem dos papéis estritamente relacionados as praticas musicais, como
composicéo e arranjo. Isso implica habilidades diversificadas, desde
o relacionamento com confratantes até o gerenciamento das redes
sociais ¢ a avaliacao dos resultados obtidos. Essa abordagem mais
abrangente ¢ crucial para os muisicos empreendedores, conforme
ressalta o autor:

15 SABETTA, Fabio. Mesa Redonda: Plano de carreira e negocios criativos. Youtube.
Tomada Um Udesc, 26 de novembro de 2020. Disponivel em: https://www.youtube.com/
watch?v=0OYM1YsNuVM8&1=468s . Acesso: 13/11/2022.
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[..] habilidades de relacionamento, comunicacéo e
organizacgo. Contato com confratantes, envio de material
para imprensa, alimentacdo de redes sociais, administracdo
do caixg, plangjamento do desenvolvimento da carreira e
avaliacaéo dos resultados alcancados séo exemplos das
novas frentes de atuacdo dos musicos empreendedores,
qQue assumem a execucdo, a comerciolizacdio e o
gerenciamento da sua propria carreira (Cerqueira, 2018,
p. 14).

Por fim, Ruiz (20 15) caracteriza o cendario da musica independente
ou indie, no qual artistas-diretos e artistas-empreendedores, juntamente
com produtores musicais e outros agentes, desempenham um papel
fundamental na produc@o ¢ no gerenciamento de suas carreiras. Essa
autonomia permite que eles atuem em todas as fases do processo,
desde a composicao ate a distribuictio fisica do material, quebrando
a dependencia direta das grandes gravadoras e adotando uma
abordagem mais holistica e independente para sua jornada artistica.
Contudo, a extensdo real dessa autonomia ¢ questionavel, dado que
as majors frequentemente possuem participacdes em distribuidoras de
fonogramas e séo parceiras em plataformas de streaming, resultando em
uma certa porcentagem de receita obtida pelos artistas independentes
(Benevides, 2019).

O termo artista-direto (artist direct), conforme discutido em
artigos de Mark Mulligan na MIDiA (2020; 202 1; 2022; 2023, 2024),
pode ser comparado & nocdo de um autoprodutor. Segundo Ruiz
(2015), essas producdes auténomas representam uma subcategoria
dentro do setor independente do mercado de cancodes, em que Os
artistas tem semelhancas marcantes com o mainstream’s, o PAsso que 0s
autoprodutores se aproximam mais do perfil do produtor independente
dos anos setenta.

Com base no que j& foi apresentado, ¢ possivel fazer certa
subclassificacto entre os artistas independentes: o artista-direto ¢ o
artista-empreendedor. Ambos executam todo o processo, mesmo que

16 Mainstream refere-se a ideias, atividades ou produtos amplamente aceitos e seguidos
por um grande nomero de pessoas (Hesmondhalgh, 2013). Na musica, descreve estilos
ou artistas que alcancaram grande popularidade ¢ s@o amplamente  divulgados,
contrastando com os que pertencem a nichos mais especificos.
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contratem alguém para gravacdo, mixagem ou masterizacdo. Eles
participam ativamente e financiam o processo. Assim, nGio hd um terceiro
desempenhando a funcdo de produtor fonogrdfico;, o artista-direto,
bem como o artista-empreendedor, tomam suas proprias decisdes e
investem financeiramente em seu trabalho. Para ilustrar, o artista-direto
estd mais alinhado com a abordagem dos musicos dos anos de 1970,
enquanto o artista-empreendedor se assemelha mais ao modelo dos
musicos independentes das decadas de 1980 ¢ 1990. O artista-direto
tende a priorizar a eternizacdo de sua obrag, independentemente do
reconhecimento imediato, enquanto o artista-empreendedor busca
principalmente o reconhecimento imediato de seu trabalho publicado.

Alem disso, o artista-empreendedor funciona como uma empresa,
como o proprio nome sugere. Ao nosso ver, esse artista investe financeira
e pessoalmente de forma mais intensa, considerando isso como uma
profisséo ¢ estabelecendo metas a serem alcancadas. Atualmente, ¢
necessario focar nas redes sociais ¢ na interacdo direta com o publico
consumidor, investindo significativamente em marketing ¢ mantendo uma
presenca constante nas redes sociais para divulgar seu trabalho e
criar proximidade junto a esse publico, comumente denominado f&s
e seguidores. Da mesma forma que o artista-direto, o empreendedor
também toma suas proprias decisdes ¢ detém os direitos sobre o que
produz, como destaca Mills:

[.] se apropriarem dessas ferramentas que ja existem pra
negocios de uma forma geral, porque o artista em geral
ndo tem problema com criatividade, com criacdo, com
producaio de conteddo. Mas hoje em dia infelizmente so isso
n&o ¢ suficiente, entéo se apropriar parte desta linguagem
ligada co marketing, ligada co planejamento estrategico,
ligada a nocdo de produto.. assim, s¢o ferramentas que
pessoal de administracdo j& ta cansado de ver, mas o
pessoal de musica tem uma barreira, uma dificuldade de
entender ¢ de se apropriar mesmo dessas ferramentas.
E cada vez mais necessdrio e importante, ndo para
necessariamente eles fazerem tudo, porque ¢ humanamente
impossivel, esse ¢ outro toque que eu dou, tenha uma
equipe, nem que seja teu irmao [.] sua mde, seu Pai, seu
irm&o, sua namorada, tenha uma equipe, faca uma divisdio
de tarefas porque o trabalho hoje ¢ infinito, a verdade ¢
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essa. Entéo voce tem que saber elencar prioridades, ter
ajuda, conforme voce Ccresga na carreira voce vai comecar
a ter um produtor, um empresdario, uma gravadora ou uma
distribuidora e voce vai comecar a entender aquilo que
voce faz j& naturalmente bem ¢ com mais focilidade e vai
buscar ajuda para aquelas areas que voce precisa ter
e que voce eventualmente ndo tem tempo ou talento pra
fazer Mills, 2022, 01:22:07)'7.

Ha, contudo, um perfil diferente de artista independente que
merece destaque. Este tipo de artista ascende ao ganhar reconhecimento
e, eventualmente, firma parceria com gravadoras influentes no mercado,
como apresentado anteriormente por Mills ¢ Magalhaes (2022). Embora
esteja inserido no cenadario mainstream, ndo estd vinculado as principais
gravadoras (majors) e, consequentemente s& por estar neste lugar, i
nao desfruta da mesma liberdade inventiva. O foco desse artista se
volta muitas vezes para as demandas do mercado, lancando cancoes
que seguem tendencias anteriores de sucesso. Mesmo visivel na cena
nacional, esse artista ultrapassou a fase inicial de conguistar uma
pequena base de fas, 0 que o coloca em um patamar de visibilidade
diferente. No entanto, sua acessibilidade diminui em comparacdo a um
arfista-empreendedor, que mantém contato direto e constante com seu
publico, cultivando uma relacao mais proxima. Esse artista possui uma
equipe de assessoria para gerenciar suas redes sociais e inferagir com
o publico, o que alivia parte das responsabilidades que os artistas-
direto e empreendedor enfrentam (Mills; Magalhaes, 2022).

Diferentemente do artista-empreendedor, o artista-direto pode
carecer de um enfoque mais empreendedor e de um trabalho mais eficaz
¢ de estudo com marketing para que os fonogramas sejam escutados.
O artista-direto tende a buscar uma producdo mais livre de imposicoes
do mercado musical, mesmo que isso signifique registrar seu frabalho sem
garantias imediatas de sucesso. Apesar de investir consideravelmente em
seu frabalho, o artista-direto geralmente alcanca sua base de fas de
forma gradual, informalmente por meio do boca a boca e da construccio
lenta de sua presenca no cendrio musical. Esses dois perfis delineiam
as nuances ¢ desafios enfrentados pelos artistas independentes,
mostrando como cada abordagem tem suas caracteristicas ¢ desafios

|17 Entrevista para o canal Corredor 5, estreou em 26 de maio de 2022, disponivel em:
https.//www.youtube.com/watch?v=NnOJ2WBTzbc . Acesso: 25/09/2022.
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distintos, onde o conguista por destaque ¢ um trabalho darduo ja
que afinal saéo mais de 100 mil singles lancados por dia no mundo,
segundo Clenn Peoples (2023). Percebe-se, contudo, que ambas as
categorias descritas, e principalmente o artista-empreendedor, precisa
investir seu trabalho mais no ambito da comunicacdo de sua producdio
musical, do que propriamente na busca de uma poé¢tica musical ou
melhoria de suas condicdes técnico-musicais. Nessas condicoes, investir
prioritariamente na comunicacdo pode garantir © eventual sucesso,
sem ter necessariamente uma qualidade musical correspondente a esse
“sucesso’, tornando-o fragil, descartavel e com rapido esquecimento e
substituic@o no mercado musical de cancoes.

Surgimento das cenas independentes no brasil

Para compreender a producdo independente de cancoes
¢ fundamental entender que ela se contrapde ao sucesso comercial
das grandes industrias musicais (majors), caracterizando-se como uma
expressado cultural auténoma, frequentemente designada como cenas
independentes ou indies (Benevides, 2019, p. 2). Alem de introduzir novos
criterios de originalidade, essa producdo pode despertar uma conex&o
e empatia significativas entre os fas.

F relevante fracar brevemente a historia da industria fonografica
brasileira para contextualizar o surgimento da producdo independente.
O inicio do seculo XX ¢ marcado pelo estabelecimento da industria
fonografica brasileira com a fundacao da Casa Edison, no Rio de
Janeiro (Marchi, 2006).

Conforme apontado por Leonardo de Marchi (2006), essa
industria passou por marcos importantes, como o infroducdo da
gravacdo elétrica, do microfone e o florescimento de generos musicais
como o samba, na decada de 1930. O autor também afirma que, na
década de 1970, houve avancos no mercado musical com politicas
de estimulo & producao nacional, como a Lei de Beneficio Fiscal da
Musica Brasileira ¢ a criac@o do Escritério de Arrecadacao dos Direitos
Autorais (ECAD). Alem disso, surgiram novos suportes, como o LP ¢ as
fitas K7.
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Nesse mesmo periodo, a partir dos anos 1970, ocorreu um influxo
significativo de empresas transnacionais no bBrasil, acarretando uma
acirrada competicto por espaco no mercado nacional. Gradualmente,
essas empresas estrangeiras passaram a dominar o mercado, enquanto
algumas gravadoras nacionais faliram ou foram adquiridas por
corporacoes estrangeiras, como apontado por Marchi (2006).

Essa invasdo das industrias  fransnacionais  gerou  um
descontentamento  consideravel na  comunidade musical,  como
apontado por Marchi (2006). Segundo o autor, o mercado da muisica
popular brasileira sofreu uma transformacao radical com a hegemonia
de géneros internacionais ¢ a imposicdo de politicas produtivas pelas
gravadoras, acarretando pressdes sobre a inventividade dos artistas
brasileiros, entre outras preocupacdes que resumidamente poderiam ser
interpretadas como uma perda de espaco para a musica brasileira
“auténtica’, ou seja, com caracteristicas composicionais oriundas da
oralidade popular, do cancioneiro tradicional ¢ dos géneros da musica
popular brasileira j& consolidados.

Essa insatisfacao se intensificou devido ao contexto geral de
represséo ditatorial, resultando em um profundo descontentamento com
as empresas transnacionais, evidenciado nas tensdes entre os musicos e
as gravadoras dominantes, conforme Marchi (2006) relata neste trecho:

Para muitos musicos, o resultado foi uma drdstica mudanca
no mercado de musica popular, com a consolidacéo de
geéneros internacionais, o surgimento de novas politicas
de produtividade impostas pelas gravadoras, o que
supostamente gerava pressdes sobre a “criatividade” dos
artistas nacionais, entre outras reclamacdes que poderiam
ser sintetizadas como a sensacto de perda de espaco
da “autentica” musica brasileira. Somando-se isso  ao
quadro geral de repressdo ditatorial, intensificou-se o
descontentamento com as empresas transnacionais. Havia
desconfiancas em relacdo a uma suposta colaboracao
enfre gravadoras ¢ a censura governamental. Com efeito,
muitos musicos percebiam as gravadoras estrangeiras
como aliadas cos interesses militares (Marchi, 2006 p. 3).
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Aliodo ao descontentamento da classe musical, na déecada de
1970, o avanco das tecnologias que reduzem custos levou musicos,
produtores, engenheiros de som e outros profissionais a investirem em
equipamentos de gravacao, buscando se desvincular das grandes
gravadoras. Esse avanco tecnoldgico, especialmente a digitalizacao,
possibilitou 0 uso de computadores pessoais para gravacao, substituindo
0s processos em fita magnetica que exigiam equipamentos sofisticados
e caros. Segundo Nakano (2010), essa mudanca de paradigma deu
origem aos bedroom studios (estudios caseiros), conhecidos atualmente
como home studio (estodio em casa), como evidenciado pelo autor no
trecho subsequente:

O uso dos computadores pessoais determinou expressiva
queda nos investimentos, que passaram a ser acessiveis nGo
sO a empresas, como também para individuos, permitindo,
por exemplo, que os proprios artistas e produtores
montassem pequenos estudios de gravacao, os chamados
bedroom studios (Alexander, 1994; Hesmondhalgh, |998),
e passassem a gravar com qualidade aceitavel para o
mercado (Nakano, 2010 p. 9).

Como j& mencionado, de acordo com Marchi (2006), o
surgimento da producdio musical independente de cancdes no brasil
também teve uma conotacdo politica. Durante o periodo ditatorial
houve um grande estimulo as gravadoras transnacionais, © que gerou um
profundo descontentamento entre os artistas, fortalecendo o movimento
independente.

Alem da competicdo no mercado, havia uma inquietude em
relactio co apoio dos militares as multinacionais, que restringiam a
liberdade artistica. Marchi destaca que os artistas independentes, co
se apresentarem como uma opcdio as grandes corporacdes, realcaram
a caracteristica “nacional” de suas producdes em contraponto co perfil
“estrangeiro” das grandes gravadoras. Assim, a cena independente ndo
apenas emergiu como um movimento artistico, mas também se transformou
em um gesto politico, defendendo a autenticidade da musica brasileira
(Marchi, 2006).
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Um aspecto crucial no surgimento da producdio independente ¢
destacado por Benevides (2019), que associa o desenvolvimento desse
cendrio & performance ao vivo. A ascensdo desse movimento se deu
atraves da organizacdo de eventos musicais, especialmente os festivais
independentes de cancoes (Benevides, 2019).

Consequentemente, ainda segundo Benevides (2019), o mercado
independente de cancoes passou a ser considerado um “mercado de
producdo econdmica’, ¢ atraiv uma ampla gama de profissionais em
varias areas, gerando capital substancial, especialmente através dos
eventos ao vivo (Benevides, 2019, p. 2). Isso motivou muitos profissionais
do ramo das apresentacdes ao vivo a expandirem suas atividades para
incluir a producao de fonogramas e a sua distribuic&o, impulsionados
pelos lucros gerados pelos eventos musicais ao vivo. Esse crescimento
n&o apenas expandiu 0 escopo de producdo, mas também fortaleceu
a presenca desse mercado no panorama musical.

O inicio da producdo independente de cancdes no Brasil ¢
atribuido por Marchi (2006) e Ruiz (2005) co lancamento do dlbum
Feito em Casa pelo misico Anténio Adolfo em 1977. Produzido de
maneira totalmente artesanal, como o proprio titulo sugere, esse aloum
foi um marco nesse movimento. Porém, foi com o dlbum de estreia do
grupo Boca Livre em 1980 que a producdo independente comecou
a ganhar amplo reconhecimento no mercado fonografico brasileiro,
vendendo mais de 80 mil copias e recebendo avaliocdes positivas
(Marchi, 20006).

Emboran&o tenha sido o primeiro disco independente de cancao
da década, o dlbum do grupo Boca Livre foi 0 que mais destacou a
tendencia emergente na industria fonografica brasileira. Marchi (2006)
relata que os titulos do LP Feito em Casa e do selo Artezanal, evocam a
producdio em pequena escala em oposicaio aos metodos massivos das
grandes gravadoras. Essa referéncia ao ambiente caseiro na producdio
artistica também simboliza o controle direto do artista sobre sua obrg,
sem burocracias, enfatizando a liberdade de invencéo ¢ a autonomia
dos artistas sobre seu trabalho. Esses dlouns independentes néio apenas
representaram um desvio dos metodos tradicionais das gravadoras,
mas também moldaram o cendrio musical brasileiro de cancdes, abrindo
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caminho para mais artistas explorarem esse modelo de producdo ¢
ganharem destague e reconhecimento.

Em uma entrevista & Folha de Sao Paulo em 1979, Anténio Adolfo
expressou que as grandes gravadoras da época privilegiavam artistas
de sucesso em vendas, deixando de lado agueles que ndo alcancavam
altos numeros de copias vendidas. Ele descreveu o trabalho minucioso
que realizou para produzir e lancar seu proprio disco, relatando que
assumiu todas as etapas que uma gravadora normalmente desempenha
para varios artistas. Desde a producdo musical até a comercializacdo,
Antonio Adolfo se envolveu em cada detalhe, desde a confeccao da
capa até a venda pessoal nas lojas em todo o Brasil. Esse empenho
resulfou, na época, no sucesso do seu primeiro disco Feitfo em Casa -
atualmente ainda disponivel para compra apenas no formato de LPs
usados em sebos ¢ sites de venda de discos, ou para escuta gratuita
em plataformas de streaming - como coloca Adolfo:

Todo o papel que uma gravadora faz para varios
artistas, eu faco para o meu trabalho. Eu mesmo lanco
e comercializo os meus discos. Produzo a parte musical,
faco a capo, mando prensar - hd fabricas que fazem
esse frabalho - mando imprimir ¢ viajo por todo o brasil,
indo pessoalmente vender nas lojas o LP Quando eu fiz
o primeiro disco, ‘Feito em Casa’, - corri todo o Brasil. la
as lojas ¢ me apresentava como o musico Antonio Adolfo,
compositor, ¢ dizia que eu mesmo estava lancando o meu
trabalho. Por ja ser um pouco conhecido, eu tive sorte,
a maioria das lojas importantes compraram o disco. Ele
teve uma saida razodvel, até hoje vende. Agora, eu estou
sabendo também que as lojas andam um pouco vazias de
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publico, de clientes, de fregueses, © povo mesmo ndo estd
conseguindo comprar disco (Adolfo, 1979)'8.

Segundo Vicente (2005), a década de 1980 foi marcada
por diversas iniciativas para fortalecer a cena independente, com
musicos e produtores independentes trabalhando em conjunto. Surgiram
entidades como a Associactio dos Produtores Independentes de
Discos (APID) ¢ a Coomusa, que dedicou um departamento exclusivo
para divulgacao e distribuictio de trabalhos independentes. O autor
também pontua que, projetos como o Lira Paulistana'® tambeém foram
fundamentais, proporcionando debates, apoio para shows e espaco
para a realizactio de eventos.

Marchi (2006) destaca que houve esforcos para fortalecer
a cena independente de forma profissional, mas esses esforcos foram
interrompidos pela crise econémica ¢ divergéncias entre artistas e
entidades. No entanto, com a estabilizacdo econdmica no final da
década de 1990, segundo o autor, a producdo independente retomou
seu vigor. Surgiy, entdo, a Nova Producdo Independente, com maior
preparo profissional para atuar nesse mercado brasileiro, representando
um conjunto de gravadoras nacionais que emergiram no mercado
fonografico nacional desde o final dos anos 1990, como elucidado por
Marchi (2006) no trecho a seguir:

Se, por um lado, essa nova geracdo de independentes
retoma o esforco de revitalizar a producdo nacional de
discos, objetivo Ultimo de seus antecessores, por outro,
mostra-se mais bem preparada  profissionalmente  para
atuar no mercado de musica brasileira. Alem de contarem
com os profissionais experientes da industria fonogrdafica,

18 O feito em casa em busca de um lugar, Folha de Sao Paulo, 28/10/1979.
disponivel em: https.//edicaodigitalfolha.uol.combr/?done=http.//acervo.folha.
vol.com.br/leitor.do?numero=/112&keyword=0%2Cbusca&anchor=4269496%20
&origem=busca&originURL=bpd=08224¢4e [b05b562/2 1 4f/c3adb/2¢c86 Acesso:
12/11/2022.

19 O projeto Lira Paulistana (1979-1986), realizado em um teatro situado num pordo,
englobava uma variedade de atividades, incluindo debates sobre a cena ¢ a producao
independente no Brasil, suporte para shows e busca por locais para realizacdo de
eventos, criacdo de uma grafica e um selo fonografico (Silva, 2010).
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algumas dessas empresas tem respaldo em solido apoio de
capital (Marchi, 2006).

Segundo Vicente (2005), nos anos 1990, a industria fonografica
demonstrava pouco interesse por generos musicais como rock n' roll e
MPB, por exemplo, priorizando artistas de outros géneros que garantiam
vendas expressivas, tais como: sertanejo, POP pagode e axé. Belchior,
Tim Maia e Tete Spindola, s¢o citados no trabalho do autor como
exemplos de artistas que tiveram que financiar seu proprio frabalho,
atuando de forma independente. Neste sentido ¢ importante destacar
que, nas primeiras gravacodes independentes, cerca de duas decadas
antfes, buscava-se liberdade de producao, resultando em discos feitos
de forma artesanal, em contraste com o rigor nos padrdes fonograficos
das grandes gravadoras.

Nas gravadoras independentes desta nova fase, had uma
busca por esses padrdes, compardveis ao das majors, tendo inclusive
muitos profissionais vindos dessas grandes gravadoras integrando suas
equipes ou sendo os proprios donos (Vicente, 2005).

O conceito de novo artista independente, discutido por Vicente
(2005), ¢ tambem aprofundado na andlise de Marchi (2006) na seguinte
descricto:

[.] esses novos independentes séo bastante distintos de
seus antecessores setentistas. Em primeiro lugar, afastam-se
da imagem do musico autébnomo que produzia seu Proprio
disco ao se definirem como empresas, que conciliam as
expectativas comerciais com suas diretrizes  estéticas.
Diferentemente  daqueles, que se organizavam para
viabilizar uma determinada obra musical, na esperanca
de que a mera gravacao do material os destacasse no
mercado, os diretores artisticos, ¢ mesmo sdcios, das novas
gravadoras ¢ selos entendem-nas como empreendimentos
¢ que devem cuidar para que seus produtos alcancem
o mercado em condicdes competitivas com os de outras
empresas, isto ¢, as grandes gravadoras. Dessa forma, os
independentes dos anos 1990 se tornaram mais musicos
administradores do que auténomos (Marchi, 2006, p. 10).
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Um aspecto interessante desse movimento cooperativo entre
independentes ¢ a disponibilizacéo de um acervo de musica digital
no portal eMusic por diversas gravadoras e selos independentes, algo
diferente do que era praticado pelas majors na ¢poca. Ate meados dos
anos 2000, as musicas das grandes gravadoras ndo estavam legalmente
disponiveis no mercado de musica digital, conforme observado por
Michel (2018).

Os autores Vicente (2005), Marchi (2006), Benevides (2019) ¢
Nakano (2010) oferecem uma viséio abrangente sobre o surgimento ¢
transformac&o da producao musical independente de cancdes. Desde a
década de 1970 até meados dos anos 2000, hd um contexto marcado
pela insatisfacao dos artistas com as grandes gravadoras e pela
busca por autonomia e liberdade inventiva. O surgimento das primeiras
gravacodes independentes foi um marco, seguido pelo desenvolvimento
de tecnologias que possibilitaram estudios caseiros ¢ producdes mais
acessiveis. A colaboracdo entre musicos e produtores independentes,
evidenciada por iniciativas como festivais ¢ associacdes, foi crucial
para fortalecer essa cena. Além disso, a transictio para o ambiente
digital trouxe desafios ¢ oportunidades Unicas, como a disponibilizacdo
de musica independente, instrumental e cancdes, em plataformas digitais,
atualmente cada vez mais massificadas com o aumento excessivo de
lancamentos diarios como serd abordado mais adiante. Ao longo desse
percurso, pode-se inferir que os musicos independentes se tornaram
também empreendedores, buscando equilibrar suas visdes artisticas
com estratégias de mercado, em uma dindmica que reflete a constante
transformaca&o da industria musical independente.

A “nova” producéo independente (meados de 2000)

A transformac@o da productio independente durante os anos
2000, tanto instrumental quanto de cancoes, foi marcada por uma
busca incessante de autonomia em relacdo as grandes gravadoras.
Os artistas independentes desenvolveram suas proprias estruturas de
producao e distribuicéo, adaptando-se ao declinio do sistema fisico
de distribuicao em prol dos meios digitais emergentes (Marchi 2006). Um
fendmeno interessante atual ¢ o ressurgimento da comercializacdo de
suportes fisicos, como discos de vinil, que vem crescendo pelo terceiro
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ano consecutivo, conforme dados da Recording Industry Association of
America (2023)%° ¢ do relatorio da IFPI (2024), atendendo ao apelo
nostalgico ¢ ao fascinio de colecionadores tanto por remasterizacdes
de obras antologicas quanto por lancamentos contemporéneos.

Marchi (2006) cunhou o termo ‘nova producdo independente”
(NPD) para descrever esse movimento que se destacou na década de
1990, diferenciando-o das praticas das décadas anteriores. E, neste
sentido, essa nova geracdo buscou:

evitar parcerias desfavoraveis com as grandes gravadoras
e/ou outros agentes do mercado de musico, 0s NOvos
independentes tem desenvolvido sistemas proprios de
productio e distribuicao. E possivel notar que, apesar de
flexivel, as estruturas das principais empresas independentes
tendem & concentracto de etapas produtivas, &
terceirizadas nas grandes gravadoras, como  estudios
de gravacoo e, principalmente, sistemas de distribuicdo
(Marchi, 2006, p. 6).

Sob essa perspectiva, o autor defende que a acessibilidade
financeira a essas tecnologias para a gravacdo de musicas foi um
catalisador crucial no crescimento da producao musical independente.
Esse crescimento n&o so resultou em uma maior quantidade de musica
gravada, mas também desafiou a hegemonia das grandes gravadoras,
abrindo novas vias de acesso dos artistas para o mercado musical,
ocorrendo uma democratizacdo mais ampla na industria fonografica.

Dentro desse contexto, Cerqueira (2015) investigou o cendario
imediatamente apds a implementacdo das plataformas de streaming,
a partir de meados de 2012. O autor destaca a importancia da
profissionalizac&o na nova producdio independente e a sua resisténcia
ao capital estrangeiro, contrastando com as grandes gravadoras.
No entanto, ao longo do tempo, percebe-se que essas gravadoras
independentes tendem a se assemelhar, em termos organizaciondis,

20 RIAA. Mid-Year 2023 Revenue Report. [S. 1], set. 2023. Disponivel em: https.//www.riaq.
com/wp-content/uploads/2023/09/RIAA-Mid-Year-2023-Revenue-Report.pdf. Acesso:
25/07/2024.
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as majors (Cerqueira, 2015). A autora igualmente levanta a questao
da necessidade de uma diferenciacéo mais precisa entre os diversos
agentes que atuam nesse cendrio independente, especialmente devido
& expansdo significativa desse mercado no pais. Seguindo a logica de
Cerqueira (2015), apenas o artista que possui autonomia em todas as
fases do processo — como invencao, producao, distribuicaio, divulgacao,
entre outras — pode ser considerado um “novo tipo de independente’.

A visdo de Cerqueira (2015) sobre a nova producao
independente ecoa a perspectiva de Marchi (2006), destacando nao
apenas a busca pela autonomia em relacdo ao capital estrangeiro,
mas tambem a profissionalizacto e a capacidade de gerir todas as
etapas do processo da producao musical. E, nesse contexto, Marchi
(2006) reforca que os artistas independentes podem controlar melhor
sua propria distribuicéo e destaca o papel do artista-empreendedor,
que tem um controle direto sobre todas as etapas da producao musical,
gerando um grande valor simbdlico no fim das etapas (Marchi, 2006).
Essa abordagem destaca uma semelhanca entre o artista independente,
o artista-direto/autoprodutor ¢ o artista-empreendedor, que hoje
desenvolve todas as tarefas relacionadas ao processo descrito.

As cenas independentes atuais ¢ a conexd&o com o
publico

E importante destacar que um dos principais impulsionadores
atuais das cenas independentes ¢ a estreita conexdo entre artistas
¢ seus fas. Segundo Steve Albini (2014), isso se deve & internet (WEB),
que possibilitou ao artista “pular” etapas - sem utilizar o sistema de
distribuicao desenvolvido pelas majors. O autor também aponta que
essa nova estruturag, na qual ‘a musica ¢ compartilhada de forma informal
¢ as bandas tem uma relacdo direta com os fas, foi construido pelas
bandas ¢ pelos fas & maneira do antigo movimento underground™!
(Albini, 2014, sp).

21 "Music is shared informally and the bands have a direct relationship to the fans was
built by the bands and the fans in the manner of the old underground. It skips all the
intermediary steps”.
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Esse fendmeno estd alinhado com as reflexdes de Benevides
(2019), que ressalta a ligacao entre o artista ¢ a dedicacao dos fas,
desde ouvir ¢ pesquisar cancdes até participar de eventos musicais,
gerando uma identificaco simbodlica. Essa identificacéo promove uma
relacao significativa, conhecido como ‘engajomento” na atualidade,
fortalecendo a cena independente ¢ impulsionando os artistas, como
destaca benevides:

A possibilidade de florescimento ¢ renovacdo dos bens
culturais que as cenas independentes proporcionam, na
medida em que se constituem como 0s contextos sociais
para as rupturas esteticas, levam & producdo artistica
- desde a concepcdo e criocdo das obras ate a
apresentacao (performance) -, ao continuo surgimento de
artistas ¢ bandas, majoritariamente de generos populares,
a divulgacao, a circulacao dos artistas e & distribuicao
do produto musical. Assim, formas de producdo, que sdo
atributos dos campos de producaio restrita, ¢ as formas de
circulacao e distribuicdio, que sdo atributos do mercado
cultural, encontram-se em relacao com as cenas (Benevides,
2019, p. 3).

Artistas teém aproveitado as redes sociais como Instagram,
Youtube, TikTok e X (antigo Twitter)?2 para se conectar ¢ manter
proximidade com fas de diferentes lugares. Eles realizam transmissdes co
vivo onde os fas podem interagir em tempo real através de comentdrios
e emojis, alem de permitir que os telespectadores participem das
fransmissdes ao vivo ¢ compartihem a tela com o arfista. Um exemplo
relevante ¢ o canal Corredor 52° no YouTube, apresentado por Clemente
Magalhaes, que se tornou uma importante fonte sobre a industria da
cancdo. Nesse canal, Magalhaes realiza entrevistas com  diversas
pessoas relacionadas & dreq, desde musicos em ascensdo até artistas
renomados, compositores e produtores culturais do Brasil.

22 O Tuwitter foi rebatizado como X em 27 de julho de 2023 apds a aquisicéo pela Elon
Musk.

23 O Corredor 5 ¢ um canal do Youlube dedicado a andlises e discussdes
aprofundadas sobre temas variados, incluindo musica, cultura e eventos atuais. O canal
oferece conteddo informativo e critico, frequentemente apresentado por especialistas
na area. Para mais informacoes, visite o canal disponivel em: hitps//www.youtube.com/@
CanalCorredord. Acesso: 26/07/2024.
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Em uma dessas conversas, Clemente Magalhdes ¢ Amanda
Souza?* (2022), empresaria ¢ produtora cultural, destacam a importancia
das redes sociais para quem deseja trabalhar com musica atualmente
tendo foco no musico/artista, enfatizando que n&o basta apenas
gostar de tocar ou subir ao palco. Eles ressaltam a necessidade de
utilizar as redes sociais como uma ferramenta essencial para divulgacdo
¢ interac@o com o publico, o que ¢ fundamental para construir uma
carreira solida na industria musical. Magalhaes (2022) ilustra esse
ponto com o relato de um artista que inicialmente néo gostava de
postar nas redes sociais, mas percebeu que era uma parte essencial
para viver da muasica que amava. Ele enfatiza que as redes sociais
s@o parte integrante da narrativa contempordnea do mercado musical,
principalmente das cancdes, onde novas histdrias ¢ novos Processos
sG0 compostos e registrados para as futuras geracoes.

Em uma outra conversa Magalhaes ¢ Carlos Mills (2022) destacam
uma visdio positiva sobre o mercado musical atual, descrevendo-o
como mais democratico e acessivel do que nunca para selos ¢
artistas independentes. Mills (2022, 00:35:02) enfatiza a vantagem da
acessibilidade, comparando-a com o antigo modelo de “prateleira da
loja” (discos de vinil, CDs, entre outros suportes) que era restrito a poucas
empresas devido a exigencias logisticas complexas. Mills destaca que
hoje, afravés dos agregadores®, um artista pode estar disponivel em
lojas virtuais em varias partes do mundo com apenas alguns toques no
celular, 0 que representa um avanco significativo, embora n&o resolva
todos os problemas do setor musical.

Tanto Mills (2022) quanto Souza (2022) ressaltam a importancia
do engajamento?® didrio nas redes sociais para artistas independentes.

24 Amanda Souza, empresaria artistica. Papo com Cle. Produtor: Clemente Magalhaes.
Youtube: Corredor 5, 17 de outubro de 2022. Minutagem: 49:56 a 59:27. Disponivel em:
https.//www.youtube.com/watch?v=1Cynlz2kZDE . Acesso: O1/11/2022.

25 No ambito musical, agregadores sao plataformas ou servicos que facilitam a
distribuictio ¢ o gerenciamento de musicas em varias plataformas digitais e lojas de
musica online. Eles atuam como intermedidrios entre os artistas (ou suas gravadoras) ¢ os
servicos de streaming, lojas de musica digital e outras plataformas de distribuicao.

26 Engajamento nas redes sociais ¢ o grau de interacdo que o publico tem com o
contetdo publicado, incluindo acdes como curtidas, comentarios, compartilhamentos e
visualizacoes. Ele mede o nivel de interesse ¢ participacaéo dos seguidores em relacao
as postagens e atividades de uma conta. Para artistas, um alto engajamento indica
uma conexdo forte com os fas ¢ pode impulsionar a visibilidade ¢ o sucesso das suas
iniciativas.
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Para Mills, ¢ fundamental cultivar seguidores fi¢is e interativos, destacando
a qualidade sobre a quantidade de seguidores. Por outro lado, Mills
¢ Clemente destacam a necessidade de o arfista independente
conquistar mais espaco no mercado musical, especialmente diante da
concentracdio de poder nas m&os das grandes gravadoras, afinal,
dificilmente elas deixardo de existir.

Souza (2022) enfatiza aimportancia de preservar a diversidade
cultural ¢ o espaco para artistas em seus nichos ¢ independentes, que
muitas vezes séo negligenciados pelas corporacdes maiores em favor
de geéeneros e estilos mais populares. Ambas as visdes convergem na
importancia do papel das redes sociais ¢ da diversidade cultural na
indUstria musical atual.

E possivel inferir, pelo que abordamos até aqui, que o contexto
atual dos artistas independentes ¢ marcado por uma constante luta
por visibilidade. E preciso néio apenas chamar a atencdo de uma
parcela do publico, bem como construir uma base de fas engajada e
interessada no trabalho desenvolvido pelo artista (Mills, 2022; Souza,
2022). Enquanto no passado era necessario captar o interesse de uma
Unica pessoa para ser notado por uma grande gravadora, hoje em dia
¢ necessario atfrair ¢ conquistar uma audiéncia muito mais ampla, uma
pessoa de cada vez, © que demanda um esforco continuo e estratéegico
para construir essa conexdio com o publico. Embora as oportunidades
tenham se expandido para todos, a competicio pela atencado do
publico aumentou significativamente, como destacaram Magalhdes e
Mills (2022, 00.36.44) ao se referirem & “‘competicao da atencdo’.

O surgimento de musicos independentes que alcancam sucesso
viral?” na era digital tem alterado o panorama da producéo musical
de cancoes. Um exemplo marcante que podemos apontar ¢ Ana Vilelg,
cujo video da cancao Trem Bala tornou-se um fendmeno internacional
apods sua performance no programa televisivo Caldeirdo do Huck, na
Rede Clobo de Televisao. Com isso, Ana assinou com a gravadora Som
Livre, agora parte da Sony Music Entertainment. Luan Santana também
ilustra esse cendrio, inicialmente gravando cancodes de forma amadora

27 Um sucesso viral ¢ um conteddo que se espalha rapidamente ¢ amplamente na
internet, gerando alta visibilidade e engajamento em um curto periodo.
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que se tornaram virais no Youlube, tendo como resultado um contrato
com a gravadora Som Livre apods o sucesso de seu album To de Cara.

Houve uma mudanca significativa na producdo independente
de cancoes desde os anos setenta até os dias atuais. CGravadoras
rotuladas como independentes agora operam de maneira semelhante
as majors, investindo em artistas em destaque e garantindo ampla
divulgacao. A distribuictio tornou-se mais simples gracas & internet,
permitindo que artistas independentes distribuam suas cancdes mesmo
sem uma divulgacdo abrangente, muitas vezes de forma gratuita.
No entanto, o retorno financeiro desses fonogramas geralmente ndo
corresponde  co investimento inicial do artista, sendo necessario
recorrer a outras formas de divulgacdo, como shows ao vivo e produtos
relacionados, para gerar receita.

A inteligéncia artificial ¢ a algoritmizacdo?® da cancdo

O aprimoramento constante das tecnologias traz novidades
impactantes ¢ que j& surtem efeito direto na producdo de musica, como
a crescente presenca da Inteligencia Artificial (IA) em diversas areas.
Segundo os autores Cozman, Plonski ¢ Neri (202 1), essa tecnologia teve
seu inicio oficial em 1956, com um periodo inicial de otimismo que se
estendeu até o inicio dos anos 1970. Contudo, nesse periodo, a IA
enfrentou desafios e teve seu financiamento reduzido devido a falta
de resultados claros, apontam os autores. O interesse renovado na
década de 1980, impulsionado pelo sucesso dos sistemas especialistas,
levou ao desenvolvimento de técnicas simbdlicas para representacéo e
manipulacao do conhecimento (Cozman; Plonski; Neri, 202 1).

Continuando a linha de raciocinio dos autores, a década de
1990 marcou avancos significativos, como a vitéria do computador
Deep Blue sobre o campedo mundial de xadrez em 199/, destacando o

28 Termo derivado da palavra algoritmo - qualquer procedimento computacional bem
definido que toma algum valor ou conjunto de valores como entrada e produz algum
valor ou conjunto de valores como saida (Cormen; Leiserson; Rivest; Stein, 2009, p. 17)
- aqui utilizado em licenca po¢tica referindo-se ao ato de algoritmizar, ou seja, 0 uso de
algoritmos na composicao musical para gerar novas pecas a partir de estilos, generos e
estruturas fornecidos como entrada, aplicando tecnicas computacionais para “inventar”
composicoes.
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potencial da IA em desafios complexos. A partir de 201 1, com o acesso
a grandes volumes de dados e avancos no aprendizado de magquing, a
IA evoluiu rapidamente, especialmente com o surgimento do aprendizado
profundo, superando em desempenho muitas tarefas humanas em dreas
como jogos complexos e processamento de linguagem natural.

Agora a IA se estabeleceu, conquistando um mercado
significativo, impulsionando o progresso e as pesquisas
na area. Nesse periodo, o aprendizado de maquing,
especialmente impulsionado pelo aprendizado profundo,
revolucionou a IA e atingiu desempenho superior Qo
humano em varias areas, do reconhecimento visual de
objetos a jogos complexos. Aprendizado profundo ¢
um tipo de rede neural que explora de modo eficaz a
enorme quantidade de dados disponiveis atualmente e
grande poder ¢ velocidade computacionais das maquinas
modernas (Cozman, Plonski ¢ Neri, 2021, p. 6 1).

O seculo XXl testemunhou uma exploséo de inovacdes em
Inteligéncia Artificial, especialmente com o advento do aprendizado
profundo (deep learning) ¢ o avanco do processamento de linguagem
natural. Os autores Cozman, Plonski ¢ Neri (202 1) ainda sustentam que,
essas tecnologias estdo se tornando cada vez mais integradas ao
nosso coftidiano, presentes em aplicativos como chatbots?, sistemas
de reconhecimento facial em tempo real ¢ assistentes virtuais de alta
sofisticacdo. Esse cendrio reflete um panorama diversificado ¢ em
constante evolucao da A

No cendrio musical ndo ¢ diferente, diversas plataformas para
facilitar a producao musical saéo utilizadas com mais frequencia. Dentre
aplicativos como Ozone® - este aplicativo possui uma ferramenta
denominada Master Assistant (assistente de masterizacdo), que auxilia
0s usuarios, apods uma andlise detalhada do audio, a obter rapidamente

29 Chatbots stio programas de computador projetados para simular uma conversa com
usuarios humanos, geralmente atraves de interfaces de texto ou voz. Eles utilizam técnicas
de processamento de linguagem natural (PLN) ¢ inteligencia artificial (IA) para entender ¢
responder a perguntas ou comandos dos usuarios de forma automatizada.

30 IZOTOPE. Ozone. Disponivel em: https//wwuizotope.com/en/products/ozone.html.
Acesso: 26/07/2024.
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configuracdes personalizadas de equalizacdo, compressdo ¢ diversos
outros parametros, resultando em um ¢dudio com boa qualidade de
masterizacdo - ¢ Voice AP - permite modificar o timbre da voz de
uma gravacdo vocal e até mesmo emular vozes conhecidas do grande
publico disponiveis em bancos de dados. A plataforma Suno AF? tem
conquistado recentemente destaque ao compor musica, principalmente
cancdes, com base em poucas informacdes de texto fornecidas pelo
usuario. Essa ferramenta ainda ndo gera musicas com a singularidade de
um compositor humano, porém representa uma mudanca intrigante, Pois
n&o apenas facilita o processo de composicdo, mas tambem levanta
questoes sobre o papel dos compositores, instrumentistas ¢ cantores
tradicionais diante dessa automatizacéo, com potencial para afetar
esse mercado de trabalho, principalmente o publicitdrio, que cada
vez menos necessita de musicos na producdo de pecas publicitarias.
Serd que a sociedade j& estd consumindo, inadvertidamente, cancoes
compostas pela A, personificadas em artistas que possam ter assumido
a autoria?

Com padroes j& bem consolidaodos, tanto de composicao
quanto de performance, as cancdes para o mercado musical tornam-
se suscetiveis a esse tipo de intervencéo da IA justamente pela
padronizacdo fonografica e mercadologica desenvolvida desde o
inicio do século XX e que levou & certa simplificacdo desse produto
musical. A |A, ao nosso ver, exclui do processo composicional da
cancéo a artesania do cancionista ao algoritmizar estilos, géneros,
textos, sequencias harmoénicas, instrumentacdo ¢ orquestracdo do
arranjo, possibilidades de transgressdes poeticas, bem como sugere os
maneirismos vocais das performances segundo o género da cancdo
(como serd possivel notar mais adiante nos exemplos contidos nas
figuras 4, 5 ¢ 6).

Como exemplo dessas ferramentas tecnologicas, a Suno Al
oferece uma variedade de planos para atender as necessidades de

31 VOICE.Al Voice Al Disponivel em: https://voice.ai/. Acesso: 26/07/2024.

32 A Suno Al Music Generator ¢ uma plataforma lancada em julho de 2023 que oferece
uma maneira nova de compor musicas através de descricoes de texto. Atualmente na
versao 3, a plataforma evoluiv consideravelmente desde o seu langcamento. Desenvolvida
por uma equipe de musicos e especialistas em inteligencia artificial com sede em
Cambridge, MA, os fundadores dizem ter orgulho de serem ex-alunos de empresas de
tecnologia pioneiras como Meta, TikTok @ Kensho - SUNO.AL Suno Al Disponivel em: https//
app.suno.ai/. Acesso: 26/07/2024.
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seus usuarios (Suno, 2024). Segundo a plataforma, o plano gratuito
oferece 50 creditos didrios, permitindo a criacdéo de ate 10 musicas,
ja o plano profissional, disponivel por US$ 8 dolares mensais, oferece a
capacidade de gerar até 200 musicas. Para agueles que necessitam
de um volume maior de musicas, o plano completo, por US$ 24 dolares
mensais, possibilita a geracdo de até 2.000 musicas ¢ oferece a opcaio
de enviar uma proposta para quantidades adicionais.

Com essa flexibilidade de escolha, a Suno Al Music Generator
terceiriza para o usudrio o processo de composicAo e arranjo musical,
tornando acessivel ¢ descomplicado. N&o ¢ preciso ter conhecimento
musical algum; basta escrever algumas palavras, preencher 0s espacos
com a descricao da musica desejada e deixar o algoritmo da A formular
opcdes musicais com base nas informacdes descritas pelo usudrio. A
propria plataforma se divulga desta maneira, como é possivel observar
no texto a seguir:

Suno esta construindo um futuro onde qualguer pessoa
pode fazer 6tima musica. Se voce ¢ um cantor de chuveiro
ou um artista em ascensdo, nds quebramos as barreiras
enfre voce ¢ a musica que voce sonha em fazer. Nenhum
instrumento necessario, apenas imaginacdo. Da sua mente
para a musica (Suno, 2024)%,

A plataforma ¢ de uso simples, com campos para inserir
informacdes como nome da musica, letra ¢ género. No campo da letrg,
pode-se fazer um esboco e pedir ajuda do |IA para melhord-la.

Em um experimento-teste, escrevemos um texto curto ¢ pedimos
ao Suno |IA para melhora-lo. Escolhemos o genero Bossa Nova e, em 18
segundos, a |A compilou a letro, harmonia, melodia e entregou duas
versdes gravadas da cangdo com duracdo em torno de | minuto. O
mesmo aconteceu quando mudamos para 0s generos sertangjo e rock.
As versdes de cada género estdo disponiveis nos codigos QR abaixo3.

33 SUNO. Sobre. 2024. Disponivel em: https//www.suno.ai/. Acesso: 07/04/2024.
34 Para usar um QR code, basta escanear o coédigo com um aplicativo de leitura de QR
code no seu dispositivo mével para acessar o conteddo ou o link associado
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Figura 3 - Teste de Composicao Gerada pelo aplicativo Suno Al

4
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-@ 8 Vida do Artsta
Letra da # bosso nova

Bibliofeca

Gerar letrasGerar lef

@ Insirumental @

Remixar

@ Use estilo aleatério

Titulo @
e postar muito nas rede

Vida de Artista 08 pro fik

Comunidade

Vida do Artista M o M —

Devido a atualizages do sistema, as geragdes estéo temporariamente habilitadas apenas para assinantes.

Fonte: Aplicativo Suno Al (2024).
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Figura 4 - Vida de Artista - Bossa Nova

Figura 5 - Vida de Artista - Sertanejo
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O avanco dessas tecnologias levanta varias questdes acerca
do procedimento ¢ uso do |A: até que ponto essas inovacodes impactardo
a producao musical de forma geral, especialmente no que diz respeito &
invencao musical? A repeticao exaustiva de padrdes musicais cada vez
mais redundantes ao se utilizar a A, principalmente nas cancodes, podem
impactar ainda mais a (des)construcao da diversidade nos gostos
musicais de uma sociedade? A |A possivelmente utiliza uma biblioteca
de musicas com déecadas de material, ¢ nesse sentido, quem ¢ o real
compositor destas obras formuladas por essa ferramenta?

A partir do que foi colocado, essa atual forma de composicdio
musical atraves da algoritmizacao (co nosso ver mais proxima da
edicaéo do que da invencao), e principalmente da cancéo, ¢ um tema
aqui apontado como uma exponencial tendéncia, que requer uma
investigac&o mais aprofundada por meio de novas pesquisas, a fim de
compreendermos melhor seus efeitos e implicacdes no cendrio musical
contempordneo.

Consideracdes finais

A historia da industria fonogrdafica brasileira revela um cendrio
dinémico de mudancas ¢ adaptacdes ao longo do tempo. Nas
décadas de 1970 e 1980 observamos a tfransicdo da producdo
artesanal para a busca pelo rigor tecnoldgico e de expertises, com a
ascensdo de produtores independentes que investiram em estudios de
gravacao independentes apods sairem das grandes gravadoras devido
a crise econdmica. Esse movimento permitiv a gravacdo de obras de
artistas que n&o interessavam as majors, criando visibilidade para essas
gravadoras, que buscavam retornos financeiros garantidos por meio de
artistas de grande vendagem.

Atualmente, essa dinamica modificou-se para um contexto em
que as redes sociais (Instagram, X TikTok, entre outras) se tornaram
um meio de visibilidade mais informal para artistas independentes. A
relacdio entre artistas ¢ gravadoras independentes continua a ser uma
via de destague, com artistas investindo em seus proprios trabalhos
¢ ganhando visibilidade, muitas vezes sendo atraidos pelas grandes
gravadoras apods o reconhecimento obtido.
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A retrospectiva ¢ andlise do desenvolvimento da producao
musical independente, principalmente da can¢cdo no brasil, pelo exposto,
revela uma frajetdria marcada por transformacdes significativas o
longo das décadas. Desde o surgimento dos primeiros movimentos
independentes ate os dias atuais, observamos transformacoes
que envolve ndo apenas a autonomia dos arfistas, mas também a
reconfiguracéo dos papeis ¢ das relacdes na industria fonografica,
principalmente daqueles ligados & producdio de cancoes.

No inicio, a producdo independente representava uma
alternativa aos modelos estabelecidos pelas grandes gravadoras,
permitindo que os artistas tivessem maior controle sobre suas obras e
seu processo inventivo. A figura do musico independente, muitas vezes
associada co artista direto/autoprodutor ou ao artista empreendedor,
tornou-se emblemdtica nesse cendrio, destacando-se pela capacidade
(ou necessidade) de gerir todas as etapas da producao musical e pela
busca constante por inovacdo ¢ independencia financeira.

A ascenséo das redes sociais ¢ das plataformas  digitais
apresenta um cendrio misto de desafios e oportunidades para os
artistas independentes. Alem do seu trabalho musical, esses artistas
agora precisam explorar outras areas, como estudar ¢ compreender
os algoritmos e se adaptar as exigéencias dessas plataformas para se
destacarem. A conex&o direta com os fais por meio dessas ferramentas
tornou-se essencial para construir uma base solida de admiradores e
manter um engajamento significativo com o publico. Essas redes ndo
apenas ampliaram o alcance das producdes independentes, mas
também permitiram uma interacdo mais proxima e direta entre os artistas
¢ seus admiradores.

Apesardas mudancas e do fortalecimento da cena independente,
as grandes gravadoras ainda mantem uma influencia significativa no
mercado musical de cancoes, principalmente. Elas continuam a ter relacéo
com os tipos de producdio, desde os artistas independentes até os de
grande destaque, o que evidencia a complexidade ¢ a diversidade
do cendrio fonografico atual. No entanto, ¢ importante ressaltar que
o novo arfista independente estd em constante transformacéo e
crescimento, como apontam os relatérios do IFPlI 2024 ¢ da MIDIA 2024,
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adaptando-se as demandas e as oportunidades proporcionadas pelas
plataformas digitais ¢ pelas dinamicas do mercado.

Nesse contexto de constante transformacdio, o papel do novo
independente também envolve a gestéio estratégica das redes sociais,
o cultivo de uma comunidade engajada de fas, a busca por parcerias ¢
oportunidades de divulgacao, alem da incessante busca por inovacao
e reinvencao artistica. E um cendrio desafiador, mas que também oferece
espaco para a inventividade, a experimentacdo e a diversidade
cultural na industria musical brasileiro, desde que o uso de ferramentas
tecnologicas que utilizam a |A e a algoritmizac®do n&o sequestrem a
poc¢tica musical. Ao nosso ver, a producdo independente foi ¢ pode
continuar a ser possibilidade de renovacaio e de democratizactio do
mercado da musica, abrindo caminhos para narrativas musicais plurais
e dinémicas.
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