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Objetivo: Atualmente a gastronomia nacional e mundial vive um momento de valorizacao
e certificacdo de seus ingredientes tradicionais, a fim de se destacarem e sobreviverem em um
mercado industrial cada vez mais competitivo. No Brasil, o Queijo Canastra é um exemplo disso.
Nosso objetivo, entao, é expor o processo que transformou o queijo artesanal produzido na Serrada
Canastra em um simbolo gastronémico e cultural.

Metodologia: Por meio de um levantamento bibliografico, foi feito um estudo de caso sobre
0 Queijo Canastra. Na bibliografia, buscamos dados sobre a histéria de Minas Gerais, sua ocupacao
e producao queijeira, além de expor e discutir os elementos mais relevantes na transformacao do
Queijo Canastra, de um alimento tradicional/rural para um produto gastrondmico.

Resultados: Neste trabalho destacamos quatro questdes que juntas propiciaram a ressig-
nificacao do Queijo Canastra. A primeira expde a chancela do Instituto do Patrimonio Histérico e
Artistico Nacional (Iphan) nesse produto, decorrente do processo de registro do Modo Artesanal de
Fazer Queijo Minas, que na pratica atesta a tradicao e a importancia cultural desse alimento para o
pais. A segunda questao trata do reconhecimento desse queijo como um produto de terroir, ou seja,
um produto cujos aspectos (nicos advindos daquela regiao em conjunto com o trabalho artesanal
o tornam diferenciado e passivel de acoes de salvaguarda. A terceira disserta sobre a obtencao da
Indicacao de Procedéncia, uma certificacdo utilizada para assegurar a tradicao em relagao ao modo
de preparo e comercializacao do produto. Por fim, a quarta analisa as acoes de marketing desenvol-
vidas por um grupo de produtores do Queijo Canastra, respaldadas nas certificacoes conquistadas,
cujo intuito era fazer a promocao desse queijo e torna-lo valorizado perante a gastronomia e a
sociedade. Assim, analisando essas questdes conjuntamente, verificam-se relacoes contraditorias,
que se estabelecem através de interesses distintos e nem sempre convergentes. E possivel afirmar,
por ora, que os beneficios advindos desses processos de valorizacdo do queijo nao sao equitativa-
mente distribuidos entre os agentes que participam dele.

Contribuicao: Este trabalho tem um potencial de contribuicao teérica as diferentes areas
que abrangem os estudos sobre alimentacao, incluindo as ciéncias sociais e a histéria, visto que, ao
analisar um dos caminhos de transformacao dos alimentos tradicionais em produtos valorizados
monetaria e simbolicamente, é possivel registrar um pouco das mudancas sociais que vém ocorren-
do na gastronomia brasileira e na forma de nos alimentarmos. Além disso, as observacdes acerca
das contradicoes levantadas em nosso estudo podem servir para pensar os casos de alimentos tra-

dicionais que tem passado por processos semelhantes de valorizacao.
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