


Resgatar um pouco dos fatos e
dos personagens do processo de
criacdo da TV USP, fornecendo al-
gumas referéncias para aqueles
que desejem entender e discutir
um pouco mais sobre o universo
das televisdes universitarias bra-
sileiras, é o foco deste texto.

Ao apresentar algumas pistas
das dificuldades encontradas para
conceber e realizar sua programa-
¢do, além de algumas das solucées
encontradas e dos processos para
sua viabilizacao, espero registrar
mais um capitulo da histéria da
principal e maior universidade p -
blica da América Latina e mostrar
que esse projeto é, e sempre foi,
tratado com imensa responsabili-
dade, carinho e dedicacao.

Ao narrar um pouco dessa his-
téria, da qual também sou espec-
tador e ator desde o comeco, espe-
ro estar contribuindo para difundir
um projeto em que acredito e, ao
mesmo tempo, alertar para o fato
de que a TV USP bem como as de-
mais participantes do segmento de
Televisoes Universitarias Brasilei-
ras sdo um projeto em construcao

que deverd desenrolar-se por mui-
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1 O CNU foi formalmente criado
em julho de 1997 atrovés da
assinatura do “Acordo Insfifu-
cional Provisério” pelas sequin-
fes universidades paulisianas:
Mackenzie, USP, PUC, Unifesp,
Unip, Uniban, Unicsul, Univer
sidade Sao Judas e Unisa.

2 Seforcriado dentro da Coorde-
nadoria Executiva de Coope-
racdio Universitaria e de Ativi-
dades Especiais (Cecae) para
organizar e apoiar a produgdo
de videos na USP.

3 Institucional da USPe Figue por
Dentro da USP.

4 Uma das primeiras afividades
realizadas pelo Univideo foi o
levantamento e a catalogagdo
do material audiovisual dispo-
nivel na Universidade.
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tos anos ainda e desde o comeg¢o contou com
o apoio de profissionais experientes com-
prometidos com a sociedade brasileira.
Aos que participaram dessa historia, es-
pero ser fiel neste relato, embora reconheca
que dado o foco do trabalho nao poderei dar
o devido destaque ou a devida dimensio da
contribui¢do de cada um, além de todos os

que nem sequer poderdo ser citados.

COMO TUDO COMECOU —
HISTORIA E PERSONAGENS

A histériado Canal Universitariode Sao
Paulo (CNU) comecga jd em 1996, com um
encontro promovido pela deputada federal
Irma Passoni para articular os canais de
acesso publico, criados por ela dentro da
Lei do Cabo — lei que regulamentou o fun-
cionamento das TVs a cabo, no Brasil —e
a partir dai com as articulacdes promovi-
das pelo prof. Claudio Lembo (Universi-
dade Mackenzie) e pelo jornalista Gabriel
Priolli — ja na dire¢cdo da TV PUC, criada
um ano antes — para tentar organizar o gru-
podeuniversidades que viriaacriaro CNU
em julho de 1997 (1). Nessa etapa todas as
universidades sediadas no municipiode Sao
Paulo foram contatadas e convidadas a
participar de uma série de reunides que
comecaram nos primeiros meses de 1997
em que se tentava desenhar a constitui¢do
doCNU. A USP,deinicio,designou o prof.
Carlos Alberto Barbosa Dantas, na época
pré-reitor de Graduagao, para ser seu re-
presentante junto a essa comissao. Apos
duas ou trés participagdes, o prof. Dantas,
cujaorigem é o Departamento de Estatisti-
cado Instituto de Matematica e Estatistica
(IME), solicitou a participa¢do de um pro-
fessor do departamento de Cinema, Radio
e Televisao (CTR) da ECA. Foi indicado
entdo o prof. Renato Bulcdo, professor das
disciplinas de producdo e direcaode TV e,
nesse momento, membro da Fundagao Pa-
dre Anchieta, como diretor de Marketing
da TV Cultura, além de dono de uma pro-
dutora de cinema e televisdo — Casa de

Produgao —, portanto, ndo s6 um professor
da drea de televisdo, mas também um pro-
fissional atuante na 4rea e bemrelacionado
no mercado audiovisual.

Pouco depois que comegou a participar
dasreunides, o prof. Renato Bulcao procu-
rou por sua colega de departamento, a prof?
Marilia Franco. Nesse momento a profes-
sora era a coordenadora do Univideo (2) e
estavadirigindo a producao de dois videos
institucionais (3) para a Reitoria da USP —
que estavam sendo realizados com equipa-
mento do Univideo e do Videofau (LLabo-
ratério de Video da FAU) por bolsistas —
alunos do curso de Radio e TV da ECA —,
funcionarios do Videofaue freelancers.Na
conversa, o prof. Bulcdo contou sobre o
andamento das negocia¢des, com a previ-
sfo de inicio das atividades para logo e
solicitou a prof® Marilia o material catalo-
gado (4) pelo Univideo. Foi esse material
que permitiu viabilizar o inicio da progra-
macaodaTV USP,como veremos adiante.

Em marco de 1997 a Reitoria da USP
definiuquea TV USPdeveriaserinstalada
na Coordenadoria de Comunicag¢ao Social
(CCS), entdo coordenada pelo prof. Celso
de Barros Gomes, que foi oficialmente in-
dicado para representar a USP no CNU e
mais tarde tornou-se seu primeiro repre-
sentante titular no Conselho Gestor do ca-
nal. Do ponto de vista organizacional a TV
USPé criadacomo um setordaRadio USP,
com a designacdo de uma coordenacao
académica.Paraessacoordenacio foiindi-
cada a prof* Marilia Franco que, com a
colaboracao de Luis Bargmann (diretor do
Videofau), redigiu o projeto inicial da TV
USP, apresentado e aprovado em julho da-
quele ano. Quando assume a Coordenacgdo
AcadémicadaTV USP aprof® Marilia Fran-
co passa a freqiientar as reunides do CNU,
sendo logo indicada como suplente do prof.
Celsono Conselho Gestor e titular da Dire-
toria Executiva do CNU quando de sua
criacdo em julho, apds a assinatura do
“Acordo Institucional Provisério” e do
“Regimento Interno do Conselho Gestor”.

Resolvida essa articulagdo politica e
institucional,bem como detalhes operacio-

nais, a estréia do CNU foi marcada para o
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dia 10 de novembro daquele mesmo ano.
Comecou ali a corrida para viabilizar a

programacdo de estréia.

A ESTREIA — 0 DESAFIO DA
PRIMEIRA PROGRAMACAO

“Insistimos em destacar o carater inédi-
to e especial da construg¢do do Projeto da
TV USP em func¢ao da necessidade de
adequa-lo ao ritmo e a estéticade TV sem
trair a busca do aprofundamento, da exce-
Iéncia e da responsabilidade que emanam
das atividades académicas, de um modo
geral, e que, antes de tudo, construiram e
consolidaram arespeitavel imagem que esta
Universidade tem em ambito nacional e in-

ternacional” (5).

O primeiro material a ser exibido pare-
cia ser a parte mais facil: uma fala de 5 mi-
nutos de cada um dos 9 reitores das univer-
sidades participantes, apresentando o CNU
e oficialmente inaugurando esse espaco,
seguido de um institucional da universida-
de. Além das falas dos reitores, a Diretoria
Executivado canal organizou a gravacao de
uma apresentaciio com os jornalistas Flavio
Prado (entdo diretor da TV Sao Judas) e
Heliana Nogueira (diretora da TV Unifesp)
paraserem os mestres de cerimodnia televisi-
vos dessainauguracdo. A partir dai, come-
cou a funcionar a grade de programacio
definida para o CNU: estrutura de blocos
de 30 minutos de duracao para cada pro-
grama, sendo o primeiro conjunto de hora-
rios sorteado entre as 9 universidades e
entdo repetida a seqiiéncia até o final das
transmissoes (0 CNU estreou com 18 horas
diarias de programacao,das 6h as 24h).No
dia seguinte a estrutura se repetia, porém
com cada universidade entrando 30 minu-
tos mais tarde e assim sucessivamente ao
longo de toda a semana. Para preencher
esses hordrios (28 por semana) ficou defi-
nido na Norma Técnica do CNU que cada
universidade deveria exibir no minimo 2

programas inéditos por semana.

Para dar conta desse volume de produ-
¢ao, no prazo estabelecido para a estréia, e
sem contar ainda com uma infra-estrutura
técnica e funcional apropriada, a solugcéao
adotada foi precisamente a montagem de
blocos de exibicao de videos existentes no
acervoda USP,intercalados por apresenta-
dores que falavam um pouco sobre o con-
teudo e a realizacdo do video e, as vezes,
recebiam algum entrevistado para falar do
produto ou de seu contetido. Esse material
s6 pdde ser viabilizado através de uma
parceria com o Departamento de Cinema,
Radio e TV da ECA, em cujos estidios os
programas foram sendo gravados, por qua-
se dois anos, até a TV USP ter suas proprias
instalacdes adequadas aos seus trabalhos.
Além dos estudios, estabeleceu-se também
um didlogo com a disciplina de Direcao e
Producao de TV, ministrada pelo prof.
Bulcao, em que os alunos da disciplina, em
parceriacomostécnicos do CTR, gravavam
os programas no hordrio da aula.J4a a produ-
¢do desse conteudo era feita pela equipe da
TV USP, nesse momento composta pela
prof®? Marilia Franco, um funciondrio e trés
estagiarios. Completando essa parceria,alu-
nos da Faculdade de Arquitetura e Urbanis-
mo (FAU) foram contratados para conceber
e produzir o cendrio utilizado.

Como programacao de estréia,essa pro-
postacumpria um dos papéis estabelecidos
para a TV USP, que era o de difundir a
producao audiovisual da Universidade para
asociedade. Agora, o esfor¢o de produgao
de videosna USP ganhavaum novo impul-
so e uma nova justificativa, “‘uma janela
aberta para a sociedade” (6), que passou a
contar desde aquela datacom umnovo canal
de acesso ao conhecimento e as reflexdes
produzidas e organizadas pela comunida-
de académica. Outro passo importante nes-
sa estratégia de estréia foi o embridao de
uma politica de relacionamento com as
diversasunidades,departamentos e niicleos
da USP, em particular a ECA, como par-
ceiranaproducao dessa programacio,des-
de seuinicio,o que crioubases solidas para
que essa relacao fosse mantida e mesmo
estreitada até hoje.

Mas o acervo de videos era limitado. A
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5 Marflia Franco, Projefo de Im-
plantagdo da TV USP, 1997.

6 ldem, ibidem.



7 Domingos Luiz Bargmann
Netto, Produgdo Audiovisual na
Universidade de Séo Paulo,
Séo Paulo, 2000.

8 Paulo Blikstein, Profissional do
Séc. XX, videodocumentario,

TV USP, 1998.
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histéria da produc¢ao audiovisual na USP,
como bem relatou Bargmann (7) em sua
dissertacdo de mestrado, ndo muito dife-
rente dauniversidade brasileira de maneira
geral, mostra que essa produ¢do como su-
porte de apoio, expressao e difusao da pro-
dugao académica nunca possuiu uma poli-
tica, nem tampouco uma atividade consis-
tente e regular, dependendo de iniciativas
que,embora fossem constantes,eram mui-
to mais um empenho pessoal dos interessa-
dos. Bargmann demonstra ainda que nao
s6 ndo existe uma politica como também a
expressao audiovisual foi assumindo, ao
longo dos anos, um carater cada vez mais
secundario. A qualidade dos videos exis-
tentes bem como seu estado de conserva-
¢do ou mesmo sua catalogagao eram abso-
lutamente irregulares e muitas vezes im-
préprios, revelando que, apesar dos altos
investimentos nacriagcio de estruturas, nao
houve uma continuidade nem uma transfe-
réncia da competéncia desenvolvida nes-
sas experiéncias. Ainda assim a producao
existente catalogada e em condi¢des mini-
mas foi suficiente para sustentar a progra-
macao completa da TV USP até abril de
1998, totalizando mais de 40 horas/progra-

mas, sem que esse material fosse esgotado.

PRODUCAQ PROPRIA — PRIMEIROS
PASSOS

Embora desde o inicio das operagdes a
equipe da TV USP tenha feito a cobertura
de alguns eventos que estavam acontecen-
dona Universidade, visando gerar uma pro-
gramacao prépria, foi a partir de janeiro de
1998 que a equipe debrugou-se firmemen-
te em discussdes sobre contetidos e forma-
tos de programas proprios a serem produ-
zidos, bem como na maneira de viabilizar
sua producio nos prazos determinados com
as condi¢oes disponiveis. Assim,as primei-
ras produg¢des originais da TV USP foram
2 videos, exibidos no inicio das aulas da-
quele ano como programacao de recepgao

aos calouros.

“O papel de uma universidade como a
USP édesencaminhar as pessoas™ (8).Essa
frase meio gauche é o depoimento que re-
sume o contetddo do primeiro programa, o
documentario Profissional do Séc.XXI,um
video em que diversos professores e alunos
da Universidade foram convidados a dar
entrevistas em que refletiram sobre as
mudancgas em curso na sociedade, seu im-
pacto no mercado profissional e, portanto,
na formacao dos profissionais; como a USP
estavalidando com esse contexto e que tipo
de preparacao estava fornecendo aos seus
estudantes. A importincia desse primeiro
programa pode ser entendida em varios
niveis. Primeiro, como um laboratoério
quanto as condi¢des de trabalho disponi-
veis e, portanto, uma avaliacdo quanto a
capacidade de producao instalada. No ni-
vel estético e de linguagem este é o pro-
grama-pai da TV USP. Nao apenas por ser
o primeiro integralmente produzido em seu
contexto, mas porque nele estdo desenha-
das as linhas-mestras que definem as pro-
dugdes da TV USP até hoje. Tematica, fo-
tografia, ritmo e estilo de edic¢do, aborda-
gem dos temas, selecio dos entrevistados,
nivel de reflexdo e compromisso com o
publicoespectador e suainteligéncia. Quem
assistir a esse programa vera que as bases
de absolutamente tudo produzido desde
entdo estdo l4. Mas € no nivel politico e
institucional que esse programa se destaca.
Pela primeira vez a TV USP p6de mostrar
para o seu publico, interno e externo, a que
veio. Essa primeira produgao prépria foi
um marco também parao CNU ao ser aplau-
dida e usada como referéncia por varias
outras universidades que perceberam que
poderiam, e deveriam, ter um compromis-
so com a qualidade de suas producdes aci-
ma da que estavam entendendo até entao.

O segundo programa, Bixos na USP,foi
quase uma brincadeira, na verdade um tipo
de institucional mais descontraido. A idéia
era simplesmente apresentar a USP para o
alunoingressante. Mostrar as dependéncias
e os servicos a disposi¢ao dos alunos, como
o Centro de Praticas Esportivas (Cepeusp),
o bandejao, a moradia, as bibliotecas, o

Hospital Universitdrio, o servigo de 6nibus
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circular, etc. Para isso a equipe contou com
o apoio do Videofau para ter duas ENGs —
equipe de jornalismo de rua, em geral for-
mada por trés pessoas: reporter,operador de
camera e produtor, além de equipamentos
de captacao de dudio, video e iluminagcao —
circulando pelas diversas unidades nodiada
matricula. Além de cenas das brincadeiras
derecepcido aos “bixos’ aequipe entregou o
texto do programa para ser lido pelos calou-
ros. Compds-se, com isso, um videojogral
em que o texto de apresentacdoda USP,lido
pelos “bixos” cobertos de guache, era inter-
calado por entrevistas com os diretores das
unidades responsaveis,imagens dosrespec-
tivos espacos e depoimentos dos veteranos
usudrios. Sua importancia, além das ques-
tdes mesmas de producdo do primeiro, este-
ve em mostrar o potencial lddico da produ-
caouniversitaria,abrindo caminho para que
também se experimentasse nos formatos dos
programas, arriscando-se fora dos padrdes
consagrados pela televisao comercial.
Finalizados esses dois programas, era
mais que hora de discutir uma programacao
semanal, que ndo poderia ser de documen-
tarios. Pensando na diversidade da Univer-
sidade e no publico ao qual o CNU estava
disponivel (todos os assinantes de televisdo
acabo do municipio de Sdao Paulo), a op¢ao
foi a de criar uma série de quadros, com
duragdo entre 5 e 10 minutos, para serem
exibidosregularmente e de formaalternada,
compondo o programa de uma das meias
horas da programacao da semana. Esses
programas iniciais tinham uma pauta focada
em extensao e cultura, apresentando as ati-
vidades que a USP disponibilizava ao publi-
€O, como mostras em museus, cinema, pro-
gramacdes especiais na Radio USP, teatro,
etc. Essas pautas eram acompanhadas nos
quadros “Museus” e “Na Faixa’. Os outros
quadros davam conta de: orientacgdo
vocacional — apresentando as carreiras de
graduagio da USP no Qual E o Curso?;
andlise geopolitica — o editorial “Mundo”
com comentdrios do jornalista José Arbex
Janior (entdo aluno de doutorado do Depar-
tamento de Historia da FFLCH); e ativida-
des estudantis — com a apresentacao dos

centros académicos no “C.A.”. Assim nas-

ceu a “revista eletrénica da USP” (9), o
Panorama, que mais tarde recebeu outros
quadros como o “Em Tese”,sobre pesquisa,
que apresentava trabalhos de mestrado e
doutorado defendidos, explicando também
o processo de realizagc@o de um trabalho de
pos-graduacio. Apds diversas reformu-
lagdes o programa continua sendo produzi-
do até hoje sob o nome de Pgm.

No segundo semestre desse mesmo ano
foram criados os programas de debate e
opinido Delta Pi — produzido até 2001 —e
Olhar da USP — ainda em produg¢do —, vol-
tados,respectivamente,ao publico estudan-
til e docente. O programa Delta Pi foi tam-
bém a primeira co-produg¢do do CNU, sen-
do realizado com a TV PUC, o que permi-
tiu a primeira experiéncia do canal em pro-
gramas com 1 horade duracao.Nesse mes-
mo periodo criou-se um outro programa,
com o objetivo de abordar os ntcleos de
pesquisa da USP, chamado Sinapse, nao
mais em exibicao.

Nesse inicio, em que todas as universi-
dades estavam tateando esse universo da
producao televisiva, foi muito interessante
observar como alguns formatos e temati-
cas replicavam-se ao longo da programa-
cdoemroupagens e participagdes segmen-
tadas de cada universidade. Assim, havia
na TV Unicsul o programa Mix Cola bas-
tante aproximado do Delta PienaTV Unip
surgiu o Jornal da Profissoes,com a mes-
ma temdtica do Qual E o Curso?, entre
varios outros. Outra marca desse momento
inicial foi umaespécie de competicdo entre
as TVs das universidades com pouca cola-
boracdo e troca de experiéncias — o que
torna a iniciativa de co-produzir o Delta Pi

muito mais significativa (10).

2 APES— UM ATO DE OUSADIA

Em meados de 1999 um grupo de estu-
dantes de diversos cursos da USP, entre os
quais muitos dos estagiarios da TV USP,
reuniu-se para realizar uma oficina de ro-
teiro que se estendeu até o final do ano. O

resultado foi o projeto de um seriado, uma
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9 Slogan do programa Panora-
ma, atual Pgm.

10 Atualmente toda a programe-
¢do produzida pela TV USPesté
sendo  digitalizada e
disponibilizada em seu web sife
para consulta. Também é pos-
sivel, através desse site —
www.usp.br/tv = comprar c¢-
pias desses programas.
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comédia de situacgdes para ser preciso. A
tematica: a vida do estudante universitario.
Dai o titulo 2 Apés, ja que o seriado retra-
tavaduasrepublicas vizinhas, o apartamen-
to dos meninos e o das meninas. Os ofi-
cineiros apresentaram o projeto para a prof?®
Marilia Franco que, corajosamente, propds
produzi-lo através da TV USP. O desafio
foi aceito, com o compromisso de realizar
10 episédios de meia hora.

Os oficineiros organizaram-se entao para
viabilizar todas as necessidades de produ-
¢do. A colaboracao de alguns profissionais
de alto gabarito foi importantissima para
oferecer uminicio sélido: o projeto de ceno-
grafia foi concebido pelo prof. Cyro Del
Nero,do Departamento de Artes Cénicas da
ECA, e o desenho de luz ficou a cargo do
fotoégrafo profissional Carlos Ebért. Os ob-
jetos de cena e a mobilia foram quase todos
patrocinados por lojas ou doados por paren-
tes e amigos, além da prépria equipe.

Para a selecao dos atores, a equipe orga-
nizou um grande teste, divulgado nas prin-
cipaisescolas de atores dacidade. Com mais
de 100 inscritos aequipe procedeu comuma
selec@o em etapas. Primeiramente fez uma
triagem dos curriculos procurando identifi-
car pelo perfil e aparéncia dos candidatos
qual seria o papel mais adequado. Feitaessa
divisdo,escolheram algumas cenas ja escri-
tas paracadaum dos personagens e distribu-
iram o texto, acompanhado de uma descri-
c¢do dos personagens, para os candidatos
estudarem. Organizaram entdo uma escala
de gravacdo de dois dias inteiros para os
testes e agendaram com os candidatos. As-
sistindo todos juntos aos testes gravados, a
equipe fez suas escolhas que foram entao
checadas pelo diretor em uma entrevista.
Coincidéncia, ou atestado de qualidade, os
atores selecionados eram, na quase totalida-
de, alunos de Artes Cénicas da ECA e acei-
taram trabalhar por cachés simbdlicos.

Resultado: aTV USP produziu e exibiu
a primeira sitcom (comédia de situagdes)
universitdria do Brasil com 6tima reper-
cussdo e sucesso. A estréia contou com
outdoor na Cidade Universitaria, flyers
distribuidos em bares e outros estabeleci-

mentos dacidade e matériano caderno Ilus-

trada de sexta-feira do jornal Folha de S.
Paulo. Muita gente assistiu, muita gente
comentou e quem viu tornou-se fa. No
momento em que o CNU completava ape-
nas dois anos de existéncia e carecia ainda
de ser conhecido pela populacgio, esse seria-
do, com toda a repercussao que gerou, di-
vulgou todo o canal trazendo-lhe um novo
publico e garantindo-lhe uma espécie de
certificado de qualidade. Mesmo hoje, trés
anos depois da realizacdo do programa,
ainda encontro com pessoas que comen-
tam sobre ele. Também os atores contam
que continuam sendo abordados na rua por
pessoas que perguntam “vocé nao era o
‘fulano’ do 2 Apés?”.

Toda essa experiéncia encontra-se do-

cumentada nos arquivos da TV USP.

MATURIDADE PROFISSIONAL —
UM PROCESSO PERMANENTE

A outra marca que o 2 Apés deixou foi
a prova de que, apesar de ser uma usina de
criatividade em todos os aspectos da pro-
ducaotelevisivae contar com pessoas muito
competentes nas diversas atividades desen-
volvidas,a TV USP ainda carecia de matu-
ridade profissional. Na verdade,conversan-
do com os diretores de todas as TVs uni-
versitdrias do CNU todos eles irdo concor-
dar que essa falta de maturidade era—e em
certa medida ainda € — um problema co-
mum daquele periodo. Nao que as pessoas
envolvidas no processonao soubessemo que
estavam fazendo, muitos eram — ou sao —
profissionais competentes do mercado; a
questao € que as dificuldades em produzir
uma televisdo universitdria sdo enormes e
€ preciso tempo para que essa mudanca de
cultura dentro da universidade se opere e
permita que essas dificuldades sejam supe-
radas. E aliada 2 superacdo dos problemas e
com a aquisi¢ao de experiéncianesse novo
segmento da televisao brasileira e mundial
—jaque omodelodetelevisao universitaria
existente no Brasil difere de todas as outras

experiéncias existentes até entdo —que essa
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maturidade esta se desenvolvendo (11).

Voltando-nos denovoparaaTV USPe
os reflexos praticos dessa situagdo, areali-
zacao do seriado 2 Apés mostrou o quido
fragil era a estrutura de produciao, pois para
realiza-lo houve uma série de problemas
em manter a regularidade de todos os ou-
tros programas — alguns em processo de
consolidacao, outros ja consolidados — e
alguns deles deixaram de ser produzidos,
como Qual E o Curso? e Sinapse e, mais
tarde, também o Delta Pi. Ficou claro que
naquele momento ndo havia uma infra-es-
trutura dimensionada paradar contade tudo
o que se desejava fazer e, ainda pior, nao
havia condi¢cdes de dimensionar correta-
mente o impacto dos novos projetos antes
de inicida-los de modo a fazer os ajustes
necessarios para viabilizar tudo,ou mesmo
decidir,aprincipio, pela substituicio de um
projeto por outro.

Mas aprendeu-se a licdo e um longo
processo de reestruturacao iniciou-se em
julho de 2001, ap6s o término da producao
do programa Delta Pi e saida de varios
estagidrios e profissionais da equipe. A
reestruturacdo foi justamente no sentido de
dar maior estabilidade as producdes reali-
zadas e dai poder aumentar o volume e a
diversidade de producdo. Para isso houve,
num primeiro momento, uma diminui¢do
no volume de producao da TV USP, mas,
a partir do ano seguinte, foi possivel esta-
belecer uma ascendente com relagdo nao
s6 ao volume de produgdes como também
quanto a sua qualidade. Para essa
reestruturacao contribuiu, e muito, a iden-
tificacdo dos principais problemas de infra-
estrutura que,com o aporte de investimen-
tos da Universidade, puderam ser sistema-
ticamente trabalhados e, se ndo completa-

mente sanados, a0 menos minimizados.

TV UNIVERSITARIA PUBLICA — UM
BEM EM CONSTRUCAO

Ao longo dos seus seis anos de produ-

¢do e pelomenos sete de histéria—se consi-

derarmos o inicio como as primeiras arti-
culac¢des para a criagcdo do CNU —, a TV
USP vem tracando um caminho que, ape-
sar de todas as dificuldades enfrentadas, é
de sucesso. Criar e manter uma televisao
nao € uma tarefa facil, tampouco barata.
Muitos grupos empresariais faliram ten-
tando. Por outro lado, compatibilizar as
particularidades da televisdo com as da
universidade pode parecer, a primeira vis-
ta, impossivel. Principalmente quando
estamos falando da televisao brasileira,
com seus quase 55 anos de historia, sua
qualidade internacionalmente reconheci-
da — para nao falar de suas bizarrices —, e
todo um habito construido junto aos es-
pectadores brasileiros, particularmente no
eixo Rio-Sao Paulo, onde esta concentra-
da a producgido audiovisual nacional, em
quantidade e em qualidade contrapondo-
se,do outro lado,a USP,uma universida-
de que completa agora 70 anos, mas que é
composta por diversas institui¢des cente-
ndrias, carregadas de tradi¢des; uma uni-
versidade que responde pela maior parte
da producdo da pesquisa brasileira, que é
destaque e referéncia internacionalmente
e que, além de tudo, € publica, financiada
pelasociedade paulista e sujeitaatodas as
peculiaridades da administracdo de uma
universidade estadual.

Frente a esse desafio, reitero que esta
histéria estd sendo possivel gracas a um
projeto bem-nascido, que nutre o ideal de
uma TV universitdria publica, comprome-
tida com o desenvolvimento da sociedade,
com a difusdo e a democratiza¢do do co-
nhecimento,em particular aquele produzi-
do pela propria USP com financiamento
publico; comprometida com o apoio e a
parceriacom a pesquisa,consciente de que
pode e deve contribuir com o desenvolvi-
mento de modelos para a comunicac¢ao
midiatica brasileira, tornando-se um refe-
rencial para os profissionais da drea e para
os espectadores. Tornara TV USP possivel
e realiza-la € mais uma forma de prestar-
mos nossas contas a uma sociedade que
nao so a financia, mas a respeita e admira,
depositando sobre ela a responsabilidade

por construir um futuro melhor.
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11 Para um panorama da televi-
sdo universitéria brasileira e
seus principais desafios ver:
Gabriel Priolli, Televisgo Univer-
sitdria: TV Educativa em Tercer-
ro Grau, hitp://www.abtu.
org.br/arquivos_TV_educativa
_3grav.asp. Texto publicado
originalmente na revista Verso
& Reverso, da Universidade do
Vale do Rio dos Sinos, em julho
de 2003.
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