


INTRODUCAO

Neste texto apresentamos em
primeiro lugar um retrospecto his-
térico de como os evangélicos se
despertaram para o uso dos mo-
dernos meios de comunicacéo so-
cial. Nele pretendemos mostrar que
a insercao dos evangélicos na mi-
dia radiofénica e televisiva se ins-
creve numa longa histéria de ex-
pansdo e de mudancas no campo
religioso norte-americano. Mostra
também que essa andlise precisa
passar pela histéria da imprensa,
do radio, da televisao e, ja desde o
inicio dos anos 90, pelo rapido des-
pertar dos evangélicos pela rede
mundial de computacdo. A segun-
da parte deste artigo mostra como
se deram os investimentos dos
evangélicos no radio, privilegian-
do-se sempre os EUA como o pais
exportador dessa “queda” dos
evangélicos pelo radio e TV. Em
terceiro e Gltimo lugar apresenta-
mos uma sintese histérico-descriti-
va de como se deu a ocupacdo de
partes da midia televisiva brasilei-
ra pelas igrejas neopentecostais,
particularmente a Universal do
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Graca de Deus e Apostdlica Renascer em
Cristo. Ndo inserimos nessa dltima parte,
por falta de espaco e também por causa das
dificuldades de se unir e comparar em um
mesmo artigo, a forma dos evangélicos
usarem a midia e o notavel despertar que
estd acontecendo na Igreja Catdlica Apos-
télica Romana quanto ao uso da televisao.
O queresultou até agora no campo catolico
foi o surgimento de emissoras de televisao
distintas, como a Rede Vida de Televisao,
de perfil mais conservador,e a TV Cang¢ao
Nova, a servi¢o da renovagao carismatica

catolica.

A “QUEDA” DOS EVANGELICOS
PELA MiDIA

A histoéria dos evangélicos estd ligada,
desde o seu inicio no século X VI, mais que
ados catélicos romanos, as novas tecnolo-
gias de comunicagdo social. Surgindo como
uma forca minoritaria dentro do campo
religioso catdlico romano, e aliados a mo-
dernidade, os evangélicos precisaram cri-
ar,desde cedo,estratégias para ganhar adep-
tos e aumentar o seu rebanho na guerra
contra outras modalidades de cristianismo,
particularmente a catdlica. O resultado foi
a criagdo de uma cultura peculiar, agressi-
vanas relagcdes com quaisquer outros tipos
de concorréncia religiosa, portanto, mais
dependente que as demais formas de religio-
sidade dos meios de comunicagdo para se
legitimar no espaco religioso.

Os evangélicos (como serao aqui cha-
mados os protestantes) se tornaram uma
religido “evangelizadora”,“missiondria’ ou
“proselitista”. Para legitimar tais caracte-
risticas seus te6logos disseminaram aidéia
de que era preciso recuperar a “pureza da
Igreja”, que teria sido maculada por um
possivel processo de “paganiza¢cido’ ou de
“constantiniza¢do’, que segundo eles du-
rou toda a Idade Média. Talvez, por causa
desse complexo anticatdlico, os evangéli-
cos saidam cada descoberta ou imple-

mentacdo de novas tecnologias comunica-

cionais como uma “oportunidade dada por
Deus” para a expansao de seu reino na face
da terra por meio da pregacao. Esse com-
portamento nasceu na Europa do sécu-
lo XVI, quando da popularizagido dos li-
vros; no periodo de descoberta e aperfeico-
amento do radio e da televisao, entre 1920
e 1950, nos EUA; e, mais recentemente,
quando do aparecimento da rede mundial
de computadores (World Wide Web) (1).

Essa busca precoce dos evangélicos
pelas melhores formas de se comunicar com
asociedade tornadificil imaginar a trajeto-
ria e os rumos da Reforma Protestante des-
de Lutero (1483-1546) ou de Calvino
(1509-64), sem se analisar a ampla distri-
buicdo de livros e, mais recentemente, a
utilizagao por eles, com desenvoltura pro-
fissional namaior parte das vezes,dos novos
meios eletronicos de comunicagdo de mas-
sa. Daf a constatacdo de que € necessario,
para estudarmos a convivéncia dos evan-
gélicos com esses meios de comunicagdo
desde a imprensa até o surgimento da In-
ternet, uma andlise do fendmeno surgido
nos EUA ,janaeradoradioedatelevisido,
de um fendmeno que os especialistas, por
falta de um termo melhor, té m chamado
de “teleevangelismo” ou de ‘“igreja ele-
tronica” (2).

Nao podemos também nos esquecer que
houve, muito antes da civiliza¢dao da ima-
gem, o estdgio da palavra falada ou da
oralidade, que somente mais tarde foi su-
cedido pelo da palavra escrita. No cristia-
nismo, por exemplo, foi ja no final do se-
gundo século de sua histdria que se selecio-
nou e se canonizou a literatura hagiogra-
fica, epistolar e teolégica produzida nas
primeiras décadas, reunindo-se os seus es-
critos em um canon conhecido como Novo
Testamento em oposi¢do a Biblia judaica.
Mesmo com essa cristalizagcdo do que se
julgava agora ser uma “revelacao divina”,
na Idade Média ocidental, verbum e scrip-
tura conviveram, embora de forma desi-
gual, em um contexto em que a operacio-
nalidade delas dependia da hierarquia da
Igreja.Naqueles tempos acomunicagdaoda
religido se dava dentro do circuito boca-

ouvido-boca, nos pulpitos e na dramati-
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zagdo damissa. Apesar dessaénfase natra-
dicao oral-auricular,naldade Média ainda
era possivel ouvir, inclusive na literatura
religiosa, como nos mostra Paul Zumthor
(3) em seus estudos sobre a “literatura’” me-
dieval, o rumor de algo dindmico que pre-
cede a escritareligiosa e que vem das pro-
fundezas do imagindrio, explicitando uma
rede de tradi¢Oes na qual a palavra falada
se aninhava.

Portanto ha uma pré-histéria comu-
nicacional, presumida e assumida pelos
reformadores Lutero e Calvino,que afirma
ser acompreensao protestante,de impossi-
vel fundamentacao na tradi¢do medieval,
carente de uma base exclusivamente
escrituristica,isto é,deve ser sola scriptura.
Isso gerou o que Emilie Leonard (4) cha-
mou de “religido do livro”, que pretendia
ser iconoclasta em relagcao a outras formas
de se comunicar. Nesse sentido, foi a
“literalidade” e ndo a “oralidade”, para se
usar expressdes de Walter Ong (5),amarca
dos evangélicos hoje chamados ‘“histori-
cos” para se diferenciarem do pentecosta-
lismo ou do carismatismo. No Brasil do
século XIX, devido a esse apego a Biblia,
os evangélicos mais antigos ainda se lem-
bram dos tempos em que cada um deles
levava para o templo, debaixo de seu bra-
¢o, um exemplar de sua velha e surrada
Biblia de capa preta. Esse habito,em algu-
mas partes do pais, fez com que os evangé-
licos se tornassem conhecidos como os
“biblias”.

Devido aessacentralidade da Bibliana
visdo protestante de mundo,t€émrazao Viola
Sachs e Sacvan Bercovitch de chamarem a
atenc¢do para o lugar das Escrituras Sagra-
das na constitui¢cdo da identidade norte-
americana, em contraste com o papel de-
sempenhado pela tradi¢do nas origens da
identidade religiosa brasileira. Esse tema
foi também objeto de andlise de Roberto
DaMatta, Carlos Rodrigues Brandao e
Maria Isaura Pereira de Queiroz nesse
mesmo texto (6). Por outro lado, o mundo
dos evangélicos brasileiros é resultado da
expansao do campo religioso norte-ameri-
cano, daf o risco de nao entendermos ade-

quadamente as estratégias missiondrias e

comunicacionais dos presbiterianos,
congregacionais, metodistas, batistas e de
outros grupos nao-catélicos, tanto no sécu-
lo XIX como no XX, se ndo levarmos a
sério a pré-histdria desses sistemas de co-
municacao religiosa na formacdo e desen-
volvimento da cultura norte-americana.

O inicio das atividades dos evangélicos
no Brasil, depois das tentativas dos
huguenotes franceses no século XVIe dos
holandeses no Nordeste no século XVII,
foi marcado pela chegada de viajantes
divulgadores de livros religiosos, que ini-
ciaram a distribuicao de Biblias e de litera-
tura evangélica em vdrias partes do pais.
Com a chegada oficial dos missiondarios
protestantes, a partir de 1855, comecava
uma ampla transformac¢do do campo reli-
gioso, que depois viria acolher religides
nao-catolicas, algumas de origem protes-
tante, entre elas o adventismo,o0s mormons
ourusselitas, também conhecidos por Tes-
temunhas de Jeova. Apés 1910, chegaram
os pentecostais,que em Sao Paulo e Parana
(1910) deram inicio a Congregacao Crista
no Brasil, e no Para (1911), o que poste-
riormente viria a ser conhecido por Assem-
bléia de Deus.

Como resultado do crescimento dessas
modalidades de cristianismo, o campo re-
ligioso brasileiro se tornou cada vez mais
complexo, pluralista e competitivo. Um
novo periodo de convulsdes iria acontecer
apos a Segunda Guerra Mundial com o
aparecimento do “pentecostalismo da cura
divina” e de novos pentecostalismos cen-
trados no exorcismo e na filosofia da pros-
peridade atrelada a devocdo religiosa. E
inutil estudar a visibilidade protestante na
midia, assim como a expansao pentecostal
no rddio e televisdo sem se referir as ori-
gens,desenvolvimento e transformacdes do
campo religioso brasileiro, assim como a
atual competicao por adeptos e a busca de
uma presenga significativa na esfera poli-
tica.Sao atores privilegiados nesse ranking
os recém-chegados: Igreja Universal do
Reinode Deus (1977),Igreja Internacional
da Graca (1980) e Igreja Apostdlica Re-
nascerem Cristo (1986) do lado pentecostal

e o Movimento de Renovacao Carismatico
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da Igreja Catdlica (1986) de outro lado.

Mas por que os evangélicos sempre se
deram melhor que os catélicos no uso dos
meios de comunica¢do de massa? Temos
aqui uma pergunta importante, porém, é
impossivel esbogar nos limites deste texto
uma resposta para ela. Basta, contudo, ve-
rificar que algreja Catélica,ndo obstante o
seu pioneirismo na comunicac¢ao visual e
sonora dos templos medievais (sinos, tor-
res, vestes clericais,luz de velas, incensos,
imagens de santos e martires, etc.), desco-
briu oradio,atelevisdo e a Internet sempre
depois dos evangélicos. Seria porque os
protestantes se imbuiram de um espirito
missiondrio e de um ardor proselitista muito
forte, que somente se acentuou depois dos
grandes reavivamentos religiosos que sa-
cudiram o mundo anglo-saxao e norte-ame-
ricano nos séculos XVIII e XIX?

Nao pretendemos responder diretamen-
te a essa questdo colocada, mas devemos
assinalar que o século XIX foi um periodo
em que floresceram empreendimentos mis-
siondrios evangélico-protestantes na Amé-
rica Latina, Africa e Asia. Naqueles cem
anos surgiram sociedades para editar e dis-
tribuir a Biblia; grandes empreendimentos
missiondrios especializados na pregacao
aos “‘povos pagdos’’; estabelecimento de
formas indiretas de propaganda religiosa
por meio de escolas e hospitais, em todas
essasregides missionarias. Tudo isso ocor-
re num contexto em que os novos meios de
comunicag¢do eram tidos como instrumen-
tos a serem colocados “a servico de Deus”,
para a “propagacao de seu Evangelho”,
antes que chegasse o tempo do fim.

No entanto,essanecessidade de se “pre-
garo Evangelho atodaacriatura” era apre-
sentada como uma exigéncia decorrente
paraosevangélicos da “Grande Comissao™
dada por Jesus Cristo aos seus seguidores,
antes de seu desaparecimento, alcangcando
dessa forma pessoas nas regides mais dis-
tantes daterra, brotou das raizes messianico-
milenaristas dos protestantes norte-ameri-
canos e da crenca de que o mundo vivia,na
passagem do século XIX parao XX, o final
dos tempos antes da volta a Terra do Mes-

sias.Nesse sentido, até mesmo adescober-

ta dos novos meios foi vista em muitos
grupos evangélicos como uma “gragadivi-
na” para preparar os homens para o final
dos tempos, como nos mostra Jeffrey K.
Hadden (7).

Nao é, portanto, mera coincidéncia que
a América, entdo hegemonicamente pro-
testante e capitalista, tenha se tornado a
patriadas novas tecnologias comunicacio-
nais aplicadas ao esfor¢o missiondrio, cujo
lema era “pregar o evangelho de Cristo no
mundo todo ainda nesta geragao’. Seria,
por isso mesmo, natural que ali se desen-
volvesse um amplo uso da imprensa, radio
etelevisao como forma preferencial de pre-
gacdo religiosa. Uma figura emblematica
no século XIX do inicio da modernizagédo
da pregacao evangélica foi Dwight L.
Moody (1837-99). Moody era um prega-
dor leigo, oriundo do comércio atacadista
de calcados em Chicago, que se tornou um
dos primeiros a empregar modernos meios
de comunica¢ado de massas em suas prega-
c¢oes. Entre suas estratégias estava a cons-
tituicdo de comités locais com um ano de
antecedéncia para meticulosamente plane-
jar a campanha evangelistica em uma de-
terminada cidade. Na divulgacao do even-
to usavame-se cartazes, folhetos volantes e
publicac¢ao nos jornais, convocando a po-
pulacdo paraassembléiasreligiosas que reu-
niam centenas de milhares de pessoas em
dias ou semanas para a busca do rea-
vivamento religioso.

No Brasil, junto com os missionarios
americanos chegaram os jornais. Uma das
primeiras providéncias do missionario
presbiteriano Ashbel G. Simonton foi fun-
dar, em 1865, o jornal semanal Imprensa
Evangélica, e os metodistas, no final do
século, o Catholico Metodista,que depois
mudade nome para O Expositor Cristdo.A
distribuicdo de livros entre os protestantes
foi tdo intensa que, no final do século XIX,
jacirculavam no Brasil jornais dos presbi-
terianos, batistas, metodistas e de outros
grupos religiosos.

Paralelamente a essa expansao mundial
do protestantismo, nos EUA a populacao
abandonavarapidamente o meio rural,aglo-

merando-se nos centros urbanos que se
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industrializavam, exigindo o aparecimen-
to de novas tecnologias que dessem conta
da necessidade humana de se comunicar e
de quebrar o isolamento natural dos gran-
des conglomerados humanos. Foi assim que
os novos meios de comunicagio cairamnas
maos da iniciativa privada e se tornaram
uma atividade comercial que a distancia
seriam mais acompanhados do que contro-

lados pelo Estado.

EVANGELICOS E MiDIA
RADIOFONICA: RUPTURAS E
CONTINUIDADES ENTRE ESTADOS
UNIDOS E BRASIL

O radio foi uma descoberta do italiano
Guilherme Marconi na passagem do sécu-
lo XIX para o XX, a partir do aperfeicoa-
mento de invencdes e experiéncias realiza-
das por James C. Maxwell e H. Hertz, na
segunda metade do século XIX. Marconi,
apesar do Prémio Nobel de 1906, teve o seu
invento deixado de lado durante algum tem-
po,pois aexploracdo comercial desse meio
de comunicacao se daria apenas no inicio
dos anos 20. Porém, ja na primeira trans-
missaoradiofonicaexperimental nos EUA
areligido se fez presente. Em 24 de dezem-
brode 1906, um engenheiro canadense,em
Massachusetts, realizou uma emissao ex-
perimental transmitindo mensagens religio-
sas que incluia um solo de violino da co-
nhecida musica de natal “O Holy Night”,
leituras de trechos do Evangelho de Lucas
sobre o nascimento de Jesus e execugio de

musicas de Handel (Largo).

0s evangélicos nos primordios do
radio nos EUA

Um outro sinal do entusiasmo que o ra-
dio despertou nos pregadores evangélicos

aconteceu depois de 2 denovembrode 1920,

quando o radio comecgou a ser explorado
comercialmente em Pittsburgh. Naqueladata
entrou no ar a primeira emissora comercial
e nela aconteceu a estréia dos evangélicos,
dois meses depois, quando a Calvary Epis-
copal Church passou a transmitir seus servi-
cos religiosos pela mesma emissora, a
KDKA, operada pela Westinghouse
Electric. No ano seguinte, a National
Presbyterian Church de Washington colo-
cou no ar a sua propria emissora de radio.
Também naquele mesmo ano os pente-
costais estrearam no radio por meio da
missionaria Aimee McPherson (1890-
1944), fundadora da Igreja Internacional
do Evangelho Quadrangular, que se inte-
ressou tanto pelaexperiénciaque,em 1924,
fundou a sua prépria emissora de radio, a
KSFG, que transmitia desde o seu majesto-
so Angelus Temple, de Los Angeles.

Em 1925, Robert Craig, das Assem-
bléias de Deus,em Sao Francisco,obteve a
licenga para operar a KGTT e o mesmo
aconteceu com a 12 Igreja Batista, da vizi-
nha cidade de San José, que alguns anos
antes também havia se pentecostalizado.
Naqueles primeiros anos o radio como um
novo meio de comunicacdo de massa se
difundiurapidamente nos EUA. Tanto que,
em 1922, eram 382 emissoras de radio;
em 1927, eram 732; em 1925, das 600
emissoras em operacao, 10% delas per-
tenciam ou estavam ligadas a movimen-
tosreligiosos. Entre os catélicos o pionei-
rismo nos EUA coube ao padre Charles E.
Coughlin,que,apartirde 1926,em Detroit,
iniciou a sua atividade numa modesta es-
tacdo de radio. Ja em 1932, por meio da
CBS, a sua audiéncia era estimada em 45
milhdes de ouvintes.

No entanto, os conflitos entre evangéli-
cos tradicionais, com ramifica¢cdes no po-
deroso mundo das finangas, quase que jo-
garam para fora do radio os pentecostais no
periodo posterior a crise da economia nor-
te-americana dos anos 30. Em 1944 ,novos
mecanismos de regulacdo para a transmis-
sdo comercial pressionaram os evangéli-
cos,que naquele mesmo ano fundaram uma
nova associac¢ao para a defesa de seus inte-

resses, a National Religious Broadcasters

REVISTA USP, Séo Paulo, n.61, p. 146-163, margo/maio 2004



8 Ver www.hcjb.org.ec.

152

(NRB). Porém, naqueles anos comecava a
operac¢do comercial da televisdo e rapida-
mente o radio foi deixado de lado pelo pu-
blico, o que trouxe de volta os evangélicos
mais carismaticos e conservadores ao uso

do radio.

Os evangélicos e o radio na
América Lofina

Oemprego doradio nas pregacdes evan-
gélicas na América Latina comeg¢ou no dia
denatalde 1931,quando entrouno ar, trans-
mitindo em espanhol, a emissora perten-
cente a Word Radio Missionary Fellowship,
em Quito,no Equador,com estas palavras:
“Esta € a Voz dos Andes, Radiodifusora
HCJB”.Em 1932 essaemissora ja transmi-
tiaem quichua,emsueco (1937) e,dez anos
depois,em portugués. Em 2004 o site desse

empreendimento missiondrio informava

que as transmissdes da HCJB sao feitas em
120 idiomas para mais de 100 paises dife-
rentes (8). Porém, ao longo dos ultimos 73
anos, a “Voz dos Andes’ tem tido uma tra-
jetériade identificacdo com o evangelismo
conservador,conversionista e com a histo-
riadas telecomunica¢des no Equador. Seus
dirigentes chegaram até a desenvolver es-
tratégias proprias de geragdo de energia
elétrica, inaugurando em 1965 a sua
hidroelétrica.Jaem 1961 adirecdoda‘““Voz
dos Andes” havia colocado em funciona-
mento a primeira emissora de televisao no
Equador.

Com uma propostareligiosa semelhan-
te,em 1953, ap6s ter observado, numa vi-
sitaa Espanha,as dificuldades ali impostas
a pregacao do protestantismo, um jovem
missiondrio montou uma pequena estagéo
de radio no Marrocos (Norte da Africa). A
partir dessa estagdo surgiram, em varias
outras regides, organizagdes autdbnomas,
mas com o mesmo nome: Radio Trans-
Mundial. Hoje ha esta¢des dessa radio em
Monte Carlo,Bonaire,Chipre, Suazilandia,
SriLanka,Guam. Transmite programas em
portugués desde 1965 a partir da estagdo
situada na Ilha Bonaire, nas Antilhas Ho-
landesas, no mar do Caribe. A Radio
TransMundial opera em ondas médias e
curtas, com seis milhdes de watts, e possui
programacao em 100 idiomas. Apds a der-
rocada do comunismo, montou trés estudi-
os em territorio da ex-URSS, em Moscou,
Kief e Ucrania. A sua penetracao no inte-
rior do Brasil € muito grande, especialmente

na Amazonia.

0s evangélicos e o radio no Brasil

Em Sao Paulo, desde 30/11/53 até o fi-
nal dos anos 70, o pastor presbiterianorev.
José Borges dos Santos Jr. apresentava o
programa Medita¢cdo Matinal.lsso erafei-
to com apoio financeiro do Banco Bradesco,
cuja autoridade maximanaépocaera Ama-
dor Aguiar, um paroquiano € amigo parti-
culardorev.Borges.Noinicioissoerafeito
através da Radio Tupi de Sao Paulo e o

programaevangélico era colocado estrate-
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gicamente antes do entdo campedo de au-
diéncia, O Matutino Tupi, dirigido por
Corifeu de Azevedo Marques. Posterior-
mente o programa passou a ser irradiado
pelaRadio Bandeirantes, que certa vez ten-
tou sem sucesso tird-lo do ar. Amador
Aguiar mandou suspender imediatamente
toda a publicidade do grupo Bradesco na
Rede Bandeirantes, o que fez a emissora
suspender a decisdo tomada. O “programa
dorev.Borges”,como eraconhecido, con-
tinuou a ser transmitido as 6h55, antes dos
noticidrios matinais daquela emissora, até
o envelhecimento e morte de seu apresen-
tador e de seu protetor. Em 1969, como foi
registrado por Tarcis Prado, havia 64 pro-
gramas radiofénicos evangélicos na Gran-
de Sao Paulo. Desses programas, 34,3%
eram pentecostais; 9,3%,adventistas; 9,3%,
presbiterianos; 12,5% ,batistas e 34,3%,de
outras denominac¢des ndo especificadas (9).

Em 1952 foi fundado em Sédo Paulo e
depois se estabeleceu em Campinas (1956)
o Centro Audiovisual Evangélico (Cave).
Essa entidade teve inicialmente como seu
lider o missiondrio norte-americano Robert
Mclntire e tinha por objetivo, dentro dos
moldes do protestantismo histérico, pro-
duzir programas religiosos e outros mate-
riais audiovisuais de cardter interdeno-
minacional,distribuindo-os asigrejas evan-
gélicas, ajudando-as em seus esforcos lo-
cais de propaganda. O empreendimento, a
despeito dos problemas de mau gerencia-
mento por parte dos brasileiros que assu-
miram a sua direcdo, desenvolveu-se bem.
Entretanto,no inicio dos anos 70, um leigo
influente da Igreja Presbiteriana passou a
ocupar adire¢cao do Cave. Essa pessoaera,
ao mesmo tempo, um coronel do exército,
e o pais vivia na época o auge do regime
militar brasileiro. Ha dentncias de que
naquele periodo se chegaram a usar recur-
sos humanos e materiais do Cave para gra-
var propagandas encomendadas pelo regi-
me militar. Com a crescente combinacgdo
de ma administragdo com interferéncias da
politica secular e eclesiastica das igrejas-
membros e adiminui¢do de recursos finan-
ceiros norte-americanos, o projeto encer-

rou as suas atividades. Sua infra-estrutura

material foi transferida para a Faculdade
de Comunicac¢ao Social, do Instituto
Metodista de Ensino Superior (Sdao Ber-
nardo do Campo) e o arquivo, paraaBiblio-
teca da Unicamp. O coronel Renato Pupo
assumiu a dire¢do da Radio Cometa, de-
pois Radio Jornal de Sao Paulo, que nos
anos 90 passou as maos daIgreja Universal
do Reino de Deus, mudando o nome para
Radio Sao Paulo.

Entre os demais grupos evangélicos que
se destacaram no uso do radio, ndo pode-
mos nos esquecer dos adventistas do séti-
mo dia, que, além do sucesso no uso da
midiaimpressano Brasil, também tém tido
uma presenc¢a pequenamas significativano
radio e na televisdo. O seu progresso no
paissedeve em grande parte ao uso doradio.
Como vimos,em 1921 surgiram os primei-
ros programas evangélicos nos EUA. Os
adventistas também estavam presentes e
dezessete anos depois ja eram 75 estagdes
de rddio utilizadas por eles. Mas foi em
1937 que surgiu na Califérnia o primeiro e
mais tradicional programa adventista, The
Voice of Prophecy, que, desde o inicio,
procurou usar conjuntamente o correio e o
radio. Essa unido entre correio e radio se
tornou uma marca peculiar do trabalho
adventistae umdosresponsaveis pelo gran-
de sucesso dessa denominacgio de origem
norte-americanano Brasil. Os nimeros que
atestam esse sucesso, fornecidos pelalgre-
ja Adventista, sdo eloqiientes. Em 1945,
nos EUA, havia 12.374 pessoas inscritas
no curso radio-postal; em 1949 esse ndme-
roera70.937.Somente no Brasil, no perio-
dode 1968 a 1975 ,houve 405.076 matricu-
lados ativos, 70.518 diplomados, 48.510
visitados, 13.925 que prometeram guardar
o sdbado e 2.041 batizados, perfazendo o
total de 2,89% dos diplomados. Nesse mes-
mo periodo houve 26.755 batizados no
estado de Sdo Paulo, dos quais 7,62% atri-
buiram o desejo de seguir o adventismo a
audica@o do programa A Voz da Profecia.
Em 1962 inaugurou-se no Rio de Janeiro a
sede prépria do programa que (1961 =184
emissoras) passou aser transmitidoem 1964
por 327 emissoras. Atualmente, 345 emis-

soras brasileiras transmitem essa progra-
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10 Dados fornecidos por Sénia
Maria Mastrocola Gazeta, res-
ponsavel pelo arquivo da Igre-
ja, situado no Seminario
Adventista Latino-Americano de
Teologia, ou firados de Rober-
to César de Azevedo, Voz da

Profecia e Conversdo no Esta-

do de S. Paulo, dissertacdo de
mestrado, Escola de Comuni-
cagdes e Artes, Universidade
de Sdo Paulo, Sdo Paulo,
1977.
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macao, indicio de que nos udltimos trinta
anos o nimero de emissoras se estabilizou.
Em 1995, de cada 100 pessoas que se ma-
triculavam na Escola Radio-Postal, 60 sou-
beram do curso através do programa A Voz
da Profecia (10).

As emissoes de A Voz da Profecia,em
portugués e espanhol,datamde 1943.Uma
de suas marcas mais conhecidas € a sua
apresentacao: “Este ¢ o seu programa ‘A
Voz da Profecia’, um programa de fé e
esperanc¢a que anuncia a volta do Senhor”.
No Brasil, em setembro daquele ano, eram
14 emissoras e, no ano seguinte, o progra-
ma atingia um total de 45, todas situadas
em cidades estratégicas do estado de Sao
Paulo. Atualmente, A Voz da Profecia é
apresentada por uma outra voz mas,duran-
te quatro décadas, o programa esteve iden-
tificado com a voz de Roberto Rabelo e
com o conjunto masculino Arautos do Rei,
cujo nome continua o mesmo apos inime-
ras geracdes de cantores. Noinicio dos anos
50, 0s adventistas iniciaram,nos EUA,um
programade televisao, Fé para Hoje, apre-
sentado atualmente no Brasil em varios es-
tados. Em 1995 a sua producio calculava
que 700 mil pessoas assistiam semanalmen-
te a esse programa.

Durante os anos 60,70 e 80 houve uma
multiplicagcdo no nimero de emissoras no
Brasil, especialmente em ondas médias e
em freqiiéncia modulada. Também a pro-
gramacdo religiosa nasradios passou a atrair
as pequenas e médias igrejas evangélicas,
que ndo necessitavam de grandes recursos
para manter os seus programas locais. As
vezes bastava um voluntario ou o préprio
pastor e um pacote de discos evangélicos.
Nesse contexto surgiram empreendimen-
tos especializados em gravar em fitas e
enviar para tais igrejas programas ou ser-
moes gravados para serem inseridos nes-

sas programacoes.

Os pentecostais e o radio no Brasil

Contudo, o maior sucesso no emprego
do radio pelos evangélicos no Brasil tem

que ser creditado aos pentecostais tradicio-

nais das denominacdes Igreja Assembléia
de Deus, Deus € Amor, O Brasil para Cris-
to, Evangelho Quadrangular e aos neopen-
tecostais, especialmente da Igreja Univer-
sal do Reino de Deus (Iurd). A eles dedica-
remos um maior espago a seguir. Trata-se
do emprego do radio pelos pentecostais li-
gados ao movimento da “curadivina”. Esse
uso comegou no inicio dos anos 50, com o
aparecimento no Brasil dos missionarios
Harold Williams e Raymond Boatright, fun-
dadores do trabalho das “tendas divinas™,
origem da Cruzada Nacional de Evange-
lizacao, depois Igreja do Evangelho Qua-
drangular. Esses missiondrios, impossibi-
litados de continuar utilizando os templos
protestantes tradicionais para suas campa-
nhas de milagres, passaram a usar o rddio
como estratégia de apoio as concentragdes
entdo realizadas em tendas de lonas.

Foi nesse clima que um dos promisso-
res participantes dessas cruzadas, Manuel
de Mello, iniciou o seu préprio programa,
A Voz do Brasil para Cristo, pregando a
realizacdo de milagres por meio da intera-
c¢do espiritual entre o locutor e o ouvinte.
Mello, a revelia da sua tradi¢ao de origem
(Assembléia de Deus), fez do radio a prin-
cipal alavanca para a fundag¢ao da primeira
igreja pentecostal, genuinamente brasilei-
ra, a Igreja Pentecostal O Brasil para Cris-
to.Nessaépoca as duas principais denomi-
nacOes pentecostais brasileiras, Assembléia
de Deus e Congregacao Crista no Brasil,
desestimulavam até mesmo a posse de apa-
relhos de radio ou de televisdo. Ainda na
XIX Convengao Geral das Assembléias de
Deus, conforme a revista Mundo Cristdo
(outubro de 1961), essa igreja proibia os
pastores de terem aparelhosde TV emcasa,
solicitando ainda que os seus membros
procurassem se desfazerdeles. Igrejas pro-
testantes historicas pentecostalizadas, por
exemplo, a Igreja Presbiteriana Renovada
(em 1977),também chegaram a proibir pas-
tores, presbiteros,didconos e lideres leigos
de terem aparelhos de TV em casa.

Possivelmente a restri¢do aos meios de
comunicag¢io de massa tenha sido herdada
por David Miranda da Igreja Assembléia
de Deus ou da Congregacao Crista no Bra-

REVISTA USP, Séo Paulo, n.61, p. 146-163, margo/maio 2004



sil daquele periodo histérico. Contudo,ain-
dahoje,em 2004 ,aIgreja Pentecostal Deus
E Amor faz criticas constantes 2 TV e pro-
ibe os seus seguidores de possuirem apare-
lhos receptores em casa,embora essaigre-
jaempregue macicamente cadeias de radio
para pregar a sua mensagem de milagres e
exorcismo.Ouvimos de David Miranda,no
dia4/5/95,naRadio Universo de Curitiba,
aseguinterecomendacao: “Aquele que tem
TV em casa perde o prazer de buscar e lou-
var o Senhor [...] ter TV em casa € ter o
mundo dentro de casa. Por isso ndo vamos
dar Santa Ceia para quem recusar esta de-
terminac¢io de Deus [...]”. No entanto, a
despeito de uma ou outra proibi¢ao, o pen-
tecostalismo centrado na “curadivina’ pas-
sou a usar cada vez mais o rddio tanto para
apregacdo como até para a pratica de tera-
pias por meio das ondas hertzianas,tal como
praticava, por volta de 1955, no Brasil, o
milagroso padre Donizetti, de Tambad,
conforme registro de Maria Isaura P.
Queiroz em um de seus ensaios (11). Tais
praticas terapéuticas hibridas talvez ofere-
cam mais uma explicacdo para o cresci-
mento no Brasil do pentecostalismo ou da
renovagao carismatica catélica.

Por outro lado, muitas novas seitas e
denominagdes pentecostais com énfases
semelhantes a essas devem ao radio tanto
as suas origens como a construc¢ao inicial
do carisma de seus lideres. Por exemplo,
enquanto viveu, Eurico de Matos Coutinho
(fundador da Igreja Apostdlica) manteve
em pé a sua denominacao por meio do pro-
grama A Hora Milagrosa. Apds amorte de
Coutinho,asuadenominagaoreligiosaper-
deu o impeto. Foi entdo que o programa,
até entdo transmitido por vdrias emissoras,
passou a ser irradiado apenas pela fraca e
pouco significante Radio Boas Novas, de
Guarulhos, na Grande Sao Paulo.

O radio também desempenhou um im-
portante papel na formac¢ado de umarede de
sustentacdo mutua, um auténtico circulo
vicioso envolvendo a midia, o lider caris-
matico e os milagres a ele atribuidos. O
radio tem sido um dos principais meios em-
pregados para a fabricacdo e sustentagdo
dalideranca carismatica no Brasil. Posteri-

ormente, todo esse mecanismo e know-how
no mundo dacomunicagao radiofénicairia
se transferir paraatelevisdo, principalmente
pelos pentecostais que conseguiram mon-
tar eficientes sistemas centralizados de ar-
recadacao de dizimos e ofertas, o verdadei-
ro segredo para a passagem da instru-
mentalizagcao da televisdo em lugar do ra-
dio por parte daigreja de Edir Macedo e da
igreja de seu cunhado R. R. Soares.

Na década anterior ao surgimento da
Turd, anos 60, ainda nos tempos de predo-
minio de Manuel de Mello no meio pente-
costal, o paranaense recém-chegado a Sao
Paulo David Miranda comegou a sua car-
reira triunfante no uso damidia evangélica
radiofénica. Em 1961 Miranda fundou a
Igreja Pentecostal Deus E Amor e, seguin-
do os passos de Mello, fez do radio a sua
principal estratégia de divulgag¢do e comu-

nicacdo de sua mensagem. Ainda hoje, 43

anos depois, Miranda é um obcecado pelo

11 Maria Isaura Pereira de
Queiroz, "Tambau Cidade dos
Milagres”, in Culiura, Socieda-
de Rural, Sociedade Urbana no
Brasil, Sao Paulo, LTC/Edusp,
1978, pp. 135 e segs
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1984.
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radio. Os seus estiidios estao localizados
em sua “sede mundial”,um amplo e luxuo-
so templo construido no local de uma anti-
gafabricadesativada, proximodaPracada
Sé,no centro de Sao Paulo, inaugurado em
1°/1/2004,ap6s um investimento da ordem
de R$ 25 milhdes de reais. Deles saem as
vozes do “consagrado homem de Deus”
David Miranda, de seus presbiteros, evan-
gelistas, filhas, filho, genros e obreiros,
ecoando por todaa América Latina através
de centenas de horas didrias de programa-
¢ao radiofdnica, transmitidas por cerca de
20 emissoras de propriedade do préprio
grupo e por centenas de outras com horari-
os comprados em todo o Brasil e América
Latina. De sua sede essa igreja irradia por
meio de satélite a Cadena de la Liberacion,
com pregacdes em espanhol-portugués e
testemunhos do tipo “Conta a bénc¢do ir-
mao” gravados nas duas linguas.

No inicio dos anos 80 fizemos um le-
vantamento das técnicas persuasivas em-
pregadas pelo programa A Voz da Liberta-
c¢do (12).Naquela pesquisa observamos o
emprego da entonag¢do emotiva da voz pe-
los locutores, o uso de técnicas de propa-
ganda (que ja vinham sendo empregadas
desde os anos 30 pela propaganda politica
de Hitler, Mussolini, Stalin, Vargas e ou-
tros mais) como: a simplificagdo do discur-
SO, 0 maniqueismo, a criagdo de um inimi-
go comum (diabo), a amplificacao e desfi-
guracao dos acontecimentos, o farto em-
prego de slogans e de palavras de ordem,
técnicas reunidas numa estratégia que te-
mos classificado como “marketing do sa-
grado” (13).

Mas a que atribuir o sucesso da progra-
macao radiofonica dos pentecostais? Te-
mos trabalhado com a hip6tese de que hou-
ve um casamento ideal entre pentecostais e
radio no Brasil por causa da cultura da
oralidade que aqui se desenvolveu. Ora o
radio cria a possibilidade de o ouvinte ge-
rar as suas proprias imagens mentais, tor-
nando-se assim um cimplice ouum agente
ativo no processo de comunicagdo,enquan-
to preenche com as suas fantasias e desejos
os claros do discurso e da linguagem fala-

da. Ja a televisao representa o advento da

“civilizacdao da imagem”, que gera, no di-
zer de McLuhan (14), “um meio frio de
comunicacgdo”, isto é, a TV. Isso porque
nelaasimagens se encontram prontas,acar-
retando o que os filésofos da comunicacgao
humana consideram ser o abandono do dis-
curso falado e o aparecimento de uma dita-
duradaimagem. A conseqiiénciadisso tudo
seriaa‘“desvalorizacdo”,a “humilhacido” e
o “6dio” a palavra, conforme escreveu
Jacques Ellul (15).

EVANGELICOS E MiDIA TELEVISIVA:
RUPTURAS E CONTINUIDADES
ENTRE ESTADOS UNIDOS E BRASIL

O surgimento e a transformacao da te-
levisdo no principal meio formador da opi-
nido publica no Hemisfério Ocidental tal-
vez tenha sido o mais importante feito tec-
nolégico dos ultimos séculos. Aperfeicoa-
danos anos 30, ja na década seguinte, ape-
sar da Segunda Guerra Mundial, a TV se
tornou o carro-chefe da comunicacgiao
massiva, primeiro nos EUA ,depois nores-
tante da América Latina e outras partes do

mundo.

Evangélicos e televistio nos Estados
Unidos

A televisdo norte-americana, tal como
oradio,desde as suas origens se constituiu
um meio ideal de comunica¢do de massa
colocada no mercado capitalista. A inser-
c¢ao dos evangélicos nesse meio reflete as
oportunidades e dificuldades de cada gru-
poreligioso naaquisi¢do de tempo em uma
midia extremamente cara.

A participacao dosreligiosos,catdlicos
ou protestantes, nas emissdes televisivas
data, porém, dos anos 50. Segundo Peter
Horsfield (16), foi naquela década que se
deuinicio ouso datelevisdo americana por

grupos religiosos mais ligados as princi-

REVISTA USP, Séo Paulo, n.61, p. 146-163, margo/maio 2004



pais familias de fé: protestantismo, catoli-
cismo e judaismo, apoiadas pelas princi-
pais associagdes religiosas daquele pais.
Contudo,o monopdliodaTV por parte das
grandes cadeias como a CBS e ABC limi-
taria essainsercdo, fazendo surgir somente
poucos programas religiosos nacionais tais
como: Lamp Unto My Feet (CBS), que du-
rou até 1979, Directions (ABC), Frontiers
of Faith (NBC) ou Look Up and Live (CBS),
ficando inicialmente de fora os pequenos
grupos religiosos alternativos, especial-
mente os pentecostais.

O contexto mididtico norte-americano
mudou nos anos 60, quando entao houve
uma verdadeira explosdo de novos progra-
mas televisivos levados ao ar por grupos
religiosos mais conservadores ou com ten-
déncias carismaticas. Essa foi uma época
de aumento dos contrastes ideoldégicos na
sociedade norte-americana, que coincide
também com a diminui¢do de membros nas
denominacdesreligiosas tradicionais. Isso
porque as pessoas passaram aemigrar para
comunidades religiosas alternativas, de
feicao fundamentalista e pentecostal,como
uma forma de refliigio para uma fé ameaca-
dapor valores liberais e secularizantes. Com
isso os dirigentes comecaram a adquirir
condi¢des financeiras de comprar tempo
na TV, levando mais longe os seus progra-
mas, antes transmitidos por emissoras re-
gionais, pequenas ou alternativas. Nos anos
60 e 70 surgiram os teleevangelistas e as
“igrejas eletrOnicas”, cuja for¢ca de persua-
sfdo impactou inclusive a politica norte-
americana, por meio do fortalecimento dos
intermedidrios culturais durante as campa-
nhas eleitorais em que foram eleitos Jimmy
Carter, Reagan, Bush, Clinton e outros.

Essa explosao do teleevangelismo dos
anos 60 e 70 teve amplas repercussoes so-
bre o campo religioso na América Latina.
Talvez esse seja um dos fendmenos mais
estudados, analisados e comentados por
uma extensa literatura especializada. Bas-
ta citar novamente Horsfield, Jacques
Gutwirth (17), Bruce Steve (18) ou Hugo
Assmann (19).Billy Graham ¢ apresenta-
do pelos autores, especialmente por

Gutwirth, como um pioneiro excepcional,

que iniciou seus programas no radio em
1951 e por algumas vezes esteve na TV
naquele mesmo ano. Porém, a partir de
1954, por causa de suas cruzadas internacio-
nais,asuapresencana TV seria mais cons-
tante. Mesmo o seu envolvimento com
Nixon,aquemdeu apoio até quando houve
a sua renudncia da presidéncia, e o apoio a
Guerra do Vietna empanou a sua imagem
televisiva. Um outro teleevangelista, que
ainda tem muita importancia nos EUA, é
Oral Roberts, que iniciounoradioem 1947
e passou a apresentar programas na TV a
partir de 1954. Sua pregacdo sempre se
fundamentou na “curapelafé”,porém,ini-
ciou uma universidade, a Oral Roberts
University, com curso de medicina, o que
exigiu o inicio de um hospital universita-
rio, a rigor uma contradi¢cdo em sua carrei-
ra que foi toda fundamentada nas curas mi-
lagrosas. Seu programa Oral Roberts and
You em 1976 atingiu o auge com 5.4 mi-
Ihdes de telespectadores. Porém,a partir de
1993, com os problemas de satide agrava-
dos, a sua presenga na midia foi diminuin-

do cada vez mais.
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20 Alec Foege, The Empire God
Buill, New York, John Wiley &
Sons, Inc. 1996.

Além desses dois pioneiros podemos
também citar Jerry Falwell, que se notabi-
lizou pela fundac¢do da Moral Majority,um
movimento de direita responsavel pela
catalisacdo do conservadorismo religioso
norte-americano,que exerceu influénciasem
vdrias eleicdes nos EUA. As elei¢des de
varios presidentes como Ford, Carter, Bush,
Reagan e sucessores t€ém muito a ver com a
atuacao desse e de outros teleevangelistas.
O principal programa de Falwell é o The
Old Time Gospel Hour, que fundou uma
universidade, a Liberty University, desti-
nadaareproduzir conhecimentos dentroda
6tica fundamentalista do criacionismo, por
exemplo,que combate ateoriadaevolugao
nas escolas. Em 1989, o apoio oferecido a
um outro teleevangelista entao se inician-
do na decadéncia final, Jim Bakker, quase
lhe causou o final de sua trajetoria.

Robert Schuller ¢ um outro teleevan-
gelista, cujo programa The Hour of Power,
transmitido a partir de seu templo Crystal

Cathedral, situado no sul da California, tem

uma presenca nacional, embora tenha ori-

ginado em 1970 como um programaregio-
nal. Sua pregacao procura conciliar a reli-
giosidade tradicional norte-americanacom
o pensamento positivo e ateologia da pros-
peridade. No final dos anos 70 ele chegou
ao pico maximo de audiéncia, 5,4 milhoes
de telespectadores, para depois cair para
pouco mais de dois milhdes. Em 1991 ele
gastavacercade 17 milhdes de dSlares por
ano para manter a distribui¢do de seus pro-
gramas. Mas naquele ano entraram para os
cofres de sua organiza¢do mais de 43 mi-
Ihdes de dolares.

Talvez os teleevangelistas norte-ame-
ricanos que mais influéncia tiveram no
Brasil foram Jimmy Swaggart e Rex
Humbart. Swaggart se notabilizou pelos
seus talentos teatrais que incluiam gestos,
pregacdes e facilidade para cantar. Era o
pregador-cantor. Mas,em marcode 1987,
apds oescandalo que envolveu Jim Bakker,
Swaggart foi denunciado por manipula-
¢do de fundos de sua organizagao religio-
sa e envolvimento com prostitutas. Caiu
emdesgraca, foi suspenso de suas ativida-
des pastorais nas Assembléias de Deus,
contudo ele rompeu com essa denomina-
¢do e continuou com o seu ministério na
midia, agora porém muito enfraquecido.
O mesmo aconteceu com Bakker, que
chegou a cumprir pena em penitencidria
apds a sua queda nessa mesma época. Os
seus negocios envolviam até mesmo um
parque de diversdo para evangélicos, a
semelhanc¢a da Disney, pois Bakker criou
a Heritage USA.

Ha um grande nome que talvez mais
tenha exercido influénciana carreirade um
teleevangelista brasileiro como Edir
Macedo. Ele é Pat Robertson,um pregador
que comegou as suas atividades na TV em
1961.Robertson criou o famoso 700 Club,
no qual combina a pregacdo fundamen-
talista, batista, a crenca em milagres e pro-
digios,com a busca da satde e prosperida-
de por meio da fé. A sua trajetdria foi bem
apresentada por Alec Foege, que escreveu
The Empire God Built — Inside Pat
Roberston’s Media Machine (20). Seuim-
pério inclui a cadeia de televisao Christian

Broadcasting Network, fundadaem 1961,
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a International Family Entertainment, que
em 1995 arrecadou 295 milhdes de ddéla-
res. Seus interesses politicos se manifesta-
ram concretamente a partir de 1988 com a
fundac¢do da The Christian Coalition., que
tinha entao 1,7 milhao de membros. Tam-
bém tem a sua universidade, a Regent
Universtity,que oferece graduagao em seis
profissdes. Em 1986 tentou sair candidato
a presidéncia da Republica, mas nao teve
sucesso.

Nao temos davida de que esses tele-
evangelistas tiveram uma forte influéncia
sobre os homens que mais se destacaram
na midia televisiva evangélica brasileira:
Nilson Amaral Fanini, Edir Macedo, Caio
Fabio Filho, Romildo Ribeiro Soares e
Estevan Hernandes.

Evangélicos e televisio no Brasil

A partirde 1978, amidia brasileira co-
mecou a vender tempo para alguns
teleevangelistas norte-americanos. Rex
Humbard foi o primeiro deles e permane-
ceu no ar até 1984. Nessa mesma época
foi apresentado durante algum tempo o
Clube 700, de Pat Robertson. Mas quem
mais tempo permaneceu no ar e teve mais
sucesso no Brasil foi Jimmy Swaggart,
gracas ao apoiorecebido pela Assembléia
de Deus brasileira,como observa Alexan-
dre Brasil Fonseca (21). Esses atores reli-
giosos certamente exerceram uma forte in-
fluéncia tanto sobre empresarios da tele-
visdo como sobre os pregadores pente-
costais que aspiravam a ter um espaco mais
amplo na midia.

A insercao dos evangélicos na midia
televisivabrasileira sempre esbarrou no alto
custo de cada minuto na TV. Poucos pro-
gramas evangélicos surgidos no final dos
anos 60 no Brasil conseguiram ficar no ar
por muito tempo. As tentativas da Primeira
Igreja Presbiteriana Independente de Sao
Paulo em transmitir seus cultos e progra-
mas no antigo canal operado pela TV Con-
tinental, vizinha de seu templo, limitaram-
se a poucas experiéncias. Uma outra expe-

riéncialevada a cabo pelaIgreja Batistade

Vila Marianaestano ar ha mais de 35 anos.
Seu programa Um Pouco de Sol sobrevi-
veu ao seu fundador, o rev. Rubem Lopes.

No Rio de Janeiro, também no inicio
dos anos 80, o batista Nilson do Amaral
Fanini apresentava um programa de TV,
chamado Reencontro, que chegou a ser
transmitido por 88 emissoras. Fanini cos-
tumava encher estadios e, em 1982, con-
seguiu levar para o Maracana mais de 120
mil pessoas,inclusive o tltimo presidente
do ciclo militar, general Jodo Figueiredo.
Como resultado dessa colaboracgio e por
ter pedido votos para o partido da ditatura,
Fanini foiagraciado,em 1983,com acon-
cessdo do Canal 13 do Rio de Janeiro, por
15 anos. Hugo Assmann descreve os bas-
tidores da cessao desse canal ao pastor ba-
tista. Entre as acdes “sensacionais” estd a
compradaTV-Rio (antiga concessiondria
do Canal 13) pelos padres capuchinhos,
proprietdarios da TV Difusora, em Porto
Alegre. Como a TV-Rio possuia muitas
dividas, os capuchinhos foram obrigados
avender a TV Difusora para a Rede Ban-
deirantes.

Mesmo assim, a TV-Rio acabou indo a
faléncia e os capuchinhos acabaram per-
dendo os dois espagos estratégicos conse-
guidos pela Igreja Catdlica na area
televisiva. Fanini parecia que iria se tornar
o Pat Robertson brasileiro. A estagcido de
Fanini, montada em parte com donativos
norte-americanos (Billy Graham Evan-
gelistic Association,Convencao Batistado
Sul e, possivelmente,com ajudada World-
vision), somente entrou no ar trés anos
depois. Mas o ambicioso projeto nao deco-
lou e, alguns anos depois, pressionado por
enormes dividas, Fanini vendeu a sua par-
ticipacdo majoritaria (75% das acdes)
na empresa Radiodifusao Ebenéser Ltda.,
por meio de um contrato de gaveta, o qual
poderia se tornar definitivo somente em
1997. O comprador foi Edir Macedo, da
Turd. O grande problema de todos esses
empreendedores era a falta de caixa de suas
mantenedoras, por um lado. Mas, de outro,
haviatambém o desinteresse dos empresa-
rios da televisdo em abrir espaco para a

religido. Talvez eles acreditassem que o
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Brasil caminhava para o secularismo, pois
mesmo os espacos cedidos para as missas
catdlicas se limitaram durante décadas a
uma pequena apresentagdo nas manhas de
domingo nas emissoras da Globo e na TV
Educativa de Sao Paulo.

Essa situacdo de pendria quanto a so-
nhada participacdo na midia televisiva le-
vava os interessados no seu uso a investir
nos hordrios decadentes ou nas madruga-
das, quando entdo o preco de cada minuto
eraleiloado entre os que poderiam oferecer
mais. A saida foi aaquisicao pelos evangé-
licos de seus préoprios meios de comunica-
¢do. Dessa forma eles passaram de com-
pradores a vendedores de tempo, acrescen-
tando ainda a vantagem de néo precisarem
se submeter aos pre¢os e caprichos dos que
lhes ofereciam espaco namidia. R.R. Soa-
res foi bem objetivo em uma entrevista
afirmando que os proprietarios de emisso-
ra de televisdo alugavam um hordrio para
um pastor apenas temporariamente. Basta-
va haver uma melhora na situagéo finan-
ceira para chutarem o traseiro do pastor. A
saida para ele ndo € a de se acomodar com
o horéario nobre que ocupana Rede Bandei-
rantes, mas dar continuidade 2 montagem
de seu proprio canal.

Portanto, a aquisi¢cdo de suas proprias
estacdes de TV possibilitou aos pentecostais
alcancarem um melhor padrao de qualida-
de em seus programas, que deixaram de ser
artesanais para se tornarem mais profissio-
nais. Porém,isso s6 se tornou possivel com
osurgimento de empreendimentos religio-
sos que fossem mais eficientes na captacao
derecursos financeiros, que centralizassem
em um caixa tnico as ofertas, aperfeicoan-
do-se as formas de gerenciamento desses
recursos, dotando-os de liberdade para se-
rem usados para bancar transacdes em fai-
xas acima dos cinco milhdes de ddlares a
vista. Essa perspectiva somente se tornou
realidade com a consolidac¢ao da Iurd, fun-
dada por Edir Macedo, Romildo Ribeiro
Soares e Roberto Augusto Lopes. Macedo,
um antigo membro da Igrejade Nova Vida
e ex-funciondrio da Loterj,a partirde 1977
comecou a montar o seu proprio empreen-

dimento religioso,alijando os seus compa-

nheiros fundadores. Passados 27 anos a
Igreja Universal do Reino de Deus é o maior
sucesso “‘empresarial-religioso” do Tercei-
ro Mundo, com filiais em dezenas de pai-
ses do Hemisfério Norte (22).

O negécio empreendido pela ITurd, no
campo dacomunicagdo social,ndo se limi-
tou a compra da TV Record, adquirida em
1989 por 45 milhdes de délares e moderni-
zadaem marco de 1995. Mas acrescente-se
a esse negdcio a compra da sede e equipa-
mentos da TV Jovem Pan pelo preco de 15
milhdes de ddlares. A Record é composta
por cerca de 30 emissoras de TV no pais e
de outras estagcdes de TV no interior do pais.
A Radio Record de Sao Paulo, por sua vez,
passou a comandar um pool de outras 30
emissoras de rdadio. Este vasto império in-
clui mais de quatro mil templos, espalha-
dos nas grandes e médias cidades brasilei-
ras (com algumadificuldade de penetragao
nas pequenas localidades) do Brasil, emis-
soras de radio e de televisdao no exterior;
jornal Folha Universal,um semanario com
tiragem superior a um milhdo e meio de
exemplares; um moderno parque grafico;
um pequeno banco; uma empresa de turis-
mo e até mesmo uma fabrica para produzir
moéveis e equipamentos para os templos,
que geralmente sdo instalados em antigas
lojas, supermercados, cinemas ou galpdes
industriais.

No esquema de marketing da Iurd, ra-
dio, televisdo, jornais, revistas e sites na
Internet caminham juntos,empregando as
mesmas énfases paralevar a qualquer custo
as pessoas para o “‘endereco da béncao” —
os templos —, transmitindo na midia os ri-
tuais realizados nos varios templos, princi-
palmente nos megatemplos construidos no
Rio de Janeiro e em Sao Paulo, inserindo
vinhetas e jingles,ressaltando os milagres,
prodigios e resultados alcancados pela sua
autoproclamada eficiénciasimbdlica. A in-
sisténcianosresultados, o oferecimento de
solugdes para uma classe média premida
pela crise econOmica e para camadas po-
bres em busca de ascensao social, acresci-
do pelas mutagdes provocadas pela “pds-
modernidade”, tudo fezcom que acomuni-

cacao dessaigreja escolhesse como metaa
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satisfacdo dos sonhos e desejos do publico-

alvo. Para isso, a Iurd se apropriou de sim-
bolos tradicionais dareligiosidade popular
(adguaabencgoada,sal, 6leo sagrado,paoe
vinho, pedra-simbolos, flores aben¢oadas,
manto sagrado,etc.),dalégicae dalingua-
gem operante no kardecismo, catolicismo,
protestantismo popular e nas religides afro-
brasileiras. Ha, por causa de sua atuagido
criativa no mercado dos bens simbdlicos,
indmeros imitadores formados por seitas
neocatdlicas como, por exemplo, a Rede
Catdlica de Missdes ou outros pequenos
empreendedores religiosos com poucos
recursos de produg¢do simbdlica.

A Igreja Renascer em Cristo (Iarc) foi
fundadaem Sédo Paulono anode 1986.Hoje

atende mais de 50 mil pessoas, que sema-

nalmente passam por um antigo cinema no
bairro do Cambuci ou em suas filiais espa-
lhadas por toda a Grande Sdo Paulo. Essa
igreja tem como lideres o casal de pastores
Estevan Hernandes Filho, que usa o titulo
de “Apdstolo”, e de SOnia Hernandes, co-
nhecida como “Bispa”. Toda a estratégia
de Hernandes € montada sobre a moderna
teoria de marketing (area na qual ele se
profissionalizou desde quando foi gerente
de marketing na IBM e na Itautec). A Iarc
se diferencia de outras na medida em que
nao esconde a sua estratégia e op¢ao mer-
cadolégica. Muito pelo contrario, no seu
organograma, a assessoria de marketing
ocupa lugar proeminente. Ao montar a sua
estratégia de trabalho Hernandes escolheu
como publico-alvo a juventude. Para ela é
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dirigido o seu principal produto: “amusica
gospel”, que é uma mistura de varios rit-
mos como rock com a inspiragdo musical
protestante tradicional. A larc opera varias
emissoras de rddio em Sao Paulo e um ca-
nal de televisdo.

Contudo, ap6s conquistarem um lugar
seguro namidia, os neopentecostais come-
caram aenfrentar pressdes. Rapidamente a
“obscura seita carioca” — como o jornal O
Estado de S.Paulo chamavaalurd no final
de 1989 — passou a ser considerada uma
“ameacapublica”,quando Edir Macedo de
Bezerraadquiriu a Rede Record de Televi-
sdo. Até entdo a Igreja Universal do Reino
de Deus, ao lado da Igreja Internacional da
Graca de Deus, de R. Soares, comprava
espacgo nas varias emissoras e dependia da
boa vontade ou da sede de lucros das clas-
ses dominantes. Aquelaaquisi¢ao consoli-
dou uma tendéncia, também presente nos
Estados Unidos, dos evangélicos penetra-
rem cada vez mais no principal centro ge-
rador de simbolos da cultura ocidental — a
televisao.

A Igreja Universal do Reino de Deus
tem a sua génese numa associagio de Edir
Macedo, Samuel da Fonseca, Romildo
Soares (seu cunhado) e Roberto Augusto
Lopes, que, em 1975, sairam da Igreja de
Nova Vida e fundaram o “Saldo da Fé —
Cruzada do Caminho Eterno”. Dois anos
depois, numa nova cisdo, Samuel da Fon-
seca ficou com o grupo original e os outros
trés fundaram,em 1977, aIurd, voltando a
se separar outra vez, alguns anos depois.
Em 1980, Romildo Soares organizou seu
proprio negdécio —algreja Internacional da
Graca de Deus (IIGD) e, depois de 1982,
apos se eleger deputado constituinte, Lo-
pes deixou Macedo sozinho (agora consa-
grado bispo) na dire¢do do promissor em-
preendimento.

Contudo, a IIGD, o primeiro clone da
Iurd,nao se desenvolveu tanto quanto acon-
corrente mais antiga e maior. Seu lider ndao
possui adesenvolturaque Macedo demons-
tra ter para negocios. R. Soares mantém
controle sobre 900 templos no Brasil e
apenas alguns poucos no exterior. Seus

programas didrios ja foram apresentados

em horarios “mortos” em termos de audi-
éncia (TV Gazeta, das 6h as 8h e TV Ban-
deirantes,das 5h30 as 7h). Atualmente aR.
R. Soares ocupa por duas horas o horario
nobre da Rede Bandeirantes, todas as noi-
tes,enquanto montaasuapropriarede,neste
momento disponivel apenas em UHF e via
satélite. Em 4/9/2003 a Agéncia Nacional
de Telecomunicag¢des (Anatel) formalizou
aautorizacao paraaRadio e Televisao Mo-
delo Paulista operar em todo o territério
brasileiro. O s6cio-gerente desse empreen-
dimento € Romildo Ribeiro Soares, que se
apresentou como advogado, jornalista,em-
presdrio e pastor evangélico, pagando no
ato a taxa de DTH no valor de R$ 370 mil
reais. Foi dado um prazo de 18 a 24 meses
para entrar em operacio, € a empresa, se-
gundo o missiondrio, visa atingir as classes
C,D e E, operando inicialmente 36 canais
com uma pregacao religiosa que visa “le-
var a palavra de Deus a essa geragcdo”.

A programacio atualdaR.R.Soaresna
TV Bandeirantes tem o sugestivo nome de
“Show da Fé”. Quem assiste ao culto per-
cebe que a liturgia foge da tradi¢cao protes-
tante, assumindo a formula de mddulos
televisivos,os quais depois de gravados sao
transformados em programas distintos,
sendo levados ao ar inclusive os quadros
interativos nos quais o missiondrio dialoga
com telespectadores distantes ou conversa
comimagens que aparecem em um teldo na
frente da platéia.

Quanto a programacao da Iurd, nos udl-
timos 12 meses, a associagdo com 0Os ritos
madgicos umbandistas se tornou muito ex-
plicita. E comum na convocacio para uma
hibrida cerimo6nia espiritual “de descarre-
g0’ 0s pastores se apresentarem com roupa
todabranca,falando em “paidasluzes” em
um programa de TV intitulado ponto de
luz. No momento da oragdo em que o pas-
tor aparece com um copo de 4gua na mao,
aassociagio com os rituais dos cultos afro-
brasileiros €,anosso ver, subliminarmente
inevitavel. Na tela aparecem cachoeiras e
beira-mar,lugares especiais deligacdo com
o sagrado na tradi¢ao africana. Ali o paiou
mae-de-santo aguardam a visita de seus

guias e oferecem aos orixds e entidades
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africanas as oferendas de seus adoradores.

As vezes 0os programas apresentam os
bens religiosos que serdo distribuidos na-
quele dianos “pontos-de-venda” (templos),
entre outros: a “rosa ungida”, o “sal gros-
s0”’, 0 “manto branco sagrado”, a “pedra
abencgoada” (que teria sido pisada por
Moisés no Monte Sinai), objetos que se
transformam pelo toque das maos dos ““‘con-
sagrados homens de Deus” (os pastores)
em “abencoados meios de salvacdoecura”.
Tais recursos icOnicos procuram exterio-
rizar uma graga invisivel, trazer o “celeste
porvir” para o “abencoado presente” e le-
var para o templo as pessoas cujos “ende-
recos da felicidade™ desfilam pela tela du-
rante todo o tempo da programacgao.

O milagre depende da freqii€ncia aos
cultos, da disposi¢ao para o “supremo sa-
crificio” de uma sociedade capitalista (ofe-
recer a igreja seus dizimos e ofertas) e da
participacdo nas vdrias “correntes de fé”
em que asemana é dividida. Para cada gru-
podecaréncias hd uma “corrente” formada
por um ritual especifico. O dinheiro ocupa
um lugar central nas programacdes religio-
sas nesse tipo de pentecostalismo. Para
receber “béncgdos” e “milagres” é preciso
fazer uma ‘““alianca com Deus”. O teles-
pectador € instado a cumprir a sua parte
nesse pacto—contribuindo generosamente
com seus bens materiais. Deus (“‘que nunca
falhou e jamais falhara”) garante a béncgao
e fard a suaparte. Se nada ocorreu € porque,
obviamente, nao houve fé suficiente. Nes-
se caso, a priori,aculpanao é daigrejaou
de Deus, mas sim do ser humano que fez
algo errado ou entdo duvidou em algum
momento de que o milagre fosse possivel.
A profecia inicial (quase sempre formula-
dainteriormente com duvidas ereceios) de
qualquer forma se cumpre, preservando a

férmula magica de quaisquer fracassos.

CONCLUSAO

Diante de tudo o que foi comentado neste
texto podemos concluir que o processo de

aproximacao do templo com o mercado estd

em franco progresso e que a midia eletro-
nica favorece tal realidade. Até porque es-
ses fendmenos religiosos ou mercadologi-
cos estao sendo diariamente colocados di-
ante dos receptores através das programa-
¢Oes religiosas direcionadas por um efici-
ente sistema de marketing. Mesmo sem
discutirmos longamente podemos perceber
que tais fendmenos religiosos (ou comer-
ciais?) trazem no seu bojoumanovaforma
de se relacionar “religiao” e “comércio” e
de recomposicdo de crengcas em um con-
texto marcado pela predominéncia da mi-
dia na reorganizac¢do dos valores de uma
sociedade em transformacio. Certamente,
muitos dos paradigmas tradicionais nao
mais conseguem registrar tais mudancgas e
nem dao conta da complexidade existente
por detrds dessa nova realidade.

Por outro lado, estamos diante de um
processo de “globalizacdao” que opera em
nivel econdmico, cultural e social. Somen-
te ingénuos achariam que a praticareligio-
sa iria permanecer intocada. Desse novo
panoramaemergem novas ideologias, pro-
cessos institucionais e estratégias de co-
municag¢ao,exigindo novos perfis de “cren-
tes” e de “agentes pastorais”. A visdo de
mundo,como um enorme shopping center,
tende a fundir templo e mercado assim como
religido e entretenimento. Nao € um mero
acaso que numdos principais shoppings de
Sdo Paulohdaumacapela,pois pessoas abor-
recidas de comprar “mercadorias materiais™
tém um espago para a aquisi¢cao de “merca-
dorias espirituais™.

Para esse momento novo ha também
“novos movimentos religiosos”. Assim o
“consumidor” (orei do pedago) podera “li-
vremente” exercitar o seu direito de esco-
lher o melhor “cardapio simbdlico” para
si,independente da tradi¢do.Ou, para ser-
mos mais coerentes com a hipétese aqui
exposta,o consumidor poderd, a partir dos
ingredientes oferecidos, ele mesmo mon-
tar o prato que lhe convém. Até agora nin-
guém questionou que, antes de ser coloca-
dono “balcao”, alguém, obedecendo cer-
tas légicas “ocultas™, fez a escolha, € cla-
ro, para “facilitar” a vida do “consumi-

dor” religioso!
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