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ste trabalho tem por objetivo analisar os Trabalho desenvolvido na dis-
: . . . ciplina Lexicologia do curso de
empréstimos terminolégicos utilizados mestrado do Departamento
o . . de Pds-graduagdo em Letras
em publicidades virtuais (banner, pop- da UFPE sob orientacio da

/ i _ i proft Nelly Carvalho.
up e anuncios virtuais) de divulgacao

de produtos/servicos tecnoldgicos do universo
da internet e da informadtica. Tal investigacdo &
justificavel pelarevoluc¢ao da linguagem operada
no Brasil pelainternetdesde sua popularizacao na
décadade 90. Sao visiveis as grandes modificagSes
discursivas e culturais que a internet proporcionou
a pratica da linguagem de nossa sociedade. Um
dos campos atingidos por essa revolucdo foi o
Iéxico, que sofreu fortes influéncias dalinguagem
da internet. Metodologicamente, para este traba-
lho, procedemos as seguintes etapas: 1) descri¢cao
de estudos jd realizados a respeito de emprésti-
mos terminoldgicos e 2) andlise qualitativa' de

empréstimos terminolégicos em exemplares de

textos publicitarios virtuais; corpus coletado em Vale ressaltar que para este
trabalho ndohouve preocu-

dois grandes portais — UOL e MSN. pacdes quantitativas.
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2 Titulo de uma das se¢des

do capitulo “O Papel da
Internet”, em que Crystal
(2005) apresenta impor-
tantes hipSteses sobre a
internet.

Alguns casos serdo reto-
mados na se¢do 2, quando
da andlise do corpus. Em
seu estudo, Crystal (2005)
faz uma andlise mais ampla,
observando qualquer caso
da linguagem da internet.
Por questdes de recorte
metodoldgico, sé nos de-
teremos aos casos comuns
em publicidades virtuais e
aqueles resultantes de em-
préstimos terminoldgicos.
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Na andlise desse corpus, investigamos
a seguinte problemadtica: quais sdo os
empréstimos da terminologia da internet
e da informdtica registrados por banners,
pop-ups e anuncios virtuais? Levantamos
as seguintes hipoéteses: um novo meio tec-
nologico como a Web interfere no léxico da
lingua portuguesa através de empréstimos
terminologicos que sdo registrados pelas
publicidades virtuais, géneros textuais que
divulgam os produtos da informdtica e
da internet — origem desses empréstimos.
Optamos por esse percurso tedrico porque a
Web € “uma excelente ferramenta para mar-
keting, vendas e publicidade [...]”, tendo
“‘um grande poder mercadolégico que pode
ser usado tanto para a comercializagdo de
produtos propriamente ditos, quanto para a
distribuicdo de informacdes™ (Galli, 2004,
p. 125). E justamente através da comercia-
lizac@o de produtos tecnoldgicos da infor-
madtica ou da internet que os anglicismos se
instauram na lingua importadora.

Pararesponder a problemadticainvestiga-
daemnossoestudo, baseamo-nos nas teorias
construidas por Biderman (2001), Crystal
(2005), Carvalho (2002a e 2002b), Cama-
ra Jr. (1989), Lévy (1999), Maingueneau
(2002) e Marcuschi e Xavier (2004).

RELACAO INTRINSECA
ENTRE A LINGUAGEM DA
INTERNET, 0S EMPRESTIMOS
TERMINOLOGICOS E O TEXTO
PUBLICITARIO VIRTUAL

Muitos estudos, dentre eles o de Lévy
(1999), ja comprovaram que a internet modi-
ficou habitos culturais, sociais e linguisticos
de seus usudrios, tanto que Crystal (2005),
outro estudioso do tema, a coloca como
um dos elementos que contribuem para o
cardter linguisticorevoluciondrio dadécada
de 1990. Uma das diversas constatagoes a

que o autor chega em seu estudo sobre as

consequéncias de um novo veiculo dentro

de uma lingua® é o fato de que,

“[...] em um tempo extraordinariamente
curto, as pessoas adotaram e dominaram a
tecnologia e, enquanto o faziam, conhece-
ram, adaptaram e expandiram sualinguagem
diferente [...]. Os efeitos linguisticos da
chegada de um novo meio de comunicagao
s@o duplos: ele iniciauma mudangano carater
formal das linguas que o utilizam e oferece
novas oportunidades para que as linguas o
utilizem™ (Crystal, 2005, p. 91).

E nesse segundo efeito que nos detere-
mos neste trabalho. O desenvolvimento e a
utilizacdo dainternetacabaram produzindo,
entre seus usudrios, uma linguagem propria
repleta de termos que foram importados
junto com sua tecnologia. Esses termos
importados, no caso da internet, do inglés
sfo denominados empréstimos linguisticos,
fendmeno investigado por muitos linguistas
durante o tempo, desde Camara Jr. (1989)
até Biderman (2001) e Carvalho (2002b),
entre outros.

Esse fené6meno recorrente nalinguagem
da internet € conceituado por Biderman
(2001) como um tipo de neologismo, cria-
¢do vocabular nova incorporada a lingua.
Os neologismos, segundo a tipologia dessa
autora, podem ser de dois tipos: neologismo
conceptual, acep¢do nova que se incorpora
ao campo semasiolégico de um significante
qualquer ounovas notacdes que sdo dadas a
um significante jd existente; e neologismo
formal, uma palavra nova introduzida no
idioma, podendo ser um termo verndculo
ouum termo estrangeiro. Tais empréstimos,
numa visdo geral da teoria desenvolvida
pela autora, se subdividem em trés tipos:
1) decalque; 2) adaptacdo da forma estran-
geira a fonética e ortografia brasileira; 3)
incorporagdo do vocdbulo com forma e
grafia originais.

Ao tratar especificamente do papel da
internete observar os empréstimos tomados
do inglés na composicao da linguagem da
internet, Crystal (2005) também aponta
alguns casos, que podem ser resumidos da

seguinte forma®: 1) termos associados ao
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aplicativo que possibilita as pessoas usarem
a internet; 2) termos associados ao uso do
hardware do computador; 3) termos de uso
didrio que receberam um sentido novo no
contexto dainternet; 4) combinagao de duas
palavras separadas que constituem um termo
novo — uma palavra composta; 5) usos de
cyber-e hyper- como prefixos; 6) misturade
partes de palavras; 7) manutenc¢io do ponto
dos enderecos eletrénicos; 8) acrénimos;
9) combinac¢do de letras e nimeros; 10)
uso do termo pontocom, muito comum em
anuncios e material promocional.

Outro tipo de empréstimo linguistico
muito produtivo na linguagem da internet
€ aquele nomeado por Carvalho (2002b)
como empréstimo terminologico, emprés-
timo externo e cultural* que se efetua em
comunidades linguisticas diferentes e &
evidéncia de uma terminologia, entendida
como ‘“vocabuldrio que serve para definir,
relacionar ou conceituar termos técnicos
empregados em um determinado setor de
atividade [...]” (Carvalho, 2002b, p. 84).
Eles servem para nomear o mundo, as ci-
éncias, as técnicas e os costumes e evoluem
rapidamente. Esse processo de importacio
de termos acontece porque, segundo Carva-
lho (2002b, p. 86), “como saberes e técnicas
sao desenvolvidos em outra cultura, eles
também ld sio nomeados [...] acivilizagdo
atual tem base eminentemente tecnolégicae
aavalanche de termos criados nesse campo
¢é totalmente importada”.

A informadtica € a tecnologia de ponta
que contribui com o maior nimero de
empréstimos terminolégicos (na forma
de anglicismos) para a lingua portuguesa,
porque, quando se importa uma novidade,
logo se importa a terminologia que ddnome
aessanovidade. Aimportacdo datecnologia
dainformaticaé tio comum que se criou uma
terminologia para a drea. Nesse processo,
segundo Carvalho (2002b, p. 92) e Crystal
(2005, p. 75), primeiramente, formou-se um
jargdo profissional com radicais ingleses e
sufixos portugueses utilizados por profis-
sionais da informadtica e da internet. Hoje
se adotam os termos em inglés, havendo
casos em que esses empréstimos saem do

jargdo — da terminologia — e passam para

a linguagem cotidiana®. Essa passagem
para a lingua comum, segundo Carvalho
(2002b p.90), da-se quando os termos sdo
divulgados pelaimprensa. Quanto aisso, ela
apresenta o seguinte esquema parailustrar o

fluxo dos empréstimos terminolégicos:

“Outra lingua (inglés 95%) = Livros/
Comunicados = Revistas especializadas
= Secodes especializadas = Noticidrio
comum > Lingua comum” (Carvalho,
2002b, p. 90).

Nossa pesquisa comunga com as teorias
anteriormente descritas, mas acrescenta,
principalmente no fluxo seguido pelo em-
préstimo terminolégico, a internet (mais
especificamente o texto publicitdrio virtual)
como mais um meio de divulgacio desses
empréstimos. Dentro do esquema de Carva-
lho (2002b), a internet poderia ser colocada
antes de “noticiariocomum”, jdque ela ante-
cipamuitas informag¢des que posteriormente
serdo divulgadas em noticidrios.

Muitas vezes, alguns termos do jargao
da informatica, e até a prépria tecnologia,
passamaser conhecidos pelo grande publico
leigo quando lidos numa publicidade, e as
virtuais® estdo cumprindo muito bem esse
papel de divulgar produtos novos, antes
até de eles chegarem concretamente as
prateleiras das lojas, ja que vendem novos
produtos de maneira desterritorializada e
virtual. Se os textos publicitarios sdo gé-
neros textuais’ de promog¢ao do consumo,
entdo, sao eles os grandes divulgadores das
tecnologias da informatica e da internet;
séo eles, entre outros meios, que registram
os empréstimos terminolégicos que dao
nome a essa tecnologia e que constroem a
linguagem da internet.

Por ser a internet um celeiro de relagdes
mercadolégicas e “marqueteiras’, as publi-
cidades que nela circulam divulgardo, numa
espécie de metalinguagem, a sua propria
tecnologia, estimulando o navegador a
adquirir produtos on-line, aplicativos ou
softwaresnecessdrios parainteragirna Web.
Ao fazer essa divulgacdo, esse gé€nero tex-
tual registra os empréstimos terminolégicos

de sua propria formacio discursiva.
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Referéncia ao estudo de
Camara Jr, que dividia os
empréstimos em culturais e
intimos.

Carvalho (2002, p. 93) apre-
senta alguns exemplos cole-
tados por Soares, sua orien-
tanda, em jornais de grande
circulagdo em Recife.

Vale ressaltar que essas
publicidades virtuais cons-
tituem o corpus desta pes-
quisa e serdo analisadas na
préxima se¢ao.

Conceituado porBronckart
(2003, p. 15) como “formas
comunicativas (romance,edi-
torial, enciclopédia etc.)”.
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8 Eumaversioatual daantiga
mala direta.

Normalmente, tem o for-
mato retangulare apresenta
umasucessao de textos que
ficam em movimento.

10 Vale ressaltar que apre-
sentaremos ilustracdes
esquematicas dos banners
e pop-ups, representando
algumas sequéncias de sua
movimentacao e apenas
alguns de seus textos, pois
reproduzi-los naintegrasem
o suporte multimidia seria
impossivel. Cada quadro
apresentado nas ilustragdes
dos banners e dos pop-ups
representa a exibicao de
uma parte do texto,quando
um quadro aparece o an-
terior desaparece seguindo
a ordem apresentada nas
ilustracoes.

I'l Tipo de formacao de pala-
vras no qual duas palavras
se juntam sem perda de
nenhuma letra,
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Observemos, na préxima se¢io, como
esse processo de registro de empréstimos
terminolégicos realiza-se em banners,
pop-ups e anldncios virtuais. A medida que
analisarmos os empréstimos linguisticos
encontrados, faremos mencao aos efeitos
de sentido provocados por seu uso e a sua
interferéncia na textualidade dos textos
publicitdrios virtuais. Para tanto, faremos
uma paralela caracterizacdo do género
textual selecionado como corpus deste
trabalho.

ANALISANDO TEXTOS
PUBLICITARIOS VIRTUAIS

A publicidade enviada por e-mail sem
solicitacdo, denominada spam?®, a publici-
dade veiculada dentro de sites e portais, de-
nominada banner®, e aquelaque aparece em
janelas abertas automaticamente ao entrar
no site, denominada pop-up, disseminam-
se com grande velocidade e lotam nossos
e-mails e nosso campo de visdo de maneira
aparentemente inocente.

Quando navegamos pela internet, seja
qual for a inten¢do, nos deparamos com
textos publicitarios diversos. Mesmo quan-
do ndo queremos 1é-los, eles estdo ali em
nosso angulo de visdo. Isso faz deles um
objeto de leitura e um género textual pode-
roso, pois, mesmo sem perceber, teremos
algo registrado na memoria: a logomarca,
a cor, o nome do produto ou simplesmente
a movimentagao e o incomodo de ter que
desativa-lo, como acontece com pop-ups e
banners de alta movimentagdo.

Se somos conquistados pelas diver-
sas estratégias publicitdrias e caimos na
tentacdo de 1é-los, descobrimos um novo
mundo cheio de produtos e servigos antes
desconhecidos e, no bojo dessadivulgacao,
registramos em nosso vocabuldrio pessoal
palavras novas que os linguistas chamaram
de empréstimos terminoldgicos. Basta
olhar uma corriqueira pdgina do UOL e
encontraremos diversos casos desses, como

ilustrado'® na Figura 1. Os préprios nomes

dos meios em que as publicidades aparecem
sdo tecnologias da internet e, por isso, em-
préstimos terminolégicos. Banner, pop-up
e spam sdo termos que surgiram na lingua
portuguesa quando a tecnologia da internet
foiimportada. Eles sdo, segundo atipologia
de Biderman (2001), neologismos formais
que passaram pelaincorporag¢io do vocabu-
lo com forma e grafia originais e, segundo
a de Crystal (2005), termos associados ao
aplicativo que possibilita as pessoas usarem
a internet. Os empréstimos que nomeiam
a tecnologia fazem as pessoas conhecerem
esses novos meios de veiculagdo do texto
publicitario.

No pequeno trecho do site ilustrado na
Figura 1, encontramos muitos outros casos
de empréstimos terminolégicos, que foram
circulados.

Had casos como o anteriormente analisa-
do, empréstimos terminolégicos com base
nos aplicativos dainternet, tais como banda
larga e links, o primeiro sendo um caso de
lexia complexa construida com base em
duas palavras que ja existiam no idioma,
mas tiveram seu significado modificado
pela terminologia da internet, e o segundo,
uma incorporagdo com a mesma grafia da
lingua de origem. H4a uma formacdo de
palavras muito comum para construir o
nome das empresas virtuais: permanece o
nome jd conhecido e acrescenta-se o ponto
e o termo com para identificd-la como filial
virtual — € o caso do termo americanas.com
encontrado em um link, que leva ao site da
empresa. Essa formagao de palavra dd um
cardter de modernidade a referida empresa
e é completamente coerente com o meio em
que esse texto esta sendo veiculado, ja que
0 .com, assim como o0 @ e o www viraram
simbolos de tecnologia e virtualidade. O
termo planetaimovel.com também entra
nessa categoria, obtendo o mesmo efeito
de sentido descrito para as Americanas,
mas acumula outra estratégia apontada
por Crystal (2005): a combinac¢do de duas
palavras separadas que constituem um termo
novo. Esse novo termo € resultado de um
processo de justaposigcdo''.

Também hd o caso de empréstimos que

combinam letras e nimeros para apresentar
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FIGURA 1*

Banner principal do site
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Fonte: http://www.uol.com.br, 21/5/2006

as especificagdes dos produtos nanomeagao
de medidas especificas dainformadtica, como
em mb e gb (em “Desktop Dell 5159. 512
MB gritis!” e “Ipod Nano2GB...”

trados nos anuncios virtuais destacados na

) encon-

Figura 1. Esses empréstimos sdo descri¢des
muito importantes para o texto publicitario,
pois servem de argumento para convencer
o leitor. Nesse caso, hd a incorporagdo das
siglas originais do inglés. Manter as grafias
originais € necessdrio porque elas sdo unida-
des de medidas usadas em diversos lugares
do mundo, que, empregadas em interagcSes
virtuais desterritorializadas, como € o hi-
pertexto, conseguem ter um cardter mais
global do que se houvesse uma adaptacio
para a lingua de chegada. As siglas mb e
gb para megabyt e gigabyt, empréstimos
terminolégicos da informadtica que tém alta
frequéncia entre os especialistas, foram
analisadas por Carvalho (2002b, pp. 97-8)
daseguinte forma: “Megabytes - Gigabytes:
hibridismos formados com radicais gregos
e ingleses -mega (grego) significa grande;
giga (grego gigos) anteposto a uma uni-
dade eleva-a a 102 poténcia. Byte (da sigla
inglesa Binary Term): unidade bdsica da

informacgao”.
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Empréstimos terminolégicos oriundos
da divulgacao de produtos da informatica
e da tecnologia, mote de nosso estudo, sdo
claramente vistos nos termos Notebook
Dell, Ipod, Mp3 e Desktop Dell destacados
na Figura 1. Segundo Biderman (2001),
tanto criagdes materiais como criagdes
sociais desencadeiam novas nomenclaturas
na categorizag¢do de novas realidades. E o
caso desses termos: eles ddo nomes aos
produtos importados e foram inseridos em
nossa sociedade, em nossa lingua, para
que as pessoas pudessem se referir aos
produtos.

No mesmo trecho do site ilustrado na
Figura 1, encontramos umadas publicidades
mais comuns do meio virtual, o banner prin-
cipal do site. Normalmente, ele se localiza
na parte superior do site e veicula diversos
textos publicitdrios. No dia 21 de maio de
2006, um dos textos apresentados no prin-
cipal banner do site do UOL € o ilustrado
pela figura na préxima pdagina.

Num texto curto, como € caracteristica
do género e necessidade do meio virtual,
encontrar duas ocorréncias de emprésti-
mos terminoldgicos € prova de que esse

fenémeno € frequente no texto publicitario
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FIGURA 2

Sequéncia das exibicoes do texto do banner
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2Hoje jd encontramos
produtos diversos (como
refrigerantes, escova de
dente, produtos de beleza,
etc.) sendo divulgados em
publicidades virtuais, mas,
quantitativamente, ainda
prevalecem os produtos da
informdtica e da internet.

I3 Tanto que estd numa cor
diferente. Esses efeitos icd-
nicos sdo constitutivos do
género analisado.

14 Banda larga é uma lexia
complexa, um neologismo
conceptual formado pela
unido de duas palavras jd
existentes na lingua que
adquiriram novo significa-
do juntas; e modem é um
neologismo formal criado
através da incorporagdo
do vocdbulo com forma e
grafia originais.
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Fonte: http://www.uol.com.br, 21/5/2006

virtual, como pressupunha nossa hipdtese.
Isso acontece porque os produtos mais
divulgados por publicidades virtuais
sdo aplicativos, hardwares, softwares e
aparelhos de informadtica, principalmente
nos primeiros anos de uso da internet'?. O
interesse de divulgar esse tipo de produto
via Web se dd por causa dos baixos custos
dessadivulgacao, jd que os anunciantes sdo
os donos dos veiculos em que os textos sao
divulgados, tendo custo zero. Além disso,
a infinita ramificagcdo da rede e o acesso
praticamente ilimitado dos textos virtuais,
chegando aos mais longinquos e diversos
lugares do planeta, sdo outros estimuladores
do interesse dos anunciantes pela internet,
aumentando o investimento de empresas
em publicidades virtuais.

As empresas que detém a tecnologia da
informacao divulgam os préprios produtos
e servigos sem pagar o 6nus que € pago
na divulgacdo de meios como o jornal,
a TV e o radio. Assim sendo, sem custo
de divulgacdo do texto, o UOL estimula,
através do banner ilustrado na Figura 2, a
aquisicao de produtos denominados banda
larga e modem, produtos tecnoldgicos
criados nos EUA e 14 nomeados. Com a
importagdo da tecnologia de banda larga
e do objeto que permite a conexdo desse
tipo — 0 modem — o Brasil importa também

os nomes dados a eles. Quando divulgados

pela midia, esses nomes ficam registrados
no vocabuldrio ativo da sociedade. Em
seguida, eles transpassam a barreira da
terminologiae dos géneros especializados e
passam a ser usados na linguagem comum,
em conversas do cotidiano e em gé€neros nao
especializados. Podemos ver aqui o fluxo
seguido pelos empréstimos terminoldgicos
banda larga e modem, teoria descrita na
secdo anterior.

Vale ressaltar que tais empréstimos sao
de fundamental importincia para o texto
publicitdrio, pois a banda larga é o produto
divulgado e o modem gratuito € o principal
argumento!? que pode vir a persuadir o leitor
e colocarem prdtica a func¢io social do géne-
1o, “[...] seduzir para, em dltima instancia,
vender um produto[...]” (Maingueneau,
2002). Através do uso de novas palavras'4,
otexto publicitariorevelaamodernidade de
seus produtos, outro argumento de grande
poder sobre os leitores que desejam parecer
atualizados e modernos. Para isso, nada
melhor que fazer parte da imagem social
criada pelas publicidades de produtos tecno-
16gicos, comprando os produtos divulgados,
ja que, segundo Carvalho (2002a, p. 13),
“possuir produtos passa a ser sinénimo de
alcancar a felicidade: os artefatos e produ-
tos proporcionam a salvagcdo do homem,
representam bem-estar e €xito”.

Como o modem e a banda larga, os
blogs e omsn eram servigcos completamente
desconhecidos no Brasil antes dadécadade
90. Na época, foi a internet quem trouxe
consigo tais servigcos e seus nomes; hoje, sdo
os textos publicitdrios que os apresentam ao
navegador que os desconhece, registrando
assim mais casos de empréstimos termi-
nolégicos. Encontramos esse fendmeno
linguistico num trecho do site de outro
provedor muito acessado hoje no Brasil, o
MSN. Nele os banners ilustrados a seguir
estimulam o leitor a adquirir servigos ainda
desconhecidos de muitas pessoas.

Encontramos nos dois banners destaca-
dos o registro de empréstimos terminolégi-
cos. O banner 1 s6 tem uma exibi¢do naqual
o link “Crie aqui o seu’ pisca no intuito de
convencer o leitor a praticar aquela acdo. Ja

o banner 2 é desmembrado em quatro exibi-
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FIGURA 3
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Fonte: http://www.msn.com.br, 19/6/2006

coesilustradasnaFigura4, que desenvolve os
argumentos acerca dos produtos sinalizados
no banner 1, nomeados pelos empréstimos
terminolégicos perfil, blog e fotos.

Na Figura 4, observamos que em qua-
se todas as exibi¢cdes hd um empréstimo
terminolégico. Na primeira, encontramos
o neologismo conceptual perfil, que assim
se classifica porque, dentro do universo da
internet, adquire o sentido de uma estrutura
fixa, no formato de uma lista, em que uma
pessoa diz suas preferéncias e apresenta
seus dados pessoais'® para que outras leiam
e interajam com ela através do e-mail ou do
msn; por isso que o argumento para esse pro-
duto diz “encontre pessoas com asuacara’,

descrevendo o servigo de maneiradidaticae

utilizando palavras do seu campo seméantico.
Na segunda exibi¢cdo, ha um caso cldssico
de um neologismo formal, que provoca um
empréstimo terminolégico, o termo blog é
uma abreviatura de web log, que significa
didrio virtual, por isso o argumento “fale
mais sobre voc€” também descreve o servigo
de maneiradidaticae utiliza palavras de seu
campo semantico. Na dltima exibi¢do, hd o
neologismo formal msn, empréstimo que da
nome a empresa distribuidora de todos os
produtos divulgados. Como ¢ comum num
texto publicitdrio virtual, o nome da marca
vem finalizando o texto e apontando para
um link, que leva a outro site em que se
pode comprar e fazer download de diversos

produtos da empresa.

|5 Acepcdo diferente da ante-
rior ainternet, que significa-
vaumadescricdo dealguém
em tragos rdpidos.

FIGURA 4 - Sequéncia das exibicoes do texto do banner
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Alémdaandlise esbogcada anteriormente
comprovando ser o vocdbulo um emprés-
timo terminolégico, podemos utilizar o
termo blog para ilustrar o percurso tedrico
seguido por Biderman (2001) paradescrever
a expansao léxica através de neologismos.
Na conclusao do capitulo destinado a esse
tema, ela afirma que a expansdo léxica

acontece da seguinte maneira:

“O neologismo, uma vez criado, € lan-
cado dentro da grande corrente vital de
evolucdo da lingua. Sera incorporado a
um campo semantico e comegard a sofrer
influxo dos seus vizinhos de significacao.
A combinacao léxica no discurso e as co-
notacOes estilisticas também imprimirdo
a ele matizes novos, ampliando o seu halo
designificacdo. Passard assim a fazer parte
da semadntica evolutiva da lingua [...]”
(Biderman, 2001, p. 212).

Quando analisamos o uso da palavra
blog, encontramos todo esse caminho ted-
rico proposto pela autora. Primeiramente,
por causa da internet, o termo € importado
junto com a tecnologia e, ao ser divulga-
do em textos empiricos como o0s textos
publicitdarios, populariza-se e entra na
lingua comum, principalmente no dialeto
dos adolescentes, maiores usudrios dessa
tecnologia, sendo lancada dentro da grande
corrente vital deevolucdo dalingua. Dentro
do discurso criado pela internet, esse termo
€ incorporado a um campo semdintico e
comecga a sofrer influxo dos seus vizinhos
de significacdo, originando matizes novos,
como: bloguEIRO, por analogiaapadEIRO:;
blogAR, por analogia a falAR. Essas novas
palavras com base estrangeira (blog-) e
derivacao brasileira(-eiro, -ar) mostram
que, ao ser incorporado ao léxico de outra
lingua, o estrangeirismo sofre um processo
de categorizagcdo morfossintatica dentro
da nova lingua de ado¢do, normalmente
mantendo o radical da lingua original e
utilizando afixos da lingua local.

Com a popularizacdo da tecnologia, os
termos técnicos saem dos limites do jargdo
profissional e passam a fazer parte das inte-

ragOes cotidianas de seus usudrios, primeiro

através da fala, depois, da escrita. Os ado-
lescentes, por exemplo, passam a produzir
enunciados como “Bloguei hoje! E vocé?”,
“Aqueleblogueiro sé escreve besteira!” para
interagir como outros usudrios datecnologia.
A partir dai, estdo abertas as portas do 1é€xico
para criacdo de novos termos com base no
campo semantico que foi estabelecido para
blog, surgindo outros empréstimos termino-
16gicos como forolog (blog de fotos) e post
(mensagem que se escreve no blog), que
também sao recategorizados como postAR,
ato de escrever as mensagens no blog, e lo-
gAR, acessar uma pdgina da internet, dentre
elas, a de um blog.

Apresentaremos duas ocorréncias de
empréstimos terminolégicos jd analisadas
por Biderman (2001) e Carvalho (2002b)
encontradas em publicidades virtuais. A
primeira ocorréncia € o nome dado ao
aparelho que possibilita toda a mecéanicada
internet, o computador. Segundo Biderman
(2001, p. 212):

“Um caso muito curioso € o do campo
semantico lexical: computar, computador,
computag¢do, coOmputo. A generalizacdo
desses termos em portugués nadécadade 60
se fez por influéncia do inglés, em virtude
daintrodug¢do do computador e das técnicas
de computacao. Entretanto eles sdo antigos
na lingua portuguesa. O Novo Diciondrio
da Lingua Portuguesa, de Ernesto Faria,
de 1850, registra ‘[...] computador era, em
1850, o agente humano que fazia cdlculos
para fixar o calenddrio [...]’. Ao passo que
omoderno significado dapalavraéoagente
mecénico, que faz ndo apenas quaisquer
tipos de cdlculos, mas também anadlise de
dreas muito complexas sobre as mais va-
riadas dreas do conhecimento e da ciéncia.
Esse significado moderno ¢ um neologismo
conceptual e, como tal, € um anglicismo,
pois foidecalcado no computeringlé€s, alias,
esse neologismo inglés foi criado a partir
da mesma base lexical latina citada por E.

Faria: computare”.

Como pudemos ver na andlise daautora,

computador ndo é uma palavra tdo nova

como poderiamos pensar. Também nao sen-
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do um neologismo formal como blog, que
surgiu com atecnologia dacomputacgio, ela
émuito mais antigae jatinhaum significado,
que foi modificado com a introdugdo da
tecnologia. Por isso, € sim um empréstimo
terminolégico, mas de natureza diferente
da de blog: € um neologismo conceptual
que nomeia o produto oferecido por muitos
banners da empresa Mercado Livre!°,

A segunda ocorréncia jd analisada an-
teriormente € o amplo uso do termo online
para identificar produtos que podem ser
comprados ou usados via internet. Carva-
lho (2002b, pp. 97-8) analisa esse termo
dizendo que online vem de open acess e
€ um estrangeirismo com uso frequente
na lingua comum apds os dltimos anos da
década de 90. Sao muitos os banners e pop-
ups que, ao caracterizarem seus produtos,
usam esse empréstimo terminoldgico. Um
deles € o que ilustramos na Figura 5. Ele
aparece de repente, com uma perna pulando
no meio do site, sem delimitacdo de janela
nem cor de fundo, parecendo até que a
perna esta andando sobre o site, estratégia
que chama a atenc¢ao do leitor, pois ele se
assusta ao ver a movimentagdo da figura
sobre aquilo que estd escrito no site. Observe
como sdo interessantes pop-ups com essa
configuracio.

Os pop-ups que tinham a configuragdo
tradicional, com delimitagdo de uma outra
janela na cor azul e um fundo que encobria
asinformacdes do site, ndo chamavam mais
a atengdo do leitor, que os fechava sem ler.
Entao, foi criado esse novo tipo de pop-up,

FIGURA 5
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Fonte: <http://www.msn.com.br>, 12/5/2006

com mais movimentagao e formatagcdo bem
diferente daqueles que ja estavam saturados
eirritavam o navegador. O pop-up ilustrado
na Figura 5 apresenta essa nova configu-
racdo, na qual o texto vai aparecendo aos
poucos, a medida que a perna salta e pisa
cada um dos quadrados coloridos numa
apresentacdo de interessantes recursos mul-
timidia. O texto foi ilustrado na Figura 6.
O empréstimo on-line aparece na quinta
exibi¢cdo do texto e mostra como alguns
termos, ao serem incorporados a lingua,
tém uma grafia oscilante, nesse caso, as

vezes € escrito com hifen, as vezes, sem.

FIGURA 6 - Sequéncia das exibi¢bes do texto do pop-up
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|6 Disponivel em www.
msn.com.br/mail, em

21/5/2006.
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|7 Reconhecemos as questdes
politico-ideoldgicas que
estdo subjacentes aos em-
préstimos linguisticos, mas
essa é uma questdo que
ndo faz parte do recorte
tedrico-metodoldgico que
demos a este trabalho.
Portanto,ndotrataremos de
tal questdo neste momento.
O tema tem tdo grande
relevancia que deve haver
uma pesquisa completa

110

Em casos mais extremos, essas oscilagdes
sdoresultado de adapta¢cSes malfeitas oude
excessos no uso do estrangeirismo, aban-
donando o termo vernaculo que poderia ser
empregado sem maiores problemas, como
os exemplos citados por Biderman (2001):
becapear (em vez de copiar), deletar (em
vez de apagar), estartar (em vez de ini-
ciar). Nesses casos, hd um desrespeito a
lingua portuguesa e um uso desnecessdrio
do empréstimo linguistico!”.

Além do termo on-line, 0 mesmo pop-
up contém outro empréstimo originado da
terminologia da internet: o termo internet
circulado na quarta exibi¢cdo do texto. Ele
€ um empréstimo terminolégico que se
enquadra no primeiro caso apontado por
Crystal (2005), termos associados ao apli-
cativoda Web. O préprio nome da formacio

discursiva — internet — € um neologismo,

que por sua vez € um “criadouro’ de outros
neologismos, ou seja, € a formacao discur-
siva de onde emanam outros empréstimos
linguisticos, contribuindo de maneira sig-

nificativa para a expansao do léxico.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante da andlise de alguns banners,
pop-ups e anuncios virtuais, confirmou-se
nossa hipdtese de que empréstimos termi-
noldégicos oriundos dalinguagem dainternet
sdo registrados pelas publicidades virtuais.
O texto publicitdrio virtual divulga produtos
da informdtica e da internet e, para nomear
tais produtos, utiliza empréstimos linguis-
ticos, criando um ciclo responsdvel pela

expansdo do léxico da lingua portuguesa.
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