LIGIA TRIGO

A televisao
brasileira
apresenta
sua proxima
atracao

Ha exatamente dez anos vi, pelaprimeiravez, os originais dos desenhos
do“Tupiniquim—oindiozinhodaTupi”. Foi quando fiquei sabendo que seu
criador era o entdo diretor da Radio USP, professor Méario Fanucchi. Eu,
nessa época, era aluna da Universidade e estagiaria da emissora. Foi nessa
épocatambém que vim aconhecer ahistériade como elefoi criado eouvi os
primeiros rel atos sobre como eraatelevisao logo em seu inicio. E tive essas
informagdes da maneira mais agradavel possivel... Afinal, quem conhece
M ario Fanucchi sabe que ele conta historias e da explicagdes como um ver-
dadeiro “contador de causos’. Hoje, dez anos depois, reproducdes desses
desenhos e hi stérias habil mente contadas chegam ao publico em Nossa Pr 6-

xima Atracao — O Interprograma no Canal 3.

REVISTA USP, SAO PAULO (30):339-340, JUNHO/AGOSTO 1996

LIGIA TRIGO ¢
jornalista e diretora
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Nossa Préxima Atragdo — O
Interprogramano Canal 3, de
Mério Fanucchi, Séo Paulo,
Edusp, 1996.

Acima,Vinheta de
Mario Fanucchi
para o Canal 3,
TV Tupi Difusora:
“Tupiniquim — 0
indiozinho

da Tupi”

339



Vinheta de
Mario
Fanucchi,
com
Tupiniquim,
para o jingle
“Ja E Hora

de Dormir”
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No que serefere adocumentacao eapre-
servacao da memaria do veiculo, a publica-
¢do traz umrico material: relatos de profissi-
onais, cartasdetel espectadores, reproductes
dos"“interprogramas’, plantasdeinstal agdes...
Mas seja é dificil ndo se deslumbrar com a
delicadezadosdesenhosqueenchiamatelinha
em seusprimeirostempos, épraticamenteim-
possivel — principalmente aos leitores que ja
cresceram com o videotei pe e 0s recursos de
computacdo gréficanas vinhetas e aberturas
—n&o ficar abismado com aredidadedaTV
daquelaépoca. Umatel evisao feitacom pou-
COs recursos (técnicos e financeiros) contra-
postaaindustriaatual, queincorporanovida-
destecnol 6gicasdiariamente e que absorvea
maior fatiadas verbas publicitarias— éincri-
vel, por exemplo, tentarmos imaginar uma
emissora de TV sujeita a panes freqlientes
nos equipamentosnosdiasde hoje. E éjusta-
mente ai que a publicacdo deixa de ser de
interesse somente dos apaixonados pela
telinha. E que elanos possibilitaconhecer os
elementos que permitiram ao veicul o chegar
ao seu estagio atual.

Seem seusprimeirostemposaTV carecia
de recursos técnicos e financeiros, teve a seu
favor, pelo menos, aproximidadecomoradio
que, além deemprestar model osdeprograma-
¢ao também cedeu os primeiros grupos de,
profissionais. E foi justamente por esses pro-
fissionaisque atelevisdo pdde comegar ades-
cobrir (edesenvolver) suaspossibilidades. Sem
umapropostaoumodel o claro, o novoveiculo
podeexperimentar, porqueessesprofissionais

vinham de um meio onde se acostumaram a
trabalhar com improvisag&o, adaptacdo e mo-
dificagBes de Ultima hora. E aexperiénciado
“AoVivo”, que acompanhao rédio desde sua
criacdo. ParaaTV, foi abaseparaaconstrucéo
desuaidentidade, jaque, além daausénciade
model os, naépocando existianenhumtipo de
andlise realmente criteriosa de preferéncias e
tendéncias depublico. Portanto, aexperimen-
tacdo erafundamental paraasobrevivénciado
novo veiculo.

Ointerprograma, pai dosnossosinterval os
dehoje, mostrabemessaevol ugéo. Dologotipo
daemissoraqueficavano ar até que o estidio
para o proximo programa ficasse pronto, até
osdiasdehoje, em quevinhetas, chamadasde
programae comerciaisentram em rede nacio-
nal,emhorériosabsol utamentecronometrados,
foi percorrido um longo caminho em muito
pouco tempo. No livro, podemosacompanhar
as varias modificacoes introduzidas, quer em
seu formato, quer no contedido logo em seus
primeiros anos, m comMo O cOMego dessa
evolucdo em outro dos icones atuais do orgu-
Iho nacional: a publicidade, que também de-
morou para aprender a utilizar as possibilida-
desdo novoveiculo, comegando por adaptar o
que erafeito no radio.

De fato, o distanciamento do radio era
fundamental para a sobrevivéncia do novo
veiculo. Ele precisavajustificar suaexistén-
cia e investimento (afinal, os aparelhos
reprodutores eram equipamentos caros) jun-
to ao plblico e, a0 mesmo tempo, deixar de
ser apenas uma promessa como veiculo de
publicidade. Com adisposi¢éo parao experi-
mento e com a introdugdo de novas
tecnologias, é claro, atelevisdo vai comegar
a desenhar o perfil que tem hoje, com todo
seu requinte de produc&o de imagens e mon-
tagem de programas. Os primeiros passos
nessadirecao, os desafios e perspectivas dos
profissionais envolvidos no processo s&o 0s
principais pontos do livro.

No entanto, paraguem ndo tem apreocupa-
¢ao de entender como nossatel evisdo chegou a
setornar aindustriaque é hoje, exportadorade
programasparadezenasdepaises, valealeitura
pararecordar ostemposdo “ Tupiniquim”, em
queaTV atésepreocupavaem gjudar ospaisa
colocarem suas criangas hacama...
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