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dia mais somos alvo da penetragiao
(licita, porsinal)desta indstria. Essa
penetragio ja se realiza até mesmo
num segmentodamidiaaudiovisual A § CECILIO NETO

brasileira que exportamos paratodo -r"
o mundo e do qual nos julgidvamos Re le
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imbativeis: astelenovelas. A impor- :
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a) esta guerra por segmentos do b 'I o
audiovisual serd travada, quer verti- ras.
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cal quer horizontalmente;

b) em busca do “consenso merca-

dolégico” (percentuais cada vezmai-

ores de audiéncia) sempre serd possivel descer
mais um degrau.

Isso posto, passamos agora a nossa irea
de atuagio: o cinema.

A inddstria americana de cinema

¢é, ao lado da indiana, a Gnica

no mundo que assim

pode ser chama-

da. Ela bus-

cacapi-
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tais privados para execugio dos seus pro-
jetos e seu tnico objetivo € conseguir o re-
torno deste capital acrescido dos eventuais
lucros. Nio nos cabe, aqui, discutir a ori-
gem destes capitais: nio provém de fundos
piblicos ¢ isso € o suficiente para nossa
argumentagio posterior,
Aindiistriacinematogrificaindiana(cer-
ca de 600 titulos de longa-metragem por
ano) € voltada quase exclusivamente para
seu mercado interno (900 milhdes de pes-
soas). J4 aindistria cinematografica ameri-
cana (cerca de 350 titulos de longa-
metragem por ano) coloca seu produlo em
todo 0 mundo, porém mais de 70% da sua
receita (incluindo o video) provém do seu
mercado interno (350 milhdes de pessoas),
Tendoestes fatos em vista, uma pergun-
ta imediatamente nos ocorre: o que (ém em
comum estas duas Gnicas indistrias de ci-

nema do mundo? A resposta é clara: o pii-
blico interno.

Porém, mais intriganle ainda € a ques-
1{0: 0 que IEm em comum estes piblicos,
americano ¢ indiano? A resposla € surpre-
endenle: a dificuldade e alé mesmo a inca-
pacidade de lerem as legendas enquanto se
desenrola o filme. Ou seja, por uma peculi-
aridade “cultural”, tanto os americanos
quanto os indianos possuem uma reserva
de mercado quase absoluta no que diz res-
peito ao cinema.

Bem, nés, brasileiros, sabemos a que
conduz a reserva quase absoluta de merca-
do: a uma inddstria aulomobilistica ultra-
passada, a sistemas de informitica obsole-
tos ¢ caros, elc., etc.

A indistria cinematogrifica americana
também sofreu a consequiéncia desta reser-
va de mercado entre as décadas de 70 e 80:
um processo de obsolescéncia (cultural) que
aobrigou abuscar idéias (roteiros europeus
de sucesso) e profissionais (diretores euro-
peus de sucesso) para combaler oS prejui-
zos que vinha sofrendo (*).

Diante destes resultados nos parece cla-
ro que nenhum brasileiro, principalmente
se cineasta, deve lutar pela reserva quase
absoluta do mercado.

Acima nos referimos ao cinema curo-
peu importado pela indistria americana.
Falemos sobre esle cinema.

ApésaSegunda Guerra Mundial vimos
na Inglaterra, Franga e ltilia, durante algum
periodo, expenéncias de industrializagio
calcadas no modelo americano. Como dis-
semos, durante algum periodo.

O neo-realismo e o cinema politico ila-
lianodadécadade 70, a geracio do Cahiers
nos anos 60, o sébrio ¢ delicioso cinema
inglésde 50-6( e sua conseqliéncia nosanos
80 (através do CH4) foram experiéncias
maravilhosas do ponto de visla artislico,
politico ¢ cultural, Mas o simples fato de
podermos dati-los ao comenta-los nos re-
mete & lembranga de que foram movimen-
tos mais fenomenolégicos do que sistemas
perenes de industrializagio da arle cinema-
lografica.

No entanto, estas cinematografias cita-
das sobrevivem até hoje e configuram uma
parcela expressiva do cinema de qualidade
atual, aquele cinema que ultrapassa os limi-
tes do mero entretenimento.

Como?

Através de mecanismos reguladores,
incentivadores ou subsididrios destes Esta-
dos que reconhecem a importincia do cine-
ma nacional na preservacio estratégica da
identidade audiovisual de uma nagio, neste
mundo hoje congestionado pela informa-
ciioinstantiinea, rasteira, descartivel, banal
¢ sem reflexio.

Estes mecanismos variam de um pais a
oulro: quola de exibicio nos cinemas,
obrigatoriedade de exibicio nas televisoes,
financiamento com verbas pablicas através
de organismos culturais, participagio das
emissoras de televisao na produgio, etc.

E preciso ressaltar: esta politica existe,
€ posta em priitica, mantém vivas cinema-
tografias nacionais ¢, mais importante, isto
se passa no Primeiro Mundo, ou scja, nio
faz parte de um discurso antigo ¢ prolecio-
nista tipico de um pensamento de antago-
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nismo automdtico e locupletagio imediata
que permeava, ¢ ainda tenta sobreviver, nas
sociedades em vias de desenvolvimento.

Em resumo: fora do eixo Hollywood-
Bombaim nio existird cinema organizado
sem 0 apoio do Estado e da sociedade que
ird financid-lo.

No inicio da década de 70, um grande
filme brasileiro ji anunciava esta perda de
identidade audiovisual em nivel nacional:
Bye Bye, Brasil! de Carlos Diegues. A in-
formagio massacrante, o programa militar
deintegragionacional através deumveicu-
lo de [icil digestio (televisio) transforma-
va sertanejos em surfistas da zona sul cari-
oca,

Ao depararmo-nos com duplas caipiras
vestidas de néon perguniamo-nos se esla
discussiosobreidentidade jiniioé um pouco
tardia. Tampouco achamos que a adesio a
novas formas de comportamento, venham
clas de onde vierem, esteja errada. O erro,
s¢ houver, estard na adesio automética, sem
reflexdo ouquestionamento, ateses ou com-
portamentos oriundos de sociedadesue nio
a nossa, adesio esta resullante da informa-
¢io continua e extremamente eficiente dos
veiculos de comunicagio destas socieda-
des em conluio com as nossas networks em
diferentes media.

Ao se deparar com a possibilidade de
umacirurgia, qualquer pessoaimediatamen-
te exige umasegundaopinido. Estacirurgia
neuroextrativista se processa todo dia em
toda nagiio pelo audiovisual de alta pene-
tragio.

Uma segunda opiniio: no nosso enten-
der, o papel do cinema em qualquer pais
sem uma forte ¢ sadia estrutura
socioecondmica ou milénios de histéria
deve ser o de guardido de suas tradigdes.

Na era da informacio ¢ (por que nio?)
da gratificagiio instantinea, a contra-infor-
magio do cinema, ainda possivel veiculo
de massas, porém sério, reflexivoe, quando
necessdrio, dificil.

A contra-informagiio niio como o oulro
lado da moeda, como a nossa verdade con-
ira a mentira dos outros, Ou mesmo como o
contririo dainformagiio: a contra-informa-
¢iio como uma ponderada segunda opinido
sobre a informagio. Essa, na nossa opinifo,
seria a justa contrapartida que a sociedade
brasilcira deveria exigir de um cinema que
elaviesseafinanciar. Eseesse acordo fosse
fielmente cumprido, a sociedade brasileira
¢ sua parte natural, o cinema brasileiro, sai-
riam ganhando.

Um sistema de financiamento a produ-
¢ho e distribuigiio cinematogrifica, em al-
gumas peculiaridades até superior em aspi-
ragdes aos congéneres europeus, ji existiu
aqui, na Embrafilme, que funcionou a con-
tento durante um certo periodo. Foi extinta
por um ato oficial do governo em 1990, ¢
nenhuma voz, ainda que solitiria, fora do
meio cinematogrifico, se levantou a con-
testar sua execugio, No préprio meio cine-
matogrifico, raras tentaram.

Nio nos cabe, neste pequeno espago,
clocubrar sobre as causas de sua faléncia,
mesmo porque o reabrimento de velhas
feridas entre a classe cinematogrifica ten-
deria a levar essa questio mais para o cam-
po emocional do que o do plancjamento
estratégico que gostariamos de ajudar a
estabelecerem relagioaoassunto. Falemos,
pois, do futuro,

Clareza ¢ transparéncia sio dois requi-
sitos fundamentais no trato do dinheiro pi-
blico. Assim comegamos alinhavando as
razies.

DA NECESSIDADE DO
INVESTIMENTO PUBLICO

Como ji vimos anterionmente, nio ha-
verd cinema organizado sem a agio regula-
dora, incentivadora ou subsididria do Esta-
do. A questiio passa, pois, pura a da conve-
niéncia deste investimento,

DA FORMA DO INVESTIMENTO

£ nosso pensamento que a
descentrulizagio por regides ou estados
serd a mais eficiente solugio para a
heterogeneidade chamada Brasil. Acredi-
tamos que os investimentos na drea cultural
devam ser realizados a partir dos estados e
municipios, mesmo que com verbas repas-
sadas pela Uniiio através de suas represen-
taghes, por meio de concursos piiblicos jus-
tos e cristalinos.

A proximidade fisica com os gestores
destas verbas tende a agilizar a fiscalizagio
de todo este processo, por ambas as partes,
permitindo respostas mais ripidas ¢
esclarecedoras 3 sociedade sobre a gestio
de seu dinheiro,

Acreditamos, também, que em nome da
perenidade deste processo, esta agio
incentivadora deva se pautar dentro de cri-
térios extremamente profissionais, com di-
reitos ¢ obrigagdes muito bem esclarecidos



entre ambas as partes, € que as conseqien-
cias legais para o descumprimento sejam
pesadissimas, pois nio estard em jogo so-
mente o dinheiro piblico mas também o
futurode uma parcela jovem e pensante que
nilo se alemoriza ao nio sceitar o jogo do
pensamento ficil.

DA NECESSIDADE DE
UM CINEMA NACIONAL

Por motivos acima explanados, consi-
deramos o investimento publico no cinema
brasileiro um investimento estratégico, de
certa maneira nio diferente do realizado na
educagiio, na pesquisa de formas de energia
nio-convencionais, no fincamento da ban-
deira na Antartica. Caberd aos liberantes
deste investimento e aos liberados por ele
esclarecerem a sociedade sobre esta neces-
sidade do pensamento a longo prazo, e dela
obler seu respaldo.

A histéria nos reserva surpresas: a rede
de TV brasileira que nasceu e frutificou a
sombra da ditadura, que somente chamou-
a por este nome apds a instauragio do go-
verno Sarney, transforma em noveleta
edulcoradatodoeste periodo, dando aos seus
antigos aliados o novo nome de “viloes”,
308 scus anligos inimigos o novo nome de
“mocinhos”, e reserva-se o direito de nio
citar sua prépria participagio no apcio a
esta ditadura,

A csta capacidade mefistofelicamente
camalednica da informagio descartivel,
deve se opor a contra-informagio do cine-
ma, Estacontra-informagiodeve seraprin-
cipal razio da necessidade de um cinema
nacional,

Atéagora tentamos nos pautar pela maior
objetividade possivel na discussio de lan-
tos assuntos extensos (politica estratégica,
cultura, relagiio cinema-govemno-socieda-
de, identidade audiovisual, elc.) num espa-
GO [40 pequeno.

Permitam-me agora uma pequena sub-
jetividade,

Tenho a nitida cerieza de que, mesmo
organizada, nenhuma cinematografia fora
de Hollywood seri capaz de sobrepuji-la
como empreendimento comercial, Nem
deve ser este, na minha opiniao, o papel do
nosso cinema. Acredito que o papel do ci-
nema brasileiro e de todas asoulras cinema-
tografias, principalmente do Terceiro Mun-
do, seja existir. Enquanto estivermos vivos,
a batalha geopolitica mundial nio estard
terminada.
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