Do mes-

mo modo que

o cinema foi, nos

anos 60, o lugar mitico de
umamodemidaderevoluciona-

ria e utépica, sindbnimo e possibili-

dadede intervengio politicae de expe-
rimentagao estética para toda uma gera-
¢ao, hoje € o video (e, em certa medida, os
filmes de curta-metragem) que vem, desde o
inicio dos anos 80, suscitando questoes decisivas
sobre a produgio audiovisual brasi-

leira. E o video que vem cani-

balizando, dialogando e, no limite, ¥ l
rompendo com a estética cinemato- IVANA BENTES

grifica.

. ¥
Planejados e produzidos na medida v. de o

dos recursos possiveis e sob o im-

pacto das novas tecnologias da ima- n os

gem (efeitos eletrénicos, imagens

digitais, compultagio gréfica), a pro- a n o s '

&
dugdo de video vive, simultaneamen- e
te, a euforia dos cinemas novos que
explodiram no mundo inteiro nos (O meio e a
anos 60e 70- agilidade e baixo custo 1
de produgio, desecjode experimenta-

Gd0 - €, a0 mesmo lempo, uma cerla

decepgao no conlronto entre as no-

vas tecnologias da imagem, com recursos cada
vez mais sofisticados, e o resultado natela, na
maioria das vezes, indcuo, descartivel,
efémero.

E que nio basta uma nova tecnologia

para se produzir uma nova estéti-

ca. Ainda sio poucos os

videos que sobrevivem

a uma re-visao,

ou suscitam

o desejo
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de “ver de novo”, como no cinema.
Evanescimento e esquecimento que mar-
cam a propria linguagem datelevisiio, meio
doqual ovideose apro-
xima e se afasta. Um
videoclipe, como um
comercial de TV, fun-
da-se numarepelicioe
reiteragio mecinica:
N repelir o que j& nasceu
{ \ para ser esquecido.
: U Esquecimento que
chega até a autoria das
\ obras, dentro ¢ fora da
TV. Aindasiorarosno
Brasil os videomakers
conhecidos em nivel
nacional ou foradocir-
cuito de festivais. O
que existe sio obras
isoladas mais do que “autores”.

Mas, apesar de todos esses limites (res-
trito amostras ¢ centros culturais, sem canal
de difusao em larga escala, efémero na sua
estética), o video se impde como o lugar de
uma revisio critica do cinema brasileiro e
do audiovisual. Revisiio, feedback, que re-
laciona de certa forma o presente, o passa-
do e o futuro da cultura das imagens. O
video, hoje, € o lugar do cruzamento das
mais diferentes estéticas, propostas, forma-
tos, didlogos. Lugarde uma heterogeneidade
méxima que contrasta com a
homogeneidade da produgio da TV e com
a recessiio e apatia da producio cinemato-
grifica. Alguns temas, técnicas ¢ estéticas
que marcam a produgio independente dos
dltimos dois anos sdo exemplares das
potencialidades e limites da relagdo cine-
ma-TV-video.

A década de 80 viua ficgdo explodirnos
curtas-metragens ¢ videos independentes.
Os dramas-de-sala-de-estar da televisio
brasileira foram levados para o video de
forma irbnica, mimética, ou como exerci-
cio de estilo. Mas, entre 0o mimetismo e a
ironia, essas videoficgOes raramente alcan-
caram um diferencial. O uso de citagbes, a
microdramaturgia, o pequeno insight de
roteiro, a parGdia aos géneros clissicos, nada
disso chegou a constituir uma estética
marcante.

Mas, se a videoficgao dos anos 80 ficou
marcada por uma estética enfraquecida,
mimética e citacional, assistimos, desde o
inicio dos anos 90, a um verdadeiro
renascimentoda producgiodocumentéiriaem
video. Ou melhor, renascimento de uma

)

n

ficgdo atravessada por imagens elaboradas
da nossa realidade, que reloma e prolonga
toda uma linha interrompida do cinema
brasileiro dos anos 70, de cardter documen-
1al, antropoldgico e experimental,

Em Boca de Lixo (1992), video sobre o
cotidiano de catadores de lixo de um subir-
bio carioca, Eduardo Coutinho diz que “o
roubo daimagem alheia é o pecado original
de todo documentirio” . E, no entanto,
videos como O Espirito da TV (1990) e A
Arca dos Zo'E (1993), de Vincent Carelli,
A Coroagdo de uma Rainha (1993), de
Arthur Omar, e Beijogueiro (1992), de
Carlos Nader, sio, emdiferentesniveis,uma
espécie de restituigio, pela lecnologia e
estética volatil do video, dessas imagens
roubadas.

A alegria em frente da duplicagio da
imagem num espelho; oterrorde teraalma-

imagem aprisionada na caixinha preta do
televisor; a vigilincia diante dos fantasmas
trazidos pela tela: eis trés formas poéticas
de dizer que o video €, simultancamente,
um sistema de captagiio, de registro ¢ de
transporte de imagens. Fungbes aparente-
mente banais, mas que sio descritas de um
modo quase mitico pelos indios Waipi e
Zo'Enos documentérios de Vincent Carelli
¢ Dominique Gallois.

Ao levar uma televisio, um
videocassete e uma cimera de video paraa
tribodos Waidpi, aequipe doprojeto*“Video
nas Aldeias” desencadeia uma reflexdo ori-
ginéria sobre a fungio da imagem numa
sociedade, captando a emogio e lucidez
fulminante do grupo diante da esfinge
tecnol6gica. “E bom conheceros outros pela
TV”, diz um indio Waiépi diante das pri-
meiras imagens que lhes chegam da tribo



dos Zo'E, fundando, numa frase, a ética da
polirona e da janela eletrnica em que o
mundo vem ao nosso encontro antes mes-
mo que o descjemos ¢ com loda a seguranca
da mediagdo.

E desse confronto tecno-antropolégico
que, em Q Espirito da TV, as mais diferen-
tes fungbes da imagem e do registro eletrd-
nico vio surgindo com sua l6gica propria.
“Nio tive imagens dos meus parentes; ago-
ra, com a TV, os jovens verao os velhos.” O
registro do video € um suplemento de me-
méria, meio de transporte “que traz a pes-
soa ¢ sua fala”, A televisio, verdadeira te-
rapia e vicio entre nés, também tem entre os
Waidpi uma fungio migica: poltergeister
doméstico, canal aberto que trasporta 0
corpo e os espiritos da tela para a realidade
¢ vice-versa, invadindo nosso imaginério.
Assistindo a um ritual mégico de outra tri-

bo, 0 pajé Waidpi se apressa em montar
guarda diante do aparelho de TV dizendo:
“Eles [os espiritos] ndo vio passar daqui,
vieram pela TV, mas nio vio passar”.

O zelo pela sua imagem, a intuigio de
sua importincia, também mostra-se crucial
para o grupo filmado. “Nio queremos que
vejamasimagensdosindios bébados™; “Nao
¢ bom mostrar que SOmMos poucos”; “Ebom
mostrar que ficamos perigosos quando be-
bemos, que arrancamos ¢ comemos cabega
de branco, bem gostoso”. A imagem é
investida e vivida em todos os niveis, meio
de reconhecimento ¢ de estranhamenito do
outro. Diante das imagens dos Zo'E, os
Waidpi forjam parentescos e distincias:
“Tém a mesma fala, a mesma pele, mas os
libios sdo diferentes”. A fungio pedagogi-
ca da imagem, de registro ¢ transmisséo de
rituais, mitos e histérias, também mostra-se

fundamental: “Nao deixem de usaroarcoe
aflecha, € assim que seremos perigosos para
osbrancos”, Em A Arcados Zo'E, segundo
documentdrioda série, o videotorna-seins-
trumento antropolégico e elo decisivo no
processo de pensamento e conhecimento.
Os Waidpi decidem encontrar-se com a tri-
bo que conheceram pela TV, os Zo'E, e
levam o video para documentar e confron-
tar ritos ¢ mitos, numa meta-antropologia
cm que o grupo passa de objeto a sujeito de
conhecimento.

Rompendo com o que considera
“sociologismo mecidnico-paternal-defensi-
vo" de grande parte dos documentirios ci-
nematogrificos, o video A Coroagdo de
wna Rainha, de Arthur Omar, também tran-
sita entre o antropolGgico e o poético. O
experimentalismo antropolégicode Carelli
¢ elaborado, por Omar, ao nivel da prépria

linguagem, pondo a informagéo e o docu-
mento a servigo de uma 16gica audiovisual,
A cerimbnia de coroagiio de uma rainha
negra da confraria do Congo num subtirbio
industrial de Belo Horizonte € o ponto de
partida de Omar, que vai operar a passagem
entre dois registros singulares: a vida coti-
diana de uma senhora negra da classe mé-
dia baixa e sua entronizagido num espago
sagradode esplendore admiragioentre “si-
ditos” e vizinhos.

O que poderia ser mero folclore ¢
exotismo - um ritual tradicional de origem
africana encenado como missa catélica em
que os participanles usam paramenlos co-
loridos, acompanhamento musical de tam-
bores pesados e cangbes ancestrais de glo-
rificagiio, lamento e exallagioda raga negra
¢ de seus reis e rainhas celestes - torna-se
uma “antropologiagloriosa” emque acons-

VIDEOCABINES DE
SANDRA KOGUT
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trugdo audiovisual, econdmica e elipticado
video cruza com a “densidade” da imagem
cinematogrifica.

Videoclipe folclérico? O fotégrafo
Walter Carvalho, que j& filmou mais de 50
filmes documentarios nos mais diferentes
estilos e propostas, lembra que a desvanta-
gem do folclore e da cultura popular na TV
passa pelapressado video: “Otelespectador
tem pressa, quer chegar logo ao fim da nar-
rativae umritual é repeticio, temum tempo
interno”. Esle lalvez seja o maior desafio
do video: produzir imagens que possam
durar, injetar tempo nas imagens
descontinuas, fragmentadas, excessivamen-
te leves, sustentadas muito mais por
confeitos do que por conceilos visuais.

Com um minimo de elementos
explicalivos, o video de Arthur Omar cons-
troi uma esliélica do €xtase e da beleza em
meio aum cenério de depauperacio ccond-
mica e social. Esla desconcertante emer-
géncia de um mundo aristocréitico ¢ solenc
num cendrio urbano decadente beira a iro-
nia ¢ aderrisio, que Omar sabe transformar
em afirmagio vigorosa de um desejo de
beleza e pathos, éxtase audiovisual que
combina o doméstico (cozinheiras, senho-
ras de rolinhos na cabeca, gestos colidianos
e despojamento) com um mundo mitico de
pompa e circunstincia, de tensio ¢ pathos,
que vai do solene ¢ do éxtase ao patético: a
cerimdnia da coroagiio, os objetos rituais, a
feijoada cosmica, os fogos de arificio, o
fantasmagéricocortejode dezenasdereise
rainhas pelas ruas do bairro. Figuras
glauberianas de um mundo emdesaparigio,
que cantam, perguntando pelasuaidentida-
de: “quem somos nés?”

E nesse tempo interno que o video mer-
gulha. Tempo mitico, em que todo o apara-
to tecnoldgico, a agilidade e quase intimi-
dade proporcionada pela tecnologia do
video, € posto a servigo de um olhar “ori-
gindrio”, euférico ¢ melancdlico. A inge-
nuidade nido € a maior critica? “Inocéncia”,
envolvimento que contrasta com a ironia, o
pastiche e o citacional que marca a maior
parte da produgao de video atual e constitui
uma forte tendéncia e tentagaoda “antropo-
logia urbana” feita pela nova geragio de
videomakers.

Beijoqueiro (1992), de Carlos Nader, é
um exemplar dessa vertente parédico-ird-
nica do video, em que o documenlal estd a
servigo de um suplemento de “esperteza”
do realizador, que sabe brincar com seu
objeto, manipuli-lo, para conslruir menos

uma relagio de envolvimento com ele do
que ganhar a cumplicidade do espectador.
Vertente inaugurada com o “jomnalismo-
mentira” de Marcelo Tass levado para a
televisdo, cCOm SUCESSO, €M Programascomo
o Programa Legal. O video de Nader sobre
o serial kisser Jodo Alves de Moura, o
Beijoqueiro, explora todo o patético, a
esquizofrenia ¢ o humor de seu persona-
gem que “beija na impossibilidade de co-
mer um pedago do idolo”. Com “agenda
lotada” e disposto a viajar por lodo o Brasil
a cata de celebridades, o Beijoqueiro inves-
le toda sua vida no personagem que
encamou, constréi uma historia de obsté-
culos a serem superados (segurangas, poli-
cia)edemetas(beijar Frank Sinatra, o Papa,
George Bush). Investe no beijo como um
execulivo invesle em ouro, como iinica for-
made reequilibraruma vida dilacerada pelo

desemprego, miséria e insalisfagiio genera-
lizada. Na impossibilidade, talvez, de cons-
truir um “personagem” ficcional saido do
papel (como, mal ou bem, fazem as nove-
las), o video tem buscado personagens “ci-
nematogrificos™ no préprio cendrio urba-
no. E s6 assim que consegue penetrar, do-
cumentar a ficgio tantas vezes delirante da
realidade brasileira.

Ocicloda “video-antropologia™ se abre
ainda para projetos como as séries Videos
Cabines (1990) ¢ Parabolic People (1991),
de Sandra Kogut, diretora que se volla para
aaldeia global ¢ a gente televisiva do mun-
do inteiro em projetos que lembram de cer-
ta forma um grande comercial da Benneton
festejando as diferengas culturais, raciais
religiosas através da alla tecnologia.
“Fraternidade, igualdade e liberdade™ hight



tech trabalhadas com uma sofisticagio e
inteligéncia visual que sustenta proposigoes
¢ paradoxos lights. A parir da idéia de
cabines fechadas com uma cimera de video
onde qualquer um pode entrar e deixar sua
imagem-mensagem, umasérie de situagoes
¢ comportamentos sido “colhidos” e
reelaborados numa rede planetiria de rea-
¢oes em frente da cimera: “o que vocé diz,
0 que vocé mostra, no que vocé acredita, o
que esld acontecendo aqui?” sio algumas
proposigdes usadas para recensear os para-
bélicos domundo inteiro. “Qual adiferenca
entre a janela e a TV?" “O que vocé pensa
que o povo pensa que o Brasil é2” Falsa-
mente profundas, profundamente falsas,
rapidamente sérias ou seriamente ripidas,
essas perguntas ¢ afirmagdes confrontam-
se com imagens espantosamente homogeé-
neas de criangas, velhinhas, negros, ami-

gos, mies, japoneses, nerds, bad boys, tu-
ristas, estudantes, elc. diante da cimera.
Banalidade cotidianaem pessoa captadaem
nivel planetérioe elaborada visualmente de
maneira primorosa através de
superposigoes, janelas dentro de janelas,
reticulas, cruzamento de imagens e edigio
cletrdnica que iguala todo o planeta, num
cfeito talvez oposto ao da heterogeneidade
pretendida.

Retomando um antigo trocadilho pode-
riamos concluir dizendo que “o meio é a
massagem”, e o video, hoje, pode tanto
massagear apenas o ¢go e tomar-se bobo,
chato, gratuito, como excitar o cérebro e se
afirmar como um instrumento poderoso no
processo de conhecimento e pensamento,
como instrumento na criagio de uma esté-
tica ¢ sensibilidade contemporanea.
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