JOSE INACIO DE MELO SQUZA

Eleicoes e cinema brasileiro:
do fosforo eleitoral
aos santinhos
eletronicos

o passado, campanhas eleitorais de qualquer nivel
eletivondio foram umassuntoaoqual oscinegrafistas
¢ cineastas brasileiros se atirassem com avidez, A
difusiio das imagens dos candidatos pela televisio
em decorréncia dos “programas eleitorais obriga-
térios” obscurece o fato de que a veiculagdo inten-
siva das imagens de candidatos em campanha poli-
tica ¢ um fendmeno recente na histéria republicana. Ao lado destes [atores deslavo-
riveis para a construgio de imagens sobre eleigdes, nota-se ainda a incipiéneia de uma
reflexdo sobre a sua importincia enquanto elemento atuante no imagindno politico ¢ social
do pais. O dltimo agravante que se une a este quadro de abandono é a [ragilidade do suporte
emque estiio fixadas as imagens de eleigdes, principalmente no caso das geradas pela e para
a televisao. Este artigo niio pretende chegar 4 andlise das campanhas realizadas pelo “pa-
lanque eletrdnico™, mas nio pode deixar de notar que o desleixo na conservacio da memo-
napolitica dopaiscria oespectro de, num futuro bem préximo, reproduzirmos a desmemaria
que jd ocorre em relagio ao passado republicano.

Embora a Repiiblica ¢ o Cinema Brasileiro fossem contemporiineos (os primeiros
filmes brasileiros foram produzidos em 1897), somente em 1909 € que lemos uma primeira
noticiade utilizagiodas eleigdes como assuntode um filme. E certoque osnossoscinegralistas
pioneiros nio linham muitos motivos para se ufanarem do regime politico ¢ das priticas
cleitorais da Repiblica assim como o faziam em relagio s belezas naturais ou aos produtos
da terra. Considerando-se que o comando dos debates politicos estava restrito as oligarqui-
as, sujeitando-se os eleitores a “sufragar™ a “bico-de-pena” 0 nome indicado pelos cheles
politicos regionais ou locais, nio causa estranheza que as eleigdes [ossem anles um ato
referendirio do que uma escolha politica livre. Por outro lado, durante o desenrolar das
campanhas, a instabilidade politica provocada pelas disputas entre os grupos oligdrquicos
clevava um pouco mais o nivel de violéncia que permeava asociedade. Dentro deste quadro
autorildrio ¢ excludente, tomar partido ou fazer a apologia de uma determinada candida-
tura comportava um risco, muitas vezes de vida. Dificilmente os primeiros cincgrafistas, em
geral imigrantes que vinham “larzer a América”™ com uma novidade 1écnica, o cinema,
participariam de uma campanha na qual poderiam perder tudo. O fator preponderante,
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entretanto, para que se mantivesse o
distanciamentoentre produtores de imagens
e candidatos, encontrava-se na importincia
que as elites bacharelescas davam & palavra
impressa. O jornal era o local correto paraa
amplificagiio das candidaturas, para a reali-
zago dos debates eleitorais. Num pais onde
o analfabetismo grassava com viruléncia,
este era um dado excludente a mais.

Com o adensamento das cidades, os
meetings de rua foram ganhando espago na
vida politica sem que os jornais perdessema
sua importéncia. Os didrios trabalhavam a
favor ou contra as posigdes politicas domi-
nantes. Possuir um jornal ou vérios a servigo
de uma candidatura era o padrdo corrente.
Portanto, captarointeresse dos politicos para
um meio de divulgagio novo como o cine-
ma, de resultados desconhecidos e de efei-
tos sobre a populagiio imprevisiveis, impli-
cavaadesmontagemde umaestruturamen-
tal para a qual nem os politicos nem os
cinegrafistas estavam preparados. Desse
modo, o reinado da palavraimpressa durou
mais de meio século, sendo liquidado em
definitivo somente com o fim da censura
ostensiva a televisiio pelo regime militar.

Na virada da década de 10, quando o
Cinema Brasileiro estava se firmando num
mercado dominado pela produgio estran-
geira, duas possibilidades discursivas sobre
as prdticas eleitorais vigentes no pais se abri-
ram para os realizadores de filmes: a sdtira
do poder e o elogio do poder. Martirizar
com o riso os procedimentos politicos usu-
ais foi o objetivo de um filme de pequena
metragem de Antonio Leal, um imigrante
portugués, realizado em 199, O Fdsforo
Eleitoral - assimse chamava o filme - tratava
de maneira “cOmico-fantdstica... o modo de
se fazer eleigbes (no) Rio” (essa e as infor-
magdes seguintes foram extraidas dos volu-
mes da Filmografia Brasileira). No ano se-
guinte foi a vez da apresentagio de Paz e
Amor, ambiciosa revista de costumes que
comlava as peregrinagdes do Coronel
Tibiircio da Anunciagio, personagem da
revista A Careta, pelo Rio de Nilo Peganha.
O passeio do matuto Tibiircio pelo “mundo
aluado™ de Olin I (epigrama com o nome do
presidente) incluia um quadro onde apare-
ciam os candidatos Rui Barbosa e Hermes
da Fonseca. Os resumos do [ilme existentes
nio avangam além destas informagdes, po-
rémotom geral de farsa sobre a politicae os

politicos do Rio de Janeiro nfo deixa divi-
das sobre quais eram os alvos escolhidos.

A segunda possibilidade presente na
construgio de imagens sobre as campanhas
eleitoraisse faziaaposteriori, pela filmagem
da posse do vencedor, Tal é o caso docitado
Marechal Hermes, vencedor de Rui Barbo-
sa em 1910, alvo de Alberto Botelho, que
registrou O Novo Governo: Posse do Mare-
chal Hermese A Posse do Marechal Hermes
(além desses dois filmes com autoria defini-
da, o acontecimento mereceria uma tercei-
ra pelicula andnima).

Com a crise que se estabeleceu no Ci-
nema Brasileiro depois de 1911-12 em de-
corréncia do fortalecimento das distribui-
doras norte-americanas no pals, a abertura
para o tratamento ficcional da politica naci-
onal foi sendo deixada de lado em favor dos
certos e rentdveis filmes de “cavagio” pu-
blicitdria, onde o elogio dos poderosos do
dia era o tema preponderante. Assim, se na
campanha de 1914 o cinema veiculou a pos-
se de Venceslau Brds com os filmes As Ce-
rimonias de Posse do Dr. Venceslau Brds,
feita para exibigdo no cinema Palai, do Rio,
ea Possedo Novo Governono Rio Dia15 de
Novembro, na campanha de 1918, o
cinejornal Brasil llustrado da Nacional Fil-
me, no seu nimero de margo, apresentaria
aspectos das eleigbes federais com os dois
candidatos caricaturados pelo desenhista
Seth (Rodrigues Alves e seu vice, Delfim
Moreira, concorriam sem oposigio). Esse
paossivel dltimo alento carregado de certo
humor seria substituido na campanha
sucessoria de Epitdcio Pessoa (Rodrigues
Alves morreu em 1919, motivando nova
eleigdio da qual Epitdcio saiu vencedor con-
tra Rui Barbosa) pelas imagens que elogia-
vam ocandidatodacomposigdooligirquica,
Artur Bernardes. Ao contrrio das disputas
anteriores, das quais ndo restou um tnico
fotograma,sobre acampanhado presidente
de Estado mineiro chegaram aos arquivos
alguns filmes que nos auxiliam na reflexdo
sobre o assunto. Entre eles, destaco dois fil-
mes que se referem & viagem de Artur
Bernardes ao Rio para ler a sua plataforma
politica, ambos de 1921.

Mos filmes Para Ler a sua Plataforma
Chegaao Rio de Janeiro o Futuro Presidente
da Republica Dr. Arthur Bernardes e Via-
gem do Exmo. Sr. Dr. Arthur Bernardes...
flagram-se dois movimentos complementa-



res da pritica politica oligdrquica: o ritual e
o formalismo vazio. No trajeto do trem da
Central do Brasil entre Belo Horizonte e 0
Rio, as imagens dos filmes estdo constante-
mente nos dizendo que o que vemos ndo é
umacampanha politica, massimumritoque
obriga o candidato “nacional” a se deslocar
ao centro politico do pafs em cumprimento
de uma formalidade. Na filmagem realizada
pela produtora Cine Album do Brasil (Via-
gem do Exmo. Sr. Dr. Arthur Bernardes...)
da qual restaram somente algumas seqilén-
cias incompletas do filme original, as ima-
gens sobreviventes teimam em contradizer
as cartelas de apresentagiio dos textos. O
que se vé em boa parte do filme sio cenas de
trilhos e estagles ultrapassadas em vertigi-
nosa velocidade, como se um maquinista
alucinado conduzisse o mineiro diretamen-
te ao mar. “Sua Excia. que é o candidato
nacional & presidéncia da Repiblica é viva-
mente aclamado em todas as estagoes onde
o trem faz parada”, anuncia uma cartela,
seguindo-se tineis, trilhos, trilhos ¢ tineis.
Ma Estagdo Central, jd no Rio, ¢ que temos
uma primeiraidéiade campanha:a gare estd
cheia, uma dnica faixa estd aberta, sustenta-
da por dois “correligiondrios” uniformiza-
dos, ambos pouco 4 vontade na nova fun-
¢do. No momento da chegada da composi-
¢do que traz o candidato, os presentes ao
acontecimentoaplaudem. Aosairdapeque-
na estagio, o candidato se vé submergido
pela multidio que o aguardava. A cartela
seguinte, daqual nos falta aimagem corres-
pondente, afirma que “na Avenida Rio
Branco a multidio espera impacientemen-
te a passagem de 5. Excia.”. Um segundo
material, mais completo do que o filmado
pelo cinegrafista J. Viana, permite observa-
gdes complementares. A viagem ao Rio,
passando por Paraiba do Sul, Barra do Pirai
¢ Belém, dd ensejo a que, nessas pequenas
estagdes da Central por onde passa o trem,
ocorram manifestagdes de grupos de corre-
ligiondrios empertigados nos seus ternos de
colarinhoduro, além dos molecotesque ndo
deixam de macaquear para a cimera. A
cartela novamente tenta engrandecer a pe-
quenez: “Em Belém 5. Ex. foi alvo de gran-
de manifestagiio”, o que significa a arenga
de um dos membros da comitiva, respondi-
da por outra oragio por Artur Bernardes
que estd em pé na plataforma do vagio. O
volume de cabegas que se interpdem entre

oestreito espago dos que estio na estagioe
acimera emoldura este quadro de “grande
manifestaciio”.

Uma boa parte do filme concentra-se
na chegada do candidato ao Rio. Na Esta-
¢do Central, adivisio entre a massa popular
contida pela policia e os politicos do Partido
Republicano e autoridades publicas que
chegam para o recepeionar estabelece um
quadrodesolenidade oficial que se ampliou
maistarde notrajetopela Avenida RioBran-
co,até a residéncia onde se hospedou o can-
didato oficial. Desse modo, apesar das
cartelas insistirem no fato do “povo™ aguar-
dar “Sua Excia.”, ou que “a mais entusidsti-
ca homenagem de que hd noticia em nossa
capital” foi prestada ao candidato da oligar-
quia, ou ainda que “o povo™ teria carregado
Bernardes até o seu automdvel, presencia-
se 0 contrédrio da efusdo entre o candidato e
a populagio carioca. Na estagio, o candida-
tose vé cercado pelos politicose partiddrios,
tentando-se mesmo a formagio de um cor-
diio humano de modo a dar uma saida con-
trolada e protegida de Artur Bernardes até
o carro (a cena € confusa e cOmica: nio se
entende a razio motivadora dessa atitude
por parte dos “correligiondrios” j& que a
massa popular estava vigiada pela policia;
vista por outro dngulo, ela dd margem 2 lei-
tura triunfalista do “candidato popular”
sendo “carregado pela massa™). A passa-
gem pela Avenida Rio Branco em carro
fechado reforga a auséncia de contato entre
o candidato e os membros do cortejo com a
populagio, que se mantém estdtica nas cal-
gadas.

Realizada a leitura da plataforma pre-
sidencial, da qual ndo temos imagens, o re-
tornoa Belo Horizonte docandidatodesen-
volve-se em dois momentos antagdnicos.
Nasaidadasua residénciacarioca,aruaestd
vazia. Na chegada & Estaciio Central é sen-
sivel aauséncia da populagiio. Somente jun-
to ao trem ¢ que vemos a aglomeragio dos
presentes ao embarque de Bernardes.

As imagens da “campanha” de
Bernardesse realizam, emsintese, comoum
ritual privado. Ela ndo se exterioriza para a
populagio, jd que o candidato ndo busca a
incorporagio de ninguém. O seu percurso
de campanha ¢ pontilhado por espagos fe-
chados(trens, estagdes, automdveis, residén-
cias), que percorrem trajetos predetermi-
nados (da esta¢do & casa, desta ao local do
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discurso, depois a volta & estagiio, o que se
repete em Belo Horizonte), num apolineo
desinteresse pela massa. Mais do que isso,
esta ¢ uma campanha que nio reconhece a
populagiodo paisenquanto populagioelei-
tora e, portanto, com vontade politica de
participagiio nos destinos da nagiio. A cam-
panha € antipopular, como de resto seria o
governo de Bernardes.

O sucessor de Artur Bernardes [oi o
paulista Washington Luis (essa sucessdo jd
estava determinada pelo acordo que esco-
lheu o mineiro). Ndo temos imagens dessa
eleicdo. As informagdes publicadas na im-
prensa pelo cinejornal Rossi Aiualidades
n° 101, 6rgdo “oficial” do Partido Republi-
cano Paulista-PRP, indicam, contudo, que
os procedimentos eleitorais nio devem ter
sido diferentes dos praticados por Artur
Bernardes. Sobotilulo*Politica Nacional”,
ocinejornal anunciava que “a fim de assis-
tirao banquete que lhe oferece os préceres
da politica nacional e ler a sua plataforma
de governo, chega ao Rio o Dr. Washing-
ton Luis". Na falta das imagens da campa-
nha do “barbado”, a do sucessor que Wa-
shington Luis tentou fazer apresenta algu-
ma novidade.

O ritual ¢ 0 mesmo. No filme da produ-
tora Botelho e Neto, A Era da Renascenga
Nacional, uma cartela diz: *Quando o Dr.
Jiilio Prestes, Presidente do Estado de Sio
Paulo e candidato A futura Presidéncia da
Repiiblica, chegou ao Rio paraler asua pla-
taforma de governo, foi recebido pelo povo
carioca com um entusiasmo indescritivel”
(et pour cause nio existem imagens deste
acontecimentoindescritivel™). As cenasse-
guintes a essa afirmagiio localizam o espago
do banquete onde foi lida a plataforma po-
litica do candidato oficial, exibindo com
abundincia de detalhes os encasacados e
suados, pelo calor de dezembro, grandes
eleitoresde S. Excia. Apesar desse prognds-
ticoinfeliz, A Era da Renascenca Nacional é
um filme curioso. E uma peliculalonga para
os padrdes da época (cinco partes das quais
s6 restaram duas, ou seja, quase uma hora
de projegiio na sua origem), compondo-se
de um ator principal (o candidato que fala),
cartelas com o texto do discurso e curtas
cenas ilustrativas daquilo que foi falado. A
distingdo fundamental dessa pelicula em
relagiio as anteriores reside na sua concep-
¢do como um filme moderno de propagan-

da politica. O filme nfio se reduz a exibir a
figura do vencedor antecipado, como se fa-
zia antes, mas vai além ao colocar para es-
tratos mais amplos de eleitores urbanos,
letrados e iletrados, em particular para as
camadas médias urbanas, o discurso politi-
co do candidato em campanha. Dentro da
Repiblica Velha isso pode ser entendido
como um sinal auspicioso e modernizador
das relagdes politicas ao propor uma
interagio social mais ampla.

A forma com que se estrutura o filme
de propaganda politica de Jilio Prestes é
ainda tosca, cansativa e repetiliva. Entre-
lanto, existe uma idéia que permeia todo o
discursodocandidato paulistaquescerigiria
como pardmeltronaconstrugio dasimagens
de campanhas cleitorais. Estou me referin-
do aqui & idéia de continuidade enquanto
homem e obra.

Apos a peroragdoinicial, o primeiro falo
anunciado por Jilio Prestes no filme diz
respeito & heranga politica que recebia de
Washington Luis (€ de causar impaclo que
essa formulagio aparega pela primeira vez
emimagens numadquadrade rupturadavida
politica nacional). Julio Prestes nfo se apre-
senta como uma escolha partiddria para a
futura eleigio - O PRP nio ganha qualquer
referéncia durante o desenrolar do filme -,
mas se coloca no cendrio politico como um
continuador do governo anterior. Um Lre-
cho do discurso reproduzido na cartela afir-
ma que “conhecendo o meu passado, a mi-
nha atuagio de homem piiblico e proclama-
das todas as manifestages de que [ui alvo,
desde o langamento de minha candidatura,
até o prestigio de que me vi cercado, por
todas as forgas vivas da nacionalidade que
me reclamavam como continuador da obra
politica ¢ administrativa do Senhor Presi-
dente Washinglon Luis estava, implicita-
menle, ragado 0 meu programa de gover-
no”. A expressio em imagens dessa frase
nos apresenta Washington Luis sendo abra-
gado por “Seu Julinho™ na inauguragio de
uma estrada, demonstragiio elogiiente das
ligages entre o anligo e o préximo presi-
dente. Emoutro momento, adeclaragiode
Juilio Prestes de que vinha completar a
“...obra magistral do preclaro estadistaque
vem dando ao Brasil o maior dos governos
de que ele se orgulha™, € ilustrada pela fi-
gura hierdtica do presidente, vestindo ca-
saca ¢ faixa presidencial, dentro da moldu-



ra de uma fris cinematogréfica (cssa ima-
gem se interpde como uma cunha entre, de
um lado, a intimidade de um abrago entre
iguais e, de outro, o respeito devido aos
poderosos; os tempos do populismo ainda
nio eram chegados).

A segunda face da idéia de continuida-
de envolve os aspectos da obrarealizada por
Washington Luisque encontrariamem Pres-
tesoseu continuador. Istojd haviasidoanun-
ciadonoabrago cordial dos dois presidentes
na inauguragio de uma estrada (“governar
é abrir estradas”, segundo o lema de Wa-
shington Luis), ganhando contornos mais
definidos quando o candidato passou a enu-
merar os beneficios que concederia A cidade
do Rio de Janciro e aos seus moradores,
notadamente os mais carentes, no seu go-
verno. A Capital Federal teria os seus servi-
¢os urbanos “desenvolvidos”, assim como a
eletrificagio das linhas da Central até os
subiirbios seriaimplementada (providéncia
que seria concretizada no governo Vargas).
Os subiirbios e as “terras improdutivas” do
DF na Baixada Fluminense deveriam ser
saneados, dando margem ao uso melhor do
solo. A parte social do programa de Jilio
Prestescontinuavacomumchamamentoao
operaniado. Nesse ponto ele faz a promessa
de que novas “habitagdes operdrias... como-
didade e transporte, barateardo o custo de
vida, assegurando maior conforto aos que
trabalham ¢ abrindo novos horizontes ao
nosso desenvolvimento™ (as imagens que
estavam ausentes quanto & Central e A
melhoria da Baixada surgem agora na for-
made umconjuntode casas geminadas onde
uma parle estava pronta ¢ outra em acaba-
mento). Coroando essa seqiliéncia de alu-
stes ds obras que deveriam ser atacadas no
seu governo, aparece o reforgo da idéia
continuista ao s¢ expor a imagem de Wa-
shington Luis assinando umdocumento que
¢ colocado no interior de uma urna, pedra
fundamental de obra piblica, ou seja, o que
vinha sendo feito teria um continuador.

Feito o discurso no Rio, Jilio Prestes
retlorna a Sio Paulo. A recepgiio que a po-
pulagio da capital lhe proporciona ¢
apotedtica (o titulo do filme ¢ justo: Recep-
gio Apotedtica ao Presidente Jiilio Prestes).
Um mar humano acompanha o candidato
em carroaberto no seu percurso da Estagio
do Norte até o Paldcio dos Campos Eliseos,
A policia montada tem dificuldade em abrir

passagem paraoautomdvel apinhado. *Néo
obstante a incleméncia do tempo”, assinala
uma das cartelas iniciais, “o povo de
Piratininga afluiu em massa 3 estagiio para
demonstrar as suas simpatias pelo paulista
ilustre, indicado pela maioria do pais para a
curul presidencial™. Algumas faixas de “vi-
vas” e “salves” sio carregadas durante a
marcha triunfal. A Estacgio do Norte,
engalanada com arranjos florais, prefigura
o cendrio de festa que atingiria 0 seu auge &
passagem do cortejo pela Rua Libero
Badar6. E neste ponto da marcha que os
confetes e flores jogados dos prédios dio
um ar de grandilogiiéncia civica 4 chegada
do candidato paulista.

A massa popular estava nas ruas, Isso
nao significava, contudo, que as ruas eram
das massas. A candidatura Julio Prestes re-
sultarade umacrise entre as oligarquias, pois
afastara da disputa o candidato mineiro
Antonio Carlos, *herdeiro natural™ na li-
nha sucessdria de Washington Luis, Geti-
lio Vargas, que safra candidato oposicionis-
tapela Alianga Liberal (frente formada pelos
setores oligdrquicos descontentes do Rio
Grande do Sul, Paraiba ¢ Minas), foi derro-
tadonaeleigiode 1929 por uma faixaestrei-
ta de votos, acelerando ainda mais as insa-
tisfagdes. O rompimento definitivo estou-
rou no ano seguinte, abrindo uma nova fase
na vida republicana.

A permanéncia de Vargas no governo
seria confirmada pela Assembléia Consti-
tuinte de 1934, devendoduraraté 1938. Uma
novacampanhasucessdriase abriuem 1937,
Dela sobrou um tnico filme: um comicio
integralista depositado no arquivo do Mu-
seu Guido Viaro, em Curitiba. Os outros
malteriais sobre essa campanha se referiam
ao comicio de José Américo de Almeida na
Esplanada do Castelo, outro comicio do
candidato oficial em Belo Horizonte e um
nimero da série Sigma Filme dos
integralistas, todos perdidos (depois do gol-
pe integralista, em maio de 1938, os
cinegrafistas optaram por dissolver em dci-
do esses maleriais comprometedores; pou-
cos sobreviveram nos arquivos de filmes).
Pelaprimeiravezoscinegrafistas mergulha-
vam numa campanha eleitoral sem esperar
ochamamentopara umservigo profissional
ou a reportagem bajulatéria quando da pos-
s¢ do candidato vitorioso. Era uma atitude
arriscada pois o jogo politico estava se fa-
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zendo ao calor dos acontecimentos. O can-
didato oficial nio encontrava boa
receptividade dentro do governo em ra-
ziio do estilo populista de sua campanha.
Além do bombardeio que sofria por parte
de um Benedito Valadares, por exemplo,
preocupado com o ritmo populista dado a
campanha, José Américo niio contavacom
a isengio dos aparelhos governamentais,
O Servigo de Censura do Estado de Sdo
Paulo, diante de um filme curto em que
apareciam cenas do célebre comicio da
Esplanada do Castelo, nio titubeou em
proceder ao expurgo das imagens, para a
justaindignagio da platéia, segundoojor-
nal @ Dia de Curitiba.

A pitonisa There Delys afirmara jd em
1936, pelas paginas do Didrio de 8. Paulo,
que Getilio Vargas ficaria no governo (Yo
st. Getdlio Vargas nio deixard o poder”,
declarou peremptdria). Houve o golpe de
novembro de 1937, que era esperado por
todos. Novaseleigdessomente se dariamem
dezembro de 1945.

Enquanto os cinejornais oficiais fa-
ziam, entre julho e setembro de 1945, a
campanha eleitoral do ministro da Guer-
ra da ditadura varguista, Eurico Gaspar
Dutra, apresentando a homologagio da
candidalura e um comicio em Barra do
Pirai (os exemplos citados podem ser vis-
tos nos nimeros correspondentes do Cine
Jornal Brasileiro, jornal oficial do antigo
Departamento de Imprensa e Propagan-
da - DIP). Por intermédio desse mesmo
cinejornal, o governo de transicio azia
um esforgo de divulgagiio sobre os proce-
dimentos que o eleitor nedfito deveria
tomar em 2 de dezembro.

Para a difusfio do processo de volagio
foram produzidas cem peliculas curtas do
Cine Jornal Brasileiro (Como Votar). Du-
rante trés minutos o filme montava o cend-
rio de um dia de votagiio, ou seja, quais se-
riam os hordrios das se¢des eleitorais, como
proceder  entrada do local de votagio, cujo
acesso seria feito por uma senha, a verifica-
¢io do titulo eleitoral pelos mesdrios, a
sobrecarta para a colocagio das cédulasc a
votagio na cabine indevassivel. Um ator
faziaademonstragiode todos os passos para
o volo correto, colocando no envelope as
cédulas impressas de propaganda dos can-
didatos ouos nomes datilografados trazidos
de casa, sem rasuras ou rabiscos, que nessa

cleigio deveria ser para presidente, dois
senadores (que poderiam pertencer a parti-
dosdiferentes) e deputado federal (naselei-
¢hes de 3 de outubro de 1950, no Distrito
Federal, devia-se colocar noenvelope cédu-
las para presidente, vice, dois senadores,
deputado e vereador; nos estados, além
dessas, maisas cédulas paragovernador, vice
¢ deputado estadual; num grande nimero
de municipios, além das anteriores, as cédu-
las para prefeito, vice ¢ juiz de paz). O enve-
lope era fechado para, por fim, ser postona
urna. Era proibida a propaganda num raio
de cem metros do local de volagiio, medida
que tinha sentido nas eleigbes do periodo
1945-64 em razio da utilizagio das cédulas
como volo (aqueda dessanorma é recente).

Dutra venceu as eleigdes de 1945 coma
estrutura partiddria montada por Vargas e
em razio direta do apoio arrancado ao ex-
ditador nos meses finais de campanha. O
Partido Social Democritico - PSD saju da
eleigiio com amaior bancadana Assembléia
Constituinte.

Nogoverno Dultra o pais assiste ao cres-
cimento do sindicalismo urbano subjugado
aumsistema de controleestatal corporativo
implantado largamente durante o Estado
Novo. O governo de aparéncia democriti-
co-liberal encetou uma politica de alinha-
mento automdtico a politica de guerra fria
norte-americana (combate ao comunismo,
colocagiiodo PCB nailegalidade, repressio
as greves, etc.), fazendo emergir o
autoritarismo que a ecuforia da
redemocratizagio consideravaenterrado. O
continuismo de homens ¢ idéias do periodo
anterior entrava pela porta da frente da le-
galidade democrdtica,

Outrasexperiéncias politicas realizadas
durante o Estado Novo encontrariam cam-
po fértil para continuarem vivas no regime
democritico. Durante a ditadura, o DIP
implantara um vasto plano de controle dos
meios de comunicagdo, atingindo principal-
mente aimprensa, que foi posta a sevigo das
necessidades de propaganda politica do
Estado. Niohavia umato administrativo ou
politico emanado do centro do poder que
nio encontrasse ampla divulgagio. A difu-
sio dos beneficios doados ligava-se 4 figura
de Vargas ¢, em termos mais amplos, A idéia
de um Estado pronto para saciar todas as
necessidades sociais da populagio. Para
melhor ampliagiio desse sistema vertical de



popularizacio da presenga do Estado, De-
partamentos Estaduais de Imprensa e Pro-
paganda, os DEIPs, foram organizados
regionalizando a mesma ideologia da politi-
ca personalista. Em Sdo Paulo, durante a
interventoria de Ademar de Barros (1938-
41), fora organizado um sistema similar de
propaganda, ampliagio da experiéncia an-
terior desenvolvida na interventoria
“tenentista™ de Jodio Alberto (1931). Coma
determinagio vinda do Rio, em 1941, para
implantagiodo DEIP, a base do que ja exis-
tia cresceu enormemente, e € possivel que
S#o Paulo tenha sido o estado onde o siste-
ma melhor funcionou. A nivel federal, a
estrutura do complexo propagandistico
manteve-se apds o fim da ditadura, mudan-
do-se apenas alguns rétulos, permanecendo
até hoje viva no sistema Radiobris de rddio
etelevisio (“Horado Brasil” e outros servi-
gos de imprensa e televisdo). A segunda
grande medida da ditadura com fundas re-
percussdes nas décadas seguintes foi a cons-
trugiio pelo Estado de uma extensa rede de
instituigdes de concessdes de beneficios.
Ampliaram-se os servigos de alimentagio
popular, a rede hospitalar, o sistema educa-
cional, as coldnias de férias, as casas de cari-
dade e de abrigo, a construgiio de casas po-
pulares, osservigos montados nointeriordos
sindicatos atrelados ao Ministério do Tra-
balho e institutos de previdéncia. O terceiro
aspecto que gostaria de chamar a atengio
foiainvengiodo“povobrasileiro”, que seria
0 objeto central do discurso populista. A
socicdade urbana depoisde 1945, cada vez
mais diferenciada em classes ¢ fragdes de
classe, foi englobada dentro de uma cate-
goria, o “povo”, a parcela organizada nos
sindicalos e associagdes, e os “pobres”, os
“pequenos”, a massa desorganizada e de-
pendente, a mais carente dos benelicios
concedidos pelo Estado. Os discursos po-
liticos de campanha do periodo populista
sofreriam as influéncias desses mecanis-
mos de manipulagio.

A documentagiio cinematografica mais
abundante localizada sobre as campanhas
eleitorais populistas envolve a figura de
Barros. Ademar, que emergira para o cend-
rio politico nacional gragas 4 ditadura
estadonovista, era um profundo conhece-
dor das qualidades advindas de uma maqui-
na de propaganda azeitada. Ter jornais e o
cinema a seu favor era uma necessidade

imperativa (Vargas, no seu Gltimo manda-
to, favoreceu o aparecimento da Ultima
Hora com 0 mesmo objetivo). No caso do
cinema, Ademar tinha espago garantido no
cinejornal Bandeirante da Tela.

A andlise dos Bandeirantes existentes
dedicados 4s campanhas eleiloraisoutravez
ressalta a idéia de continuismo. Ademar
apresenta Lucas Nogueira Garcez aos elei-
Llores, na campanha ao governo do Estado
em 1949. Garcez ndo falard de suas propos-
tas de governo, mas fard o elogio da obra
administrativa de Ademar no governo an-
terior, comegando pela diplomagiio ocorri-
da no Paldicioda Justiga,em 1947 (o perfodo
dainterventoria na ditadura foi devidamen-
te arquivado e esquecido). Quando foi avez
de Ademar tentar o retorno ao governo em
1954, 0 que nio conseguiu pois foi derrota-
do por Jéinio Quadros, Garcez, mesmo com
o rompimento havido entre os dois apos a
posse por questbes de distribuigdo de car-
gos, fez para as cimaras do Bandeirante o
elogio do candidato, apresentando-o como
representante do “sentido exato de uma
politica construtiva®.

Os filmes existentes sdo redundantes
na exibigio do “sentido exato” dessa politi-
ca (entre outros temos Um Homem Capaz,
Campanha contra Janio Quadros, Campa-
nha a Presidéncia de Ademar, as observa-
goes seguintes so tiradas desses materiais).
Nofilme possivelmenterealizadoparaasua
campanha de candidato i presidéncia, em
1955, a obra de Ademar ¢ primeiro anunci-
ada por seu nome inscrito no mapa do Bra-
sil; em seguida temos as cenas de um “comi-
cio-monstro™ € a sua posse no governo, em
1947 (esse filme assim como a maior parte
das peliculas da campanha politica de
Ademar sdo feitos a partir de um repertério
bisico retirado dos arquivos de imagens do
Bandeirante e arranjados quase sempre na
mesma ordem de idéias; por outro lado, a
similaridade com o filme de campanha de
Jilio Prestes € notdvel). Depois dessa intro-
dugiio, seguem-se cartelas anunciando t6pi-
cos de campanha. Por exemplo, o tema
*Agio” corresponde a imagens de Ademar
apresentado como um homem gue nio se
fecha nos gabinetes governamentais (mo-
delo tomado ao Vargas da ditadura), per-
correndo as ruas em visita as obras piblicas,
junto ao seu povo, faina que a voz do
narrador engrandece “como de trabalho
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intensoe atividade incansdvel”. Temos nova
cartela: “Ensino”, Ademar corta a fitainau-
gural de uma escola, visita umasala de aula,
depois, outro grupo escolar. O seu trabalho
em prol do ensino se completa com a enu-
meragio da construgio de “... 139 grupos
escolares, cinco escolas normais, 17 escolas
diversas, quatro edificios para a USP, 14
gindsios e colégios. Criaram-se parques in-
fantis...” (0 Bandeirante da Tela acusaria
Janio Quadros de retirar, no seu governo, o
copo de leite que era dado &s criangas na
administragio ademarista). Seguem-se ou-
tras cartelas, todas anunciadoras dos bene-
ficios que o governo de Ademar propiciara
ao povo do estado de Sio Paulo. Assim te-
mos“Agua” (otextolido pelonarrador afir-
ma com seriedade apropriada: “com dina-
mismo surpreendente Ademar colocou
enormes tubulagdes dentro dos meios liqui-
dos™); “Aeroporto” (*a maquete do Aero-
porto de Congonhas foi rapidamente subs-
tituida pela construgiio do Acroporto mes-
mo”'}; “Moradia™ (Ademar assenta a telha
de uma casa), “Lavoura” (Ademar dirige
uma médquina na colheita do trigo); “Sau-
de”, cujo programa de realizaghes € exten-
so: Hospital das Clinicas, Hospital do
Juqueri, Sanatdrio* Ademarde Barros™ em
Campos do Jordio, Hospital do Mandaqui,
Hospital Regional de Bauru, ete.; dos 24 mil
leitos instalados no estado, 18 mil eram de-
vidos a Ademar. O trabalhador rural tam-
bém ganhou assisténeia no seu governo gra-
¢as ao “lrem sanitdrio™ que corria o interior.
D. Leonor Mendes de Barros participava
ativamente dessa parte da obrade Ademar,
seguindo o mesmo exemplo de D. Darcy, o
duplo de Vargas. Nenhuma das obras, con-
tudo, excede a fama popular adquirida pelo
Hospital das Clinicas. Nio & por acaso que
num filme realizado pela produtora cine-
matogrifica Maristela, de Mirio Audrd,
irmio do deputado federal Artur Audra,
que fizera campanha a favor de Ademar
paraogovernodo Estado, um eleitor pare
diante de um painel com cartazes de pro-
paganda colocado de forma a ter o Hospi-
tal das Clinicas como moldura (cssas ima-
gens estio no filme Fartos e Niao Pala-
vras..). A fligura de Ademar também es-
tava ligada a cletricidade, & extragio de
minérios, ao calé e ao petrdleo. De acordo
com o espirito desenvolvimentista, o fil-
me termina com a [rase: “para acelerar o

progresso do Brasil vote em Ademar”,

Em oposi¢io a esse discurso que é
construido sobre as qualidades de uma tni-
ca pessoa, a reflexiio sobre o eleitor que
deveria votar nesses lideres politicos é dimi-
nuta. Raramente temos a sua indivi-
dualizagio, como no caso daquele de Faros
e Ndo Palavras..., ou nas campanhas
educativas. O que prevalece nas imagens
cinemalogrificas ¢ a massa compacta, cres-
cente, cercando os candidatos populistas,
agilada pelos comicios, gritando em unisso-
noonome docandidato (efeitoquea pobre-
za do Cinema Brasileiro nunca conseguiu
tornar empolgante). As objetivas cinema-
togrificas ndose detémsobre esses homens.
3Se o fazem ¢ para enaltecer-lhes a peque-
nez, as suas desigualdades diante daqueles
que os ajudardo a se elevar. No filme sobre
acampanha de Vargas, em 1950, na partida
da Estincia de Itu, o ex-ditador *...despede-
se da peonada. Um por um desses caboclos
humildes e sinceros recebe o abrago do se-
nador que com eles viveu em igualdade,
comendo a mesma comida e vivendo a mes-
ma vida simples. E preciso viver com os
pequenos paraconhecer-lhes as aspiragdes™
(texto de E Ele Voltou). Depois de acusar
Janio Quadrosde diversos descumprimentos
de promessas cleitorais {néio baixou o prego
do transporte, piorou o abastecimento de
géneros), onarrador do Bandeirantesinteti-
zaadecepgioademaristanuma frase: “sem-
pre contra os pequenos™.

A mobilizagio macica da populagio
pelos lideres populistas cristalizou uma ten-
déncia que tinha se iniciado no governo de
Pedro Ernesto no Distrito Federal (1931-
35), alcangando reflexos profundos na cam-
panha de José Américo. A quartelada de
1935, seguida da instauragio do Estado
Movo, abortou essa politica, Mas, a partir do
momento em gue a campanha de Vargas
para a presidéncia foi desencadeada, a pre-
senga das massas nas ruas passou a ser um
item do teatro politico populista como nun-
ca tinha sido antes visto a nivel nacional
(Ademar tinha tentado tomar esse lugar,
logo depois de 1945, mas a sua vontade po-
litica foi impotente para retird-lo da condi-
¢iode lider regional). Porexemplo: podem-
se comparar as massas que cercam Getidlio
Vargas nessa campanha de 1950 pelo pais
com as de Cristiano Machado, o candidato
do PSD (Cristiano Machado foi focalizado



em alguns nimeros pelo cinejornal gover-
namental, o Cine Jornal Informativo, érgio
que sucedeu ao Cine Jornal Brasileiro). As
imagens sobre Cristiano Machado se incli-
nam a exibir o envolvimento do candidato
pelos poderososlocais do PSD, demonstram
uma fraqueza elogilente na arregimentagio
da massa urbana e uma [reqilente utilizagio
dos espagos fechados (auditérios das con-
vengoes regionais), onde se destaca a elite
do partidoem detrimento da massa partida-
ria. Todos esses clementos contrastam viva-
mente com os espagos abertos dos comicios
de Vargas ¢ a sua imersio na massa. Para
além da campanha, observamos que o dis-
curso de posse de Vargas teve que ser reali-
zado nas escadarias do Paldcio Tiradentes,
momento cumulativo de sua célebre frase
“volto nos bragos do povo™.

A sdtira politica, tendéncia que fora
abandonada pelo Cinema Brasileiro nos
seus primérdios em favor do elogio do po-
der, voltou a ser explorada no periodo
populista pelas chanchadas de Oscarito e
Mesquitinha. Jean-Claude Bernardet ex-
plorou admiravelmente os aspectos politi-
cos de uma chanchada como Nem Sansio
nem Dalila, de Carlos Manga (1954, par6-
dia do filme de Cecil B. DeMille, Sansdo e
Dalila), observando as articulagdes
golpistas montadas pelo chefe militar do
Reino de Gaza (espago onde se dd a agiio
do filme) contra a personagem vivida por
Oscarito, uma cdpia escarrada de Vargas
nos seus gestos e refrdes politicos, como a
saudacdio aos “trabalhadores do Brasil”, E
surpreendente que esse [ilme tenha prece-
dido a “Repiblica do Galedo” e toda a cri-
seque levou aosuicidiodo presidente, dan-
do-lhe um cardter premonitério que s foi
percebido recentemente.

Porém, o filme analisado por Bernardet
nio € dnico. Em termos gerais, as lensdes
criadas pela politica populistacontinhamno
seu limite o espectro do golpe, Foi essa con-
tingéncia politica que outra comédia do
periodo, Simdo, o Caolho, de Alberto
Cavalcanti (1952), anterior a Nem Sansdo,
caplou com agudeza. Simdo ¢ um pobre-
diabo dominado pela esposa megera, Dona
Marcolina, com quem s¢ casou € nunca leve
filhos. Ele tentou enriquecer por todas as
formas e manciras possiveis, sem trabalhar
duro, € claro, na 530 Paulo dos anos 30 a 50.
Para isso, fez uso dos mais diversos expedi-

entes, porém o destino o forgou a uma vida
remediadade pequeno-burguésmoradorde
uma vila popular. Da mesma forma que em
Nem Sansdo, é pela passagem da realidade
para o sonho que o pobre caclho se torna
um homem poderoso. Simfio dorme no ga-
linheiro que a mulher mandara consertar.
Dorme,sonhae ganhaumolho. O olhonovo
Ihe dd o poder de se tornar invisivel (nova
visio/ndo visdo). Com esse poder, Simiio
comega a ter o dinheiro que nunca tivera
através de grandes falcatruas (entra no ves-
tidrio do J6quei e fica sabendo qual seria o
cavalo vencedor numa corrida arranjada;
penetranoescritériode grandes pecuaristas
e se apossa da metade dos ganhos de um
aumento no prego da carne que eslava sen-
do forjado). Os pequenos expedientes pra-
ticados a vida inteira se transformam em
grandes polpes que lhe trazem fortuna rapi-
da. Miliondrio, Simio comega a enriquecer
os pobres distribuindo dinheiro. Uma filase
forma & porta de sua casa. Essa manipula-
a0 da pobreza, tipica do arsenal da politica
populista, faz com que um vizinho de vila
anuncie que “Simdo € que devia ser o presi-
dente™ (cito a frase de memdria, mas o sen-
tido € esse). O clamor popular desencadeia
0 processo: numa reunidio de pessoas endi-
nheiradas, o nome de Simdocomegaacircu-
lar como uma nova forga politica. Num jan-
tar & luz de velas, 0s ricos convidam Simio
a se candidatar & presidéncia. Este aceita
para, claro, “tirar o pais do abismo”. Dona
Marcolina, 4 moda de Dona Darcy oudona
Leonor, anuncia que temum “vaslo progra-
ma de obras de assisléncia social”, Uma
“caixinha” circula pelos integrantes do jan-
tar,sendoembolsada por Simio. A suacam-
panha eleitoral ¢ feila 4 semelhanga das
campanhas ademaristas: ele aparece aolado
de um ator-sésia de Ademar, como se ele
{ Ademar) estivesse apresentando Simio A
populagio; Marino Neto, locutor do Ban-
deirante da Tela, emprestaasuavoz paraum
cinejornal que, feito no estilodo Bandeiran-
fe, anuncia o novo lider das massas; Simio,
ao microfone, imita o refrdo de Vargas “lra-
balhadores do Brasil”. Como lider, Simio
nidotemuma dnicaidéia politicaaserditaao
microfone ou expressa s massas em comi-
cio. Esse vazio politico manifestado pelo
populismo no cinema, ¢ que ¢ uma grande
interrogacio tedrica, também ¢std presente
em Nem Sansdo (o discurso politico de
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Oscarito permanece circunscrito & caricatu-
ra da gesticulagfio varguista). Glauber Ro-
cha retomaria com toda a razio essa visio
de vacuidade do populismo em Terra em
Transe. Simdo vence a eleigio. Imediata-
mente ele aparece de bombachas tomando
chimarrio, numa outra alusio a Vargas.
Simdo comega a trabalhar na montagem do
ministério. Como Simio é mulherengo, ele
se aproveita do poder para criar um minis-
tério composto somente de “boazudas”,
desagradando Dona Marcolina. Estacome-
¢a imediatamente a conspirar contra o ma-
rido-presidente. Em reunides secretas onde
todos aparecem mascarados e embugados,
a frase maligna ¢ dita por Dona Marcolina:
“Precisamos tirar este homem do poder...
Eu, Marcolina I assumirei o poder!”. Assim
como em Nem Sansdo, o golpe de Estado
aparece como solugio para resolver os pro-
blemas politicos criados pelo populismo.

Quando Glauber Rocha realizou Terra
em Transe,em 1967, ele sintetizou de forma
radical essa fase da vida nacional rompida
com o, agora verdadeiro, golpe de 1964. Em
pouco mais de trés minutos de narrativa,
Glauber disseca a campanha do lider
populista Vieira a governador de Alecrim,
estado situado no pais imagindrio de
Eldorado. “Eu nio esquego os pobres...”,
declara Vieira enquanto estd cercado pelo
povode Alecrim. Noplanoseguinte Glauber
expde as forcas que sustentam a lideranga
de Vieira: o lider sindical Marinho, o agita-
dor comunista Aldo e o lider camponés
Felicio, que serd eliminado por fazer reivin-
dicagdes politicas ndo controladas pelo gru-
podirigente. Vieira carrega uma crianga em
visita a uma drea pobre; utilizando-se de
cenas de Maranhdo 66, filme que fez sobre
o governo Sarney, Glauber apresenta o car-
ro de Vieira lutando contra a massa com-
pacta que o impede de avangar. De um bal-
ciio, Vieira acena para a massa que estd su-
jeitada aos seus pés. Todos os elementos
pertencentes ao imagindrio do populismo e
dascampanhas populistas, o “povo” dequem
Vieira fala com uma imponéncia vazia, os
“compromissos politicos”, estdo sintetiza-
dos nesta brevissima seqiléncia.

O fim do periodo populista trouxe no-
vamente o fim das campanhas presidenci-
ais. Restaram as campanhasregionais e para
o parlamento. Desta épaca infame ficaram
marcados na memdria os “santinhos™

televisivos cuja montagemigualava os“pro-
cura-se” dos terroristas ao “votem em fula-
node tal”. Este interregno de 25 anos ainda
estd para ser pesquisado, principalmente
nos arquivos das redes de televisio.

Como advertimos, a andlise das campa-
nhas lelevisivas estd fora do nosso objetivo.
Mas niio podemos deixar de langar algumas
comparagies para enlendermos um pouco
opresente. Dentrodoespectro dos partidos
de centro-direita (PPR e PMDB,
notadamente), na dltima década, e um pou-
coalém, estratificou-se amontagemde cam-
panhas pela TV que, na falta de outra defi-
nigio, chamarei de ancorada na tradigiio.
Ela se revela na utilizagio da mesma idéia
de continuismo entre homens e administra-
¢oes, nas mesmas formulagdes de imagens
de obras que serio “tocadas” pela adminis-
tragio seguinte, nas mesmas colocagdes de
uma politica de concessiio de beneficios, na
mesma idealizagdo populista da massa que
submerge o lider, sendo por ele manipula-
da. Essas imagens polilicas remontam &
Repiiblica Velha, aJilio Prestes, sendo ago-
ra postas no ar em cores e diariamente.
Quércia apresenta Fleury, como Ademar
apresentou Garcez, como Washington Luis
e Jilio Prestes se abragavam confiantes no
futuro. Maluf, é claro, apresenta-s¢ a si
mesmo. As cartelas introdutdrias das obras
¢ beneficios utilizadas no cinema mudo,
travestidas agora de “vinhetas eletronicas™,
fazem ponto nesses programas envelheci-
dos e enrijecidos do populismo redivivo.

Dolado dos partidos de esquerda (PT
e PCs) hd uma utilizagio de procedimen-
tos parddicos que se organizam como
contraposigio dependente do universo
das imagens dominantes, Curiosamente,
a esquerda, que estd ausente das campa-
nhas eleitorais através do cinema, abra-
gou uma bandeira de funda presenca na
histéria do Cinema Brasileiro, a parddia.
A utilizagdo invertida das vinhetas e pro-
gramas da TV Globo procura ler para o
espectadoronegativo irbnicodaquilo que
ele conhece muilo bem. Isso nos permite
pensar que a parddia, 4 semelhanga do
que ocorreu nachanchada, é um procedi-
mento que expde uma debilidade cultu-
ral. Como resisténcia ao dominante, ¢la
sobrevive peladegluticdo cultural do mais
forte. Nada disso é revoluciondrio ou ino-
vador dentro das regras correntes no



mundo capitalista audiovisual. Se asima-
gens criadas pelos partidos de esquerda
na primeira metade da década de 80 pro-
duziam algum alvorogo (lembro a vinheta
eletrénica da bandeirado PCdo B com a
“Internacional™ como fundo sonoro, ele-

mentos demarcadores da politica de um
partido que safa de uma longa clandesti-
nidade), hoje isto € insuficiente e politi-
camente irrelevante. Como ensinou maio
de 68, chegou a hora de se terimaginagio
para se alcangar o poder.

FILMOGRAFIA CITADA
(siglas: cp. - companhia produtora; dir. - diretor; p. - produtor)

Bandeirante da Tela (nimeros relativos a eleigtes: Um Homem Capaz, Campanha d Presidéncia de
Ademar, Campanha contra Jénio Quadros, etc.) - cp. Distribuidora Cinematogréifica Bandeirante,

19449-55

Brasil llustrado (nimero de margo) cp. - Nacional Filmes, 1918

Cerimdnias de Posse do Dr. Venceslau Bras, As - cp. Cine Palais, 1914

Cine Jornal Brasileiro (Comeo Votar) e outros nimeros - p. DIP, 1945

Cine Joraal Informative (virios nimeros de 1950) - p. Agéncia Nacional

(Comicio em Prol da Candidatura de José Américo de Almeida na Esplanada do Castela) - 1937

Comicio Integralista - p. Jodo Batista Groff, 1937

Dr. José Américo em Belo Horizome, O - cp. Sonofilmes, 1937

E Ele voltou - p. A. A. Santana, 1950 (7)

Era da Renascenga Nacional, A - cp. Botelho e Neto, 1929

Faios e Nio Palavras... - cp. Maristela, 1954 (7)

Fasforo eleitoral, O- cp. Folo-Cinematogrifica Labanca, 1909

Nem Sansdo nem Dalila - dir. Carlos Manga, 1954

Nove Governo: Posse do Marechal Hermes, O - cp. Alberto Botelho, 1910

Para Ler a sua Plataforma Chega ao Rio de Janeiro o Future Presidente da Repiblica Dr, Arthur

Bernardes - cp. Carioca Filme, 1921

Paz e Amor - cp. William e Cia., 1909-10

Posse do Nove Governo no Rio Dia 15 de Novembro, 1914

Posse do Marechal Hermes, A - cp. Empresa F. Serrador, 1910

Recepgao Apotediica ao Presidente Jilio Prestes cp, Rossi Filme, 1929

Rassi Atualidades n® 101 - cp. Rossi Filme, 1926

Sansdo e Dalila (Sanson and Delila) - dir, Cecil B. DeMille, 1949

Sigma Filmes (Série), 1937
Simda, o Caolhe - dir. Alberto Cavaleanti, 1952

Terra em Transe - dir. Glauber Rocha, 1967

Viagem do Exmo. Sr. Dr. Arthur Bernardes Presidente do Estado de Minas Glerais & Capital da
Repriblica onde sua Excia. Vai Expor a sua Plataforma Politica, A - cp. Cine Album do Brasil, 1921
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