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TOQUIO A

Cartazes japoneses contempordaneos
NOITE EM FOTO
se impoem nas cidades como DE JO
TAKAHASHI,

elementos de estruturacao da cultura. ABAIXO;
"YAMATOTAKERU",

CARTAZ DE
TADANORI
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JO TAKAHASHI é
arquiteto, coordenador
de projetos culturais
da Fundacgao Japao e
professor da
Faculdade de Belas
Artes de Séao Paulo.
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Uma das mostras que marcam as comemoragoes

docentenariodasrelacoes de amizade entre o Brasil
e 0 Japao, a exposicao “Cartazes Contemporaneos
do Japao” (promocao da Fundacao Japao) traz a
tona uma série de elementos denotativos da atual
situacao cultural do Japao.

Evitando o lugar comum, que seria a exposicao
simples e quilométrica de uma série de cartazes so-
bre produtos - eletrodomésticos, automaoveis, cigar-
ros e por ai afora -, a mostra teve o cuidado de nao
promovermarcasnemprivilegiar tendénciasde consu-
mo material. Dai, a grande abstracao da mostra: os
cartazes, que, em sua esséncia € principio, seriam as

alavancas visuais do consumo, sao apresentados por
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autor, o que d4 adevida conotagao artfstica,
proporcionando ao publico inclusive uma
visdo didética do desenvolvimento do estilo
de cada artista. O produto - o pretexto da
criagao do cartaz - foi delimitado a campa-
nhas de cunho ecolégico e social, e a partir
daf ¢ possivel se vislumbrar uma nova pos-
tura dos japoneses com relagdo a
conscientizagao sobre problemas am-
bientais, ou mesmo um novo enfoque sobre
apazmundial, umassuntoque, passadomeio
s€culo do fim da Segunda Guerra Mundial,
ainda constrange e, por isso, dotado de um
peso quase missiondrio de promogédo da
paz.Introduzidos nesse contexto, os carta-
zes passam a adquirir uma conotagdo de
“arte social”, como define o professor
Kenshiro Takami, da Universidade de Ar-
tes de Musashino, e autor do texto de apre-
sentagdo do catalogo da mostra. E arte soci-
al porque os artistas graficos devem formus-
lar “previsdes visuais” que sensibilizem o
inconsciente das pessoas, direcionando-as
ousugerindo aelas oconsumode um produ-
to, ou de uma postura, ou de uma mensa-
gem. Tocam fundo, assim, no inconsciente
coletivo, no repertério das massas e num
campo de informagao que ainda est4 por se
sedimentar no extrato cultural.

Mas € justamente af que surge aquela
inevitdvel divida. Neste momento, em que
as pessoas se comunicam via Internet, e as
Imagens em movimento exploram os limi-
tes do provavel através do universo virtual,
a estética da estdtica, uma vocagio expres-
siva do cartaz, pode ainda ser um eficiente
veiculador de mensagens?

Situando-se esta questdao no Japao con-
temporaneo, temos dois ambientes a conside-
rar. O primeiro € a paisagem urbana, grafica
ambiental por exceléncia, em megatrépoles
como Toquio ou Osaka. Além dos contornos
visiveis dos edificios, a paisagem se marca por
uma profusao de signos graficos, que se esten-
dem mesmo na paisagem noturna, quando os
contornos arquitetonicos desaparecem e evi-
denciam apenas as mensagens visuais. O se-
gundo € a paisagem virtual, que nio compare-
ce nos suportes fisicos do espago urbano, mas
figura constantemente no ar: imagens trans-
mitidas pelas TVs, normal, via satélite, cabo,
alta defini¢do. O confronto entre a imagem
cinética da televisao, dos painéis luminosos ou
dovideo-wall e aimagem estética dos cartazes
fica evidente nessa paisagem. Mas ha um real

confronto? Naoseriamelescomplementares?

Narealidade, o que existe é umarelacio
de atragdo reciproca entre essas duas lin-
guagens dialeticamente opostas. A imagem
cinética procura uma defini¢do cada vez
melhor, “como as imagens de revistas”, e
seu virtual objetivo é alcangar a definicdo
das boas imagens impressas. A televisdo de
alta defini¢do € uma grande conquista, nes-
se aspecto, embora pensadores como Jean
Baudrillard poderiam abominar este avan-
¢o das neotecnologias, que contribuiriam
para diluir a esséncia cultural das imagens.
A 1magem estética, por sua vez, procura a
dindmica das formas bidimensionais, atra-
vés de ousadas composicoes, jogos de cores,
e usando estratégias mais sofisticadas que
ultrapassam as técnicas graficas, como a
movimentagdo daimagem através dasuges-
tao. Esse é, narealidade, um artificio estéti-
co profundamente enraizado na tradigio
Japonesa, utilizado, por exemplo, na com-
posi¢ao espacial dos jardins japoneses. O
trajeto nos jardins é permeado por momen-
tosobscuros,em que a previsibilidade é qua-
se nula, passando para momentos que suge-
rem um estado das coisas, como a tranqiiili-
dade, a sublimagdo da conquista de um ce-
nario marcante, sem contudo mostra-la de
forma apoteética. Na sugestao sobram ain-
daalgumas “aberturas” parainterpretacoes
variadas sobre um mesmo tema. Nada é
definitivo, tudo é estrategicamente ambiguo.

Ainda na questao da dualidade imagem
cinética x imagem estdtica, observamos um
estado inverso do observador. Na imagem
cinética (assistir a imagens da televisao, por
exemplo), o observador se mantém estati-
Co,enquantonaapreciagaodaimagem esta-
tica (cartazes afixados nas estacoes de me-
tro, por exemplo), o observador est4 essen-
clalmente em movimento. Para reforcar a
fixagdo da imagem, conhecida como
“pregnancia”, usa-se orecursodaredundan-
cia, ou seja, a fixacdo de um mesmo cartaz
em série ou em lugares estratégicos do per-
curso de tal forma que o observador veja o
cartaz por diversas vezes,criando umaiden-
tificagdo em seu repertério. Em todas as
metropoles japonesas, € pratica comum a
afixagao dos cartazes nas estacoes de metrd
e nos department-stores. H4 uma profusio
de 1magens impressas que, se chocam os
adeptos de um cendrio clean, por outro lado
tranqiiilizam os japoneses, que se sentem
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confortaveis em estar imersos nesse banho

cotidiano de informacéo.

Ha até quem realmente acredite que a
cidade fornece o suporte necessario para um
verdadeiro “museu publico” para o cartaz.
Nesse disputado espago, ha cada vez menos
lugar para mensagens explicitas, pois essas
nao se enquadrariam na categoria de “arte”.
Os artistas graficos japoneses, na realidade,
posicionam-se como artistas e sdo tratados
assim pelas agéncias de publicidade, embora
existam autores, como Keisuke Nagotomo,
um dos integrantes da mostra, que procuram
ser céticos comrelagio a sua propria criagio:
“Meu ato de cnar € como o vento ou o ar.
Procuro ser transparente, sem deixar vestigi-
osdeumaagaocriativa”. Qutros sadoradicais,
quase hippies, como Tadanori Yokoo, um
dos maisimportantesexpoentesdas artes plas-
ticas no Japao e que herdou da pop-art os
elementos paraascriagoes pastiche-neokitsch:
“Quero criar um design roméintico e
apaixonante, tentando me distanciar ao ma-
ximo da racionalidade”. Com tantas postu-
ras, a verdade € que somente sobrevivem os
cartazes que,porsuapropria posturatematica
e ousadas solugoes graficas, atinjam um grau
de “competitividade estética” . E a lei da sel-
va. Selva, alids, estruturada enquanto uma
paisagem de grafica ambiental, que se carac-
teriza por uma verdadeira polifonia eclética
de signos visuais. Os suportes arquiteténicos
para essa grafica ambiental j4 deixaram de
ser simplesmente as fachadas que se ofereci-
am para intervengoes graficas. Hoje, o proé-
prio partido arquitetdnico privilegia a sua
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condi¢do grafica, e portanto muito préximo
docartaz,comoumaestratégiadeterminante
parase impor enquanto manifestagio comu-
nicativa.

O cartaz bidimensional encontra, assim,
na paisagem ambiental, o seu ecossistema
ideal, que oevidencia,consome, metaboliza
erecicla. A superficie arquitetdnica, por sua
vez, se liberta de sua pressuposta fungao
primaria para adquirir contornos de inde-
pendéncia. A superficie faz transparecerniao
sO o conteudo da arquitetura por ela envol-
vida, mas reflete o cardter semantico da ci-
dade. A superficie construida e o cartaz tor-
nam-se, assim, as verdadeiras fronteiras da
imagem urbana. Bipolares por exceléncia,
carregam na ambigiiidade a esséncia de sua
existéncia. E surge ai a verdadeira dimen-
sao do cartaz, que extrapola os limites pa-
dronizados do papel impresso e alga véo
nesse cendrio da zona de tensdes, joio de
todos os gostos e tendéncias. A finalidade
intrinseca do cartaz se efetiva, assim, na
construc¢do de elementos que estruturam a
psicologiasocial dacultura, ou,comoj4 pre-
conizava o tedrico da comunicagao
Abraham Moles, pressupde a existéncia dos
“culturemas”, 4tomos de cultura que com-
pOem a paisagem cultural.
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