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Existe uma velha anedota no Brasil que trata de
um cidadao portuguésresidente em Sao Paulo e que
ganhou um prémio acumulado da loteria esportiva.
A historia se passa na década de 60, e quando lhe
perguntaram o que iria fazer com tanto dinheiro, o
feliz lusitano simplesmente respondeu: “Ora, pois,
voucomprar avioes Mirage™. Diante dasurpresa dos
interlocutores, ele explicou: “Vejam, pois, se 0s ju-
deusde Israecl compram, deveserumbomnegécio!”.

Algosemelhante acontece hoje emdia como mun-
dodiante do incontestavel sucesso econdmico do Ja-
pao. Se os japoneses investem em determinado pro-

duto ouregiao, todos concluem imediatamente que
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deve ser digno de imitagéo, pois as experi-
éncias recentes da economia internacional
demonstraram que o tinico pafs que sempre
sal ganhando em qualquer transagédo é o
Japao. E fo1 assim que, no Ocidente todo,
apressadamente se procurou imitar os mo-
dos de producio e de gerenciamento consi-
derados tipicos do arquipélago nip6nico. E
a coisa ndo ficou nisso. Ao se perceber que
atras do sistema de trabalho dos japoneses
havia toda uma filosofia de encarar a vida,
imediatamente abriram-se escolas e grupos
de meditacdo tipo zen-budista, além de ou-
tras praticas religiosas do Japao. Nao fica-
ram esquecidas as artes marciais, considera-
das excelentes para se quebrar a tensio ner-
vosa acumulada durante atividades inten-
sas de trabalho. As modalidades artisticas
como cerimonia do ché, origami e caligrafia
também foram convocadas e nao se esque-
ceu da cozinha japonesa, tao simples mas,
ao mesmo tempo, tao sofisticada e exigente.
Com tudo isso, o Ocidente, sem divida,
enriqueceu-se culturalmente, mas o fato
motivador persiste: com crises ou sem cri-
ses, com terremotos € com ameacas de gas
sarin, 0 Japao continua lider no mundo dos
negdcios e fecha,ano apds ano,com abalan-
¢a de pagamento a seu favor. Nao obstante
0 decréscimo nos lucros dos ultimos anos,
um fato € sempre garantido, apesar dos ana-
listas internacionais, sequiosos de apontar
aspectos negativos: o Japao continua cres-
cendo e fazendo lucro no conjunto de suas
operagdes comerciais.

Centenas de livros foram escritos nos
ultimos anos sobre o fendmeno estrondoso
desta relativamente pequena nagédo asiiti-
ca, mas pouca ateng¢ao tem sido dada aquilo
que realmente faz os japoneses serem o que
sdo. Muitos observadores apostam na imi-
nente derrocada do poderio japonés, mas os
anos vao passando e, bem ou mal, o PNB
japonéscresce € 0 mesmonem sempre acon-
tece com os paises pés-industrializados do
Ocidente, e iss0 sem mencionar o Terceiro
Mundo.

Nao temos aqui pretensdes de apontar
chaves de sucesso nem caminhos a serem
seguidos, mas gostarfamos de colaborar para
que se encarasse 0 Japao como um pais de
gente com todas as qualidades e defeitos de
qualquer outra nagdao. Nao € preciso com-
prar avides Mirage do Japdo. Mas, assim
como o Japdo que, desde os primeiros con-

tatos com os ocidentais no século XVI, so-
mente aceitou aquilo que lhes interessava
(como, por exemplo, as armas de fogo gen-
tilmente oferecidas pelos portugueses), tam-
bém podemos aceitar do Japao aquilo que
verdadeiramente nos interessa.

Além disso, quanto mais compreender-
mos do real dia-a-dia do cidaddo japonés, e
naooqueapropagandaoficial nosquer fazer
acreditar, mais perto estaremos de enten-
der averdadeiradindmicaquerege o Japao.

E € ai que queremos chegar. Se conse-
guirmos descobrir os sonhos de alguém ou
de algumasociedade, ficard muito mais facil
desvendar o como e o por qué de sua tenta-
tiva de realizacdo. E onde vamos encontrar
o sonho de uma na¢ao? Na sua expressao,
nasuaarte e,explicitamente, nos seus meios
de comunicagiio de massa. E exatamente
naquelesprodutos,que asmassas consomem
sem contestacdo, que vamos achar respos-
tas paraseus anseios e sonhos. Assim chega-
mos ao cinema e teatro, a literatura e a im-
prensa e, last but not least, as histérias em
quadrinhos, ou mangds, como sao chama-
dasnoJapdo. E veremos quendoé atoaque
noJapdo aprodugdode histérias em quadri-
nhos € a maior do mundo. Certamente, ndao
€ por acaso.

A ATUACAO E O IMPACTO DO
MANGA NO PUBLICO JAPONES

Em todas as sociedades letradas de nos-
sa época, as pessoas se declaram influencia-
das, em menor ou maior grau, pelas histori-
as em quadrinhos. Podem até nao o confes-
sar diretamente, mas um riapido exame
mostrard que, pelomenos em alguma época
desuasvidas, houve exposi¢aoaesse tipode
hiteratura. Acreditamos, porém, que em
nenhum pais do mundo moderno essa influ-
éncia tenha sido tédo forte e constante como
no Japao. E isso em todos os aspectos da
publicacdo dos agora internacionalmente
conhecidos e até imitados mangds. Ha para
1sso uma série de razdes, antecedentes e
conseqiiéncias que pretendemos analisar no
decorrer deste trabalho.

Para comegar, o mangd, hoje em dia, no
Japao, € considerado por eles como japo-
nés, apesar de sua divulgacio anglo-ameri-
cananas ultimas décadas do século passado.
Os ambientes sao praticamente sempre in-
seridos no cendrio nipénico, as personagens
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facilmente identificdveis com os anseios
coletivos do arquipélago, os desenhos e a
habil utilizagdo da escrita nipdnica, inclusi-
Ve para expressar as onomatopéias, sao tni-
cos no género. E como se tudo isso ndo bas-
tasse, a sua divulgacdomacigando tem para-
lelonomundointeiro. Com publica¢des para
todas as faixas etarias, sexos e preferéncias,
¢ dificil que escape um s6 cidadédo japonés
daonipresente influéncia domangd (1). Por
1SS0 mesmo, seu consumo é piiblico e as cla-
ras. Pessoas de todas as idades 1éem os seus
mangds,especialmente nos coletivos, duran-
te as longas horas que tém que passar entre
suas casas € a escola ou o emprego. Por ou-
tro lado, nas numerosas livrarias do pafs
(onde predomina a venda de mangd), pode-
se folhear livremente os exemplares exis-
tentes, e muitos se aproveitam da ocasido
para ler aquilo que ndo podem ou néo pre-
tendem comprar.

O mesmo se passa nas igualmente nu-
merosas “lojas de conveniéncia” que ficam
abertas 24 horas por dia, e onde também h4
largas se¢oes de revistas. E comum, ao se
passar por uma dessas lojas, especialmente
no horério pés-meia-noite, quando as ruas
estdo desertas e escuras, observar-se grupos
de jovens que, silenciosamente, passam ho-
ras lendo as suasrevistas de quadrinhos pre-
feridas. E tudo isso ndo chega a alarmar os
vendedores, como seria de se esperar. A
venda maciga ndo € ameagada por esses lei-
tores de ocasido. Todos acabam levando um
ou mais exemplares na saida.

MANGAS PARA GOSTOS SIMPLES
E EXIGENTES

No Ocidente conhecemos histérias em
quadrinhos paracriangas, jovens (em escala
menor), para adultos (geralmente de cunho
erético) e as de uso pedagégico. No Japio,
€ espantoso como hd mangds para todos os
tipos de leitores. Além das faixas etérias, ha
divisdo por sexo e, além disso, uma vasta
gama de especialidades desconhecidas em
outros paises. Temos, assim, desde mangds
dedicados aos mais diversos esportes e artes
marciais, as revistas que enfocam todos os
possiveis interesses e preferéncias, desde
culinaria, administragdo publica e, entre os
langamentos mais recentes, uma série sobre
aShinrikyo e seustenebrosos fabricantes de
gas sarin. O livro de A. Morita, o capitio da

Honda, Made in Japan, foi mais lido em
versdao quadrinizada do que em impressio
regular. Antes de morrer, o Imperador
Hirohito tornou-se finalmente conhecido
pelo publico japonés através de sua biogra-
fia em forma de mangd.

Nao comporta este artigo a analise de
todas as modalidades existentes do qua-
drinho japonés. Para isso, nos referimos
ao livro Mangd, o Poder dos Quadrinhos
Japoneses (2). O que importa para nds,
aqui, € que todos os sonhos e anseios pos-
siveis do cidaddo japonés, de qualquer
1dade ou condig¢do social, sempre encon-
trardo seu referencial possivel nas hist6ri-
as em quadrinhos. Assim, ndo é de se es-
tranhar que a jovem escritora japonesa
Banana Yoshimoto, autora do best-seller
Kitchen e outros mais, declarasse candi-
damente em entrevista que a sua grande
fonte de inspiragdao vem dos mangds diri-
gidos ao piblico feminino juvenil (3).
Mudancas na politica, introdugédo de no-
vas leis, acontecimentos no cenirio mun-
dial, apesar do maior indice de leitura de
jornais do mundo, é nos quadrinhos que
realmente se verificardo esses fatos. Uma
das razdes € que os mangds, além de sua
poderosa arma que é a imagem, permi-
tem-se colocar ao lado dos complicados
ideogramas kanji, um componente em es-
critafonética hiragana,chamada furigana.
Os mangds, como sdo adaptados para as
diversas faixas etarias, costumam “facili-
tar” a leitura mediante esse tipo de tradu-
¢ao intralingual, o que é praticamente
inadmissivel na imprensa ou livros.

Assim, confessadamente ou néo, ape-
sar dos outros meios de informagao e for-
macao de massa, 0s mangds possuem a
capacidade de, pela menos, solidificar opi-
nides de interesse a seus diversos piiblicos.
E essa é uma de suas grandes caracteristi-
cas. Os desenhistas japoneses e os editores
de mangd descobriram que para se alimen-
tar sonhos de uma sociedade é necesséario
consolidar uma base. de informagoes ve-
rossimeis. Isso tudo aliado a uma identifi-
cagao completa com o seu piblico e auma
praticamente total auséncia de concorren-
tes estrangeiros tornam os mangds um dos
mais poderosos meios de idealizagdo de
anselos e da confirmagio de identidade
nacional, e, € preciso acrescentar, do senti-
mento de superioridade dos japoneses.
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O MANGA COMO PRODUTO DE
DIVULGAGAO DA CULTURA
JAPONESA

Sao os exames de sangue, urina e fezes
que ddo aos médicos toda a seguranca em
seus diagnésticos e nao a aparéncia fisica do
paciente nem as suas queixas. Da mesma
forma, pode-se fazer um paralelo com os
hébitos de consumo. Ficou bastante conhe-
cido um caso nos Estados Unidos, onde al-
guns pesquisadores, cansados dos “bias”
causados pelas respostas de seus entrevista-
dos, passaram a examinar o lixo caseiro dos
mesmos. A mesma coisa se d4 quando se
fala em leitura e influéncias literarias. To-
dos conhecem Gilberto Freire e Fernando
Henrique Cardosomas quem realmenteleu
a obra completa destes ilustres cidadaos?
‘Todos gostam de teatro mas a maioria nio
passa de consumidor de novelas de TV.
Paulo Coelho vende muito mais do que os
doisescritores acima mencionados. Queira-
mos Ou nao, para verificarmos o que pensa
o0 povoecomoquesonha, é preciso verificar
O que este povo realmente consome como
informacgao e divertimento.

E por isso que raramente se divulga ou
se discute o que se 1€ verdadeiramente. Isso
também acontece no Japao onde o
Monbushé - o Ministério da Educagao -
publica criteriosamente o que os estudantes
devem ler e saber, e acrescenta estatisticas
sobre os progressos ja alcangados. O que
nao menciona € a quantidade astronémica
de leitura nao-obrigatoria que os estudan-
tes consomem e que chega a cingiienta ou
cem vezes mais do que o nimero de paginas
didéaticas. EmboraoJapaosejaum paisonde
se véem revistas de quadrinhos por todos os
cantos, ninguém, pequeno ou grande, anda
se vangloriando disso. Mas tanto a diversi-
dade quanto a quantidade de revistas
consumidas no pais mostram bem o quanto
Os japoneses estao sujeitos a esse tipo de
leitura. Podemos concluir facilmente que os
mangas estao presentes em todas as fases da
vida japonesa e esse fato tem sido percebi-
do, aos poucos, pelos paises que mais conta-
tos tém com o Japao.

De micio, podemos considerar os cha-
mados “quatro tigres asidticos”, a Coréia do
Sul, Hong-Kong, Taiwan e Cingapura, pai-
ses estes que estao seguindo o exemplo eco-
némico do Japao com bastante sucesso. O

Interessante € que ndo hd nenhum lacgo
afetivo entre os “tigres” e o seu modelo.
Antes pelo contrério. Ha fortes sentimen-
tos antinipdnicos devido a passados
colonialistas e de agressao, mas é justamen-
te ai que vamos encontrar as maiores doses
de aceitagdo de tudo o que representa o
produto cultural japonés. Situagdes seme-
lhantes podemos encontrar nos paises
limitrofes da Alemanha. H4 um forte senti-
mento antigermanico que € coletivamente
expressopelaliteraturaeimprensamas que,
ultimamente,séaflorasensivelmente duran-
te oscampeonatos europeus de futebol. Fora
disso, € na vida diaria, tudo o que a Alema-
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nha faz € norma até para o resto dos paises
da Comunidade Européia. Outro exemplo
€ o sentimento de amor-6dio que os paises
da América Latina sentem pelos Estados
Unidos. Reclamam mas brigam entre sipela
preferéncia 1anque.

Quanto aos mangds, 0 que mais nota-
mos ¢ um grande volume de histérias
traduzidas para as respectivas linguas dos
quatro “tigres”, sendo, porém, em menor
escala, a posi¢do de Cingapura, que tem
muita influéncia dos quadrinhos da Mal4sia
equesaofortemente decunhoisldmico. Nos
outros trés, entretanto, devido a um passa-
do cultural comum, os heréis passam perfei-
tamente pelas fronteiras. Em termos gerais,
a passagem se dd de tal maneira que alguém
que nao conhece os quadrinhos japoneses
propriamente ditos vai considerar a produ-
¢ao coreana, taiwanesa e de Hong-Kong
como sendo legitimamente autictones.

Ha para 1sso um paralelo fortissimo que
€ constituido pelos desenhos animados ja-
poneses que, além de terem penetrado no
mundo inteiro, reinam nos quatro pafses
mencionados. Muitos desses desenhos sdo
abstrafdos dos mangds e, assim, abrem uma
tendéncia natural para muitos quadrinhos
no Extremo Oriente.

Alémdisso, haescolasde desenhistasque
seguem os moldes estéticos dos mangds e
estes se encontram, em ordem decrescente,
naCoréia, Taiwan, Hong-Konge Cingapura.
Nesse caso, 0 que notamos mais é a mudan-
¢a do ambiente fisico: os aspectos de violén-
cia se tornaram mais acentuados e os dese-
nhoslangorosos dos mangds femininos mais
atenuados. Pelo acima observado, nio se
notam figuras como O Lobo Solitdrio, que
tanto sucesso obteve nos Estados Unidos e
Europa mas o mangd de exportagaon®1, o
Akira, esta presente em todo lugar.

Na Europa, foram os franceses os que
em primeiro lugar descobriram os desenhos
Japoneses. J4 na década de 60, os desenhis-
tas Druillet e Gigi se declaravam influenci-
ados pelas caracteristicas do mangd. A Es-
cola de Bruxelas, a maior fonte de inspira-
¢ao e difusao de quadrinhos no mundo oci-
dental, nos anos 70 apresentava uma série
chamada Tsunaem que umajovem heroina
japonesa passa por mil aventuras. Além dis-
50, boa parte dos herdis regulares europeus
Ja passaram por algum evento no Japio,
embora sem perder suas caracteristicas es-

téticas. S6 o Tintin se manteve fiel na carac-
terizagao antijaponesa e pro-chinesa.

Os Estados Unidos, apds a estagnacio
dos comics de duas décadas (60 e 70), passa-
ram a publicar ndo s6 mangds traduzidos,
como O Lobo Solitdrio,mas chegaram a pro-
duzir histérias inteiramente semelhantes aos
mangds, s que feitas por desenhistas ameri-
canos. E este foi o grande salto dado, a partir
de Miller, que renovou muito a linguagem
dos comics,com a quebra dos limites do qua-
drinho convencional, dando um dinamismo
maior no visual. E, sem divida nenhuma, via
Estados Unidos, esse modelo passa a ser in-
tegrado ao quadrinho ocidental.

No entanto, nem nos Estados Unidos e
muito menos na Europa pode-se falar de
uma verdadeira influéncia dos mangds. O
que temos sdo exemplos esporddicos que
mostram a for¢a dos quadrinhos nipdnicos
mais a situagdo de imitagio massiva, como
na Coréia e Taiwan, af ndo existe.

A “MANGAMANIA” NO BRASIL

O Brasil € um dos poucos lugares no
mundo onde ndo existe um sentimento co-
letivo adverso aos japoneses. Isso talvezpode
ser explicado por trés motivos: 1) nunca
houve uma guerra de agressdao como acon-
teceuno Extremo Oriente e até nos Estados
Unidos; 2) ao contrario dos paises europeus
e, novamente, os Estados Unidos, ndo h4
concorréncia direta entre produtos japone-
ses e locais; 3) no Brasil, um dos paises que
recebeu grande contingente de imigrantes
niponicos, este se caracterizou como elemen-
totrabalhador agricolagranjeando,comisso,
mais simpatia dos habitantes j4 estabeleci-
dos. O mesmo ndo aconteceu em outros
lugares, como México, Peru e Argentina,
onde os imigrantes japoneses se dedicaram
em grande parte ao pequeno comércio, che-
gando a ser considerados pelo povo simples
como exploradores. .

Em nosso pais também se encontra o
maior nimero de japoneses e descendentes
fora do arquipélago. Ao todo sdo cerca de
1.200.000. Com exce¢do de um pequeno
periodo durante a Segunda Guerra Mundi-
al, quando a ditadura de Vargas proibiu as
escolas japonesas e suas reunides sociais,
sempre houve um clima de cordialidade
entre os dois paises e seus habitantes. S nos
altimos anos € que este clima foi alterado
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devido a controvertida situacéo trabalhista
dos quase 200.000 descendentes de japone-
ses, 0s dekasseguis, pois o tratamento que
recebem no Japao estd longe de ser cordial.

No que se refere a presenga dos mangds
no Brasil, € preciso distinguir duas fazes dis-
tintas. A primeira é asuapresen¢adentrodo
contexto da vida dos imigrantes e seus des-
cendentes. Nesse aspecto, cumpriram um
papel importantissimonéosécomo elemen-
to de manutengao e atualizagdo do idioma
japonés como de influéncia estética nos de-
senhistas nisseis. Através da leitura das his-
toras, osideogramas em kanji,acompanha-
dos da insercdo dos firigana, eram
ludicamente assimilados no processo da
absor¢ao e aprendizado da lingua. Além
disso, os mangds cumpriram também o pa-
pel de atualizagdao da lingua corrente no
Japao por incluirem palavras de origem in-
glesa, em silabdrio katakana.

Por muitas décadas, as revistas de man-
gd chegavam ao Brasil através de importa-
dores que se encarregavam de distribui-las
nas livrarias da col6nia japonesa.

Sem duvida alguma, além da fungéo di-
datica, os mangds influenciaram sobrema-
neiraacarreirade muitosdesenhistasnisseis,
de maneira estética, pelo trago do desenho
e na temaética das histérias. Nesse aspecto, o
Brasil ¢ umdos pioneiros domundo. Jidesde
os anos 50, Julio Shimamoto marcou pre-
sencanosclassicos brasileirosde histériaem
quadrinhos do género terror. No decorrer
das décadas h4 inimeros exemplos da utili-
zacao da técnica do mangd nas histérias em
quadrinhos nacionais pelos desenhistas nipo-
brasileiros sem que o mundo tomasse co-
nhecimento desta grande inovacao.

Na década de 70, também no Brasil, fo-
ram 1niciados os primeiros estudos acadé-
micos sobre o mangd, publicados pelarevis-
ta Quadreca,em 1976, na Escola de Comu-
nicagdes e Artesda USP (4),além da forma-
¢ao de biblioteca especializada em revistas
de mangd e a criagdo da Abrademi (Associ-
acao Brasileira de Desenhistas de Mangd e
[lustradores), com exposi¢oes itinerantes
pelopais. Tudoisso, pioneiramente,sem que
a Europa e os Estados Unidos tomassem
conhecimento, sem que o Brasil fosse ponto
de referéncia para o mundo.

A segunda fase da presenga dos mangds
no Brasil € caracterizada pela sua divulga-
¢aovia Estados Unidos. Apés a traducido de

alguns mangds cléssicos para o inglés, a de-
clara¢do de desenhistas americanos e euro-
peus, pela imprensa mundial, que recebe-
ram influéncias do mangd, a importagio
maci¢a de desenhos animados nipdnicos
paraa TV -séaiaseditorasbrasileiras “acor-
daram” para o fendmeno mangd. “O que é
bom para a América é bom para o Brasil.”
E 1nicia-se a etapa da “mangamania” em
nosso pais, exemplificada pela publica¢ido
do Mangajin em Portugués,revistaque vem
obtendo muito sucesso nos Estados Unidos
ecujoobjetivoéoensinodalinguajaponesa
através dos quadrinhos.

Com isso ndo descartamos o que de fato
ocorreu com a enorme popularizagio dos
mangds, mas queremos apenas colocar este
fendmeno dentro do justo contexto do Bra-
sil em relagdo ao mundo.

CONSIDERAGOES FINAIS

Os mangds, assim como 0§ outros pro-
dutos japoneses, industrializados ou de teor
cultural, tendem, certamente, a se impor em
outros paises, incluindo-se af o Brasil. Os
quadrinhos japoneses, no entanto, fazem
parte de um “pacote” maior de produtos e
influéncias. Devido as peculiaridades da si-
tuagao nipdnica, ndo se espera que uma
producao maciga de quadrinhos influencia-
dos pelo Japao venhase dar em outros luga-
res,com excegao dos “quatro tigres” (que ja
seguem o Japao em tudo quanto € drea de
sistema de produgdo). O que é importante
considerar € que, nos tltimos anos, tem sido
reconhecida internacionalmente a impor-
tancia do fendmeno mangd. Assim como a
literatura e o cinema japonés, que passaram
de um desconhecimento total paramomen-
tosde1dolatria, também o mangd percorreu
caminho semelhante, mantidas as devidas
proporgdes. O momento agora € de assen-
tamento e de coexisténcia. Naocremos que,
em futuro préximo, ougamos falar de qua-
drinhos ocidentaisoude qualquer outraarea
influenciando a produgdonip6nica. Paraisso
ela € demasiadamente forte e voltada para
dentro de s1 mesma e para a realidade (e
sonhos) que representa. O que podemos
fazer, isso sim, é como os préprios japoneses
sempre fizeram: aceitar do estrangeiro so-
mente aquilo que se torne indispensavel e
que tenha uma utilidade marcante. O resto
devolver, com ou sem sorriso.
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4 Quadreca - Orgéo la-
boratorial da cadeira de
Editoragédo das Histérias
em Quadrinhos, ministrada
pela Autora desde 1973 na
ECA-USP. Os resultados
da pesquisa inicial de 1974
foram publicados em 1976
na Quadrecasob otitulo O
Fantdstico e Desconheci-
do Mundo das Histérias em
Quadrinhos Japonesas.
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