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Quando a magia
é legitima?

Ajudando Maradona na Copa do Mundo

ALEJANDRO FRIGERIO

Tradugéo de BEATRIZ SIDOU

do seria arriscado afirmar que durante o campeonato mun-
dial de futebol realizado na Itdlia em 1990 milhdes de ar-
gentinos sofreram as partidas que viam pela televisdo. Le-
vando-se em conta o desempenho do time local, isto nao
surpreenderia ninguém, a nao ser pelo fato de que grande
parte dos argentinos, desejando garantir a vitdria de seu ti-
me, normalmente viam as partidas com 0s mesmos compa-
nheiros, vestidos com a mesma roupa, sentados sempre na
mesma ordem e acendendo velas, segurando santinhos ou
fazendo alguma coisa do tipo que nés, os cientistas sociais,
nao hesitarfamos em qualificar como sendo “‘mégica’ e que,
neste perfodo, foi popularizado com o nome de cdbala.
Conforme progrediam o Mundial e a selegdo argentina, as cdbalas
foram se ampliando e assumindo uma condigio cada vez mais publica.
Os locutores dos diferentes programas de televisdo sobre o Mundial ti-

nham suas préprias cdbalas, que
discutiam ou executavam diante
das cémaras antes de cada parti-
da da selegdo. Estas cdbalas po-
deriam consistir em passar os
gols argentinos no Mundial de
86, cantar sempre as mesmas
cangbes de &nimo ou, invaria-
velmente, pedir progndsticos so-
bre o resultado da préxima par-
tida a seus colegas. O préprio
presidente da nagao, Carlos Me-
nem (com diversos funciondrios
de alto escaldo), viu as dltimas
cinco partidas pela televisio
sentado ao lado de dois ex-inte-
grantes do selecionado, todos
vestindo a mesma roupa e senta-
dos na mesma ordem. Esse fato
nao apenas foi profusamente re-
gistrado e comentado, como
também celebrado e estimulado
pelos jornalistas presentes na ca-
sa do governo.

Como algo mdgico que se
instala de repente, todos

— dir-se-ia que sem distingao
de classes sociais — correram
em auxilio de um grupo

de anti-heréis cheios

de mandingas, patas de coelho
para afugentar maldigdes

e uma prece ao Altissimo,
comodamente instalados
diante de uma televiséo...

(" Maldito Mundial!",

in revista Noticias , 8/7/90).

Neste trabalho, desejo ressaltar que a crenga no ““mégico”, longe de
ser circunstancial ou conjuntural, € uma pauta cultural que se mantém
na sociedade argentina atravé€s dos anos. As cdbalas seriam apenas um
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Argentina.

O grau em que os argentinos podem
vincular a palavra cdbala a uma tra-
dig&o esotérica judia é incerto. O uso
popular da palavra na Argentina nao
parece ter relagio com seu significa-
do esotérico ou mfstico (N. do A.).

A tradugado mais préxima de cdbala
em portuguds é mandinga. Em fungéo
do texto, as vezes ela serd traduzida
e outras ndo. As duas formas estao
sempre grifadas porque a palavra c4-
bala esta sempre em grifo no original
(N, daT.).

Como discutimos no mesmo trabalho,
a preexisténcia dessas tradigées méa-
gico-religiosas facilitariam a expan-
sdo das religides afro-brasileiras,
como a umbanda ou o batuque de
Porto Alegre, em Buenos Aires (Fri-
gerio, 1990a).

A partir de Rodrigues (1935) e Rio
(1906), sabemos que o0 mesmo acon-
tece no Brasil com as eligibes afro-
brasileiras.

Em 1990 apareceram diversos exem-
plos desta estratégia: “Cada empre-
sario com seu bruxinho: a crise e a
oferta de videntes" — revista Nolfcias,
11/2/90; “Entre o azar e as angustias,
a parapsicologia faz seu agosto” —
jornal Pdgina 12, 10/7/90; “O negd-
cio das solugbes magicas: o auge dos
quiromantes, tarozeiros, adivinhos e
bruxos que oferecem servigos esoté-
ricos" — jornal Clarfn, 13/5/90.

“Para Bilardo... seu time foi vitima do
maleffcio de um bruxo, e dos bons,
dos que sabem o que estdo fazendo,
disse ele. Atribui a isso as repentinas
e sucessivas lesdes de seus homens
mais importantes..."” (revista Notlcias,
24/6/90).
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exemplo desta constelagdo de préticas e crengas que a cultura oficial e os meios de co-
municagdo empenham-se em ocultar ou minimizar. Durante o Mundial de futebol “Itdlia
90’ essas mandingas invadiram todos os lares e até os meios de comunicagao, onde nao
apenas foram refletidas e comentadas, mas também profusamente praticadas diante das
cimaras. O presente trabalho tem a intengéio de dar algumas respostas nao apenas a re-
pentina popularidade, mas, sobretudo, a legitimagdo destas préticas durante esse perio-
do.

AS CABALAS NA SOCIEDADE ARGENTINA

O que € uma cdbala na sociedade argentina?’ No sentido popular a palavra denota
uma atividade ritual individual, cuja execucdo — antes ou durante eventos cujo resultado
se considere importante — ajudaria na obtenc@o do sucesso. De maneira geral, consiste
na repetigdo de atos que, embora ndo paregam ter conexdao com a atividade para a qual
se deseja o resultado positivo, foram realizados anteriormente numa oportunidade em
que houve éxito. Acredita-se que a repeticdo desses atos levard a um novo sucesso.

Dois exemplos da selegdo argentina de futebol comentados nos meios de comunica-
cdo:

““Mandingas: Em Trigoria (Itilia), os sete jogadores argentinos que ganha-
ram o Mundial do México e toda a equipe técnica mantém ao pé da letra as
mandingas que lhes deram sorte em 1986. Um exemplo: Diego Maradona
trouxe todas as fitas-cassete que escutou naquela ocasido, especialmente as
que contém as miisicas de rock, que pde a todo volume quando se levanta™
(““Empez6 el Mundial”, in revista Gente, 7/6/90).

“A grande mandinga de Bilardo e seus ajudantes: o orientador do conjunto
argentino e os integrantes da equipe técnica usam a mesma gravata. Ela foi
estreada na partida com a Unido Soviética (vencida pela selegdo argentina).
Depois disso, ndao a abandonaram mais” (revista Noticias, 8/7/90).

Essas priticas, que mal chamaram a atengdo dos cientistas sociais (para ver uma ex-
cegdo: Bialogorsky, 1986-87), sdo comuns na sociedade argentina, principalmente em
grupos onde o sucesso de cada atuagdo ou desempenho tem importincia vital (atores,
desportistas) ou no plano comum de gente que deve enfrentar um momento particular-
mente decisivo (estudantes que prestardo um exame, por exemplo). Embora ndo rece-
bam o mesmo nome, essas priticas se realizam em outros pafses. Gmelch (1985), ao
tratar do que denomina ‘““‘mégica do béisebol™ (baseball magic), descreve procedimen-
tos muito semelhantes: tipos diferentes da ritualizagdo de atividades que, por terem sido
realizadas antes de uma atividade bem-sucedida, sdo repetidas para novamente repetir o
sucesso. Segundo o autor, ‘“‘o jogador pode ritualizar qualquer atividade que considere
necessdria para um desempenho bem-sucedido... Em geral, os rituais surgem a partir de
desempenhos excepcionalmente bem-sucedidos... Através da magia desses rituais, o jo-
gador busca um maior controle sobre o seu desempenho, procura controlar o azar”’. A
ordem ritual de determinados atos pareceria introduzir também a ordem desejada nos
acontecimentos sobre os quais se deseja influir. Introduzir mudanga, desordem, pode
provocar resultados indesejados. A midia registrou um exemplo:

“Os brincos de Diego (Maradona): No ‘México 86’ ele usou um muito pe-
queno. Mas na estréia diante de Camardes, no ‘Itdlia 90°, preferiu um maior,
com um crucifixo. (Depois da derrota para Camardes) Diego, fiel as man-
dingas, optou por voltar a usar os do ‘México 86’. Até o momento, continua
invicto” (““Qué le pasa a Maradona”, in revista Gente, 21/6/90).

Nas palavras de um locutor da televisio durante o Mundial: ““As mandingas tém de
ser respeitadas, porque sendo depois nao podemos nos queixar (se as coisas ndo derem
certo)”’.

Na Argentina, principalmente com o sentido que se deu ao termo durante a Copa do
Mundo, as mandingas também podem envolver elementos préprios da religiosidade po-
pular. Assim, durante o Mundial catalogou-se procedimentos como assistir as partidas
com uma imagem da Virgem Maria em cima do aparelho de televisao, com a medalha da
mesma Virgem nas maos ou rezar a Cristo ou a Deus antes ou durante a partida (“‘Como
nunca, nés, argentinos, repetimos todas as cdbalas”, in revista Flash, 28/6/90). O fato
de que a selegdo tenha sempre levado consigo uma imagem da Virgem de Lujén que j4



havia ido ao México em 86 foi considerado, do mesmo modo, uma cdbala (revista
Gente, 28/6/90). Dessa maneira, ao efeito benéfico (mégico) das atividades ritualizadas,
acrescentava-se a protegao ou o pedido de intervengdo de agentes sobrenaturais popula-
res no pafs. Ao componente ‘“‘mégico” da religiosidade popular € somado o das cdbalas
€ um potencializa o outro.

Esta inter-relagdo entre mandingas e religiosidade popular ndo deve surpreender, ji
que forma parte de um todo maior, que € a forte presenca de tradigGes méagico-religiosas
na cultura popular argentina. A existéncia de curandeiros, videntes e adivinhos de toda
espécie e de uma religiosidade popular com poderosos elementos migicos (Forni, 1986;
Carozzi, 1986) ainda nao recebeu a atenc@o que merece por parte dos cientistas sociais,
mas a antigiiidade e a expansdo dessas tradigdes indicam que a apelagdo a recursos
“mégicos’ de tipos diferentes & parte integrante da bagagem cultural dos argentinos
(Carozzi e Frigerio, inédito)®. Contudo, provavelmente devido a valorizagao negativa
que se faz de tais préticas, tanto a partir de uma cosmovisdo religiosa como de uma
cientifica (Oliveira, 1986), elas sdo relegadas ao plano de curiosidades ou superstigGes,
dignas apenas da atengdo de publicagbes dirigidas a setores populares (Frigerio,
1990b). Devido a origem popular, estas préticas séo estigmatizadas pelas classes médias
e altas que, apesar de também recorrerem a elas, em geral o fazem em segredo®. Os
meios de comunicagdo em sua maioria também se tornam um eco dessa estigmatizagao,
porque tais priticas ndo condizem com a visdo ‘‘racionalizada’ da sociedade que tais
meios apresentam. Portanto, cada vez que a presenga de préiticas mégicas chega a con-
digdo publica, sua presenga & atribuida a uma moda passageiral).

Considerando-se que as mandingas sdo parte de um conglomerado maior de préticas
mégicas, por sua vez parte integrante da cultura popular argentina, o que mais chama a
atencdo ndo € tanto a sua presenga no Mundial, mas sobretudo o grau de popularidade
que alcangaram, bem como sua aceitagdo nos meios de comunicagao — que, de modo ge-
ral, tentam refletir a visdo de mundo (cientffica ou, quando muito, religiosa) dos setores
dominantes.

A legitimagdo das mandingas durante a Copa do Mundo, a meu ver, pode ser expli-
cada devido a trés fatores: as caracterfsticas dessas préiticas mégicas que as tornariam
mais aceitdveis do que outras, as caracterfsticas do acontecimento (a Copa) em que su-
cederam €, ainda, o clima social que imperava em seu transcurso.

As MANDINGAS NA COPA DO MUNDO

Antes de me estender sobre as relagdes da legitimagao dessas mandingas, eu gostaria
de apresentar uma ligeira resenha sobre o desenrolar da Copa do Mundo, o desempenho
do time argentino nela e a forma como os meios de comunicag@o a apresentaram. Além
disso, quero ressaltar a atmosfera crescente de ‘“magia’ formada em torno do aconteci-
mento.

Na primeira rodada, o time argentino tem um desempenho fraco. Perde de 0 a 1 con-
tra Camardes, vence a Unido Soviética por 2 a 0 € empata 1 a 1 com a Roménia. Todo
este tempo, Carlos Bilardo, o técnico da selecdo cuja inclinagdo para o mégico € bas-
tante conhecida, queixa-se da m4 sorte que o rodeia. Nio apenas o goleiro titular sofre
uma fratura na segunda partida, como diversos titulares nio estio em boa forma ffsica,
afetados por lesGes diferentes. Bilardo chega a insinuar em alguns meios de comunica-
¢do que ‘‘nos mandaram a pior m4 sorte” (revista Gente, 21/6/90)®,

Para os argentinos, a agbnica chegada da selecdo a segunda etapa mostra que avan-
car além da partida com o Brasil depende apenas de um milagre ou de alguma geniali-
dade de Maradona. E assim que o entende, por exemplo, o jornal Pdgina 12, que antes
da partida coloca a foto de uma vela imensa na primeira pagina de seu suplemento de
esportes. A subseqiiente vitéria da Argentina € qualificada de “‘milagrosa’ pela maioria
dos meios de comunicagdo que, embora elogiem a genialidade de Maradona, reconhe-
cem a sorte do time argentino (trés ataques brasileiros terminaram com remates que
atingiram a trave). A frase tradicional ‘‘Deus € argentino’ comega a reaparecer nas mi-
dias.

A préxima partida, contra a Iugosldvia, termina empatada. Na decisdo por pénaltis,
Goycochea, o goleiro argentino, defende os dois ltimos e d4 ao time o passe para a
semifinal. Junto com Maradona, surge um outro heréi do esporte e aumenta a convicgao
de que ““Deus vestiu outra vez a camisa argentina, como aconteceu na mao (de Marado-
na) contra os soviéticos ou como contra o Brasil’’ (jornal Pdgina 12, 12/7/90). Diversos
meios de comunicagdo registram o fato de que o presidente Menem viu a partida pela
televisdo ao lado de Pumpido (o goleiro titular que sofreu uma fratura contra a Unido
Soviética) e Brown, outro antigo integrante da selegdo. Registram também a mandinga
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_série de mandingas para ajudar o

Entre as mandingas realizadas pela
televisdo (em geral antes de cada
partida da Argentina) contou-se:
mostrar 0s gols da Argentina no Mé-
xico 86; mostrar os gols ou pénallis
interceptados no Mundial 90; cantar
uma conhecida cangde de eslimulo
para o lime; pedir aos colegas que fi-
zessem progndsticos dos resultados;
enviar uma saudagdo ao goleiro fra-
turado; aplaudir o time argentino
(esta, ao encerrar a parlida).

O exemplo seguinte ilustra adequa-
damente esta atitude. Numa reporta-
gem sobre uma alriz de sucesso, 0
jornalista observa que ela uliliza uma
faixa vermelha enrolada no punho
(costume utilizado na Argentina para
afugentar o azar). Pergunta-lhe: "Vo-
cé tem mandingas?” A atriz responde:
“Bom, eu nac sou mandingueira.
Mas... pelo sim, pelo ndo... por que
ndo deixar a faixa no punho? Nunca
se sabe...” ("Juana Molina, protago-
nista”, in revista Flash, 22/3/31).

Num caso que poderia ser a excegéo
da regra (quando a famflia de um dos
jogadores recorreu a um “especialis-
ta”, a locutora que relatava o fato
disse que a famflia havia consultado
um “especialista em mandingas” (de-
nominagdo que nunca é ulilizada,
mas que neste caso torna o especia-
lista mais aceitavel socialmente).

Em compensagdo, publicou-se nas
diversas mfdias que os integrantes do
selecionado de Camarbes haviam re-
corrido a um bruxo tribal para possi-
bilitar um bom desempenho a seu ti-
me. Na hora do Mundial, numa refle-
xdo irdnica sobre o uso das mandin-
gas, uma revista humor(stica mostrou
um grupo de argentinos que por esle
motivo zombavam do time de Cama-
rGes, mas que, ao comecar a partida
da Argentina, realizavam toda uma

selecionado.

empregada: os trés sentam no mesmo sofé
da casa do governo em que viram a partida
contra o Brasil, na mesma ordem e vestindo
a mesma roupa daquela ocasido. Encerrada
a partida com a Jugosldvia, Menem ordena
que ‘“‘para a préxima partida da Copa todos
tém de vir vestidos da mesma maneira”
(jornal Pdgina 12, 12/7/90).

J4 nesta etapa, tendo a selegio chegado a
uma posi¢do em que ninguém acreditava,
apoiada principalmente numa boa sorte que
todos comentavam e comemoravam, o apelo
ao mégico (e religioso, ou mégico-religioso,
para usar uma terminologia sempre ambi-
gua) era natural e aberto. O jornal Crdnica,
refletindo as expectativas argentinas antes
da partida com a Itdlia um tanto humoristi-
camente, coloca em sua primeira pégina a
foto de cada um dos integrantes do time ar-
gentino, com o acrescimo de um jogador de
camisa 12: Jesus. O Pdgina 12, por seu la-
do, na capa do suplemento de esportes e
sob a epfgrafe ‘‘Que time, companheiro!”’,
ostenta uma foto em que o time argentino &
composto por cinco jogadores e seis santos
populares. Embora a selegdo argentina te-
nha produzido seu melhor desempenho, a
partida termina empatada. Nos pénaltis, a
sorte acompanha o time e as ‘‘maos magi-
cas’” de ‘“Sao Goycochea’ (o goleiro — se-
gundo a expressdo criativa de um locutor
do Canal 9, no dia 3 de julho de 1990)
permitem que se chegue 2 final. Os jornais
Pdgina 12 e Clartn contam como foi vivida
a partida na casa do governo debaixo do
tftulo “Cébalas na Casa Rosada™.

Na final contra a Alemanha, de nada
valem as mandingas diante das lesbes de
diversos jogadores argentinos, da auséncia
de outros (advertidos na partida anterior) e,
em especial, do desempenho fraco do time.
O clima acentuadamente contrério & Argen-
tina na final (evidenciado nas vaias torren-
ciais contra o hino e os jogadores argenti-
nos) e o controvertido pé€nalti que d4 a me-
recida vitéria 3 Alemanha levam as coisas
de um plano desportivo e mégico a um pla-
no politico.

No infcio, durante a primeira rodada, os
meios de comunicagdo registram as man-
dingas dos jogadores apenas como curiosi-
dade. J4 na etapa seguinte, com uma vitdria
‘‘milagrosa’ contra o Brasil, com sorte na
decisdo por pénaltis contra a Jugosldvia e a
Itdlia, a mfdia nao apenas deixa transpare-
cer que grande parte da populagdo também
as realiza, mas também que diversos locuto-
res as praticam (ou reconhecem fazé-lo)
diante das cdmaras®, Este fato somado 2
divulgagdo jornalfstica que o préprio presi-
dente d4 as cdbalas, ndo apenas as legitima,
mas também contribui para difundir e esta-

belecer a insuspeitada popularidade das
mandingas.



AS MANDINGAS SAO PRATICAS MAGICAS SOCIALMENTE MAIS ACEITAVEIS

As mandingas sao préticas mégicas que passam por um grau de estigmatizagao me-
nor do que outras. Emica ou eticamente elas sdo consideradas como (ou tém um status
social semelhante ao de) uma supersticdo (Bialogorsky, 1986-87). Sao crengas irracio-
nais admissfveis, dentro de certos limites e em certos contextos, visto que em geral
aqueles que as tém ndo aderem a elas com firmeza (sdo realizadas “‘pelo sim, pelo ndo’")
e elas também ndo representam uma visdo de mundo sistematizada que entre em conflito
com a cientffica”,

As mandingas também sio aceitdveis porque costumam ser simples, mas sobretudo
por se basearem no principio da repeticdo de atos cotidianos (usar a mesma roupa, co-
mer a mesma coisa, fazer as atividades cotidianas na mesma ordem). Elas ndo sdo ‘“‘tra-
balhos™ mégicos que envolvam materiais exdticos, nem exigem que se recorra aos ser-
vigos de um especialista no sobrenatural (bruxo ou vidente, por exemplo). Em geral,
também nd@o h4 necessidade de recorrer a agentes sobrenaturais e, no caso de que isto
seja feito (como se viu nos exemplos anteriormente mencionados ocorridos durante a
Copa), apela-se a figuras espirituais catélicas (imagens da Virgem Maria, de Jesus ou
dos santos), socialmente aceitas.

Devido aos procedimentos utilizados (a repetigdo de atos cotidianos) e os ingredien-
tes envolvidos (elementos do cotidiano ou figuras catélicas), as mandingas acabam sen-
do (especialmente dentro de determinados contextos, como veremos a seguir) uma for-
ma de magia aceitdvel para audiéncias e meios de comunicagédo social que normalmente
nio costumam apresentar nem estimular essas préiticas.

Podemos compreender melhor esta afirmagao comparando-a com a situagéo das reli-
gides afro-brasileiras na Argentina. Estas sdo estigmatizadas devido principalmente ao
fato de serem consideradas ‘‘seitas mégicas’’, que praticam ‘‘rituais estranhos’ e, so-
bretudo, pela prética de sacriffcios de animais, o que aparentemente € decisivo para a
acusagao de realizarem ““magia negra’ (Frigerio, 1990b, 1991). Os locutores que reali-
zavam cdbalas diante das cimaras ou as incontdveis pessoas que reconheciam praticé-
las dentro de casa dificilmente realizariam (ou reconheceriam fazer) “‘trabalhos” mégi-
cos receitados por um vidente ou *‘parapsicélogo” (os modernos curandeiros — in Ca-
rozzi e Frigerio, inédito) para ajudar a seleqﬁo‘a’. Menos ainda, € claro, teriam reconhe-
cido haver recorrido ao sacriffcio de animais em um templo afro-brasileiro local para
obter a classificagdo da selegao®®.

CARACTERISTICAS DO ACONTECIMENTO E DO CONTEXTO
SOCIAL EM QUE AS MANDINGAS FORAM PRATICADAS

Contudo, para entender a legitimacdo das mandingas, ndao apenas se deve levar em
conta as qualidades que acabo de enumerar, mas também as caracteristicas do evento
para o qual elas eram realizadas (a Copa do Mundo) e o clima social que se vivia na
Argentina nesta época.

Em relagdo as caracteristicas do acontecimento, devemos sublinhar que a Copa do
Mundo na Argentina € um evento emocionalmente muito carregado, envolvendo quase
todos os habitantes, até mesmo aqueles que normalmente ndo se interessam pelo fute-
bol. Em 1990, a selecdo local ndo era favorita, mas devia defender seu tftulo de cam-
ped, o que acrescentava um elemento de tensdo. Desde Malinowski (1955) sabemos que
em um ambiente muito carregado emocionalmente e de grande incerteza com relagdo ao
resultado do evento, pode-se esperar um aumento das praticas mégicas voltadas a influir
por meios extra-empfricos neste resultado.

Nao menos importantes sao as caracteristicas lidicas do evento, o fato de ser um
“‘jogo” que nao pertence A “‘ordem real das coisas”. Podemos dizer que os jogos parti-
cipam de uma realidade sui generis, com suas préprias regras, diferentes das regras da
“realidade cotidiana” (Berger e Luckmann, 1972). Nesse contexto, & provével esperar
que sejam utilizadas mais facilmente as priticas migicas que também, de certa forma,
funcionam & margem (ou com regras a parte) da realidade cotidiana. Seguindo por esta
linha de raciocinio, ndo deveria surpreender o fato de serem justamente os desportistas
€ os atores os grupos em que habitualmente as mandingas florescem. Os dois grupos
ndo apenas devem enfrentar continuamente desempenhos exigentes em que ‘‘a pessoa
sai todos os dias correndo riscos... todos os dias arrisca a sua reputacéo’ (como declara
um informante de Bialogorsky, 1986, p. 21), mas que também sdo grupos cuja ati-
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10 Dentro do ethos argentino, os slm-
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bolos pétrios s&o particularmente im-
portantes. Qualquer individuo que,

em um acontecimento piblico, ndo

pare ao escutar o hino nacional pode
ser preso.

Em menor proporgao (j4 que tinha um
consenso menor da populagdo) pode
comparar-se também com o fervor
evidenciado durante o Mundial de
1978. Nesta ocasi&o, diversos meios
de comunicagdo tentaram aproveitar
o fervor popular despertado pelo
Mundial para fazer oposigho & su-
posta “campanha contra a Argentina®
existente na Europa por causa das
dendncias sobre violagbes de direitos
humanos na Argentina.

O correspondente de cabulero em
portugués é madingueiro (N. da T.).

Quando a selegéo argentina foi cam-
ped no México em 1986, em seu re-
torno ao pals Alfonsin “emprestou” a
varanda da Casa Rosada para que os
jogadores saudassem o povo reunido
na Praga de Mayo — embora o presi-
dente, radical. mantivesse uma dis-

vidade € basicamente liidica e transcorre
numa realidade separada da realidade coti-
diana.

Analisando as caracteristicas do clima
social em que se desenrolou a Copa do
Mundo, eu gostaria de destacar a continua
surpresa dos argentinos e dos meios de co-
municagéo pelos progressos da se Egdo sem
um desempenho adequado para merecé-lo,
feito atribufdo com freqii€éncia a “‘boa sor-
te”’ do time; e também, o cariter de ‘“‘causa
nacional” que o evento foi assumindo pro-
gressivamente, devido & animosidade do
publico italiano para com o selecionado ar-
gentino e o cariter pretensamente ‘‘popu-
lar” do governo argentino.

A MAO DA SORTE - Diferentemente
da selegdo da Copa do Mundo do México
em 1986, o time que competiu na Itdlia

cricdo durante a comemoragéo e nao
tenha saldo na varanda para se apre-
sentar ao povo junto do selecionado.
Em 1990 Menem ressaltou sua pre-
senca nos festejos daquele ano,
mostrando-se bastante (junto com

nunca teve um desempenho convincente
(com a excegdo da semifinal contra os times
locais). Seu progresso em diregdo a etapas

outros funciondrios) ao lado da sele-
¢&o na varanda da casa de governo.

ndo esperadas foi atribufdo pelas mfdias lo-
cais 2 ““boa sorte”” e a determinados desem-
penhos extraordindrios: a genial jogada do
gol de Maradona contra o Brasil e as ““maos
mégicas” do goleiro Goycochea nas parti-
das finais durante as decisGes por pénaltis.
Portanto, ndo é surpreendente que tenha si-
do principalmente em torno destes dois jo-
gadores que se concentrou grande parte do
discurso e as priticas mégicas. Os meios de
comunicagdo registravam principalmente as
mandingas de Maradona (junto com as do
técnico Bilardo) e as suas fregiientes invo-
cagdes a Deus durante e depois das partidas
(expressdes como ‘‘as mios de Deus” e
“Deus vestiu a camisa argentina’’). No caso
do goleiro, que ndo declarou preferéncia
por nenhuma cdbala, os meios de comuni-
cacdo registravam que sua famflia, sim, fa-
zia “uma dizia” de mandingas durante ca-
da partida, e que sua mulher ‘“‘sempre o
acompanhava com suas mandingas... suas
infalfveis medalhinhas (da Virgem Maria)”
(revista Gente, 6/7/90).

O inesperado avango do time argentino
apesar de seu desempenho opaco; o com-
portamento quase milagroso de Maradona e
Goycochea e o discurso religioso destes (ou
de seus parentes); a repeticdo de feitos ex-
traordindrios (gols perdidos pelos adversé-
rios, bolas que atingem a trave, duas deci-
s6es por pénaltis) — todos estes sdo fatores
que paulatinamente criaram a conviccao de
que “Deus” ou ‘“‘a sorte” estavam do lado
argentino. Criou-se desta maneira um clima
de expectativa mégica que, sem a menor
ddvida, favoreceu a adogdo de préticas
destinadas a garantir que a ‘‘boa sorte”
continuasse ao lado do time ou que Deus
continuasse vestindo a camisa argentina.



Esta iltima frase, ‘““Deus vestiu a camisa argentina’ (variante da expressao popular
“Deus é argentino’’) resume bem as duas facetas do acontecimento: o clima quase mfs-
tico e o nacionalismo, que foram aumentando conforme ia transcorrendo a Copa.

UMA CAUSA NACIONAL - E preciso ressaltar também o sentimento de naciona-
lismo exacerbado que invadia os argentinos & medida que o édio do piiblico italiano pa-
ra com seu fdolo, Maradona, pareceu estender-se ao resto do time e A nagdo argentina.
O fato de que, de modo crescente, o hino argentino fosse vaiado pelos tiffosi (torcida)
italianos transformou o certame de futebol em uma causa nacional que ia muito além do
esportivo. As vaias, presentes desde a primeira partida, foram reiteradas em quase todas
as outras para ter uma eclosdao na partida final contra a Alemanha (logo depois que a
Argentina eliminara a Itdlia), ocasiio em que o hino nacional e a selegdo foram feroz-
mente vaiados. Para um pafs que se orgulha dos lagos de sangue e cultura com a Euro-
pa, foi especialmente irritante o fato de terem sido justamente os italianos, intimamente
ligados aos argentinos por razes de imigragdo e lagos de sangue, que repudiaram um
dos sfmbolos péatrios'?,

Depreciados por seus ‘‘primos™ europeus, 0s argentinos que estavam no pafs nao po-
diam fazer outra coisa senao hinchar (torcer) furiosamente pelo time nacional, que esté-
dios repletos de italianos queriam ver perder. Para isso, eles s6 podiam recorrer, diante
da televisdo, a todas as armas (mégicas) que tinham 2 disposigdo para ajud4-los. Com a
auséncia (no que pese a onipresenca e antigiiidade de curandeiros e adivinhas) de préti-
cas mégicas padronizadas e compartilhadas pela populagdo, restava apenas a possibili-
dade de apelar para a simplicidade e individualidade das cdbalas (cujo princfpio de
repeticao, este sim, € reconhecido por todos) junto com o apelo aos santos populares.

O fervor popular despertado pela causa nacional do selecionado (e a manipulagao
deste fervor realizado pelos meios de comunicagio) s6 pode ser comparado ao desdo-
bramento que houve na época da guerra das Malvinas!'". Nos dois casos houve uma
causa nacional que entrou em conflito com os interesses de pafses do Primeiro Mundo.
Nestes conflitos foi negada a Argentina sua condigdo de pafs pertencente ao ‘‘Primeiro
Mundo”. Nos dois casos os meios de comunicagdo mostraram-se indignados diante da
“incompreensdo” dos pafses desenvolvidos e reagiram, propiciando comportamentos
nacionalistas na populag@o. Num caso isto se transformou no apoio incondicional 2
guerra e, no outro, no apelo as priticas méigicas para ajudar os herdis na Itdlia.

A dimensao de causa nacional que a epopéia do selecionado argentino adquiriu pode
ser evidenciada no fervor com que o time foi recebido ao voltar da Itilia. Toda a mfdia
coincidiu ao afirmar que as boas-vindas aos subcampedes foram muito mais multitudi-
ndrias e emotivas do que as boas-vindas ao time que em 1986 saiu campedo no México.

UM PRESIDENTE ‘“‘POPULAR?”’ — O fato de continuadamente se haver ressaltado
que o préprio presidente dos argentinos fazia uso de mandingas para ajudar a selegdo
ndo apenas d4 uma idéia da popularidade que estas préticas atingiram, mas também, sem
ddvida alguma, serviu para legitim4-las. Esta atitude s6 poderia ser possfvel em um pre-
sidente peronista, pertencente a um partido que sempre reivindicou a condigio de “‘po-
pular’, ou seja, consubstanciado com a cultura popular do povo argentino. Além disso,
Menem € (ou era, enquanto escrevo estas linhas) um Ifder carismdtico, cujo estilo de
governo caracterizou-se em sua etapa inicial pela transgressdo das rigidas normas de
protocolo vigentes. Sua devogdo pelos esportes em geral, e pelo futebol em especial,
era bastante conhecida. Portanto, ser cabulero (palavra que na linguagem popular de-
signa alguef muito aficcionado as cdbalas)'? era uma qualidade que nao destoava do
estilo polftico de Menem (ou melhor, até o confirmava). Esta qualidade destoaria, por
exemplo, do estilo de governo de Alfonsfn('3),

O fato de que, levando-se em conta o fervor e o nacionalismo despertados, o Mun-
dial ndo passava de um acontecimento esportivo, um “‘jogo”™, ndo pertencente 2 ‘‘ordem
real da coisas”, também permitiu que o presidente fizesse uso das mandingas. Menem,
por exemplo, dificilmente poderia vangloriar-se (mesmo que o desejasse) de utilizar
mandingas no momento de negociar a dfvida externa com funcionérios do FMI. A ma-
gia, como j4 mencionei, € mais aceitdvel em certos domfnios (principalmente os ligados
a representagdo ou desempenho) que se caracterizam por sua textualidade lidica, mas
ndo para desobrigar-se de compromissos no ‘“‘mundo real’”” (da polftica e da economia,
por exemplo). Isto, € claro, ndo implica que ndo existam economistas que utilizem ran-
dingas — mas dificilmente aceitariam confessar e muito menos divulgi-lo nos meios de
comunicagio.
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CONCLUSOES

Neste trabalho tentei ressaltar a presenga e a popularidade de préiticas mdgicas em
uma sociedade como a argentina, que se considera (e é considerada por outras) como
““racional”, a mais européia da América Latina. Mostrei como a popularidade das man-
dingas se estendeu a nfveis insuspeitados durante a Copa do Mundo de 1990 e sobretu-
do como e por que se produziu a legitimag@o de tais préticas. Para isto, em primeiro lu-
gar, era necessério um evento lidico cercado de uma alta carga emocional. Também foi
importante a forma particular que tomaram os acontecimentos nesta Copa. A boa sorte
que pareceu acompanhar o time argentino na segunda etapa dotou o evento de uma at-
mosfera mégica, facilitando o emprego de priticas mégicas ‘‘para ajudar a sorte”’. A m4
vontade do piblico italiano contra Maradona, em primeiro lugar, e contra a selecio em
seguida, despertou os sentimentos nacionalistas e deu uma inusitada importincia ao
evento, que logo adquiriu matizes polfticos.

As mandingas foram um modo de participacdo dos que se identificavam com o so-
frimento do time e queriam ajudé-lo de alguma forma. Tudo isto, com a béngdo do po-
der politico e a manipulagio efetuada pelos meios de comunicagio argentinos. Realizar
as mandingas era uma forma de sentir-se argentino, uma forma de reforgar a identidade
nacional diante do outro que nos denegria, que negava a nossa suposta condigdo de pafs
do Primeiro Mundo, a partir da tribuna e dos meios de comunicagao italianos (Blache e
Magarifios de Morentfn, 1980, 1987). Era, ao mesmo tempo, uma forma que resgatava e
legitimava elementos da cultura popular.

Esta legitimagdo, entretanto, foi tempordria. Passada a euforia do Mundial, a Argen-
tina *‘racional’ se fez ouvir novamente. Em um dos jornais representativos do pensa-
mento do establishment, um analista que lamentava que “‘em uma situagido de massas...
voltamos a acreditar no pensamento mégico... Pessoas de nfvel intelectual muito eleva-
do comegaram a perder a compostura e naufragaram no mar da superstigdo... Podemos
ver que em nds renasceu o mais primitivo que existe na alma humana, voltamos a mani-
pular as férmulas mégicas” (“Los Ecos del Mundial de Fitbol”, in La Nacidn,
14/7/90).
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