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A dinamica global/local dos megaeventos
foi atravessada pela dinamica das mobili-
zagdes que andaram tomando alguns pa-
ises nos ultimos anos. Neste texto preten-
demos discutir o atravessamento de varias
temporalidades, que possibilitou a tensao
nas cidades brasileiras no ano entre a Copa
das Confederagdes e a Copa do Mundo da
Fifa. Os problemas urbanos do Brasil sdo
contrapostos as acdes ordenadas pelas
urgéncias dos megaeventos, que tentam
instalar uma dinamica da aceleracao do
tempo para o crescimento e desenvolvi-
mento econdmico de um pais. Contudo,
o que se verifica é que nem sempre essa
idealizacdo é confirmada. Ao contrario,
movimentos de ocupacao do espaco
urbano procuram resistir as imagens de
cidade impostas pelos megaeventos.

Palavras-chave: megaeventos; mobiliza-
¢oes; temporalidades; ocupagobes.

ABSTRACT

The global and local dynamics of me-
ga-events has been challenged by the
dynamics of mass mobilizations which
have taken over some countries in recent
years. In this text we intend to discuss
the crossing of several temporal factors
that prompted the tension in Brazilian
cities in the period between the Confede-
rations Cup and the FIFA World Cup. The
urban problems in Brazil are contrasted
to the actions set in motion by the pres-
sing needs of mega-events, which try to
spur a dynamics of acceleration of time
for the country’s growth and economic
development. However, what we see is
that such ideal does not always come
true. Instead, movements for urban spa-
ce occupation seek to resist to the images
of the city imposed by mega-events.

Keywords: mega-events; mobilizations;
temporalities; occupations.s.



s efeitos dos megaeventos t€m
sido estudados em vérios pa-
ises do mundo. Seus legados
sd0 as questdes mais em pau-
ta desde o chamado “mode-
lo Barcelona”, que apontava

para as vdrias possibilidades
de transformacdo da cidade,
aliando aportes financeiros
que sdo viabilizados pelo
evento as demandas jd exis-
tentes, por meio de acdes
negociadas a partir do desen-
volvimento de formas de participacdo popular
nas decisdes a serem tomadas para a criagio
da infraestrutura necessdria ao evento, mas que
se tornaria uma das partes da estrutura que se
apontava como necessdria a cidade.

Contudo, desde Barcelona, o que temos sdo
inumeras denuncias de elitizacdo de espacos
urbanos, “gentrificagdo” de lugares antes “de-
teriorados”, remog¢ao de populacdes vulneraveis
para desocupar espagos a serem reestruturados
ou revitalizados.

A dindmica global/local dos megaeventos
foi atravessada pela dindmica das mobilizagdes
que andaram tomando alguns paises nos ulti-
mos anos. Da Primavera Arabe, passando pe-
los Indignados da Espanha, os Ocuppy de Wall
Street, que se espalharam pelo mundo, e outras
formas de ocupagdo das cidades, até as mais
recentes, de Hong Kong (2014), por democracia,
as cidades brasileiras explodem quando seus

problemas urbanos s@o contrapostos as agdes
ordenadas pelas urgéncias dos megaeventos. O
Brasil vem sendo impactado por dois megaeven-
tos em um curto espago de tempo de apenas dois
anos (2014 — Copa da Fifa; 2016 — Olimpiadas
de Verdo).

A entrada do Brasil na chamada “mercadotec-
nia urbana” através dos megaeventos faz com que
muitas campanhas publicitarias que ja existiam
em torno de algumas cidades se ordenem ao redor
das novas propostas de planejamento para a sua
transformacao espacial. Isso se da tanto no sentido
de renovacgao e criagdo de novas paisagens quan-
to de novas propostas para o desenvolvimento da
infraestrutura urbana.

Segundo Diaz (2007), os processos de venda
das cidades se assentam em dois preceitos basicos:
a reordenagdo e a reimaginagdo das cidades. Os
megaeventos prometem justamente acelerar esses
dois processos trazendo o uso do marketing urba-
no como ferramenta de reconstru¢do de imagem
para as cidades e o estabelecimento de um “con-
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senso social” em torno desta, baseado em formas
participativas de discussao de acdes e interven-
¢des no espaco urbano.

Neste texto pretendemos discutir o atravessa-
mento de varias temporalidades, que possibilitou a
tensdo nas cidades brasileiras no ano entre a Copa
das Confederagdes e a Copa do Mundo da Fifa.
Em principio o que temos ¢ a temporalidade do
megaevento, que pressupde um tempo rapido das
construgoes ¢ da finalizacdo de necessidades das
cidades e do evento, mas coordenado pela longa
duragdo do uso do que seria instalado como infra-
estrutura. Assim, os eventos tentam instalar uma
dindmica da aceleracdo do tempo para o cresci-
mento e desenvolvimento econdmico de um pais.

Num quadro rapido, o contexto de criagdo dos
megaeventos se da no final do século XIX, envol-
vendo a construgdo de identidades nacionais e im-
periais, a expansdo do capitalismo, da industria-
lizagdo, a transformacao das cidades em grandes
metropoles e o crescimento das massas populacio-
nais urbanas. Os primeiros grandes eventos foram
as Exposicdes Universais, fendmenos proprios da
modernidade que foram se forjando no exibicio-
nismo burgués, no deslumbramento com o pro-
gresso técnico e, principalmente, procurando ser
um marco histdrico, um evento de representagdes-
-sintese dos paises onde aconteceram.

Segundo Ferreira (2006), em fungdo de sua ca-
pacidade de dramatizar e globalizar o presente como
evento midiatico, os megaeventos vao afetar a vida,
os sonhos, as memorias e o tempo das cidades. Atu-
am como campos de disputa simbolica e discursiva
por visibilidade e se tornaram o centro de conver-
géncia de investimentos através da exploragao dos
seus recursos naturais, suas historias, seus espagos
de memoria e patrimdnio e seus talentos “criativos”.

Podemos situar as cidades escolhidas para
sediarem megaeventos nos chamados contextos
de “espetacularizagdo” e “culturalizagdo” urbana
que vém ocorrendo através de processos de “revi-
talizagdo” urbana. Potencializadas pelo eficiente
marketing, tornam-se casos espetaculares e para-
digmaticos de branding urbano, com o objetivo
de lhes garantir um lugar de destaque na geopoli-
tica das redes globalizadas de cidades turisticas e
culturais. A componente econdmica e, sobretudo,
as potencialidades comerciais e turisticas de um

megaevento surgem como solug@o, supondo que
as cidades serdo sujeitas a elevados investimen-
tos, sendo dinamizadas tanto as economias lo-
cais, como os circuitos globalizados de produgdo
e distribuicao de bens e servigos.

Mas essa idealizagdo dos megaeventos nem
sempre ¢ confirmada. Algumas pesquisas apontam
precisamente o contrario, concluindo que os inves-
timentos sdo bem mais altos do que os resultados'.
Inclusive, notam que os resultados da modelagem
das cidades tém graves implicagdes no que tange
aos direitos dos mais vulneraveis, dos pobres, dos
excluidos, das criangas e dos adolescentes. Esses
sd0 os chamados efeitos tangiveis, mas a retdrica
que vence ¢ a primeira: a do desenvolvimento eco-
ndmico. Os grandes eventos acabam por se configu-
rar como manifestagdes colonizadas por estratégias
de producdo e difusdo de imagens e de mensagens
de teor promocional e publicitario. Neles, e através
deles, projetam-se imagens de empresas e mercado-
rias, mas também de lugares, cidades, institui¢des
e coletivos sociais. Essas imagens incorporam um
trabalho simbolico, contetidos ideologicos, valora-
tivos ¢ identitarios. A imagem da cidade passa a
ser gerenciada pela publicidade, que pensa a cidade
nao como um lugar para quem vive nela e sim para
quem vira até ela como para uma “festa”.

0 BRASIL PARA OS ESTRANGEIROS

Ao ser escolhido para sediar a Copa do Mundo
da Fifa 2014 e as Olimpiadas e Paraolimpiadas de
2016, o Brasil comecou a campanha oficial de di-
vulgacdo de suas cidades envolvidas nos dois even-
tos. A campanha? foi langada em 2012 em Londres
e depois no Facebook. “O mundo se encontra no

1 Comrelagdoaenorme concentracdodeinvestimentos, ver:
Furrer (2002); Gratton & Henry (2001); Cohre (2007); Guala
(2009). Sobre a baixa atratividade de turistas posterior-
mente, ver: Burton (2003). Quanto a percepgédo positiva
modesta na populacdo local, ver: Ritchie & Smith (1991);
Matheson (2008). Sobre a gera¢do de custos maiores que
os calculados no processo de candidatura, ver: Zimbalist
(2010); Bray (2011). Para impactos sociais e conflitos, ver:
Cohre (2007); Rolnik (2009); Omena (2011). Sobre o estado
de excecao, ver: Vainer (2010).

2 Ver: http://www2.planalto.gov.br/excluir-historico-nao-
-sera-migrado/brasil-lanca-em-londres-nova-campanha-
-de-promocao-turistica-internacional-do-pais-para-a-
-copa-de-2014-e-olimpiadas-de-2016.
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Brasil. Venha celebrar a vida” foi o slogan esco-
lhido. O investimento no langamento nas redes
sociais foi feito a partir do entendimento de que

“Outras acdes da Embratur ja foram trabalhadas
no Facebook e demais redes sociais. ‘J4 temos mais
de 110 mil seguidores sé no Facebook e buscamos
o que existe de mais atual para promover os desti-
nos turisticos do Brasil no exterior’, diz o diretor.
Uma pesquisa do Ministério do Turismo brasileiro
feita entre turistas que visitaram o pais em 2010
mostrou que 30,9% dos estrangeiros que viajam

ao Brasil organizam sua viagem pela internet’.

O video de lancamento da campanha conclama
todos a virem conhecer

“O estilo de vida do brasileiro, a diversidade da na-
tureza e a for¢a de uma cultura extraordindria, num
local onde pessoas de diferentes origens convivem
em harmonia. Vocé vai descobrir um pais jovem,
moderno e sensacional assim que chegar aqui™.

No Portal da Copa®, no YouTube, podemos
encontrar os videos de um minuto que come¢am
oficialmente a mostrar as cidades brasileiras
para o mundo.

O Rio de Janeiro, com cenas aéreas de praias
da zona sul, da Lagoa Rodrigo de Freitas, do Cor-
covado, do Cristo Redentor, € apresentado como
sendo a cidade de paisagens deslumbrantes, lugar
da maior reserva natural urbana do pafs e mais
algumas cenas da ponte Rio-Niterdi, Aterro do
Flamengo e avenidas beira-mar. Uma cidade da
natureza, mas do futuro.

Recife aparece como a cidade da harmonia en-
tre o presente e o passado, com cenas de museus,
casardes e monumentos, principalmente, de Olin-
da, ressaltando-se o encontro com a natureza que
a cidade pode proporcionar por meio de cenas de
manifestagdes e grupos culturais com a natureza
como cenario.

3 Ver: http://www.brasil.gov.br/cultura/2012/08/campanha
-promocional-divulga-o-brasil-pelo-mundo.

4 Ver: https://www.youtube.com/watch?v=kYcoBPBYLqM.

5 Ver: https://www.youtube.com/watch?v=Igpj3ueYbag&lis
t=PLCF59ABC225066D84&index=2.

Salvador aparece mais uma vez na mescla de
cultura africana, mar, heranga portuguesa e capo-
eira, tudo como uma “intensa atividade cultural”,
avancando do Olodum, no Pelourinho, para cenas
de praia mostrando uma “completa infraestrutura
turistica”. Salvador, no video que agrega todas as
cidades, aparece como o lugar onde “a aventura
comeca”, onde a histéria tem seu inicio, em uma
referéncia ao inicio da colonizagdo brasileira.

Belo Horizonte protagoniza um dos videos
mais dificeis, jd que se mistura a Ouro Preto, sem
que se diga que sdao duas cidades diferentes. A
frase central € “patrimonio histérico preservado”,
que aparece junto a duas cenas de Ouro Preto e
a imagem de um queijo sendo cortado. Existem
cenas de natureza, mas a arquitetura ¢ ressaltada
pela presencga de obras de Niemeyer.

Sao Paulo surge com cenas mais rdpidas, aé-
reas, grandes edificacdes e como “a maior cidade
do Brasil”. E a tnica cidade apresentada como
“metropole vibrante”, possivel de fruicdo nas 24
horas do dia, com milhdes de habitantes e visitan-
tes, e cuja infraestrutura para o turismo ¢ urbana:
shoppings, lojas, hotéis, avenidas, parques, museus
modernos. A grande avenida (Paulista) congrega
todos os elementos urbanos importantes, € larga,
tem artistas que marcam com grafites suas paredes,
tem velocidade, tem museu de arte moderna, tem
parque, tem bancos, prédios altos, tem vitalidade.

Excluindo Sao Paulo, nos videos ha uma clara
miscelinea da cidade com seu entorno mais alar-
gado, com a natureza e com o seu povo. A cidade
como materialidade se dilui na natureza soberana
brasileira e no povo agradavel, alegre e hospita-
leiro. A metrépole nacional oferece a cidade; as
outras oferecem a natureza, a cultura e o povo.

Os videos mencionados acima apresentam os
chamados efeitos intangiveis e com critérios di-
versos de mensura¢do. Sao medidos os impactos
do intangivel: quanto uma imagem foi veicula-
da pelo evento e quanto custaria se ndo tivesse o
evento. Cruzam imagens de diferentes tempos: o
tempo urbano sempre veloz, sempre em circula-
¢do, sempre em movimento, mas um tempo invi-
sivel; o tempo da cultura e do lazer da natureza
sempre movido pela batida, pelo movimento das
dguas (mar, rios, cachoeiras), pelo tempo dos ven-
tos (para navegacgao e esportes), das montanhas
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(para caminhadas e esportes), um tempo da na-
tureza para cada atividade.

Nessas imagens o tempo € 0 espago sao ressig-
nificados, reimaginados e escapam a vida cotidiana
da cidade. A dindmica dos megaeventos ¢ manter
o tempo em suspensdo, em outra dimensdo, onde
ele s6 faz sentido para a atragdo de um “de fora”,
de um estrangeiro que precisa de uma dimensao
pedagdgica para o uso do espaco e do tempo nas
cidades da festa.

Nesse sentido, a partir da conformacao de de-
terminada imagem, a publicidade desloca a cidade
dos seus habitantes e a aproxima de quem vird até
ela participar de uma festa. Isso muda o sentido
dado até entdo para politicas de turismo cultural.
Os turistas sdo chamados a fazer parte de uma
grande for¢a de agregacdo local que produziu um
espacgo/tempo homogéneo e cristalizado em uma
série de significados retirados de uma pretensa

“grande histdria local”. Uma grande convocagdo
para que todos sejam um sé, tenham a mesma
histéria universal e se agreguem no voluntariado
de fazer de tudo um sé mundo. Assim, as con-
vocagdes dos megaeventos os turistas respondem
como componentes de um todo e ndo mais como
visitantes do diferente.

Uma memoria publica globalizada é reimagi-
nada pelas ac¢des planejadas pelos organizadores
do evento. No Plano de Promogao do Brasil®, a
Copa de 2014 ¢ apresentada como uma “platafor-
ma excepcional de promog¢do”. O objetivo princi-
pal € “agregar novos atributos a imagem do pais”
sem deixar de lado aqueles pelos quais o pais ja é
conhecido no exterior: “um povo alegre, com es-
tilo de vida unico e hospitaleiro, de grande beleza
natural e diversidade cultural”.

Com base nessas questdes fizeram a seguin-
te avaliagdo:

Mensagem
Pais Evento Nacional Internacional  Slogan

a  Vamos celebrar ! !
@ ¥ | nossas i i OBrasil esta

L : conquistas e pronto para Defini¢do conjunta Agregar/
Bresii & = demonstrar encantaro ! com a FIFA Somar

=] | nossas mundo :

: capacidades

Abaixo, detalham-se as possiveis associacdes as mensagens:

« Vamos Celebrar associa-se com a convocac¢ao da populacgao, a
unido nacional, o orgulho e a autoestima.

»« Nossas Conquistas associa-se ao desenvolvimento, aos
avancos realizados na 4rea social e a inovagoes.

« Demonstrar Nossas Capacidades mostra ao mundo um pais
e um povo capazes e promove na populacdo o desejo de mostrar
exeléncia.

« Brasil Esta Pronto agrega novos atributos a imagem do pais
como modernidade, inovacdo e sustentabilidade. Associa a uma
nacdo preparada, capaz, desenvolvida, confidvel, do presente.

« Encantar o Mundo associa a um pais hospitaleiro, tolerante,
que vive a diversidade, recebe o mundo e com o qual todos se
identificam. Também preserva atributos ja consolidados pelo
Brasil, de um povo alegre e que celebra.

Fonte: Governo Federal. Portal da Copa. Plano de Promocgéo do Brasil, 2012
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Como podemos ver no planejamento da pro-
mog¢do, um megaevento € uma festa publica, mas

“[...] esta festa ndo é apenas oferta cultural, di-
versdo, entretenimento, lazer. O seu estatuto du-
plamente publico — sdo acessiveis ao ptiblico em
geral e envolvem em regra um comprometimento
institucional das autoridades e dos poderes publi-
cos — atribui-lhe também o carater de festa civica,
de celebragdo ritualizada com forte significado
simbolico” (Ferreira, 2006, p. 26).

Os megaeventos operam no refor¢o e na reno-
vagdo da coesdo social, do sentimento coletivo e
da identidade singular. Isso é acentuado pelo fato
de, no modo como sdo programados,

“[...] os eventos serem em regra investidos de fun-
¢oes simbolicas e ideoldgicas, orientadas para a
promocao da identidade e da coesdo das comu-
nidades locais. Sdo contextos de intenso trabalho
representacional e simbdlico: de produgdo e difu-
sdo de repertdrios culturais, de imagindrios e de
valores identitdrios; de afirmacao de projetos cole-
tivos que apelam a adesdo emocional dos membros
da comunidade local ou nacional; de estimulo ao
reforco da autoestima e da autoidentificacdo cole-
tivas” (Ferreira, 2000, p. 26).

Isso tudo se da no “ordenamento das interagdes
que ocorrem no ‘fluxograma cultural global’ — as
direcdes e os cendrios associados ao poder dos pai-
ses e dos atores cultural, politica e economicamente
dominantes a escala global” (Ferreira, 2010, p. 30).

Esses eventos t€m estratégias segmentadas de
promocido de imagem interna e externa, nacional
e internacional. A escolha dos lugares do espaco
urbano que vao ser acionados se apropria de senti-
dos da memdria publica local e se propde a tornar
comum e geral, mas para isso é importante buscar
fios da narrativa sobre o passado.

Em cada cidade ¢ feita a escolha de um local
ja revitalizado, um lugar que ja tinha sua imagem
reimaginada no sentido dado por Diaz (2007) com
a introducdo de novas fun¢des onde

6 Disponivel em: http://www.copa2014.gov.br/sites/default/
files/publicas/plano-promocao.pdf.

“[...) la ciudad se gestiona como un producto a co-
mercializar, el cual puede ser modificado y ‘fabri-
cado’ mediante el planeamiento. En consecuencia
la forma de intervenir sobre la ciudad, es decir,
en la planificacion urbana, exige la integracion
de instrumentos especificos como la mercadotec-
nia urbana y la planificacion estratégica. Como
resultado de ello se realizan intensivos y amplios
procesos de transformacion urbana que favorecen
la incorporacion de estructuras de cooperacion
publico-privadas y la adopcion de funciones pro-
pias de la comercializacion de productos como la
promocion y la publicidad”.

Nas cidades brasileiras, os projetos politicos
de renovacdo urbana prometidos pela escolha em
sediar os megaeventos foram uma promog¢ao maior
e mais planejada do crescimento econdmico com a
atragdo de investimentos e o incentivo a producao
e aos servicos locais. A importancia de facilitar
a entrada de capital transnacional no pafs e nos
negocios de algumas cidades esta atrelada a uma
proposta de crescimento e a construgdo de lugares
para o revigoramento do crescimento econdmico
a partir da descentralizagdo de recursos ptblicos e
investimentos privados. Para tanto é fundamental
a reestruturacdo das cidades como “alavancas do
desenvolvimento” a partir de dindmicas transfor-
madoras que afetem a infraestrutura e promovam
a exceléncia dos servicos urbanos.

A EMERGENCIA DA LUTA PELA CIDADE

Os projetos de melhoria na infraestrutura e
nos servicos de telecomunicagdes, nos aeropor-
tos estrangulados pelo crescimento econdmico do
pais e pelo aumento da capacidade de viagens da
populacdo, a remodelac@o e construcio de portos
e uma nova mobilidade urbana nas cidades-sede
eram promessas que contavam com um imenso
apoio popular.

Por outro lado, o que ocorre € que 0s novos
espacos publicos contemporaneos resultantes das
intervencdes promovidas pelos megaeventos, ao
serem privatizados, se distanciam de seus usos so-
ciais e procuram limitar as possibilidades de apro-
priacdo. Sao recorrentes nas intervencdes urbanas
as acoes de higienizagdo dos espacgos considera-
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dos essenciais a realizacdo da festa. Sdo a¢oes que
procuram fazer a assepsia dos espacos da cidade
destinados ao turismo ou 0s que sa0 necessarios a
circulag@o dos produtos a serem consumidos, pro-
movendo a remocao e/ou repressao de populagdes
ou préticas que nao se enquadrem no conceito do-
minante de espetdculo, consumo e cultura.

Outros efeitos recorrentes que também se fizeram
sentir nas cidades brasileiras sdo as altas generaliza-
das de precos e os transtornos vidrios causados pelas
obras de remodelagdo da cidade, o que nos leva a
concluir que os investimentos ptiblicos nesse contexto
acabam por ndo trazer beneficios a populagdo.

Quando, um ano antes da Copa do Mundo, em
2013, o Brasil realizou a Copa das Confederagoes,
a dindmica dos megaeventos se “lincou” as novas
possibilidades de manifestagdes populares. Os
chamados “novos movimentos populares” ou as
“novas formas da politica”, que tomaram as ruas
das cidades pelo mundo, emergiram com forga nas
cidades brasileiras.

Aos movimentos que hd muito tempo tomam
as ruas das cidades se somaram as novas formas
de organizacdo de uma grande diversidade de
reivindicacdes. A onda de protestos que acome-
teu o Brasil em 2013 teve inicio no dia 10 de
junho, na cidade de Sdo Paulo. A manifestacao,
que inicialmente era em funcdo do aumento de
R$ 0,20 no valor da passagem do transporte pu-
blico urbano na capital paulista, foi a pedra de
toque para levar as pessoas as ruas. Essa mobi-
lizac@o ocorreu na conjuntura de uma grande
competicdo esportiva, a Copa das Confedera-
¢Oes, e na iminéncia da Copa do Mundo, que,
em 2014, teve como sede o Brasil. Ao aumento
das passagens, somaram-se diversas reivindica-
¢oes, tanto politicas quanto econdmicas. Diver-
sas causas se juntaram, € Os protestos assumiram
uma diretriz de luta por direitos civis. Foram
incluidos os protestos pela ndo aprovagdo dos
Projetos de Emenda Constitucional (PEC 33, 37
e 99, principalmente), contra o “estatuto do nas-
cituro”, contra o projeto de lei intitulado “Cura
Gay”, o direito de ir e vir e de livre manifesta-
¢do, por fim, o direito a saiide e educacdo pa-
drdo Fifa’ entre outros.

Por todo o mundo, podemos ressaltar diversos
movimentos em reagcdo a pobreza, a crise econo-

mica e a falta de democracia. Segundo Castells
(2012 e 2013) trata-se de novas formas de mobili-
zacdo politica que evitam recorrer as instituicoes
tradicionais. Esse fendmeno, também chamado
de movimentos sociais em rede (Castells, 2012),
compromete, uma vez mais, as categorias du-
alistas que procuram diferenciar sociedade
organizada e ndo organizada, politizada e ndo
politizada, entre outras categorias de andlise
social do mundo politico.

Para Alves (2012), estamos diante de um fend-
. Ou seja, a
condi¢do de trabalho proletariado e de precarieda-
de laboral generalizou-se de tal modo que se criou
um sentimento comum de estar sendo atingido pela

meno de “globalizacdo ‘dos de baixo

mesma “farsa democratica dos paises capitalistas”
(Alves, 2012, p. 33). As reivindicagdes desses “no-
vos” movimentos sociais estio marcadas por uma
mistura de situacdes de crise econdmica e de cri-
se politico-democrdtica. O autor também afirma
que essa questdo demonstra a universalizacdo da
condi¢do de trabalho proletariado ou precdrio, o
que permitiu a emergéncia de uma diversidade
de demandas.

Todas essas movimentacdes tém algumas ca-
racteristicas em comum: terem sido iniciadas em
ambito local, em territdrios urbanos concretos,
expandindo-se progressivamente a outros espa-
cos até atingirem proporcdes nacionais e interna-
cionais. Acerca da tese de David Harvey, John
Brissenden e Ed Lewis (2012) argumentam
sobre o papel das cidades nesse processo de
“novos” movimentos:

“E a elas que afluem — e 14 que se articulam — as
multiddes as quais o capital ja ndo oferece alter-
nativas. Essa gente estabelece novas formas de so-
ciabilidade, identidade e valores. E nas metrépoles
que aparecem a coesdo reivindicante das periferias;
novos movimentos como Occupy; as fabricas recu-
peradas por trabalhadores em paises como a Argen-
tina; as familias que fogem ao padrio nuclear-hete-
rossexual-monogamico. Nessas cidades, portanto,
concentram-se tanto as energias do capital quanto as

"

7 As frases em italico referem-se a “palavras de ordem
ouvidas nas ruas durante as manifestacoes, e recolhidas
por via da consulta didria de diversas postagens coletivas
ou individuais do Facebook.
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melhores possibilidades de supera-lo. Elas ndo sdo
tdmulos, mas arenas. Af se d4 o choque principal
entre dois projetos para a humanidade”.

Também é comum entre esses “novos” movi-
mentos o papel das redes sociais na comunicagio e
visibilidade, servindo de ferramentas de organiza-
¢do, mobilizacgao e difusdo dos protestos. Por outro
lado, as redes contribuiram para uma rdpida expan-
sdo territorial das acdes e uma descentraliza¢do da
luta (Alves, 2012). O espago cibernético e o espago
urbano interagem mutuamente, e as redes oferecem
a oportunidade para pessoas que nunca se movi-
mentaram nesse sentindo de participar do processo.

“Da seguranca do ciberespago, gente de toda a
idade e condicdo se atreveu a ocupar o espaco
urbano [...] reclamando seu direito de fazer a his-
téria — sua histéria — em uma demonstragdo da
consciéncia de si mesmo que sempre caracterizou
os grandes movimentos sociais” (Castells, 2012,
p. 20 — tradugdo nossa).

A auséncia de uma lideranca unica e formal
assim como uma autonomia politica e ideoldgica
também caracterizam esses protestos (Castells,
2012 e 2013; Harvey et al., 2012). A propdsito des-
sa “nebulosidade” ideoldgica, Slavoj Zizek (2012,
p. 18) afirma: “Sim, os protestos realmente criam
um vazio — um vazio no campo da ideologia hege-
monica...”. Segundo ele, os manifestantes sabem
as respostas e ndo as perguntas. Alves (2012, p.
35) se contrapde a essa tese ao defender que a es-
pontaneidade e a liberdade ideoldgica sdo a forca
desses movimentos:

“Simultaneamente, vislumbramos a crise do pensa-
mento critico corroido pelo pds-modernismo e neo-
positivismo. No caso do continente europeu, ber¢o
do iluminismo ocidental, essa crise intelectual-moral
¢ dramadtica. Na medida em que renunciou, em sua
maioria, a critica radical do capitalismo a titulo da
crenca na possibilidade do ‘capitalismo ético’ capaz
de articular bem-estar social com interesses de acu-
mulacdo de valor, a inteligéncia europeia hoje, com
honrosas exceg¢des, encontra-se Como 0s personagens
divagantes do romance Ensaio sobre a Cegueira,de
José Saramago”.

Originalmente, o autor se referia ao fendmeno dos
“novos” movimentos na Europa, mas isso também
pode ser aplicado a outros contextos geopoliticos. So-
bre a realidade que pretendemos analisar — o Brasil
— nos parece que o compromisso da classe politica
local também € com o capitalismo ético. Alids, essa
impossibilidade do “capitalismo ético”” de cumprir os
seus designios teve um papel fundamental na explo-
sdo de protestos do pais. Exemplos indicadores dessa
crise sdo os gritos dos manifestantes que denunciam
a“compra’ do pais pela Fifa e a forma como a cidade
volta as costas aos seus cidadaos.

Os protestos brasileiros que agitaram o pais
durante esse periodo ocorreram em diferentes tem-
pos, espacos e dinamicas: na forma de passeatas que
caminhavam por pontos estratégicos da cidade; na
mobilizacdo ocorrida através das redes sociais pela
internet; ou nas ocupacdes que expressavam e mar-
cavam no espago, tanto fisico quanto simbdlico, a
tensdo presente entre os interesses dos megaeven-
tos e os interesses dos habitantes da cidade.

0 BRASIL PARA 0S BRASILEIROS

Ao invés do legado prometido, especialmente
no que diz respeito a habitacdo e ao transporte, o
que se verifica durante a realizacdo dos megaeven-
tos € a violag@o® ou ameaca do direito a moradia
por conta das remocdes e execucdes das obras para
a Copa nas cidades-sede, assim como gastos exor-
bitantes em obras de mobilidade urbana ndo s6
direcionadas para dreas ja beneficiadas nas cidades
como também pouco eficientes para atenuar o caos
do transito urbano.

Diferentemente da dindmica efémera dos me-
gaeventos, no sentido de que sdo programados para
acontecerem num determinado espago e tempo, as
ocupacdes tém um tempo de mais longa duragdo,
porque sdo lutas histéricas no Brasil e permanece-
ram como um problema depois da Copa. Lugares
de luta, violéncia e resisténcia, elas irrompem a
programacgdo da Copa e o planejamento da cidade
para os “de fora”. As ocupagdes persistem e con-
trariam a forga de atuacdo dos megaeventos. Elas

8 Os comités populares de acompanhamento da Copa e das
Olimpiadas produziram dossiés, ao longo de todo esse
processo, que podem ser acessados no Portal Popular da
Copa (http://www.portalpopulardacopa.org.br).
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evidenciam as contradigdes existentes entre o es-
paco criado e imaginado para as cidades-sede dos
megaeventos — registrado nos videos publicitarios
mencionados anteriormente — e o espaco ocupado
pela populacdo habitante da cidade e impactada
pelas obras.

Em Salvador, destaca-se a situacdo do bairro
Saramandaia’®, uma ocupac@o popular no centro
da cidade, localizada justamente onde estd pre-
vista a implantagd@o da Linha Viva pela prefeitura
de Salvador. A obra consiste na construcao de
uma via expressa pedagiada, que fard conexdes
rodovidrias de diversas regides e que privilegia
o transporte privado, uma vez que nio permite o
uso da rodovia por parte de transportes coletivos.
Para a sua execugdo se faz necessdrio a remo-
¢do de mais de 3 mil pessoas que vivem ali,
isso para dar lugar a uma obra de mobilidade
urbana privatizada.

Ja no caso de Belo Horizonte, tém destaque as
ocupagdes do Isidoro, que abrigam aproximada-
mente 8 mil familias e uma comunidade remanes-
cente quilombola. O terreno € alvo de especulacdo
imobilidria cujo projeto visa a construcao de um
bairro de classe média na regido — inicialmente
chamado de “Vila da Copa” —, que estd localizada
no Vetor Norte, novo eixo de desenvolvimento do
cinturdo metropolitano da cidade. Além dos in-
teresses econdmicos, o local contém ainda enor-
me drea verde, repleta de nascentes e mata nativa
preservada. O movimento “Resiste Isidoro”" visa
a apoiar a luta contra a intengdo de despejo das
ocupacdes Rosa Ledo, Vitéria e Esperancga, na re-
gido do Isidoro.

Diferentemente das ocupacdes de Salvador e
Belo Horizonte, que de alguma forma conseguiram
resistir as investidas de remocéo por parte do po-
der puiblico, no Rio de Janeiro, a Aldeia Maracana'!
foi expulsa do prédio do antigo Museu do Indio,
depois de duas acdes violentas de reintegracdo de
posse por parte do Batalhdo de Choque do Estado
do Rio de Janeiro. Chama-se a atencdo para o fato
de que o prédio do museu ocupado pela aldeia in-
digena esté localizado nas imediagdes do estddio
Mario Filho, mais conhecido como Maracana. A
intencdo do governo do estado, no inicio, era de
demolir o prédio, inativo ja hd mais de trés déca-
das. A propriedade ocupa cerca de 1.600 m? ¢ daria

lugar a construg¢@o de um estacionamento para a
Copa do Mundo.

Da remocao violenta no Rio de Janeiro nos
voltamos a uma outra no Recife, que amplia as
possibilidades de entendermos os movimentos de
ocupagdo de espacos da cidade impactada pelas
intervengdes dos megaeventos. Nossa proposta é
terminar essa parte do texto com o movimento
“Ocupe Estelita”'? organizado para impedir o
avanco do Projeto Novo Recife, que pretende ser
feito na drea do Cais José Estelita, préximo ao cen-
tro historico da cidade de Recife. O projeto, que
propde um novo complexo imobilidrio, hoteleiro
e comercial na orla da cidade, foi aprovado em
2012, sendo imediatamente rechacado por varios
setores da cidade.

O movimento #OcupeEstelita convoca a todos
para ocupar o cais, conformando um outro tipo de
acdo, onde a cidade é chamada a lutar por sua ima-
gem. Aqui temos uma reimaginagao as avessas cons-
tituida pela resisténcia as imagens de cidade que os
megaeventos tentam impor. A aceleracdo econdmica
prometida pelos megaeventos impacta a imagem da
cidade, o Recife da natureza integrada ao urbano e
da harmonia entre o passado e o presente prometidas
aos turistas que aqui viessem ver a Copa.

CONSIDERACOES FINAIS

A participag@o popular nas decisdes (segun-
do o modelo Barcelona) e o papel que cabe aos
habitantes das cidades tornadas mercadoria pelos
megaeventos sao acdes programadas sem um efe-
tivo exercicio da cidadania e sem possibilidades de
critica as propostas apresentadas. E se voltarmos
a pensar no intenso esforco publicitdrio no senti-
do de reimaginar a cidade, veremos um discurso
publico, que tem maior intensidade no momento
do planejamento, desenho e na constru¢ao de um
espago comemorativo, mas que ndo tem garantias
de manter a mesma intensidade por um espago de

9 Ver https://sites.google.com/site/plbsaramandaia.
10 Ver https://www.facebook.com/resisteisidoro.
11 Ver https://www.facebook.com/ALDEIATAMOIO?fref=ts .

12 Ver: http://www.ocupeestelita.com.br/
pagina-exemplo; https://www.facebook.com/
MovimentoOcupeEstelita?fref=ts.
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tempo mais longo. Ao se inscrever na cidade no-
vos discursos e funcdes para a producido de uma
imagem distinta de outras, para atrair os “de fora”,
o que se produz € um descolamento da histéria e
da memodria locais. Os megaeventos produzem um
estado tempordrio, um rito, uma espécie de ceri-
monia, onde cada participante ndo tem status so-
cial ou posi¢do, e sim um papel a cumprir, um ator
com fungdo e roteiro definidos, j4 que € obrigado
a seguir as formas especificas de conduta mediada
pela estrutura do evento.

O Plano de Promog¢do do Brasil para a Copa
do Mundo de 2014, citado na primeira parte deste
artigo, diz que seu objetivo principal é “alinhar
as acdes promocionais, garantir uma mensagem
unica”. Essa a¢do comunicacional procura integrar
todos os discursos em torno da transformagao ur-
bana da cidade gerada pelos megaeventos. A re-
organizagdo urbana passa pela promocgdo e pela
publicidade da transformacao na infraestrutura,
j& a reimaginacdo € conformada pelas campanhas
que marcam os tracos distintivos e atrativos.

Entre os novos atributos que o plano entendeu
como importantes para agregar valor a reimagina-
¢do do Brasil, estavam “a estabilidade da democra-
cia e da economia, o desenvolvimento com justica
social, o esforco de sustentabilidade e a cultura de
paz e tolerancia”.

Essa ndo foi a imagem alcancgada e veiculada
para o mundo como simbolo do esfor¢o dos “de
dentro” para os “de fora”. Mas, ao final da Copa, a
jornalista Astrid Prange, correspondente da Deuts-
che Welle no Brasil, publica um texto'® com o titulo
“A Roupa Nova do Rei Fifa”, em que diz que a
Fifa ndo esperava ser levada ao banco dos réus no
Brasil ja que desmereceu o pais o tempo todo da
preparacdo da Copa e agora era a entidade espor-

13 Ver: http://www.dw.de/opinido-a-roupa-nova-do-rei-
-fifa/a-17766622.

tiva que estava sendo acusada de corrup¢do por
causa da venda de ingressos. Prange afirma que
“h4 um ano, milhdes de pessoas foram as ruas no
Brasil para protestar contra a corrup¢do. A raiva
era dirigida ndo s6 contra o préprio governo, mas
também contra a Fifa”.

Interessante notar que a jornalista destaca
as manifestacodes, as acdes das ruas, mas en-
tende os protestos apenas como anticorrupg¢ao.
Mas o importante € a imagem que ela ressalta
de que o Brasil saiu do lugar. Nao nos para-
metros dados pelo plano de promog¢ao, mas no
sentido de romper com um dos maiores proble-
mas apontados para a realizagdo de uma Copa
da Fifa: a corrupgdo.

Esse € um atributo importante, a consolidag@o
da imagem internacional brasileira, mas nao fun-
cionou para os “de dentro”, que estavam as voltas
com as corrupgdes das obras de mobilidade urbana
e das reformas dos estadios de futebol transforma-
dos em “arenas modelo Fifa”. Como a Fifa ¢ for-
temente ligada a acusacdes de corrupgdo, acabou
que essa imagem deslizou para dentro e se agregou
a dos governos e construtoras, formando o caldo
que veio a tona durante as elei¢des presidenciais
ao final de 2014.

A mensagem nacional destacada pelo Plano
de Promocdo, “vamos celebrar nossas conquistas
e demonstrar nossas capacidades”, acabou produ-
zindo o sentido de convocacdo de uma parcela da
populagdo que ndo abriu mao dos avangos con-
quistados e foi as ruas pedindo mudangas maiores
e mais efetivas. Uma parcela que ocupou espagos
da cidade como forma de garantia do “direito a
cidade” e acabou por nos mostrar que alguns mo-
vimentos surgiram e refluiram, mas que aqueles
que sdo histéricos nas lutas urbanas permanece-
ram, criou novas potencialidades, ocupando outros
espacos que ndo sé os de moradia e ampliando
nossas possibilidades de lutas e resisténcias.
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