EDUCACAOQO, TELEVISAO, PESQUISA.

RENaTO ALBERTO T. D1 Dio

Duas posighes antagdnicas tém sido tomadas por escritores e
educadores no curso da breve histéria da televisdo. De um lado, entre
os que viram na televisfio um instrumento prejudicial, Norman Cou-
sin, editor do “Saturday Review of Literature”, afirmou que “sain do
tubo da televisdo tamanho assalto contra a mente humana, ataque to
avassalador contra a imagnagdo, tal invasfo contra o bom gosto a
ponto de serem superados os males causados por qualquer outro meio
de comumnicagio, com exce¢iio do cinema ou do radio” (12). Com
semelhante viruléncia, um relatério publicado pelo Banco Real do
Canadi incluiu este pardgrafo:'“A televisio deturpa nossa imagem do
mundo ao limitar nossa oportunidade de selecionar e isolar as cousas
a que devamos drigir nossa atengfio. Crescemos acostumados a mais
estranha das justaposi¢Bes: o sério e o trivial, o cOmico e o tragico. ..
Eis ai um colapso de valores, uma fantasia de efeitos que lembra os
destrogos deixados por uma tormenta” (12).

E provével que os mesmos individuos ndio subscrevam hoje suas
préprias afirmagbes feitas ha pouco mais de vinte anos. Afinal de
contas, nfio é a prépria vida um misto de sério ¢ trivial, de cbmico e
trigico? Por que responsabilizar a televisdo por imitar ou reproduzir
a realidade?

De outro lado, Pollack, da Universidade de Nova York, procla-
mou com entusiasmo que a televisdo se constituiu “na maior oportu-
nidade para o avango educacional desde a introdugdio do tipo mével”
(7). No mesmo sent.do, Burnes qualificou a televisio como “o mais
poderoso instrumento desde a invengfio da imprensa hd quinbentos
anos” (7).

Mais uma vez o julgamento correto estard contido na frase prover-
bial: in medio virtus. Desde que usada com critério, a televisdo pode
ser um meio altamente educativo. O que a faz boa ou ma nfio € sua
prépria estrutura mas o emprego que os seres humanos fazem dela.
O problema ético nfio emana das cousas materiais, uma vez que €
funcdo especifica da mente humana, Qualquer me.o, assim como
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qualquer expressdio artistica, ndo é moralmente desejavel ou moral-
mente condendvel em si mesme. Como observou Croce, dizer que a
arte é imoral seria tdo absurdo quanto classificar um retdngulo como
indecente.

Em outras palavras, moralidade é uma dimens&o humana. De-
pende da intengdo do individuo: ndo repousa em cousas externas. Da
mesma forma, a televiséio € tio boa ou tdo ma quanto os seres huma-
nos decidirem fazé-la. E, a despeito das ondas de reprovagio, parece
que os homens n#o tém feito da televisio um instrumento maléfico.
Poderia ser melhor, mas, mesmo assim, tem sido Gtil come entrete-
nimento ¢ educagio.

O LUGAR DA TELEVISAO NA INSTRUCAO

1. Sob o ponto de vista cognitivo, Schramm (11) diz ser “claro
que a instrugfio pela televisdo tem sido usada com maior éxito na
escola primiria do que na escola secundaria ou nos “colleges”, como
alids se depreende da seguinte tabela:

TV mais  Ausén¢iade Dif. TV menos

Eficiente  Significativa Eficiente N

% % %
Séries 3-9 33 56 i1 203
Escola Secunddria 13 63 24 20

“College” 3 84 13 100

Algumas disciplinas — Mateméatica, Ciéncias e Fstudos Sociais
— tém sido ensinadas pela televisdo com melhores resultados do que
outras — Historia, Humanidades ¢ Literatura.

2, No que diz respeito 3s atitudes para com a televisdo, os
alunos do curso fundamental pensam, tipicamente, que aprendem mais
nas aulas televisadas, ao passo que os alunos da escola secundaria e
do “college” tém suas davidas,

As criangas do primdrio encaram as aulas pela televisio com
maior entusiasmo do que os estudantes secundarios, enquanto que os
alunos do “college” nfo tém opinifo formada e, quando a tém, se
mostram desfavoraveis.

Os dados coletados levam a crer que a atitude tende a ser espe-
cifica 2 matéria e aos professores. Em Jefferson County, Kentucky,
quase 100% das criangas preferiram o estudo televisado de ciéncla ao
estudo convencional, mas menos do que a metade preferiu “Estudos
Sociais” pela televisio. Numa ampla amostra da “Southwestern In-
diana High School” os alunos emitiram as seguintes opiniGes:
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Gostam Aula Pensam Aprender
Televisada mais pela TV N
% %
Governo & Sdcio-Economia 66,0 40,3 1016
Histéria dos E . U.A. 58,8 52,0 1866
Geometria 37,1 24,5 207
Ciéncias (Junior High) 72,1 69,3 3805

Estudantes de Norfolk declararam gostar mais de ciéncia pela
TV, e gostar menos de geometria pela TV, do que em aulas convencio-
nais,

As atitudes dos estudantes podem ser representadas por uma
tendéncia linear: sfo mais favoravéis a disciplinas em que a demons-
trago é mais importante {ciéncias naturais e arte), menos favoraveis
a disciplinas em que sfo importantes a interagio aluno-professor, a
discussdo em classe e eXercicios (estudos sociais).

Em certo nimero de escolas secunddrias, diferengas surpreenden-
tes em atitudes foram observadas em seccdes diferentes do mesmo
carso televisado, diferengas que pareceram imputdveis apenas aos
professores. Em conclusfo, um grande nimero de elementos estra-
nhos 4 TV entram na formacio de atitudes em relagfio a instrugdo te-
levisada. '

3. Quanto ao dominio psicomotor, é de se registrar que edu-
cacdo fisica, educagiio de motorista e datilografia tém sido ensinadas
com eficiéncia através da televisio nas escolas.

4. [Em nossa opinifio, mais do que perguntar se a televisfio pode
ser empregada para ministrar cursos inteiros ou mesmo curriculos com-
pletos, deveria indagar-se que fungdes especificas ou operagdes podem
ser mediadas pela televisdo a fim de garantir 0 méximo incentivo ao
aprendizado académico (3).

A aceitar-se, por exemplo, a estrutura da inteligéneia de Guil-
ford, o aprendizado ‘de cada uma das habilidades tedricas resultantes
do cruzamento de processos, produtos e conteiidos poderia ser tes-
tado, comparando-se instrugiio convencional e televisada.

Qutra posstbilidade seria a de apurar a eficiéncia da televisio em
apresentar modelos para imitag#o, em transmitir informac8o figurativa,
simbdtica ou seméntica, em induzir uma at'tude mental, em promover
ou enscjar produtividade, em prover modelos para o aprendizado de
atitudes, em facilitar integragdo da personalidade.
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Hé toda uma ampla drea a ser explorada pela televisio em cada
um dos especificos segmentos ou aspetos da aprendizagem de habi-
lidades.

TELEVISAO E ENSINO INDIVIDUALIZADO.

A avaliagio das potencial dades da televisdio, em sua fungio de
regular e distribuir informagao, exige teorias ¢ principios orientadores.
Ao mesmo tempo, ndo se pode perder de vista a individualizagfo da
instrugdo, que pode ser alcangada através de duas abordagens: a)
uma ampla variedade de materiais ser.a mantida i disposigio do
corpo discente de modo que qualquer classe ou individuo pudesse
ajustar-se ao nivel e ao ritmo apropriado: cada subgrupo usaria seleti-
vamente os estimulos e os recursos de acordo com suas preleréncias;
b) seriam organizadas classes homogéneas de alunos. De um lado,
variedade de instrugfo; de outro, homogeneidade de audiéncia.

A variedade de instrug@o serd atingida na medida em que aumen-
tar a produtividade. Treinando especialistas na produgéo, direclio ¢
transmissdo televisada, serd oferecido ma.or nlmero de materiais de
modo que cada grupo ou ind.viduo possa ver satisfeitos seu interesse
particular ou sua curiosidade.

A contraparte serd a homogeneidade de audiéncia, que é, antes
de mais nada, um problema administrativo. Esses grupos homogéneos
poderfio ser organizados por nivel de aprendizado, Q.I., interesse,
sexo, idade e assim por diante.

NATUREZA DA PESQUISA REALIZADA.

As pesquisas efetuadas sobre o impacto da televisfio nas crlan-
¢as podem ser classificadas como ex post facto. Em outras palavras,
néo se trata de estudos experimentais, uma vez que os autores néo co-
megaram por controlar uma ou mais varidveis de modo a predizer uma
ou mais varidveis dependentes.

Quando se diz, por exemplo, que as brilhantes observacdes e
anélises do comportamento neurdtico, feitas por Freud, se incluem
nessa categor.a, ndo se quer negar a indiscutivel importincia de sua
contribui¢ao, mas se pretende apenas deixar claro que suas conclu-
sbes ndo foram estabelecidas cientificamente. Sua teoria é “pés-ditiva”
e nio “preditiva” como deve ser uma pesquisa experimental.

O mesmo acontece com as assertivas de Schramm, Himmelweit,
Furu ¢ Shayon. Suas explicagies fazem sentido de seu ponto de
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vista, mas acham-se expostas a mutos tipos de eiro, entre os quais
a seleclio “a posteriori” dos fatores do fendmeno a ser explicade. O
perigo de improprias e errdneas interpretagbes em pesquisa ex post
facto decorre, em parte, da plausibilidade de muitas explicagdes de
eventos complexos.

Nio podem ser tiradas concluses validas de uma pesquisa, a me-
nos que o tratamento experimental seja arbitrariamente aplicado 2
um grupo de individuos e arbitrariamente negado a outro. Em outras
palavras, a amostragem casual é essencial. A despeito das tentativas
de emparelhamento (“matching™) para assegurar a comparabilidade
do grupo experimental e do grupo de controle, ndo hi meio de elimi-
nar os correlatos adventicios da auto-selegéo.

As mencionadas invest'gacGes, todavia, sfo iteis, nfo porque pro-
vem uma relagdo causal, mas enquanto levantam vérias hipdteses que
poderdo ser testadas empiricamente no futuro.

Também muitos dos estudos da televisfio instrucional nfo tém
sido experimentais, porquanto nfo partiram de uma hipdtese espe-
cifica. O motivo basico pelo qual ndo podem ser acolhidos como uma
legitima identificagdio dos efeitos da televisdo instrucional reside na
circunstincia de que tais pesquisas possam estar confundindo corre-
lagdo com causagéio.

N&o obstante, as pesquisas ex post facto tém pelo menos a van-
tagem de rejeitar algumas hipdteses errdneas, embora nZo possam
confirmar as corretas. Por exemplo, se um questionirio mostrar que
os espectadores assiduos sdo mais agressivos, ndo se sabe se sfio agres-
sivos porque assistem 4 TV ou se assistem & TV porque sfio agressi-
vos. Mas se os resultados mostram que nfo hd criancas dotadas de
criatvidade entre os espectadores assiduos, é razodvel presumir que
a televisdio ndo desenvolve criatividade e que as criancas criadoras
ndo gostam de TV. E ambas as pressuposi¢des parecem sustentiveis.

FALTA DE CONTROLE

A tese de que as criangas assistem A televisdo porque estdio a
procura de uma vilvula de escape ou de uma identificacio de status
¢ plausivel e pode ser verdadeira. Mas ndo ¢ o resultado necessdrio de
premissas das pesquisas até aqui realizadas. Mesmo que sejam ver-
dadeiras, essas explicagbes nZo poderiam ter sido rejeitadas, porque
nio se estabeleceram meios objetivos e experimentais de pd-las &
prova,
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A falta de controle tem residido no fato de que nfo se providen-
ciaram meios de festar a validade da hipdtese. Como se pode saber
quando uma crianga estd recorrendo a televisdo para fugir de outros
problemas? Como se pode saber que as criangas responderam corre-
tamente ao questiondrio? Ainda que tenham dito o que supunham ser
a verdade, € possivel que outros motivos subconscientes tenham de-
terminado a resposta.

Tome-se o caso de criangas em busca de apoio. Ouiras varidveis
concomitantes, como, por exemplo, & rejei¢io pelo pais, podem ter
sido a causa real de ambos os fatos: assistir 4 televisdo e necess.tar
de apoio.

COLETA DE INFORMAGCAO.

Uma vez que a maioria dos estudos em instrugdo televisada tem
sido surveys, seu objetivo parece ter sido mais exploratdrio do que
explanatério. O que lhes deve ser creditado é o esforgo piomeiro
bem como a riqueza de informagdo coletada. Ap6s uma fase inicial
em que predominou a obtenciio de dados quantitativos, j4 é tempo
de subtilizar os processos de investigagio, enfrentando os problemas
com menor ambigdo, de um lado, e técnicas mais precisas, de outro.

Na medida em que a pesquisa continuar formulando v4rias per-
guntas ac mesmo tempo, correra o risco de nfo responder a nenhu-
ma corretamente. Submetendo a teste uma hipétese por vez e decom-
pondo um especifico problema em pequenos segmentos, consegu.r-se-4
maior controle e emergirdo conclusGes mais cientificas.

Ainda uma vez & o caso de lembrar, entre as regras ditadas por
Descartes, a recomendacdio de partir do simples para o complexo. O
primeiro passo tem que ser a andlise. N3o sendo possivel remover
de uma sd vez a carga representada pela complexidade do proble-
ma, a preocupagdo bisica ¢ primeira do pesquisador deve ser a de
dissecar o problema em conceitos mais elementares.

EFEITOS DA TELEVISAO

Como o demonstra o excelente sumdrio apresentado por Schramm
(11), as pesquisas educacionais j4 comegaram a atacar dreas separa-
das a fim de identificar os resultados cognitivos, afetivos e psicomo-
tores da televisio instrucional.

Exemplos dessa prom’ssora tendéncia sio as tentativas de me-
dir até que ponto o ensino pela TV, comparado com a instrugiio con-
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vencional, alcanca melhores resultados em aprendizado, em aumen-
to de vocabuldrio, em desenvolvimento de atitudes, em produgio
de estabilidade emocional, na criagdgo de habilidades psicomotoras.,

Foram comparadas também diferentes modalidades de instru-
gdo televisada: prelegdo pela TV, discussdo pela TV, entrevista pela
TV e painel pela TV. Pesquisas sobre duragio otima de demonstra-
¢80 e segmentos de prética, imagens em movimento versus imagens es-
taticas, “embelezamentos” pictoricos e auditivos versus apresentagdo
pura ¢ simples do material, imagem color.da versus preto-e-branco,
apresentacBes narradas versus didlogos foram levadas a efeito com
filmes educativos de modo que seus reultados parecem validos para
a televisdo. De qualquer forma, seria 1til validar tais estudos com
o emprego da felevisdo.

No que fange 4 televisfio comercial, podem ser salientados dois
efeitos principais: efeitos de deslocamento, que decorrem essencial-
mente do tempo gasto pelo espectador diante do video; e efeitos do
conteido dos programas.

Quanto 2 relagfio entre TV e leitura, sabe-se que, quando os
aparethos comegaram a ficar ao alcance da populagio de Nova York,
a circulagio de livros das salas de leitura para criangas da Biblio-
teca Piblica de Nova York caiu de 2.810.255 em 1949-50 para
2.696.313. O resultado foi uma perda de 113.492 (1).

A partir de entdo, a circulagio comecou a subir. Mas as ci-
fras sdo de certa forma enganadoras. Se se considerar o fndice de
crescimento da populagio e o aumento das matriculas escolares, pa-
rece ter havido uma tendéncia para a estabilidade no tempo gasto com
leitura.

Contudo, nao hé nada de errado com o menor nimero de livros
consultados por criangas ou mesmo por adultos. Se compararmos o
aparecimento da TV com a invengéo do aeroplano, o fato de que
hoje um menor niimero de pessoas viaja de trem ou por mar é aceito
naturalmente. Pela mesma razdo, é natural que se leia menos, por-
quanto podemos aprender pela TV muitas cousas que estdvamos acos-
tumados a aprender através de material impresso.

TELEVISAO E PESQUISA.

Vale a pena salientar alguns dos aspetos pelos quais a televisdo
pode ser um fator capaz de contr’buir para tornar a pesquisa mais
valida e precisa, 20 remover a margem de erro envolvida no experi-
mento,




— 150 —

No que se refere a significancia estatistica, trés observagdes de-
vem ser feitas:

1. Muitas vezes nfo se apura diferenca significativa por causa
da falta de sensibilidade ou precisdo dos instrumentos de medida ou
da complexidade da situagho experimental.

2. De outro lado, supondo que sejam obtidas precisio e vali-
dade, é preciso ter em menie que a difercnga estatistica € a con-
digio necessdria mas n#o suficiente para sustentar a hipétese de que
os efeitos de um instrumento foram constatados em termos priticos.

Isso significa que, mesmo quando se apure diferenga estatistica,
pode ser anti-econdmico ou invidvel mudar uma instrugfo, uma vez
que o alto custo pode ser desproporcicnal ao pequeno benefico cor-
respondente. Esse fato acha-se intimamente relacionado com o pro-
blema da medida. Se a medida for altamente véilida e precisa, uma
pequena diferenga no desempenho mostrard diferenga estatistica, ao
passo que uma grande diferenga permanecerd oculta por instrumentos
imperfeitos.

3. De qualquer forma, pressupondo-se precisio da medida ¢
conirole das varifiveis estranhas, uma pesquisa que mostre d.ferengas

nfo significativas entre instrucio televisada ¢ ensino convencional re-
veste-se de um significado importante.

Sendo, como &, a televisdo suscetivel de duplicagio para muitas
platéias ao mesmo tempo, pode ser uma solugéio parcial para a falta
de professores, através da mmdanca dos termos da relacio professor-
~aluno. Em outras palavras, uma vez gue a TV pode ensinar ¢ — ©
que € mais importante — pode atingir mais pessoas, um maior nimero
de estudantes pode ser ensinado, mantendo-se constantes as varidveis
professor e desempenho.

TELEVISAO COMO INSTRUMENTO DE PESQUISA.

1. Como um objeto de experimentagfio controlavel que pode
gerar descobertas de pesquisa, a televisdo possui uma caracteristica
importante que a distingue de outros métodos on processos de ensino.

Os fatos gerados pela TV sfo suscetiveis de reprodugiio no
sentido de que podem ser repet'dos, como no caso do video-tape,
ou duplicados em vérios locais aoc mesmo tempo,

Porque a televisdo constitni uma coisa ou produto tangivel, deve
ser evitada a equivoca tendéncia a coisificd-la. Contudo, essa pro-
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priedade de “concregdo” ou “coisidade” tem consequéncias importan-
tes no que se refere & constincia, especificidade e suscetibilidade de
reprodugdo, capazes de aumentar o controle experimental.

Quando se testam as propriedades de um método ou processo de
instrugfio, pode-s¢ controlar o estimulo experimental através da te-
levisio a um ponto raramente possivel em outras circunstincias. Por
exemplo, a varidvel professor pode ser controlada pela televisdo,
porquanto a prelegio pode ser reproduzida de forma constante, a
despeito de outras variagdes eventuais nas condi¢des e no contexto de
sen uso. Se o mesmo professor tentar dar a mesma aula varias ve-
zes, os estimulos serZo menos compardveis um ao outro. Havendo,
como hi, muitas var.dveis complexas em pesquisa educacional, essa
constancia ensejada pela TV diminui a margem de varidncia do erro.

Quira consequéneia da suscetibilidade de reprodugfio do ensino
televisado € o fato de que sua produgio envolve menor ntimero de
pessoas do que a implementagiio de processos ou métodos através de
instrutores “face a face”. O grupo de produtores da televis&o instru-
cional € menos disperso geograficamente e ma's acessivel do que os
professores individuais. No caso da TV, h4 wma produgiio numa opor-
tunidade de forma que, apés incutir no pequeno grupo de produtores
os objetivos a ser atingidos, a instru¢fo serd replicavel em muitos lu-
gares ao longo de um perfodo de tempo indefinido.

Em termos de retorno provivel do investimento, € o caso de se
reconhecer maior prioridade & pesquisa sobre as propriedades con-
troldveis do ensino televisado do que & pesquisa sobre métodos ou
processos abstratos de instrucfo,

Quanto ao confrole da varidvel dependente, a medida, descrigiio
¢ avaliacio da resposta do aluno torna-se mais facil pela televisfio,
porquanto o pesquisador pode observar um v.deo-tape quantas vezes
necessitar.

Se o processo de instrugdo envolve o treino de uma capacidade
minima de respostas, a observagiio dos passos intermedidrios pelo
préprio aluno é crucial para que possa perceber seus préprios erros
¢ melhorar seu desempenho. E esta a técnica usada no micro-ensino.

Na orientagdio ou aconselhamento, a observacio da interagio do
orientador ¢ do orientando € extremamente Gtil para que os estudantes
possam infernalizar os processos basicos de conduzir o didlogo.

TELEVISAO E MEDIDA.
Os meios de comunicag@io t8m contribuido significativamente para
a medida do comportamento humano complexo. Testes de lapis e




— 152 —

papel, que dependem predominantemente de estimulos simbélicos, ra-
ramente ddo conta de mais do que a metade da varidvél num critério
que envolva comportamento complexo.

Os métodos ¢ materiais dos testes tradicionais cobrem apenas
alguns dos muitos fatores complexos que influem no comportamento -
humano, uma vez que nfo empregam as espécies de estimulos necessa-
rios a causar comportamentos que correspondam s condutas comple-
xas tipicamente usadas na validagdo.

Shalock, Beaird e Simmons (1964) sustentaram que “a predigfio
do comportamento humano complexo ocorrerd, somente se os estimulos
dos testes refletirem a complexidade da situagiio que provoca o com-
portamento a ser predito”, acrescentando que “palavras e/ou simbolos
sdo incapazes de refletir, real'sticamente, tal complexidade”. Esti-
mulos que correspondam de perto a situagBes reais deveriam consti-
tw'r-se em preditores mais eficientes porquanto (a) provocam respostas
mais semelhantes s da vida real e (b) colocam 2 disposiciio dos instru-
mentos de medida maior nimero de fatores que afetam o comporta-
mento complexo (4),

Filmes ¢ programas de televisio tém sido empregados como
meio de apresentar estimulos mais complexos e mais fiéis em situa-
¢Oes de teste. Os resultados tém demonstrado progressos draméaticos
sobre os métodos tradicionais na medida de comportamento com-
plexo. Entretanto, o progresso na metodologia da medida depende de
outros fatores que n#io a adequagfo dos estimulos do teste. Conside-
ragBes sobrs planos de pesquisa, estabelecimento de critérios compor-
tamentajs externos apropriados ¢ elaboracdo de modelos teéricos tteis
s80 todos essenciais & melhora dos processos e instrumentos de medi-
da. De qualquer forma, é inegdvel a importincia da contribuicdo de
filmes, quinescopios e video-tapes na apresentaciio de estimulos mais
complexos e realistas, com o que se abrem novas perspectivas na
medida dos objetivos educacionais.

Jack V. Edlng diz (4) que pesquisas ¢ atividades que envolvam
meios de comunicagio {(a) auxiliaram a definir objetivos educacionats,
(b) contribufram para a andlise e criagio de meios capazes de pro-
duzir comportamentos de aprendizado, (¢) utilizaram as respostas
dos alunos para subtilizar e desenvolver experiéncias educativas mais
previsiveis, (d) salientaram a necessidade de estratégias didaticas
especificas na colimagio de dados objetivos e (e) forneceram melho-
res condigbes de se determinar se os objetivos educacionais foram
ou ndo atingidos.
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EFEITOS A LONGO PRAZQ DA TELEVISA4O.

Talvez as questbes mais importantes que os cientistas sociais
levantaram n#o possam ser esclarecidas através de estudos de curto
alcance.

Se compararmos a leitura de uma histéria com a sua apresenta-
clo pela televiso, as diferengas residem no fato de que o leitor pre-
cisa construir a imagem dos personagens e do ambiente, bem como re-
produzir mentalmente os sons, ao passo que os espectadores recebem
os estimulos visuais e sonoros. De outro lado, o livro descreve explicita-
mente pensamentos e sensagbes interiores, enquanto que a televisfo
mostra, através da expressdo ¢ da imagem, indicios externos do que
ocorre no intimo do personagem. Quais sdo os efeitos de tais dife-
rengas em criangas crescendo sob uma influéncia predominantemente
impressa ou predominantemente visual? As criancas mais exposias
ao video se tornam mais ou menos visualmente criadoras do que as
criancas familiarizadas com a palavra impressa? Mais ou menos ca-
pazes de penefrar nos pensamentos e emog¢Ges de outras pessoas?

Pesquisas recentes sobre o desenvolvimento das criangas visam
3 criatividade bem como 3 nogfo tradicional de inteligéncia. Ambos
os conceitos acham-se Igados & classe social ¢ ao estilo cultural de
vida. Qual o papel dos vérios meios de comunicagdo na tarefa de
auxiliar os pais a transmitir a seus f.lhos seus valores e suas qualifica-
¢oes?

Tais perguntas ndo podem ser esclarecidas por estudos a curto
prazo.

SUGESTOES PARA PESQUISAS FUTURAS.

Os estudos de longo alcance fazem prever resultados mais esti-
mulantes, porquanto deveriam explicar fatos mais compreensivos e
cruciais. Seria, por exemplo, uma contribuigio significativa para o
conhecimento do ensino pela felevisdo descobrir se a televisiio (a)
aumenta a passividade das criangas; (b) bloqueia a capacidade de
pensamento abstrato; (¢) desenvolve a sensibilidade e o gosto estéiico;
(d) aumenta o poder psicoldgico de inter-relacionamento humano,
e assim por diante.

Contudo, as conclusdes dessas investigacdes poderiam ser postas
em davida em termos do niimero de varidveis estranhas que possam in-
terferir nas observagbes a longo prazo. Histéria, maturagio, regres-
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sdo, mortalidade sfio algumas das possiveis explicagBes das diferengas
apuradas.

Por essa razio, no estigio em que se ¢ncontram as ciéncias do
comportamento, seria o caso de se dar preferéncia & micro-pesquisa.
Em outras palavras, as investigagbes deveriam tentar decompor um
problema em pequenas unidades de comportamento limitadas a bre-
ves periodos de tempo.

Estudos experimentais deveriam ser efetwados com o fim de
responder a perguntas especificas como estas:

a) Quais as contribuicBes peculiares que a TV pode oferecer
ao processo de ensino?

b) Que caracteristicas e habilidades humanas podem ser desen-
volvidas mais efetivamente através da televisdo?

¢) Até que ponto a TV é capaz de promover independéncia na
técnica de resolver problemas e de apresentar fatos?

d) Que tipo de criangas (excepcionais, menos dotados, mé-
dios ou superdotados) tira maior proveito da televisdo?

e} Ha qualquer interagfio entre instrugfio pela TV e certo tipo
de professor de modo que possam obter juntos um melhor resultado,
que nem a TV nem o professor seriam capazes de obter separadamente?

f) Quais s8o os resultados afetivos imputaveis a uma exposigiio
maior A televisfio?

g) Por quanto tempo os estudantes de qualquer idade respon-
derdo com sufic’ente motivagdo ao ensino pela televisio de modo a ter
bom aproveitamento?

h) Quais as interagdes do ensino pela televisio usadas em co-
nexdo com outros processos de instrugio?

Algumas das pesquisas levadas a efeito recentemente ja tenta-
ram esclarecer vérias dessas indagagdes.
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