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Resumo

O turismo cinematografico € um segmento do merdadstico, no qual o turista viaja
motivado a conhecer um local apés té-lo visto egurah producdo audiovisual, em especial,
no cinema. Essas producdes podem ser filmes milss&eriados ou as novelas. Nesse
sentido, o objetivo geral do artigo € apresent@otencial da cidade de Niterdi-RJ para o
desenvolvimento do turismo cinematografico. Ostolge especificos sdo: destacar a relacéao
entre o turismo e o audiovisual, apresentar a eiddd Niter6i como um destino
cinematogréafico; e construir um catédlogo de locag@pie contemple os atrativos que
expressam a identidade da cidade. A metodologiaistonde um levantamento de atrativos
turisticos da cidade; levantamento de informac@sesestes; e visitas aos locais para a
realizacdo do registro fotografico e observacaoresqimssiveis locacdes para producdes
audiovisuais. Como principal resultado dessa psagtem-se a catalogacédo dos atrativos da
cidade organizados na forma de um catalogo de desaccujo objetivo € apresentar o
potencial para produgéao audiovisual que a cidade te

Palavras-chave: Turismo Cinematografico; Turismo Cultural; Niterdipcacdes de filmes;
Audiovisual.

Abstract

Film tourism is a tourist market segment in whiblk tourist or ‘set-jetter’ travels to know a
site after seeing it onscreen, often after seeimg & movie.These productions are commonly
cinematographic films, miniseries, TV shows or soppras. Accordingly, the objective of
this research is to present the potential for tleeelopment of the film tourism in the city of
Niter6i, Rio de Janeiro. The specific objectiveg @0 highlight the relationship between
tourism and audiovisual productions; to present ¢itg of Niter6i as a film destination and
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build a locations catalog that features the toudstttractions that represent the identity of
the city. The research methodology consists ofarekeabout the tourist attractions of the
city; collected information of those places; andfdgraphs of them displaying their potential
as possible locations for audiovisual productiom&Tmain result of this research is the
cataloging of the city’s touristic attractions ongized as a locations’ catalog, which aimed to
present the potential for the city’s audiovisuabguction.

Keywords:Film Tourism; Cultural Tourism; Niteroi; Film lodans; Audiovisual.

Resumen

El turismo de cine es un segmento del mercadotizojsen el turista viaja motivado para
conocer un lugar después de haberlo visto en cugdqyroduccion audiovisual,
especialmente en una pelicula. Estas produccionedgn ser miniserie, peliculas, comedias
o telenovelas. En este sentido, el objetivo gerdebhhrticulo es presentar el potencial de la
ciudad de Niter6i-RJ para el desarrollo del turisnmnematografico. Los objetivos
especificos son: poner de relieve la relacion emtrd¢urismo y audiovisual; presentar la
ciudad de Niter6i como destino de cine; y constuuircatalogo de ubicaciones, cubriendo
los atractivos que expresan la identidad de la adidLa metodologia consistio en una
encuesta de las atracciones turisticas de la cipdadecopilacion de informacion sobre
ellas; y el sitio de visita para llevar a cabo elgistro fotografico y hacer comentarios sobre
posibles ubicaciones para producciones audiovisialgl principal resultado de esta
investigacion, ha sido la catalogacion de atrace@srde la ciudad organizados en forma de
un catalogo de localizaciones, cuyo objetivo es @aaonocer el potencial de la produccién
audiovisual que tiene la ciudad.

Palabras clave:Turismo de Cine; Turismo Cultural; Niteréi; Locadiciones de peliculas;
Audiovisual.

1. Consideracdes Iniciais

A segmentacdo de mercadona area de turismo é umd@ntda mundial e o turismo
cinematografico se desponta como um segmento entergievido ao sucesso na divulgacédo e
promocéao de um destino turistico por meio da préowgexibicdo de filmes ou qualquer outro
produto audiovisual. Assim, 0 processo de segm&otae mercado “[...] consiste em um

grande grupo que é identificado a partir de suafef@ncias, poder de compra, localizagéo
geografica, atitudes de compra e habitos de cosimikares” (KOTLER, 2000, p.278).

No turismo cinematografico os turistas sdo conlsc@mbmoset-jetterstermo designado para
0s vigjantes motivados a conhecer locais que aemvcomo locagdo para alguma producdo

audiovisual, seja ela um filme, série de TV ounagsmo uma novela (NASCIMENTO, 2009).
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Dessa forma, optou-se por estudar o potencial gisdi@ que a cidade de Niter6i-RJ possui
para este segmento com a proposta de criacdo deatftlogo a partir dos atrativos que a
cidade tem, delimitados pela Prefeitura da cidapes possam ser usados em producdes
audiovisuais e propde-se que este documento sima am banco de dados para produtores,
diretores e demais interessados em locac¢des daipioni

A relevancia da producdo deste artigo € visiveimmglida em que este segmento € uma
tendéncia no turismo e observa-se um potenciahand® desenvolvido na cidade de Niteroi.

O objeto de estudo esta localizado na regido seidest3 km da cidade do Rio de Janeiro,
possui atrativos naturais e culturais diversos ppaeriam ser levantados para a criacao de
um catdlogo cuja finalidade € a de mostrar as pilidsides existentes nesses locais para

producdes audiovisuais.

Para a comunidade local da cidade, o desenvolvor@atnovas producdes audiovisuais e,
consequentemente, do segmento turistico em question ser uma futura oportunidade de
emprego, pois quando existem producdes audiovissaicidade, mao-de-obra local é

requisitada pela producdo. Sendo assim, € interesparceber o quanto a comunidade local
pode ganhar com esse segmento. A viabilidade prdésta a partir da facilidade em coletar

os dados de analise, sendo possivel encontrafcamatdes em diversos sites pela Internet,
até mesmo com as préprias entidades politicas @s patidades responsaveis por alguns

desses atrativos.

O turismo cinematografico € um campo de estudateae meio académico. Esse fato deve-
se porque esse tipo de segmentacdo é mais novautyas segmentacdes e somente ha pouco
tempo estdo sendo desenvolvidos estudos paraficladaie avaliar sua importancia para os
destinos turisticos. Tendo em vista esse pensaertmtou-se 0 seguinte questionamento:
em que medida o turismo realizado na cidade podaligersificado com a proposta do
turismo cinematogréfico, diante do seu potencigh padesenvolvimento de novas producdes
audiovisuais e a utilizagdo das producdes que f@nforealizadas, sendo estes atrativos

turisticos intangiveis do municipio?

Partindo desse questionamento, 0s seguintes postespforam levantados: a cidade de
Niteroi possui potencial para este segmento, pa@iénainda ndo é desenvolvido na cidade e
supde-se que algumas das producdes que sao fpiiasd® sao suficientemente expressivas

para gerar fluxo turistico para a cidade ou saalidas como a cidade do Rio de Janeiro ou
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ndo se sabe se essas producdes geram movimestcdueim virtude da falta de informacdes
nesse aspecto. Entende-se que a formatacdo dordegmaecidade podera aumentar o fluxo

de turistas.

O objetivo geral deste estudo é destacar o polesheiurismo cinematografico para a cidade

de Niterdi, destacando algumas locacdes estragqgisa possam demarcar a identidade do
municipio, bem como o desenvolvimento turisticalo©s objetivos especificos séo: realizar
um estudo sobre a relacédo turismo e cinema comadidade de se conceituar o tema no
mundo e no Brasil, entendendo esse segmento cdevamée para o desenvolvimento de

localidades turisticas;apresentar a cidade dediitemo um destino audiovisual do Estado; e
finalmente, construir um catalogo de locacbes gossa servir como base de dados de
informacdes dos atrativos que contribua para futaacdo de producdes audiovisuais e 0

consequente desenvolvimento do turismo cinematiograé cidade.

A escassez de referencial tedrico sobre o turismentatografico em Niterdi fez com que a
metodologia do presente artigo seja classificadaocexploratéria. Segundo Ada Dencker
(1998) esse perfil de pesquisavisa a familiarizagdm o fendbmeno ou conseguir nova
compreensao deste. Foi a primeira vez que uma igasgocadémica para esse segmento foi
realizada na cidade de Niterdi com o objetivo dmliaar e catalogar, dentro das regides
turisticas da cidade, os atrativos naturais e/twrais que podem servir ou que ja serviram
como locacao para producdes audiovisuais e estinulrismo cinematografico para a

cidade.

O inicio da pesquisa foi com base no levantameiiiofrafico com o tema turismo
cinematografico. Foram estudados autores, artigestificos, documentos oficiais que
abordavam os temas citados. Essas informacdes faeasnpara construcao teorica do projeto
de pesquisa, a partir dos conceitos trazidos peltsres. Ada Dencker (1998) afirma que
toda a pesquisa requer uma fase preliminar de t@wvemto e revisao da literatura existente
para elaboracdo conceitual e definicdo dos maed&os.

A pesquisa de campo consistiu em um registro fafagr feito nos principais atrativos da
cidade de Niter6i, com base em um estudo de demtmidapela Universidade Federal
Fluminense em parceria com a Neltur, cujo objefiwoa caracterizagcdo do fluxo e da
demanda turistica do destino Niteréi (NELTUR, 2Qid&ntificando o perfil do turista que

visita a cidade. Portanto, é entendido que osiaigmtitados pelos turistas na pesquisa sao
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agueles que retratam a identidade de Niterd6i, logoatrativos de maior potencial para o

segmento estudado.

Finalmente, o presente artigo foi estruturado daisée forma: em um primeiro momento foi
feita uma abordagem tedrica dos conceitos de torutiural e turismo cinematografico, em
seguida, transpde-se a cidade de Niterdi paraaléotrcontexto do audiovisual, a partir da

descri¢do do processo de criagdo do catélogo dedes para a cidade.

2. Turismo Cinematografico e sua Vertente Cultural

Antes de abordar o turismo cinematografico € nécigsam primeiro entendimento acerca do
turismo cultural e para tal € apresentada uma bdedmicdo trazida pelo Ministério do

Turismo que o define como um segmento que:

[...] compreende as atividades turisticas relaclasa vivéncia do conjunto
de elementos significativos do patriménio histérgcoultural e dos eventos
culturais, valorizando e promovendo os bens masezianateriais da cultura
(BRASIL, 2010, p.15).

O turismo cultural como segmento percussor dgrwipossui algumas tipologias especificas
gue surgiram em virtude de uma demanda exigidatia gas diferentes formas de expresséo da
cultura que geraram uma motivacéo diferente nastasr(BRASIL, 2010, p. 17). E o caso do
turismo cinematografico, segmento derivado a paatiturismo cultural “[...] por considerar em

sua esséncia recursos audiovisuais intrinsec@aalarcultura” (BRASIL, 2010, p. 23).

Outro argumento que sustenta que a raiz desse stgme turismo cultural € que “[...] os
filmes, documentarios, programas e seriados deufidnam como difusores da cultura, das
paisagens e dos valores sociais das regides e m#ssnpaises onde foram produzidos”
(BRASIL, 2007b, p.4). A relacdo que existe entieiismo cultural e o cinematografico € o
fato dos turistas buscarem monumentos e locaisiralitiente relevantes, enquanto que o0s
turistas do segmento cinematogréafico buscam tandsses marcos, mas que os facam fazer a
ligacdo entre o local e cena vista no filme (TAN2812, p. 13).

O turismo cinematografico € um segmento que lidetalnente com recursos audiovisuais,
pois SA0 esses recursos que originardo as prodagdésvisuais que irdomotivar diversos

turistas em suas viagens. Essas producdes podeiimes, seriados de TV, novelas, entre
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outros. Para este artigo serdo considerados ag€sgsptincipalmente as novelas, produto

audiovisual amplamente consumido pelo mercadolenasi

Sabe-se que o audiovisual influencia espectadovegaaem. Em 1998, os filmes vistos para
além de objetos de diversao e discussao tambémiamdias pessoas a se deslocarem para
conhecer as locacdes que foram vistas na telangenai (RILEY; BAKER; VAN DOREN,
1998, p.919). Porém, “[...] apenas recentemente ssgmento de negocios passou a ser

amplamente explorado em varias regiées do mundaS@GIMENTO, 2009, p.12).

Dessa forma, o turismo cinematografico constituitse segmento recente no mercado
turistico, e ainda mais no meio académico. E urmsetp novo e uma area pouco examinada
do turismo (TANJA, 2012, p. 14) e seu estudo emeesg relativamente em seu inicio
(HUDSON; RITCHIE, 2006). Em se tratando de defieg0 Nascimento (2009, p.12)
argumenta que o termaneturisme@ utilizado pelos italianos, enquanto que os images
definiram comoscreentourismeos estadunidenses commvietourism Todavia, todos 0s
termos fazem referéncia a um segmento que se baseidsitacdo as locagbes onde sdo

produzidos filmes cinematograficos e séries teleass

Ainda nessa questdo, o Ministério do Turismo desleeu em 2007 um estudo em parceria
com o Instituto Dharma, cujo resultado foi uma pigib intitulada “Estudo de sinergia e
desenvolvimento entre as industrias do turismodioaisual brasileiras” (BRASIL, 2007a)
no qual sdo abordadas algumas questdes fundaméatakkacao existente entre o audiovisual
e o turismo. Além disso, esse estudo apresentaséna de estudos de caso do segmento,
mostrando os beneficios que o turismo cinematagrafiouxe para alguns paises. Traz
também algumas orientacdes estratégicas para oviddenento do segmento. Nesse estudo,
esta presente, ainda, uma cartilha com o titulortii@a do turismo cinematografico
brasileiro”, cujo principal objetivo é apresentasegmento atrade turistico, além de propor
algumas orientagdes de seu desenvolvimento. Airadecartilha, encontram-se algumas
definicbes bésicas da temética de turismo e cinéea, como a definicdo do seu tipo de

turista. De acordo com a cartilha,

[...] o desejo do expectador de viver as emocdsds g transportar para 0s
cendarios retratados na tela grande € tanto queigte eaté um segmento de
turistas que viajam para as paisagens que servepam@ de fundo de
filmes: sdo os chamadest-jetterd BRASIL, 2007b, p. 3).
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A definicdo apresentada pelo Ministério do Turisttaz consigo a classificacdo quanto aos
turistas desse segmento, conhecidos caabjetters. Nesse caso, 0s turistas viajam
motivados a conhecer aqueles locais que eles verammma producédo audiovisual, podendo
ser filmes, seriados ou até mesmo as telenovedaa, @ caso do Brasil.Nascimento (2009),
conforme jA mencionado, afirma que set-jetterssdo fas de filmes, programas de TV, mas
inclui também os leitores de livros famosos e estgsitos viajam pelo planeta em busca das
locacdes onde foram realizadas as producdes igsraraudiovisuais. Com isso, a proposta
principal do turismo cinematogréafico € de levartasstas aos locais onde foram filmados

seus filmes prediletos.

Os turistas do segmento desejam fazer a ligacde enteal e o imaginério por meio dos
locais reais que funcionam como ligacdes simbdlieae o mundo real e o mundo
imaginario (ROESCH, 200%pudlrANJA, 2012, p.14). Cabe ressaltar que a definicéo
proposta aos turistas do segmento ceetgetterssomente foi encontrada em publicagcdes do
Brasil, como a Cartilha do Ministério do Turismo a obra Cineturismo (2009) do
Nascimento, ndo sendo encontradas referéncias ssbeetermo em publicacbes de lingua
estrangeira. Para essas publicacdes internaciaraigjristas do segmento sdo designados

apenascomo turistas cinematogréficos.

Macionis (2004), por sua vez, apresenta uma débnde turismo induzido por filmes com

base no momento da pds-modernidade no qual asattiadade se encontra. Ela afirma que:

[...] este novo nicho de turismo definido refereassema experiéncia pos-
moderna de um lugar que foi retratado em algumadatle representacéo
midiatica. Ou seja, uma experiéncia altamente petsada e Unica para
cada individuo baseado em sua prépria interpretag@msumo de imagens
midiaticas” (MACIONIS, 2004, p. 87).

Beeton (2005, p.9) expande a definicdo incluinddefiicéo a televiséo, video e o DVD. A
inclusdo desses outros produtos na definicdo expbc pelo fato do filme poder ser
reproduzido e comercializado de diversas maneiram aliversos canais, incluindo a TV,

gerando um efeito em longo prazo da sua influéncia.

O turismo induzido por filmes engloba ainda, duadentes: o turismo induzido por filmes
on-locatione off-location Segundo Beeton (2005, p. 43), o termmelocationé utilizado para
especificar o turismo praticado em locais onde sguaticulares ou elementos de filmes e

séries de TV sao filmados. Seguindo o raciocinigrmooff-locationé proposto para o caso
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de atragOes turisticas que sdo construidas pagafiessexclusivamente. Essas podem ser
visitas guiadas em estudios de filmagendHd#dywood ou entdo os parques tematicos com
atracoes de filmes como os parquedJdaversalem Orlando e na Califérnia ou os d&ney
World, em Orlando @isneylandem Anaheim, na Califérnia (EUA). A diferenca prirdiad
entre oon e off-location € que o primeiro se baseia em locais reais, EE#tes que nao
foram criados a partir de produgdes audiovisuaiguanto que o segundo, séo locais criados
com uma proposta ja delimitada para esse uso, jausg® estudios com cenarios e cidades

cenograficas.

A Scotland’sNational Tourism Organisatiatefine ofilm tourism (turismo cinematografico,

em traducdo livre) como um ramo de negdcios no gsalisitantes sdo atraidos para uma
area através da histéria de um filme ou por meiexgesicdo de um determinado local num
filme ou televisdo, enquanto isso, turismo induzido filmes € um termo amplo no qual os

turistas viajam para um destino apds té-lo vistauem tela antes (TANJA, 2012, p.14).

Ainda na questdo da motivacdo, Macionis (2004 ufazestudo especifico sobre a motivacao
dos turistas cinematograficos. Afirma que existe@s ttipos desses turistas: o turista
cinematografico por acaso, o0 turista cinematografjeral e o turista cinematografico

especifico. No primeiro caso sdo os turistas goreapaso, estdo num destino que foi exibido
num filme, no segundo caso sao turistas atraids ya destino por causa de um filme, e
que participam das atividades do segmento enquandestino, e por ultimo, no terceiro caso
sao os turistas que procuram, ativamente, locasetps viram em filmes. Para cada um dos
casos existirdo motivacdes especificas que irdar atentro do individuo de modo a fazer

com gue ele escolha um destino cinematogréfico.

Finalmente, pode-se perceber a variedade de teogias que existem para defini-lo, porém
independentemente do termo que se utilize todaestehe 0 mesmo objetivo: sdo adotados na
definicAo de um segmento no qual os turistas s@&ddas ou estimulados para um destino
apos té-lo visto em alguma tela, seja ela a telgrema ou a tela da televisao de sua sala, por
meio das midias digitais compactadas (DVD/Blu-Ray) pela tendéncia mundial crescente,
que € a exibicdo de conteudo audiovisual €neaming ou seja, por meio de sites e
aplicativos que reproduzem filmes, séries, novelédeoclipes e shows pela internet de
acordo com o interesse do publico ou ainda o satem demand,popularizado pelas
operadoras de TV a cabo ou satélite que garantess@¢mediante pagamento, na maioria

dos conteudos) de acordo com o interesse e temgploedte.
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Assim, independente da forma de visualizacdo ddubos audiovisuais, destaca-se que no
presente artigo o termo turismo cinematogréafic& seradotado, pois se busca seguir um
padrdo apontado pelo proprio Ministério do Turismmo que se referem as segmentacdes
turisticas e por acreditar que essa definicdo baglodas as formas possiveis discutidas pelos

autores.

E grande a discuss&o em torno dos conceitos sdbresmo cinematogréafico, mas é chegado
um momento em que € preciso delimitar quais sabeogficios desse segmento para um
destino turistico. Em linhas gerais sdo trés osdga principais beneficios: o primeiro deles é
o fato dos filmes aumentarem a atencdo do turisienatografico; aumento do apelo do
destino; e finalmente, contribuicdo para a viahtie do turismo no destino (RILEY; VAN
DOREN, 1992, p. 269). Assim, esses trés fatoreoestterligados, ou seja, a partir do
momento em que o turista tem sua atencao elevadeelagéo a um destino visto em um
filme, automaticamente o destino passa a se tona@s atraente para ele, e dessa forma a
possibilidade do sujeito visitar os locais que sam de cenarios reais se torna maior, mais
tangivel. Além disso, os filmes podem reduzir peolds de sazonalidade, uma vez que a
locacdo pode ser usada como atrativo ao longo doean qualquer clima (BEETON, 2005).

E valido também argumentar que mesmo na alta tesdpaw turismo cinematogréafico pode
ser pertinente, especialmente se as loca¢cbesdeaisna cidade forem locais distantes dos
atrativos turisticos tradicionais, gerando assina umelhor distribuicdo dos fluxos turisticos

na localidade visitada.

Outro aspecto positivo é o fato de tanto os filfosema) como a televisdo possuirem apelo
socioecondmico mundial, aumentando potencialmenbase de visitantes (SCHOFIELD,

1996). Mesmo apos o lancamento de um filme, o ester pelos locais exibidos em uma
producao audiovisual pode continuar motivando ftugle turistas, tornando-o um segmento
resistente (HUDSON; RITICHIE, 2006, p. 388). Poréngdo depende de planejamento da
destinag&o para se apropriar dessaexposi¢éo. Wmlaervado por Riley; Van Doren (1992)

€ que apos a exibicdo de um destino num filme, mend de turistas aumenta e, o mais
interessante € que, mesmo com quedas de visi@ndssum tempo, ele continuara com um

ndmero maior de visitantes a0 momento anterioraaexgosicdo do destino num filme.

A publicidade e a propaganda estdo em todos oselsiga momentos da vida do sujeito,
estimulando o consumo de uma diversidade de predinioluindo os turisticos. E nesse

sentindo que o marketing de cidades inova ao exptmn filmes a exposi¢cdo de um destino
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turistico, pois ao visualizar uma localidade nmé| no conforto de uma sala de cinema ou
em sua propria casa, o turista esta livre de gealgloqueio, estando apto a experimentar as
atracoes sem a carga das publicidades tradiciqmegms e assim, podera absorver a
mensagem de maneira mais efetiva. As mensagerenpgesnos filmes “[...] s&o memoraveis

o suficiente para capturar a atencdo e manterevesge das pessoas que nédo podem viajar
imediatamente” (RILEY; VAN DOREN, 1992, p. 267). Asensagens nesse caso, Sd0 0S
desejos que poderdo aflorar apds a visualizacadedtino num filme, e esse desejo pode
perdurar no individuo por bastante tempo até gadérelmente consiga atingir sua vontade e

conhecer o local que ele outrora vira num filme.

3. Niteroi como Destino Cinematografico

Niteréi € um dos 92 municipios que compdem o EstkdBio de Janeiro. Fundada em 1573,
0 municipio possui atualmente uma area de aproxdmaedte 134 mil km2 e uma populagéo
estimada em 494.200 habitantes, de acordo com assdio IBGE (2013). Faz parte de
Regido Metropolitana do Rio de Janeiro e esta ikadd a 13 km da capital (NELTUR,
2011). Em termos de acesso, existe a possibilidadmtrada por meio da ponte Rio-Niterai,
gue interliga a cidadeao Rio de Janeiro por sisteéenransporte rodoviario ou pelo sistema
de transporte maritimo pela Baia de Guanabarapaiaas. Outro acesso € pelas cidades
limitrofes: Sdo Gongalo e Marica. Possui importarstorica desde o periodo de descoberta

do pais, chegando a ser capital do Estado da Gai@nate o ano de 1974.

Atualmente, no campo do turismo, o municipio fa#gda Regido Turistica Metropolitana
no Estado do Rio de Janeiro que compreende aléen adehunicipio do Rio de Janeiro
(NELTUR, 2011, p. 6) e é considerada um dos desiimdutores pelo Ministério do Turismo.
Dessa forma, Niterdi esta localizada na regiacstioe de maior relevancia para o turismo

nacional e internacional do pais.

Possui uma oferta turistica expressiva, devidoaao da cidade ter tido um peso histdrico
para a regido na qual ela se encontra. Além digeesui 0 segundo maior conjunto

arquitetbnico projetado por Oscar Niemeyer, ficamdds somente de Brasilia. Segundo
informacgBes do site da Neltur, NiterGi possui aitoseus, oito praias da Baia e cinco praias

oceanicas, possui cinco fortes e uma fortalezaiocparques, sendo um deles, um parque
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estadual e 14 igrejas historicas. Possui aind&ogacinemas, ateliés, bibliotecas, centros

culturais, galerias de arte e diversas outras gpgédazer espalhadas pela cidade.

Tratando-se das producfes audiovisuais, Niterosgegve como locacdo para producdes
diversas, majoritariamente produ¢fes da Rede Gjaba responsavel pelo maior numero de
producdes rodadas na cidade, entre novelas e #ériessalém de coproducgdes de filmes e
documentarios. Dessas produc¢des, destaca-se afiBedtza Pura” (2008), na qual Niteroi e
suas belezas foram destaque em diversos momentus/dia, pois 0s protagonistas eram da
cidade. Nessa novela foram feitas cenas no MAC ierd\ na estacdo hidroviaria de
Charitas, no Solar do Jambeiro, transformado eanatb, no Museu do Inga, transformado
em escola, além de cenas aéreas da cidade. A &deagim hospital oftalmologico também
foi utilizada durante as gravacfes e na novelansisso papel de uma clinica de estética.
Outra producdo que teve Niterdi como locacéao foiimissérie “As Brasileiras” (2012), que
destinou um episddio inteiro dedicado a cidaderdinto, apenas algumas cenas foram
rodadas na estacdo hidrovidria de Charitas, sendoagmaior parte das cenas era aérea,
mostrando sobrevoo sobre os principais pontostito$s como o Parque da Cidade, o MAC

de Niteroi e as principais praias da baia.

Recentemente, a cidade também foi destaque emlmmn fiacional de grande repercusséo e
sucesso: “Minha mae € uma peca” (2013). O filme teenas rodadas em alguns locais até
entdo ndo mostrados em outras producdes, como pcCdenSao Bento e a orla da Praia de
Icarai. Além desses locais, o0s atrativos mais codbge da cidade também foram mostrados

em cenas aéreas.

A novela “Lado a Lado” (2012) também teve cenasdad em Niterdi, no Teatro Municipal
Jodo Caetano, onde foi feita uma apresentacao ahukicinicio do século XX e a novela
“Escrito nas Estrelas” (2010) gravou uma cena desgpmtacao de teatro no local. Uma cena
do filme “Tropa de Elite 2” (2010) foi gravada emna rua da cidade. O estacionamento da
empresa de energia elétrica da cidade e a rua @uweEaebso a esse estacionamento foram
usados para a gravacao de uma cena de tiroteanpersonagens do filme. O filme “Nosso
Lar” (2010) gravou diversas cenas do hospital matailacbes da Fortaleza Santa Cruz e
outras no MAC, a novela “Amor a Vida” (2009) gravalgumas cenas no MAC, na qual uma
personagem fazia um ensaio fotografico na rampaddguacesso ao museu. Na Fortaleza

Santa Cruz também foram rodadas cenas do fiimed#a@a Mae Joana 2" (2013).
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Houve gravacdo de uma cena de acidente de cari dentinel que liga os bairros de Icarai
e Sao Francisco para a novela “Amor Eterno Amof@1@). Em 2010, a novela “Avenida
Brasil” gravou algumas cenas na praia de ltac@agaseu entorno. Na cena foi retratada uma
festa que acontecia em algum local proximo a mrajosteriormente, uma das personagens
saia dessa festa pela praia de Itacoatiara. A ad$alve Jorge” (2012) gravou uma cena no
Solar do Jambeiro, onde uma das salas do palameteafisformada em um leildo turco e
também rodou algumas cenas na praia de Itacoat@nze ainda a novela “Joia Rara” (2013)

que teve algumas cenas gravadas nos Fortes de B@o Luis.

E perceptivelque a cidade de Niteréi ja possuirayexpressdo em termos de producio
audiovisual que ocorreram na cidade e foram regp@eis em aumentar a exposicao dela na
midia. Acredita-se que sua atuacdo dentro do segnueEnturismo cinematografico ndo €
expressiva, uma vez que a producdo audiovisualdd@e ainda € pequena e somando-se a
esse fato, ndo € possivel quantificar a existédeiduristas do segmento na cidade pela
caréncia de pesquisas de demanda que identifigssenperfil. E véalido destacar que durante
as pesquisas e contatos com a NELTUR, as informsatd@®producdes audiovisuais atreladas
ao turismo ndo sao aproveitadas para promocaai¢artdo municipio, ndo ha no site e nem
nos prospectos de turismo da prefeitura qualquecateou potencial para desenvolvimento

do turismo cinematogréfico.

4. A Construcdo do Catalogo

A pesquisa comecou a partir de um levantamentd@féito no site da Neltur, onde foram
encontrados todos os atrativos da oferta da cidaheseguida, o mesmo levantamento foi
realizado no site dRio Film Commission (RFC¥endo que somente as informagdes que néo
constavam no site da Neltur foram incluidas no nemmento final. Como critério de
definicAo para a entrada dos locais no catélogéinidee que, de todos os atrativos
levantados, constariam na lista somente os qumfalbmrdados numa pesquisa realizada pelo
curso de Bacharelado em Turismo da UFF e Neltur,28di. Essa pesquisa teve como
principal objetivo a caracterizacdo do fluxo e damdnda turistica do destino Niteroi
(NELTUR, 2011), identificando o perfil do turistaievisita a cidade. Portanto, € entendido
gue os atrativos citados pelos turistas na pes@disaaqueles que retratam a identidade da

cidade, portanto, os atrativos de maior potenced jp segmento estudado.
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Sendo assim, o0s atrativos que constam no cataBimgoos edificios do Caminho Niemeyer
(Teatro Popular, o Museu Oscar Niemeyer, o Mem&a@erto Silveira/ Centro da Memaria
da Histéria e da Literatura Fluminense, Centro tendimento ao Turista (CAT), Praca JK,
Centro Petrobras de Cinema e o Museu de Arte Caatmea (MAC), com destaque para o
Teatro Popular e 0 MAC, a estacédo hidroviaria daritds, o Museu do Inga, o Arqueoldgico
de Itaipu e 0 Museu Janete Costa de Arte Populagniplexo de Fortes da cidade, com
destaque para a Fortaleza Santa Cruz, as praibaial@ oceanicas, o Parque da Cidade, o
Parque Estadual Serra da Tiririca, os polos gad@tnaos, o Solar do Jambeiro, o Teatro

Municipal, o Campo de S&o Bento e o Mercado SaeoPed

Nas figuras a seguir, ha uma exemplificacdo dolagade atrativos turisticos e potenciais
locacdes de Niteroi, contendo seus referidos nomesgens, caracteristicas e informacdes
geraisque entraram no produto final, fruto do cafdlcompleto produzido por Oliveira
(2014), com a monografia intitulada “Luz, Cameraegi®entacdo: uma proposta de turismo
cinematografico para a cidade de Niter6i — RJ"eapntada para o Departamento de Turismo
da Faculdade de Turismo e Hotelaria da Universidaetteral Fluminense como requisito

final de avaliacédo do curso de Turismo.

Assim, tendo em vista apresentar alguns dos atgtiuristicos relevantes da cidade para
destaca-los como lugar com forte potencial pararsée locacdo as produgdes audiovisuais
No municipio optou-se por separar os atrativosurailt (figura 1) dos atrativos naturais
(figura 2). E valido ressaltar que no trabalho ngwéfico foram levantados 37 atrativos
culturais e 17 atrativos naturais, com isso, ttemalbbs com uma amostra de 18% dos
atrativos que foram inventariados com a finalidddedestacar a relacdo intrinseca entre o

potencial turistico e as loca¢des para productéisdauais.

Os atrativos culturais selecionados sdo bens addik com grande relevancia por compor
uma amostra do patriménio cultural niteroiensematie expor antigos palacetes como o0s
edificios do Solar do Jambeiro e Museu do Ingduincse a Fortaleza de Santa Cruz da Barra
com excelente vista para a cidade do Rio de Jandoave a inclusdo do Museu de Arte

Contemporanea e do Teatro Popular, ambos projefsdosrquiteto Oscar Niemeyer.

Rev. Tur. Andl., Sdo Paulo, v.27, n.2, p. 323-&4bsto, 2016 ISSN 1984-4867



TURISMO

Atrativos Culturais

Teatro Popular do Caminho Niemeyer.
Fonte: acervo pessoal.

Informagies Potencial audiovisual e Endereco e
turistico contato
O caminho Niemeyer compreende os | Local conta com espago | Av. Jomalista
edificios projetados pelo famoso arquiteto | amplo  para  gravagao, | Rogério Coelho
Oscar Niemeyer. Inicia na regido central da | possui edificagdes diversas | Neto, smo -
cidade, onde estio o Teatro Popular, o | que podem assumir varios | Centro.  Tel.:
Museu Oscar Niemeyer, o Memorial | papéis, além de sua | 2611-1462.

Raoberto Silveira/Centro da Memoria da
Historia e da Literatura Fluminense e o
Centro de Atendimento ao Turista. Em
seguida, encontra-se a Praca JK e o Centro
Petrobras de Cinema e, finalmente, o Museu
de Arte Contemporanea — MAC.

localizagdo no centro da
cidade, que permite facil
acesso ¢ tem uma bela vista
para a cidade do Rio de

Janeiro.

Museu de Arte Contemporinea. Fonte:
acervo pessoal.

O MAC ¢ um museu em formato circular
que recebe obras contempordneas ¢ estd
localizado no bairro da Boa Viagem. O local
¢ bastante conhecido pelo seu design, sua
localizagao e pelo arquiteto que o projetou.

Local conta com espago
amplo para gravagdes além
de vista para a cidade do
Rio de Janeiro.

Mirante da Boa
Viagem, s/no -
Boa  Viagem.
Tel.: 2620-2400
/2620-2481.

E um palacete portugués do século XIX, em
perfeito  estado de conservagdo, cujas
caracteristicas  arquitetonicas demonstram
toda a austeridade burguesa daquela época,
com o uso de azulejos portugueses, madeira
importada da Europa, entre outros elementos
(NITEROL 2013b).

Apresenta espagos amplos
todos repletos de elementos
que fazem referéncia ao
luxo da época em que foi
construido.

Rua Presidente
Domiciano, 195
- Sao
Domingos.
Tel.: 2109.2222
/2109.2223.

O museu foi a antiga sede do governo na
¢época em que Niteréi foi capital do Estado do
Rio de Janeiro. Atualmente é composto por
obras que revelam a identidade politica e
artistica fluminenses. O palacete apresenta
caracteristicas arquitetonicas marcantes que
remetem ao periodo de construgio dele.

O espago permite diversas
apropria¢des, por possuir um
pequeno jardim privativo ¢ a
propria estrutura do museu,
que ainda preserva a antiga
estrutura do periodo em que
servia de sede.

Endereco:  Rua
Presidente

Pedreira, 78 -
Ingd. Telefones:
(21) 2717-2893 /
2717-2919 /

2717-2903.

Fortaleza de Santa Cruz da Barra. Fonte:

acervo pessoal.

A fortaleza estd localizada no bairro de
Jurujuba, no ponto mais extremo da cidade
em diregdo a cidade do Rio de Janeiro ¢ ainda
¢ uma unidade militar ativa. Possui
caracteristicas marcantes da  arquitetura
militar, apresentando celas, armamentos,
canhdes e outros elementos representativos
dessa dimenséo.

Por ser um local militar, o
espago permite apropriages
nesse sentido, além de
apresentar um amplo espago
aberto com vista para a
cidade do Rio de Janeiro e
também para Niterdi.

Enderego:
Estrada  Eurico
Gaspar  Dutra,
s/m® - Jurujuba
Tel.: 2710-2354.
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Figura 1:Amostra de atrativos culturais com suas respecinfasmacdes que serviram para
compor o catalogo de locacdes a partir dos atrsatiwasticos de Niteroi.

Fonte: Elaboragéo propria.

Os atrativos naturais selecionados para essa agestrsao predominantemente as praias do
municipio, com destaque para a Praia de Icarapultalo Sossego e da Boa Viagem. Foi
incluido também o Parque Estadual Serra da Tirireando este uma Unidade de

Conservacao com expressiva variedade de faunaee riliivas e presenca de comunidade
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tradicional. Os atrativos naturais em questao, ymasvistas para paisagens naturais com

marcante geomorfologia e visao privilegiada pactelade do Rio de Janeiro.

Atrativos Naturais

Praia de Icarai. Fonte: acervo pessoal.

Informagaes Potencial audiovisual e Enderego e
turistico contato
A praia de Icarai talvez seja a praia mais | Por ser uma praia urbana, | Avenida
conhecida da cidade. Localiza-se no bairro | permite uma variedade de | Jornalista
de mesmo nome na regido sul de Niteroi. E apropriagdes para o | Alberto
uma praia urbanizada, onde o banho ndo ¢ | audiovisual. E uma praia | Francisco

frequente devido principalmente a poluigio.
Ainda assim, a extensao da praia ¢ bastante
utilizada pelos moradores para pratica de
esportes no dia-a-dia.

extremamente ativa, onde
acontecem diversos eventos
& ¢ intensamente
frequentada pela populagdo
para pritica de exercicios,
principalmente.

Torres - Icarai.

A praia de Itaipu, localiza-se no bairro de
MESIO nome ¢ Possui uma composicao mais
tradicional, com a comunidade pesqueira que
vive proxima a praia. Além disso localiza-se
ao lado da praia de Camboinhas, cujo acesso
pode ser feito através da travessia do canal
entre ambas as praias na maré baixa.

E uma das praias mais
tradicionais da cidade, na
qual a populagao local de
pescadores tem
participagdo ativa na praia.
Dessa forma, as
apropriagdes também sdo
diversas.

Estrada
Francisco  da
Cruz Nunes,

12893 — Itaipu.

A praia do Sossego estd localizada do bairro | Permite uma apropriagio | Rua

de Camboinhas, na regido ocefnica da | de um visual paradisiaco, | Desembargador
cidade. Ela se encontra entre duas outras | principalmente pela sua | Nicolau Mary
praias, Camboinhas e Piratininga. Possui | localizagio, suas dguas | Junior =
uma pequena extensdo de terra ¢ uma visdo | cristalinas e diferentes tons | Camboinhas.
bucolico. O acesso ¢ feito por meio de uma | de verde.

pequena trilha.

A praia da Boa Viagem é uma das praias da | E uma praia que possui um | Avenida  Alm.

bafa de Niterdi e possui uma ilha com mesmo
nome. Além disso, a praia possui como plano

visual incrivel, permitindo
visdo tanto de Niteroi, com

Benjamin Sodré
- Boa Viagem,

Parque Estadual Serra da Tiririca.
Fonte: acervo pessoal.

Niter6i e ¢ uma unidade de conservagdo. Em
Niter6i, o PESET abrange o Costio, de onde é
possivel ter uma vista de toda a praia de
Itacoatiara ¢ também das praias de
Camboinha, Piratininga e ao fundo ¢ possivel
ver a silhueta da cidade do Rio de Janeiro.

parque ¢ o Costio, uma
montanha, cujo acesso ¢
feito através de uma trilha.
De la também ¢ possivel ver
as praias de Marica. O local
¢ uma imersdo de natureza e
permite uma ambientagdo de
mata nativa.

de fundo 0 MAC. Ela possui uma extensdo de | destaque para a orla urbana | Niter6i - RJ,
450m e sofre agdo da maré alta ¢ baixa, sendo | da cidade, passando pelo | 24210-390.
possivel chegar a ilha da Boa Viagem a pé, | MAC  inclusive, como
quando a mar¢ ¢ baixa. também a visde do Rio de
Janeiro e seus principais
pontos turisticos.  Outro
- bonus  dessa praia ¢ a
Praia da Boa Viagem. Fonte: acervo pessoal existéncia de uma ilha.
F Este parque estd no limite de mais dois | Do lado de Niteréi, a | Enderego
municipios: Sdo Gongalo ¢ Maricd, além de | principal  utilizagio  do | (Centro de

Atendimento ao
Visitante): R.
das  Papoulas,
173-309 -
Itacoatiara.
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Figura 2:Amostra de atrativos naturais com suas respedtif@snacoes que serviram para
compor o catalogo de locacdes a partir dos atratindsticos de Niteroi.

Fonte: Elaboragéo propria.
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Vale ressaltar que todos os locais foram visitjdosografados e informacdes referentes ao
contato e endereco foram levantadas. Além disgojras informacdes histéricas de alguns
desses atrativos e proposicdes de possiveis aggdps que esses locais poderiam servir para
producdes audiovisuais para constar no catilogo fie locacdes da cidade de Niterdi sédo
descritas no catalogo.

Contudo, a construcdo desse catalogo representdampartante passo no desenvolvimento
do turismo cinematografico em Niterdi. Nele est8atrativos que reproduzem a identidade
da cidade e suas possiveis apropriacfes para ieslagdiovisuais. Além disso, sua propria
existéncia e construcéo evidenciam o seu poteparal 0 segmento em questao e visa sair da
sombra da cidade do Rio de Janeiro, mesmo quessigj@ presente no horizonte da vista a
partir de Niteroi, porém, tendo a identificacdordonicipio e ndo o entendimento como uma
mera extensdo da cidade carioca. Desta formazagib do catdlogo como um produto
divulgador orientara produtores e cineastas comitintde captar novas producgfes para
cidade, ampliando inclusive o catalogo de locagidNiteroi, existente na pagina &

Film Commission (RFC)

6. Consideracdes Finais

Entendendo a segmentacao turistica como um novimearde desenvolvimento do turismo
mundial, percebe-se o turismo cinematografico camo segmento recente que estad em
expansdo em diversos paises. A principal discusg@# permeia esse segmento esta
relacionada a motivacdo desses turistas em conmes@s destinos. Diferentemente da
maioria dos turistas, aset-jetterssdo motivados a conhecer destinos por meio da E&o0s
desses locais em producdes audiovisuais, tais cfimes, minisséries, as novelas e outros,

aproximando da realidade brasileira.

Alguns beneficios podem ser percebidos a partisadlesposicdo de atrativos por meio de

producdes audiovisuais, como por exemplo, a pdisiide de diversificacdo do interesse do

3 Locais nos quais foram feitos contato presencipbeemait Fortaleza de Santa Cruz da Barra, Solar do
Jambeiro, Forte Sdo Luis e do Pico, Caminho Niemeaydluseu Janete Costa de Arte Popular, o Museu do
Inga e o Parque Estadual Serra da Tiririca (PESETggistro das imagens foi feito em setembro de20

4 No endereco eletronico drio Film Commissioré possivel hoje encontrar 14 locacdes. Essa agdplia
recente, tendo em vista que no ano de 2013, qufandoiciada a pesquisa referente as locacfes,tazas
apenas trés. Disponivel em: http://www.riofilmcoresion.com/all-locations. Acesso em: 12 nov. 2015.
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fluxo turistico na alta ou baixa temporada, tenalovésta que os turistas cinematograficos vao
buscar a identificacdo das locacdes e atrativastizos exibidos em filmes, séries, novelas e

outras, fazendo com que haja um turismo pautagaudmvisual.

Voltando a questdo problema deste artigo, poddigmaa que, com base nos resultados
obtidos, a cidade de NiterGi possui capacidade s@rgificar o seu turismo a partir da

formatacdo do turismo audiovisual e cinematografestentado pela variedade de atrativos
que podem ser usados como locagao na cidade,etascoes que ja ocorreram em diversos
desses atrativos, algumas de grande expressaodia enifinalmente, pela construcdo do

catalogo de locacgdes da cidade, que servira de agoturas producdes.

Dessa forma, a cidade pode oferecer um novo segraentnercado, atraindo turistas, dando
a possibilidade de sair do tradicional turismo deespraia ou de negocios ou de eventos.
Associado a este fato, o desenvolvimento do segmmentidade, podera gerar fluxo turistico
na baixa temporada, auxiliando possiveis problateasazonalidade. Outro ponto relevante
o fato do turismo cinematografico trazer beneficiokes mesmo da vinda deet-jetterscom

a utilizacdo dos servicos basicos e turisticos gaote da equipe de producédo que estiver
filmando na cidade durante o processo de produgambém a possibilidade de criacdo de
postos de trabalho para a comunidade local emdertia necessidade da producao, que pode
precisar de mao-de-obra local para algum trabatpedfico.

Todavia, para alcancar o desenvolvimento desse es#gneé preciso que sejam feitas
producdes audiovisuais na cidade, de modo a pr@getaagem dela para um publico maior.
Uma boa maneira de conseguir captar producdes\asuiis € pela criacdo de incentivos
fiscais associadas a outras ferramentas de grafeléncia, sendo este o papel representado
pela Secretaria de Cultura do governo do estadonm@o daRio FilmCommission O
catalogo de locacbes é considerado como uma déssamentas de importancia para a
captacdo de destinos, pois € nele que irdo coostéwcais passiveis de apropriacdo para
filmagem que sdo, muitas vezes, os atrativos itogta cidade.

Sabendo-se que a cidade de Niterdi ainda ndo passwatalogo proprio e completo de

locacdes que exponha toda sua potencialidade padlagéio audiovisual, buscou-se catalogar
0s atrativos da cidade que expressassem a ideattadidade, junto com possibilidades de
apropriacdo deles para produgfes. Foram criad@e,etbis de catalogos contendo atrativos

ja reconhecidos pelos turistas e outros com pakniiesses catalogos foram levantadas
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informacBes basicas a respeito da localizacdo slestsativos, fotos, descrigcbes, algumas
possibilidades de uso audiovisual e, em algunsscdsoam elencadas producdes que ja

tenham ocorrido nesses locais.

E importante ressaltar que alguns problemas foragorgrados durante o processo de
construcdo desses catalogos, sendo o primeiro delaba de informagfes confiaveis e a
dificuldade de se obter as informagfes junto adaficial responsavel pelo segmento do
audiovisual no Rio de Janeiro Rio Film Commission Ainda assim, a construcdo dos

catalogos foi importante, pois se apresenta coma dotumentacdo importante para o
segmento, ao facilitar a exposi¢cao dos atrativea p#uras ofertas de producao na cidade,
aumentando entdo cada vez mais a transmissao dgnmde Niteréi pelo imaginario das

pessoas, para finalmente, gerar fluxo turistica paridade.

Como sugestédo, fica o apelo para que novas pesgas@démicas no segmento sejam
desenvolvidas, principalmente na area de demandatita, identificando os turistas
cinematograficos na cidade e regido metropolitan&id de Janeiro. Os resultados obtidos
nessas pesquisas irdo auxiliar no melhor planefmmel® segmento, bem como o
direcionamento e a apresentacdo dos atrativodia ges producdes ja gravadas nas locacoes
visitadas. Igualmente, os catdlogos de locacbesap@nas um modelo e estd aberto a
adaptacdes e melhorias, sempre que essas foressaeas. Ainda nesse sentido, o fomento
de umaFilm Commissiorpara a cidade de Niter6i também pode ser entermbidm uma
alternativa interessante no desenvolvimento do oaglial na cidade, juntamente com
parcerias, como por exemplo, com o curso de Cirem@m o de Turismo da Universidade
Federal Fluminense.Assim, espera-se expandir a@isntle conhecimento dessa area que

ainda é tdo pouco estudada no pais.
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