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Resumo

OEste estudo investigou os dados fornecidos pela Prefeitura Municipal de Curitiba,
pelo Instituto Municipal de Turismo de Curitiba em parceria com o Observatério de
Turismo do Parana e o Observatério do Turismo do Rio de Janeiro, pelo Jornal Gazeta
do Povo e pelo website do Clube Athletico Paranaense para compreender os fatores
que tornaram o evento esportivo do UFC 198 um atrativo turistico bem-sucedido em
Curitiba. Os resultados indicaram que o evento gerou, direta e indiretamente, cerca de
R$ 45 milhdes e influenciou positivamente o fluxo turistico na cidade. Cerca de 45 mil
pessoas compareceram ao estadio no dia do evento, das quais 42,37% eram turistas e
8,49%, excursionistas, que vieram de 22 estados e do Distrito Federal. Em contraste,
a taxa de turistas internacionais foi pouco significativa (2,6%). As caracteristicas da
cidade sede influenciaram o sucesso do evento, como a alcunha de “solo sagrado das
artes marciais”, além da estrutura ja instaurada por conta de eventos anteriores, como
o estadio construido para a Copa do Mundo da Fifa, em 2014. Por fim, a atuagdo do
governo municipal e estadual ndo foi significativa e, se tivesse sido mais relevante, o
evento poderia ter gerado ainda mais beneficios.

Palavras-chave: Turismo esportivo; Evento; MMA; UFC 198; Curitiba.

Abstract

Sports Tourism: a case study about the Ultimate Fighting Championship (UFC)
198 in Curitiba (Brazil)

This study investigated the data provided by the Curitiba City Hall, the Curitiba
Municipal Tourism Institute in partnership with the Parana Tourism Observatory and
the Rio de Janeiro Tourism Observatory, the Gazeta do Povo newspaper, and Clube
Athletico Paranaense’s website, seeking to understand why the UFC 198 event could be
considered a successful tourist attraction in the city of Curitiba. The results indicated
that the event generated, directly and indirectly, R$ 45 million, and influenced positively
in the tourist flow of the city. Around 45,207 people were present in the stadium, 42.37%
of them were tourists and 8.49% were hikers, coming from 22 Brazilian states and the
Federal District. In contrast, the international tourist demand had little significance
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(2.60%). The characteristics of the city influenced the success of the event, such as the
nickname “sacred ground of the martial arts”, beyond the city’s established structure due
to previous events such as the stadium built for the FIFA World Cup in 2014. To conclude,
the presence of the local and state government was not expressive and, had been more
relevant, the event could have had even better results.

Keywords: Sport tourism; Event; MMA; UFC 198; Curitiba.

Resumen

Turismo Deportivo: un estudio de caso sobre el Ultimate Fighting Championship
(UFC) 198 en Curitiba (Brasil)

Este estudio investig6 los datos proporcionados por el Ayuntamiento de Curitiba, el
Instituto Municipal de Turismo de Curitiba en colaboracién con el Observatorio de
Turismo de Parana y el Observatorio de Turismo de Rio de Janeiro, el periédico Gazeta
do Povo y el sitio web del Clube Athletico Paranaense, con el fin de comprender por
qué el evento UFC 198 podria considerarse una atraccion turistica exitosa en la ciudad
de Curitiba. Los resultados indicaron que el evento genero, directa e indirectamente,
alrededor de los R$ 45 millones e influy6é positivamente en el flujo turistico de la
ciudad. Aproximadamente 45.000 personas estuvieron presentes en el evento, de las
cuales el 42,37% eran turistas y el 8,49% excursionistas, que procedian de 22 estados
brasilefios y del Distrito Federal. Las caracteristicas de la ciudad anfitriona influyeron
en el éxito del evento bajo el reconocimiento como “terreno sagrado de las artes
marciales” ademas de la estructura de la ciudad establecida en eventos anteriores
como la cancha para la Copa del Mundo FIFA en 2014. Para concluir, la presencia del
gobierno local y estatal no fue expresiva, y si hubiera sido mas relevante, el evento
podria tener mejores resultados.

Palabras-Clave: Turismo deportivo; Evento; MMA; UFC 198; Curitiba.

INTRODUGAO

Em 14 de maio de 2016, a cidade de Curitiba sediou o maior evento de
Mixed Martial Arts (MMA) ja realizado no Brasil - segundo a prépria insti-
tuicdo organizadora, o Ultimate Fighting Championship (UFC) 198. Curitiba
obteve resultados sensivelmente positivos neste periodo no tangente ao fluxo
nacional de turistas, esgotando a venda dos 45 mil ingressos e alcan¢ando o
quarto maior publico da histéria do torneio, ficando atras apenas de Toronto
(2001) e Melbourne (2015 e 2019) (UFC, 2019). Este ocorrido faz sentido a
medida em que, ao longo das ultimas décadas, um dos principais fomentado-
res do turismo de ocasido sdo os eventos — sejam artisticos, politicos, cultu-
rais, cientificos ou, sobretudo, esportivos (Getz, 2008).

O turismo esportivo é um fend6meno global e, entre os segmentos da “indus-
tria” turistica, € o que vem crescendo mais rapidamente (Brown et al., 2010).
Sendo assim, o turismo esportivo, o qual “compreende as atividades turisticas
procedentes da pratica, envolvimento, ou observacao de modalidades esportivas”
(Johner & Cunha, 2016, p. 98), é um dos maiores atrativos de publicos ocasionais
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na atualidade. Este fendmeno pode ser considerado uma experiéncia cultural,
formada pela interacdo de trés fatores: lugar ou espaco, atividade e a(s) pesso-
a(s) (Weed, 2008). Assim como outros segmentos do setor, o turismo de eventos
esportivos exerce impactos na economia, na sociedade e no ambiente dos locais
que os sediam. Tais impactos pode ser maiores de acordo com a relevancia da
competicdo em termos de publico (Ishy, 1998).

Combates de MMA e boxe, por exemplo, sdo, regularmente, disputados em Las
Vegas, cidade norte-americana construida no estado de Nevada com fins turisti-
cos explicitos. A economia desta cidade é completamente dependente do setor
turistico e os eventos esportivos complementam a proposta de entretenimento
ja existente, em alguns casos até emergem como um dos principais contribuintes
para atrair turistas (Brown et al., 2010). Com a infraestrutura hoteleira ja con-
solidada, Las Vegas tem a capacidade de receber relevantes eventos esportivos,
sobretudo os pugilisticos e de combates intermodalidades, isto é, aqueles ja co-
nhecidos no meio dos apostadores (Brown et al., 2010).

Mesmo existindo um volume significativo de estudos de caso sobre o tu-
rismo em eventos e megaeventos esportivos (Brown et al., 2010; Kirilenko &
Stepchenkova, 2017; Rocha & Fink, 2017), ainda sdo escassas as pesquisas
cuja delimitacdo espacial seja o Brasil e, ainda mais, cuja modalidade seja o
MMA. A proposta deste artigo é analisar os dados fornecidos pela Prefeitura
Municipal de Curitiba, por meio do Instituto Municipal de Turismo de Curitiba
em conjunto com o Observatoério de Turismo do Parana e o Observatério do
Turismo do Rio de Janeiro, pelo jornal Gazeta do Povo e pelo Clube Athletico
Paranaense (CAP) - proprietario do estadio em que o evento foi realizado -,
na tentativa de compreender porque o evento esportivo pode ser considerado
um bem-sucedido atrativo turistico na cidade de Curitiba.

A hipoétese elencada para tal sucesso, especialmente na esfera turistica, foi a uma
conjungao de fatores, tais como: a tradi¢do local na formacdo de atletas de reconhe-
cimento internacional - como Cris Cyborg, Anderson Silva, Mauricio Shogun, entre
outros -, o investimento realizado na cidade de Curitiba devido a Copa do Mundo de
2014, bem como o resultado positivo obtido no UFC 134 disputado no Rio de Janeiro
em 2011. Ademais, os organizadores acostumados com a realizagdo de eventos iti-
nerantes, tinham a noc¢do do potencial de consumo que a edicdo 198 do UFC poderia
gerar, sobretudo devido ao card - programacao das lutas - do evento.

O DESTINO TURISTICO DE CURITIBA (PARANA) — BRASIL

Segundo Lohmann e Netto (2008), tanto o turista quanto o excursionista podem
ser considerados visitantes de um determinado atrativo turistico, contudo, o que os
distingue € o fato de que o turista pernoita no destino e o excursionista ndo dorme
no local (cidade) visitado. A capital paranaense recebeu dois milhdes e oitocentos
mil turistas (nacionais e internacionais) em 2016 - ano de realizacdo do UFC 198 -,
ocupando a sétima posi¢cdo entre os destinos turisticos mais visitados no Brasil, de
acordo com um levantamento realizado pelo Geofusion (Geofusion, 2016). E, mais
especificamente acerca da chegada anual de excursionistas em Curitiba, ndo foram
encontrados dados sobre o ano de 2016 durante diversas consultas online, tampou-
co referente a qualquer outro ano até o momento da construcdo desta pesquisa.
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Ao longo do ano de 2015, o setor de turismo curitibano movimentou R$ 450
milhdes, recebendo aproximadamente 200 mil turistas (RPC, 2016). Cabe frisar
que Curitiba nao figura entre os destinos brasileiros mais visitados por turistas
estrangeiros - estes, por sua vez, preferem locais cuja temperatura elevada e as
praias sejam o principal atrativo, como a cidade do Rio de Janeiro, Floriandpolis
e a costa da regido nordeste (Ministério do Turismo, 2016; 2019).

Para Nakatani et al. (2017), a promog¢do de um destino turistico é uma fun-
cdo, de modo geral, delegada aos organismos publicos do setor, como o Instituto
Municipal de Turismo de Curitiba na capital paranaense. Neste sentido, a pré-
pria gestao municipal da cidade propagandeou que Curitiba se demonstra
cada vez mais preparada para receber eventos de grande porte, apos receber
eventos como a Copa do Mundo e o UFC 198. Nakatani et al. (2017) comen-
tam que os drgaos oficiais do turismo nesta localidade possuem, de fato, um
importante papel na promocdo do destino turistico e de seus produtos. Além
da criacdo de espacos (esportivos ou ndo) que incentivaram novas formas de
visitacdo, Curitiba também participou de diversos eventos nacionais e inter-
nacionais buscando aumentar a sua demanda turistica (Instituto Municipal de
Turismo de Curitiba, 2016a). Por exemplo, de acordo com o ranking de even-
tos globais (entre segmentos variados das industrias de mercado) associadas
a International Congress and Convention Association (ICCA), a cidade foi palco
de seis eventos globais em 2018, ficando em 822 lugar no ranking entre cida-
des latino-americanas e na 3652 coloca¢do no ranking mundial (International
Congress and Convention Association, 2018).

A partir disso, constatou-se que “[...] o incentivo ao turismo de eventos e ne-
gdbcios foi estimulado com apoio a diversos eventos geradores de fluxo turistico,
com destaque a realizacdo de jogos e eventos como a Copa do Mundo 2014 FIFA,
Ultimate Fighting Championship (UFC), a Conferéncia Mundial da Satide e o Desafio
Mundial de Resgate, entre outros. O turismo na realizacdo de grandes eventos im-
pacta economicamente em mais de 50 segmentos, a comecar por hotelaria, comér-
cio, gastronomia” (Instituto Municipal de Turismo de Curitiba, 2018).

Ao observar a possibilidade de um retorno favoravel, a partir do investimento
em turismo, a Prefeitura Municipal de Curitiba criou nove roteiros tematicos com
o objetivo de atingir diferentes grupos, potencialmente interessados em conhe-
cer a cidade. Uma das formas de observar o crescimento no turismo de lazer na
localidade é por meio do niumero de reservas feitas em hotéis nos fins de semana,
as quais tém sido maiores em relagdo aos dias de semana (Instituto Municipal de
Turismo de Curitiba, 2018).

Além disso, o clima é um dos fatores naturais relacionados a motivacao turis-
tica (Machete, 2011) e pode ser aproveitado conforme as suas particularidades
tendo em vista que, de acordo com a autora, é um recurso que nao sera esgota-
do pelo consumo turistico. Nesse sentido, Curitiba explora o potencial oferecido
pela estacdo mais gelada do ano através de eventos como o “Festival de Inverno
de Curitiba”, o qual costuma organizar uma programacdo especial em teatros,
restaurantes, hotéis, pragas, entre outros pontos da capital.

A exemplo disso, a Prefeitura Municipal de Curitiba promoveu o destino em
uma de suas campanhas da seguinte forma: “Uma massa de ar gelado chegou a
Curitiba e, com as temperaturas baixas, a expectativa do setor do turismo é que a
capital paranaense atraia mais visitantes, sobretudo das regides mais quentes do
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pais. O inverno curitibano é um atrativo a parte e o resultado é visivel para o se-
tor de hospedagens e gastronomia da cidade” (Prefeitura Municipal de Curitiba,
2018). Considerando que durante o més de maio - periodo de realizagdo do UFC
198 - as temperaturas ainda chegam aos 20 graus Celsius na maioria dos dias, o
clima da cidade sede do evento possivelmente ndo tenha sido uma variavel que
afetou a presenca do publico.

Partindo da premissa que as informag¢des divulgadas pela imprensa e entida-
des ligadas ao turismo local acerca do UFC 198 foram majoritariamente positi-
vas, contribuindo para a consagracao de Curitiba como palco de megaeventos,
como aponta a Curitiba Convention & Visitors Bureau (CCVB, 2016), levanta-se a
seguinte questao: quais os fatores que contribuiram para que o evento obtivesse
éxito na dindmica do turismo local?

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa, de cunho qualitativo, tem como objeto de estudo o maior
evento de MMA ja realizado no Brasil na perspectiva do turismo esportivo.
Dessa forma, este trabalho se caracteriza como um estudo de caso, pois, na
perspectiva das Ciéncias Sociais, é uma investigacao empirica que estuda um
determinado fendmeno contemporaneo em profundidade e sem desconside-
rar o seu contexto (Yin, 2014). Vale ressaltar o alerta de Robert Yin (2014),
ao enfatizar que nem sempre as particularidades contextuais do fenémeno
investigado sao facilmente distinguiveis e, nestes casos, recomenda-se a uti-
lizacao de multiplas fontes e a triangulacdes destas. Os autores deste estudo
optaram por utilizar fontes documentais e jornalisticas das instituicdes men-
cionadas na introducdo deste artigo.

Além disso, Ludke e André (2013) afirmam que o estudo de caso pode tra-
tar de um feito simples e especifico ou complexo e abstrato, desde que o caso
seja bem delimitado, como o turismo esportivo no UFC 198. Se, por um lado,
existe a possibilidade de se investigar “multiplos casos” (Yin, 2014). Por outro,
“[...] A pesquisa do tipo estudo de caso caracteriza-se principalmente pelo estudo
concentrado em um so6 caso. Esse estudo é preferido pelos pesquisadores que
desejam aprofundar seus conhecimentos a respeito de determinado caso especi-
fico” (Raupp & Beuren, 2006, p. 84). Este tipo de pesquisa torna-se, de fato, uma
investigacdo exaustiva de um objeto, permitindo o seu conhecimento amplo e
detalhado (Gil, 2008).

Segundo Gil (2008, p. 58), essa metodologia vem sendo cada vez mais utili-
zada por pesquisadores sociais, tendo em vista que compreende pesquisas com
distintos propésitos: “a) explorar situa¢des da vida real cujos limites nao estdo
claramente definidos; b) descrever a situagdo do contexto em que esta sendo
feita determinada investigacao; c) explicar as variaveis causais de determinado
fen6meno em situacdes muito complexas que ndo possibilitam a utilizacao de
levantamentos e experimentos”.

Considerando os propoésitos apresentados, compreende-se que a presente pes-
quisa se enquadra nos itens “b” e “c”, os quais foram explorados a partir de infor-
macdes fornecidas pela Prefeitura Municpal de Curitiba, pelo Instituto Municipal
de Turismo de Curitiba, pelo jornal local Gazeta do Povo e pelo proprietario do
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local, o CAP. A coleta das fontes documentais e bibliograficas ocorreu inicialmen-
te entre os meses de janeiro e margo de 2017. Além disso, os pesquisadores per-
ceberam nao somente a necessidade de atualizar algumas fontes obtidas, como
também de adicionar novos materiais para a andlise. Estas ultimas a¢des de cole-
ta, foram realizadas no periodo de junho a setembro de 2020.

O documento referente a pesquisa realizada pelo Instituto Municipal de
Turismo de Curitiba e colaboradores - a qual contou com 21 pesquisadores que
realizaram 462 entrevistas com visitantes no dia e local do evento -, encontra-se
disponibilizado no website do érgdo supracitado e foi obtido também junto ao
Observatorio de Turismo do Parana (Instituto Municipal de Turismo de Curitiba,
2016b). No que tange os dados fornecidos pelo jornal Gazeta do povo e pelo CAP,
ambos foram extraidos por meio das noticias e materiais divulgados online nos
websites oficiais destas instituicdes.

Por conta da origem de alguns dados, foi notada a necessidade de observar a
veracidade das informacdes, evitando um tratamento simpldrio. Para tanto, uti-
lizou-se a andlise de contelido proposta por Bardin (2016) e, assim, os procedi-
mentos analiticos foram organizados em trés etapas sequenciais:

1) Pré-analise: escolha dos veiculos de consulta envolvidos com a divulgacao
de materiais acerca da realizacdo do UFC 198 (CAP, Gazeta do Povo, Instituto
Municipal de Turismo de Curitiba e Prefeitura Municipal de Curitiba); selecdao
dos dados referentes ao evento; formulacdo de uma hipétese e objetivo — acdes
estas que ndo se sucederam obrigatoriamente.

2)Exploracdao do material: analise e codificacdo (tabulacao e categorizacao)
de cada documento e noticia coletada, a partir de suas caracteristicas pro-
prias (de escrita e de contexto).

3)Tratamento dos dados obtidos, a inferéncia e a interpretacao: cruzamentos
entre as informacoes, associando os resultados ao contexto do turismo es-
portivo e da cidade sede; calculo de percentuais e médias aritméticas - uti-
lizou-se apenas duas casas decimais para exposicao de dados. No entanto,
todos os calculos foram efetuados utilizando todas as casas decimais.

Ao passo que os pesquisadores realizaram o tratamento dos dados, funda-
mentagoes teodricas da literatura do turismo esportivo foram incorporadas a ana-
lise, visando fomentar a discussao dos resultados.

RESULTADOS

Sendo a maior edi¢ao do Brasil e a quarta maior do mundo, o UFC 198 mar-
cou a histéria do MMA, reunindo 45.207 pessoas no dia do evento e 15 mil
presentes no dia da pesagem - o maior publico ja registrado em um evento
de pesagem do UFC -, contribuindo para a grandiosidade do espetaculo assim
como para a movimentagdo na capital paranaense (Clube Athletico Paranaense,
2016d, 2016b, 2016c). De acordo com o Instituto Municipal de Turismo de
Curitiba (2016c), 19.155 pessoas presentes no UFC 198 eram turistas residen-
tes fora da cidade, o que representa 42.37% do publico. Ao todo, 90.90% destes
relataram que o UFC 198 era o principal motivo para visitar Curitiba.
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0 evento foi transmitido para 149 paises e assistido por aproximadamente
1 bilhao e 250 milhdes de telespectadores, sendo que os organizadores efetu-
aram um pagamento estimado no valor de 1 milhdo de reais para o aluguel do
estadio Joaquim Américo Guimardes - popularmente conhecido como Arena
da Baixada - (O Globo, 2016). No dia 11 de maio de 2016, o estadio do CAP
recebeu os treinos abertos dos atletas participantes, contando com a presen-
ca de cerca de duas mil pessoas. O publico acompanhou os treinos em uma
area anexa ao estadio, a qual faz parte de um projeto que busca possibilitar
o uso do espaco para o acontecimento de diversos eventos (Clube Athletico
Paranaense, 2016d).

Nao foram somente os combates que movimentaram o UFC 198, algumas ati-
vidades para os visitantes foram oferecidas para tornar o evento esportivo mais
atrativo. Durante todo os combates e também no dia da pesagem, os especta-
dores puderam participaram de atividades especiais nos corredores do estadio,
como sessoes de autégrafos com a presenca de alguns lutadores famosos e fotos
personalizadas, incluindo uma réplica do cinturdo de campao (Clube Athletico
Paranaense, 2016b, 2016c). Além de assistir a pesagem, os espectadores também
puderam colocar a bandagem oficial do UFC e participar da sessao de perguntas
(do publico) e respostas (dos lutadores), promovendo uma interagao maior com
o publico (Clube Athletico Paranaense, 2016c).

Apesar do sucesso da edi¢ao realizada em Curitiba, inicialmente nao haviam pla-
nos para a realizacdo de outra edicao do UFC em estadios. Isto porque a companhia
foi comprada em 2017 e os novos proprietarios pretendiam investir menos e maxi-
mizar os lucros, haja vista que havia uma alta demanda por ingressos e intencao era
elevar o preco, assim como diminuir a inteng¢ao de globalizacdao do evento esportivo
(Gazeta do Povo, 2017). Em uma entrevista ao Combate (canal televisivo de esportes
de combate) e publicada pela Gazeta do Povo ainda em 2016, o vice-presidente sé-
nior internacional do UFC na época, Joe Carr, descartou um novo evento na Arena da
Baixada no ano seguinte (2017) a edigcao 198. Mais especificamente, Carr afirmou:
“Nao temos planos para eventos em estadios de futebol em 2017, mas estamos sem-
pre em busca de oportunidades para que isso aconte¢a. O UFC 198, em Curitiba, foi
muito caro para nés, mas achamos que era a coisa certa a se fazer. Foi um dos melho-
res eventos da histéria do UFC em todo o mundo, mas é muito dificil de se fazer. Nao
da para fazer um daqueles todo ano” (Gazeta do Povo, 2016b).

Por outro lado, o UFC voltou a ser realizado em um estadio de futebol em 2019
na edicdo 243 no Docklands Stadium (atualmente sob o nome de Marvel Stadium,
devido a venda dos Naming Rights) em Melbourne na Australia, registrando o
maior publico da histéria do UFC até o momento (novembro de 2020) com apro-
ximadamente 57 mil pessoas (UFC, 2019). Naquele mesmo ano, o préprio es-
tadio do CAP havia fechado um acordo para sediar mais uma vez o evento do
UFC, desta vez a edi¢do 237 agendada para maio (2019). Contudo, o evento foi
transferido para o Rio de Janeiro, devido a divergéncias na distribuicdo da renda
na venda de ingressos e a baixa expectativa de publico - pois os lutadores brasi-
leiros estavam “em queda” e a caréncia de uma renovacao de idolos no UFC -, de
acordo com as palavras do presidente do Conselho Deliberativo no CAP na época
e figura influente no clube, Mario Celso Petraglia (Gazeta do Povo, 2019).

Nao obstante, a edicdo do UFC 198 motivou o CAP a intensificar a utilizacao
do seu estadio como sede de outros eventos esportivos. A exemplo disso, quatro
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meses depois a Arena da Baixada sediou o “desafio de ouro” entre a selegdes de
voleibol do Brasil e de Portugal (Clube Athletico Paranaense, 2016a); recebeu to-
das as partidas da Liga Mundial de Voleibol em 2017, que durante os quatro dias
de realizacdao contou com a presenca de 70 mil pessoas ao total (Clube Athletico
Paranaense, 2017b); e, ainda, chegou a negociar um acordo para sediar um even-
to principal concorrente do UFC em 2018, o Bellator, todavia, a parceria com a
organizacao ndo se concretizou (Gazeta do Povo, 2018). Salienta-se que o estadio
também recebe eventos religiosos de grande porte, em 2017 contou com 50 mil
pessoas (Clube Athletico Paranaense, 2017a).

Um dos fatores que podem explicar o sucesso do UFC 198, especialmente como
um evento esportivo e turistico, foi a presenca significativa de visitantes nao resi-
dentes na cidade, sendo que 18.657 (41.27% do publico total) dos turistas resi-
diam no Brasil e outros 498 turistas (1.10% do publico total) vieram de outros pai-
ses. Ja os 3.840 excursionistas representaram 8.49% do publico presente (Instituto
Municipal de Turismo de Curitiba, 2016b). Com mais da metade do publico com-
posto por visitantes residentes fora da regido de Curitiba, torna-se relevante
diagnosticar a localidade de origem destes individuos. Neste sentido, o Grafico 1
apresenta a perspectiva nacional dos turistas no UFC 198, mais especificamente
relaciona aos principais estados emissores de turistas e excursionistas.

Grafico 1 - Representatividade por estado dos visitantes no UFC 198.

Centro-Oeste 4,20%

Nordeste 4,50%

Norte 3,70%
Minas Gerais 2,40%
Rio de Janeiro 2,70%
Espirito Santo 2,70%
Bahia 3,50%

Rio Grande do Sul 5,60%

Santa Catarina 18,70%
Sao Paulo 23,50%

Parana 28,60%

Fonte - Instituto Municipal de Turismo de Curitiba (2016b).

Observa-se que o UFC 198 atraiu visitantes de todas as cinco macrorregides
do Brasil, de 22 estados e do Distrito Federal. Assim, prevaleceu a presenca dos
turistas residentes no estado do Parang, Sao Paulo e em Santa Catarina, pois jun-
tos somam 70.80% do total de turistas do UFC 198 residentes no pais sede. Outra
parcela relevante, embora substancialmente inferior aos trés estados supraci-
tados, foi identificada em visitantes dos estados do Rio Grande do Sul, Bahia,
Espirito Santo, Rio de Janeiro e Minas Gerais que, respectivamente, que juntos
somaram 16.9% do publico presente. Cabe mencionar que os visitantes domés-
ticos restantes vieram de outros 14 estados e do Distrito Federal, os quais fo-
ram aglomerados no Grafico (1) de acordo com as suas macrorregides. Isto por-
que estes apresentaram um percentual inferior a 2%, a saber: Distrito Federal
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(1.60%), Para (1.60%), Pernambuco (1.60%), Goias (1.10%), Alagoas (0.80%),
Amazonas (0.80%), Mato Grosso do Sul (0.70%), Piaui (0.80%), Ceara (0.50%),
Mato Grosso (0.80%), Paraiba (0.50%), Roraima (0.50%), Tocantins (0.50%),
Maranhéo (0.30%) e Rondonia (0.30%).

Outro aspecto relevante constatado pelo Instituto Municipal de Turismo de
Curitiba (2016b), se refere ao pais de residéncia dos turistas presentes no evento.
Identificou-se que houve uma baixa propor¢do de turistas estrangeiros, pois ape-
nas 2.60% dos turistas eram de outros paises, ou seja, somente 498 pessoas entre
0s 19.155 turistas no UFC 198. Estes turistas estrangeiros residiam no Paraguai
(0.80%), Espanha (0.30%), Argentina (0.30%), Chile (0.30%), Inglaterra (0.30%),
Coreia do Sul (0.30%), Bolivia (0.30%) e Irlanda (0.30%). De acordo com os dados,
77.90% do publico geral no evento foi composto pelo sexo masculino e 22.10%
pelo sexo feminino (Instituto Municipal de Turismo de Curitiba, 2016b). A princi-
pal motivacdo dos turistas para visitarem Curitiba ressaltaram que o UFC 198 foi o
principal objetivo, fato indicado por 90.90% dos turistas, enquanto 1.80% tinham
o objetivo de assistir um lutador especificamente e os demais estavam na cidade
por questdes profissionais, visitar parentes e amigos, ou ainda com o propésito de
lazer (Instituto Municipal de Turismo de Curitiba, 2016b).

A maioria dos visitantes (63.20%) ficou hospedada em hotéis, enquanto
24.30% ficaram em casa de amigos ou parentes, 2.30% em albergues, 2.00%
em apartamento ou casa alugada, 1.80% em casa prépria, 0.50% em Airbnb e
5.70% em locais alternativos como carros, rodoviarias e aeroportos (Instituto
Municipal de Turismo de Curitiba, 2016b). O tempo de permanéncia dos visi-
tantes, ilustrado a seguir (Grafico 2), demonstra o impacto que o evento causou
nos meios de hospedagens supracitados.

Grafico 2 - Tempo de permanéncia dos espectadores visitantes no UFC 198 em Curitiba.

29,309
150% 28,00%

16.70% 18,40%
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de 1 dia dia para
o outro

Fonte - Instituto Municipal de Turismo de Curitiba (2016b).

Os resultados apontaram que a maior parte dos visitantes (75.70%) per-
maneceu entre um e trés dias. Ja a média geral de pernoita¢des foram de trés
dias. Vale frisar ainda que mais da metade destes (53.90%) permaneceu mi-
nimamente mais de dois dias em Curitiba ap6s o evento e também que 1.20%
dos turistas passou mais de uma semana. Ademais, o periodo de permanéncia
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dos excursionistas na cidade (menos de um dia) representou 16.70% das es-
tadias entre todos os visitantes do evento.

0 evento recebeu avaliagdes dos visitantes em oito critérios para identificar a per-
cepcao dos turistas em relacdo a experiéncia turistica proporcionada pela organi-
zagdo e estrutura do UFC 198. Conforme exposto na Tabela 1, tais avaliagdes foram
coletadas a partir da Escala de Likert, a qual 0 representa péssima e 10 excelente.

Tabela 1 - Avaliagdo da experiéncia turistica dos visitantes no UFC 198.
Critério Avaliaciao Média

Prestacdo de informagdes sobre o evento (programagdo, website,

credenciamento e entrada) 8.46
Localizagdo, vagas de estacionamento e facilidades de acesso 8.46
Niveis de pregos dos ingressos e estacionamento 6.26
Acessibilidade para pessoas com deficiéncia ao evento (rampas,

calgadas rebaixadas e chao sinalizado) 9.36
Sinalizagdo para chegar/entrar ao evento 7.68
Filas na entrada do evento 8.94
Seguranca percebida para chegar ao evento 8.34
Horarios de programacio do evento 8.58

Fonte - adaptado de Instituto Municipal de Turismo de Curitiba (2016b).

De modo geral, as avaliagdes de organizacdo e estrutura foram positivas,
mantendo uma média geral de 8.26 pontos (em uma escala de 0 a 10). A me-
nor nota (6.26) foi atribuida aos pregos dos ingressos e dos estacionamentos,
enquanto que a maior nota (9.36) foi obtida na avaliacdo acerca da acessibi-
lidade para pessoas com eficiéncia ao evento. Os demais quesitos mantive-
ram-se proximos a média geral. A experiéncia turistica como um todo, isto é,
do comego ao fim da viagem, também foi avaliada pelos visitantes que atri-
buiram uma média de 9.24 na mesma escala de 0 a 10 (Instituto Municipal de
Turismo de Curitiba, 2016b).

Essa mesma pesquisa indicou que 96.90% dos turistas presentes em
Curitiba retornariam a cidade para outro evento do UFC e 98.50% indicariam
a cidade para receber novamente o evento (Instituto Municipal de Turismo
de Curitiba, 2016b). Tanto a cidade de Curitiba como o evento UFC 198 foram
avaliados (por meio de comentarios) para estabelecer os seus pontos positi-
vos e negativos percebidos pelos visitantes.

Em sintese, a maioria dos comentarios foram positivos. Acerca destes, os
principais fatores destacados sobre Curitiba foram sobre a beleza, limpeza,
seguranca e a organizacao da cidade, bem como a hospitalidade da popula-
¢do. O clima de Curitiba foi considerado frio e agradavel. A captacao do evento
para a cidade foi aprovada pela maioria dos visitantes. Estes visitantes afir-
maram que a cidade necessitaria de mais eventos como o UFC 198 (Instituto
Municipal de Turismo de Curitiba, 2016b).

Por outro lado, os comentarios negativos mais relevantes, embora minoria,
acusaram o valor do estacionamento no estadio e nas suas cercanias, a insuficién-
cia de policiamento no local do evento e a falta de informagdes/orientagdes por
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parte dos policiais presentes. Além disso, houve comentarios negativos apontan-
do para a pouca sinaliza¢do para a chegada ao evento, falta de bares e restauran-
tes proximos ao estadio, a falta de lixeiras, o excesso de semaforos no transito,
bem como a falta de taxis e de falta de informagdes sobre o transporte publico.
Mais especificamente acerca do evento, as principais reclamacgdes foram a difi-
culdade na compra dos ingressos e a falta informagdes para retira-los (Instituto
Municipal de Turismo de Curitiba, 2016b).

Além do valor do ingresso para o evento, os turistas também consumiram em
hospedagem, alimentacdo, transporte, entre outras necessidades identificadas
em um periodo médio de estadia de 3.2 dias para os turistas nacionais e 3.7 dias
para os turistas internacionais. A Tabela 2 apresenta esses gastos, de acordo com
amédia individual (diaria e durante toda a estadia) e o valores totais gastos pelos
turistas no geral (por dia e durante toda a estadia), subdividindo-os em nacionais
e internacionais. Tais resultados foram baseados na quantidade de turistas (ja
mencionada) presentes no evento.

Tabela 2 - Gastos dos turistas no UFC 198 por categoria.

CATEGORIA TURISTA NACIONAL (N= 18.657) TURISTA INTERNACIONAL (N= 498)
Gasto por AP Bt Média da estadia s aa Média da estadia
individuo Média diaria completa (3,2 dias) Média diaria completa (3,7 dias)

Hospedagem R$ 85,84 R$ 274,70 R$ 179,28 R$ 663,33
Alimentos R$ 91,68 R$ 293,39 R$ 135,76 R$ 502,32

Compras R$ 85,57 R$ 273,83 R$ 283,15 R$ 1.047,66
Transporte R$ 56,53 R$ 180,91 R$ 75,47 R$ 279,25
Outros gastos R$ 32,36 R$ 103,58 R$ 8,00 R$ 29,60
Todas as R$ 352,01 R$ 1.126,43 R$ 681,67 R$ 2.522,18
categorias
o Total da estadia s Total da estadia

Gasto geral Total diario completa (3,2 dias) Total diario completa (3,7 dias)

Hospedagem R$1.601.610,10 R$5.125.152,34 R$ 89.281,48 R$ 330.341,49
Alimentos R$1.710.605,51 R$ 5.473.931,65 R$ 67.609,58 R$ 250.155,46

Compras R$1.596.559,10 R$ 5.108.989,14 R$ 141.010,44 R$ 521.738,65
Transporte  R$1.054.811,44 R$ 3.375.396,62 R$ 37.586,11 R$ 139.068,64
Outros gastos R$ 603.907,07 R$ 1.932.502,63 R$ 3.984,20 R$ 14.741,56
Todasas — pe 656749136 R$21.01597238 R$339.471,83  R$ 1.256.045,80
categorias

Fonte - Instituto Municipal de Turismo de Curitiba (2016b).

A primeira observagao que pode ser realizada na tabela 2, é a de que o turista
internacional gastou, relativamente, mais dinheiro que o turista nacional. A supe-
rioridade dos gastos destes visitantes estrangeiros foi expressiva na média diaria
individual nas categorias de alimentagao (148.06%), hospedagem (208.81%) e
compras (330.84%). Nestas mesmas categorias, tais diferencas cresceram ainda
mais ao se comparar a estadia completa entre eles, pois os turistas internacionais
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permaneceram mais tempo em Curitiba que os residentes de outros estados bra-
sileiros. Ja a expressiva diferenca no gasto total entre o turista internacional e
nacional se da pela presenc¢a quantitativamente inferior de turistas internacio-
nais ja mencionada anteriormente. Nesse sentido, observou-se uma contribui¢ao
econOmica direta significativamente superior (94.38%) dos turistas residentes
no Brasil, comparando com os gastos totais de ambos os turistas (nacionais e in-
ternacionais), isto é: R$ 22.272.018,19. No que tange a categoria transporte, ndo
foram encontradas diferencgas significativas.

Tais gastos geraram um impacto econdmico relevante para a cidade, tanto
de forma direta (valor mencionado acima) quanto indireta (R$ 22.995.858,78),
totalizando uma injecdo financeira de R$ 45.267.876, 97 em Curitiba por causa
do evento (Instituto Municipal de Turismo de Curitiba, 2016b). Essas informa-
coes permitem que reflexdes sejam feitas em relacao ao UFC 198, auxiliando na
busca da resposta da problematica proposta nessa pesquisa. Sendo assim, em
seguida foram feitas algumas ponderag¢des sobre os resultados obtidos.

DISCUSSAO

Pode-se afirmar que os visitantes do UFC 198, dentre as denominag¢des mais
difundidas pela literatura acerca do turista esportivo, representaram a por¢ao
que se refere aos turistas - e, de certo modo, aos excursionistas - caracteri-
zados como espectadores ou turistas espectadores desportivos (Ferreira &
Silva, 2017; Romano, 2018; Uvinha et al., 2018). Estes visitantes também sao
reconhecidos como turistas esportivos passivos, pois esta definicdo pode ser
atribuida ao viajante que se desloca a um determinado local para assistir a um
evento esportivo ou pratica fisica in loco (Ferreira & Silva, 2017; Gibson, 1998,
2005; Hall, 1992; Weed, 2006).

Outras duas formas amplamente abordadas pela literatura sao: o turista es-
portivo ativo, ou seja, o individuo que viaja para participar (de forma pratica) de
um evento esportivo — por exemplo, os lutadores presente no card do UFC 198; e
o turista esportivo nostalgico, o qual é aquele viajante que se desloca a um des-
tino para contemplar alguma experiéncia esportiva relacionada ao passado ou
locais que se tornaram atragdes turisticas apds sediar um evento esportivo - ndo
identificado no UFC 198, pois o interesse dos visitantes era pelo evento e ndo em
conhecer o estadio (Ferreira & Silva, 2017; Frois & Couto, 2020; Gibson, 1998,
2005; Hall, 1992; Uvinha et al., 2018; Weed, 2006).

Isto posto, identificou-se que o UFC 198 ofereceu uma “experiéncia turistica
real do esporte” (Pinheiro, 2012, p. 68) aos seus visitantes e ainda gerou impac-
tos economicos relevantes a cidade anfitrid. Apesar dos custos elevados para a
sua realizacdo, a edicdo do UFC 198 apresentou-se como um evento esportivo
bem sucedido em diversos aspectos no prisma das atratividades turisticas.

Em primeiro lugar, considerando que o evento ocorreu na cidade de Curitiba,
é compreensivel que Parana (especialmente do interior do estado), Sdo Paulo e
Santa Catarina tenham sido os estados com maior representatividade de visitan-
tes residentes no Brasil, tendo em vista a proximidade geografica. Nesta mesma
direcdo, o Paraguai, pais que possui fronteira com o estado do Paran, foi o prin-
cipal emissor de turistas internacionais.
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Além da distancia ao destino, outras determinantes contribuiram para o inte-
resse de turistas e excursionistas no evento, o qual teve mais da metade do seu
publico composto por visitantes. Uma vez que o nivel de comprometimento dos
turistas/excursionistas de eventos esportivos é especifico a cada modalidade es-
portiva (Ferreira & Silva, 2017), as caracteristicas da propria cidade sede foram fa-
voraveis a realizacdo do evento e potencializaram o interesse de visitantes, sobre-
tudo de apreciadores do MMA. Em um teaser divulgado pelo préprio UFC, a cidade
de Curitiba é exaltada como o “solo sagrado das artes marciais” (Gazeta do Povo,
2016a). O estudo de Passos et al. (2014) demonstra que Curitiba é um dos polos
mais tradicionais e pioneiros do MMA no Brasil. A cultura dos esportes de combate
esta fortemente imbricada a esta regido, onde ha diversos centros de treinamento,
praticantes e lutadores (alguns mundialmente famosos), e costuma ser palco cons-
tante de eventos (de menor porte) de MMA e outros esportes de combate.

Soma-se a isto, a capital paranaense ter sido preparada para receber a Copa
do Mundo em 2014, fato que teve como consequéncia o palco do evento em ques-
tdo. O espaco negociado com o CAP foi fundamental para a escolha de Curitiba
como sede do UFC 198. A Arena da Baixada foi reformada e planejada para se
tornar um espago multifuncional capaz de receber outros tipos de eventos além
das partidas de futebol, como, de fato, passou a ocorrer a partir de 2014 (Drula,
2015; Rodrigues et al., 2017). Segundo Ferreira e Silva (2017), ao passar por este
processo de modernizacdo, as arenas multiusos aumentam o seu potencial como
atrativo turistico e as chances de avalia¢cdes positivas dos visitantes.

O publico presente no dia da pesagem e no treino aberto revelou que a dindmica
turistica ocorreu além do dia 14, possibilitando um retorno para a cidade sede. Entre
os brasileiros presentes no evento, houve um predominio masculino. Tal condi¢do
indica que o MMA é mais apreciado pelos homens. Essa predilecdo pode estar rela-
cionada ao modo como a masculinidade era compreendida historicamente em socie-
dades nao contemporaneas (Boris & Bloc, 1996). Estes dados reforcam uma cultura
de apreciacdo dos esportes de combate, ainda, predominantemente masculina, con-
forme apontam Passos et al. ( 2014) ao analisarem o contexto curitibano.

Outra consequéncia indireta para o interesse dos visitantes, quando o Brasil
sediou os Jogos Olimpicos Rio 2016 naquele mesmo ano, além de outros grandes
eventos esportivos sediados no pais em anos anteriores (Romano, 2018; Uvinha,
2016). Sendo assim, as capitais brasileiras, sobretudo as cidades-sede, investi-
ram para que estivessem preparadas para receber os turistas. De acordo com
0 anudrio estatistico do Ministério do Turismo de 2017 - ano base de 2016 -,
Curitiba foi a terceira cidade mais visitada por turistas internacionais na catego-
ria de “Negocios, Eventos e Convengdes”, a 152 na categoria “Lazer” e a quinta na
categoria “Outros Motivos”, consolidando-se como uma dos destinos mais visita-
dos no ano de realizagdo do UFC 198 (Ministério do Turismo, 2017).

Identificou-se também que o UFC 198 foi considerado por turistas e excursio-
nistas o principal motivo para visitar Curitiba, fendmeno intitulado por Gammon
e Robinson (2003) como “esporte com turismo”. Em outras palavras, os autores
sugerem que isto ocorre quando o esporte é o produto principal a ser consumido
em uma viagem e nao de forma circunstancial ou casual. Por ter sido realizado
em um sabado, potencializou-se ainda mais a presenca de visitantes com a inten-
¢ao principal de ir ao evento, uma vez que as viagens turisticas motivadas pelo
lazer sao mais frequentes aos fins de semana (Ferreira & Silva, 2017)
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Ainda nesta dire¢ao, a motivacao é um dos principais fatores que influenciam o
processo da decisdo de compra ou nao dos turistas em relacdo a um determinado
produto turistico, tal como o UFC 198. Existem, ainda, as determinantes de carater
externo (opinides de amigos, marketing turistico, midia, fatores politicos, econd-
micos da origem e do destino) e de ambito pessoal (renda, saide, compromissos
familiares ou profissionais, experiéncias passadas) (Lohmann & Netto, 2008).

Os principais eventos esportivos (e.g. Jogos Olimpicos, Copa do Mundo de fu-
tebol, diversas ligas esportivas entre outros) sao capazes de atrair a atengao de
turistas, fas e espectadores internacionais (Uvinha et al., 2018). Na esteira destas
competicdes esportivas, as edi¢des do UFC passaram a figurar no rol dos eventos
mais destacados da agenda do esporte, especialmente a partir da década passada.

Neste cenario, a quantidade pouco significativa de turistas internacionais - so-
mente 2.60% entre os visitantes - no UFC 198 foi um dado que chamou atengao.
O Brasil é um pais que, de modo geral, possui um niimero relativamente baixo
de chegada de turistas estrangeiros, com uma média anual de aproximadamen-
te 6,5 milhdes desde 2014. Nos anos subsequentes esta média manteve-se sem
alteragdes relevantes. A titulo de exemplo, no ano de 2019, tais chegadas cor-
responderam somente a 0.47% do fluxo de turistas no mundo (Rabahy, 2019).
Mesmo sediando alguns megaeventos esportivos importantes nos ultimos anos,
como aqueles ja mencionados, o nimero de turistas estrangeiros no pais nao
evoluiu de modo consideravel durante e tampouco apos este periodo (Frois &
Couto, 2020; Rabahy, 2019; Romano et al., 2019).

Alonga distancia dos principais paises emissores de turistas (e.g. China, Estados
Alemanha, Reino Unido, Franga e Australia), como apontado por Rabahy (2019),
e a inseguranca, promovida por uma imagem internacional negativa do Brasil no
exterior, podem ser fatores explicativos para este fendmeno. Segundo Uvinha et
al. (2018), a seguranca do destino turistico, ao lado da excita¢ao, é um fator chave
na estimulacdo do interesse em se comparecer a um evento esportivo. Se, por um
lado, os turistas e excursionistas que foram ao UFC 198 destacaram positivamente
este aspecto durante a sua visita a cidade, mesmo com um baixo contingente poli-
cial relatado. Por outro, em um contexto mais amplo do cendrio brasileiro, a ques-
tdo da seguranca ainda é um ponto critico. Costa e Herrera (2019) alertam que os
turistas internacionais sofrem furtos e roubos no Brasil. Estes autores afirmam que
isto ndo influencia em um decréscimo no fluxo turistico de chegadas internacionais
no pais. Em contrapartida, os baixos indices de visitantes internacionais revela-
dos neste estudo, bem como os diagnoésticos supracitados dos 6rgaos responsaveis
pelo turismo brasileiro indicam que a seguranga ainda é uma barreira consideravel
para a chegada de turistas estrangeiros no Brasil.

Destacaram-se, ainda, comentarios positivos acerca de aspectos infra estru-
turais de Curitiba, enfatizando caracteristicas da cidade que podem influenciar
positivamente na sua imagem e contribuir para a promoc¢ao de novos eventos.
0 estudo de Uvinha et al. (2018) indica que a infraestrutura é uma determi-
nante que fomenta um mercado potencial mais forte de turistas de eventos es-
portivos. Nesse sentido, os visitantes elogiaram principalmente a limpeza, a
organizacao, o clima, a beleza e a hospitalidade da populagdo local.

Acerca deste ultimo fator mencionado, a hospitalidade local comentada pelos
turistas pode ter impactado na duragdo da estadia dos turistas de dois modos: in-
fluenciando o prolongamento da estadia destes turistas logo apds o evento ou em
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um possivel retorno deles a cidade. Isto porque a hospitalidade possui uma asso-
ciacdo positiva com o tempo de permanéncia dos turistas de eventos esportivos
(Rocha & Fink, 2017), o que torna, portanto, a atitude dos residentes locais um
dos elementos chave para o sucesso de um evento esportivo (Uvinha et al.,, 2018).

Nao obstante, os turistas pontuaram negativamente alguns aspectos da or-
ganizacdo do evento em si, especialmente relatando dificuldades para se obter
informacgdes sobre o UFC 198 (i.e. retirada de ingressos e como chegar no esta-
dio), e da sua ligacdo com a infraestrutura da cidade - baixo contingente policial
presente no local do evento, insuficiéncia de meios alternativos de transporte
publico e de estabelecimentos para alimenta¢do. O conjunto dessas informagdes
indica que as entidades oficiais responsaveis pela promocdo de lazer, esporte
e turismo na cidade de Curitiba ndo estavam associadas diretamente ao maior
evento de MMA ja realizado no Brasil. Isso é algo que se assemelha aos resulta-
dos da pesquisa de Frois e Couto (2020), que analisou os desdobramentos para
tornar o estadio “Mineirdo” - uma das sedes da Copa do Mundo de 2014 - em
um importante atrativo turistico na cidade de Belo Horizonte, Minas Gerais. Os
autores demonstram que o resultado ficou abaixo das expectativas, pois houve
pouca participacao dos planejadores estratégicos do turismo dentro dos 6rgados
publicos responsaveis pela elaboracao de politicas publicas para o setor.

Para finalizar, o UFC 198 nio constava no calendario de eventos do ano de
2016 do Instituto Municipal de Turismo de Curitiba. Dessa forma foi notada a
necessidade de observar a questao a partir de um panorama mais amplo, englo-
bando a realidade politica da cidade. Em 2016 foi realizada a eleigdo do prefeito
da cidade de Curitiba para o quadriénio 2017-2020. Compreende-se que esse
periodo de transicao entre governos pode resultar na modificacao ou até mes-
mo na descontinuidade de projetos, inclusive de eventos de esporte e turismo
(Frois & Couto, 2020). A descontinuidade pode ocorrer em qualquer fase de uma
politica publica, sendo que normalmente ocorre na fase de implementagao, pois
“planos e decisdes sao adiados, ou alternativas de politicas descartadas, simples-
mente porque eram da outra gestdo” (Nogueira, 2006, p. 48). E possivel que se
houvesse uma presenga mais influente do poder publico na organizag¢dao do UFC
198, os problemas relatados pelos visitantes - de organizagdo e infraestrutura -
poderiam ter sido amenizados ou evitados. Cabe frisar que a relacao entre o CAP
e a Prefeitura Municipal de Curitiba estava enfraquecida na época, por conta de
divergéncias e desacordos apds a reforma da Arena da Baixada para a Copa do
Mundo de 2014 (Drula, 2015).

CONSIDERAGOES FINAIS

Considerando os dados obtidos e o didlogo com literatura, entende-se que o
UFC 198 se consolidou como o maior evento de MMA ja realizado no Brasil até o
presente momento (2021), pois ocorreu em uma cidade que possui um publico
interessado no conteddo oferecido. Além disso, a estrutura de Curitiba, devido
a sua preparacao para (mega)eventos que foram realizados préximos a data do
UFC 198, potencializou o evento como um atrativo turistico bem-sucedido. Pode-
se afirmar que tal estrutura, sobretudo em quesitos de limpeza, seguranca e or-
ganizacao, foi um dos fatores determinantes ao interesse dos visitantes. Como
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resultado, observou-se um consideravel fluxo turistico (de residentes no Brasil)
e uma experiéncia turistica positiva destes visitantes.

A programacao do evento foi outro ponto positivo a ser destacado, pois di-
versos lutadores brasileiros famosos (e alguns nativos) participaram da pro-
gramacao, inclusive disputando o titulo. A Arena da Baixada também exerceu
uma influéncia positiva, por conta da sua capacidade para receber um publico
significativo e por ser um espac¢o destino a um esporte expressivamente popu-
lar no Brasil, o futebol. Um alerta que deve ser pontuado, é de que o estadio nao
faz parte da rota da linha do 6nibus de turismo da cidade, mesmo sendo um
local de significativa visitacdo (de excursionistas e turistas) e um regiao de facil
acesso, préoxima ao centro da cidade.

Apesar do sucesso e dos rumores de uma nova edi¢cdo do UFC na capital pa-
ranaense, compreende-se que dois fatores foram preponderantes para que a
ndo realizacao do evento na cidade até o momento desta pesquisa (2020). Em
primeiro lugar, o relato concedido pelo vice-presidente sénior internacional
do UFC na época da edigao 198, o qual indicou que o custo elevado da organi-
zacao do evento seria um empecilho para que o mesmo ocorresse novamente
no ano seguinte (e em 2019). Em segundo, o fato de que o envolvimento das
entidades oficiais responsaveis pela promocao de lazer, esporte e turismo na
cidade de Curitiba nao foi expressivo.

Deste modo, caso a presenga do governo municipal e estadual tivesse sido
mais relevante, o evento poderia ter gerado ainda mais beneficios para a ci-
dade, atrair mais turistas ou aumentando o seu tempo de permanéncia e os
gastos destes e, ainda, promover melhor os produtos turisticos da cidade, ou
ainda, que uma nova edi¢ao do UFC pudesse ter sido realizada posteriormen-
te. Conclui-se que as entidades oficiais responsaveis pela promocao de lazer,
esporte e turismo na cidade de Curitiba tiveram papel secundario e infimo no
projeto. Ou seja, os beneficios elevados, mas abruptos e ocasionais, nao foram
aproveitados para a criagdo de uma politica municipal sistematica de uso do
esporte - no caso o MMA - com atrativo turistico.

Assim como outros (mega)eventos esportivos ja realizados nesta e em outras
capitais brasileiras, o UFC 198 impactou positivamente na economia, na cultura
de eventos esportivos - particularmente, “ressignificando” a utilizacao da Arena
da Baixada (Rodrigues et al., 2017, p. 1287)verifying what influenced the (re ao
abranger outras modalidades além do futebol - em Curitiba e na sua promogao
como destino turistico. No entanto, tais contribui¢cdes ndo se consolidaram em
melhorias permanentes para a infraestrutura da cidade, tampouco do fluxo tu-
ristico e dos seus produtos turisticos. Como se sabe, este fendmeno nao é novi-
dade no contexto brasileiro, o qual necessita de politicas publicas mais eficientes
de segurancga, organizacdo, promoc¢ao, transporte e desenvolvimento turistico
para alavancar o setor no pais inteiro, atraindo mais turistas, especialmente
os internacionais - sobretudo aqueles turistas residentes nos principais paises
emissores de turistas, com baixo indice de visitas aos destinos brasileiros - que
poderiam aumentar o seu tempo de permanéncia, frequéncia das suas visitas e,
consequentemente, os seus gastos.

E imprescindivel reforcar que o Brasil ainda possui uma imagem pouco atra-
tiva como destino turistico internacional, apesar de ter potencial para explora-
cdo e desenvolvimento, e a seguranca no pais é um fator preponderante neste
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cenario. No UFC 198, os visitantes reclamaram da (baixa) quantidade de policiais
no evento, mas elogiaram a seguranca da cidade. A partir disso, conclui-se que o
evento para servir como referéncia no que diz respeito a organizagao e seguranca
de outros (mega)eventos esportivos no pais. Deve-se ponderar que a colabora-
¢do e presenca de 6rgaos publicos no planejamento e realiza¢do do evento pode-
ria ter melhorado a percepcao de seguranga dos visitantes, por exemplo, com o
aumento de policiais presentes.

A mote de sugestao para futuras pesquisas, a necessidade de novas investiga-
¢Oes acerca da parceria dos 6rgdos publicos com as agéncias ou institui¢des pro-
motoras desses eventos esportivos. Outros estudos de casos acerca de eventos
esportivos que ja ocorreram no Brasil - Copa América de Futebol 2019, edi¢des
do UFC em outras cidades brasileiros, bem como torneios e disputas de outros
esportes - também podem oferecer possibilidades pertinentes de pesquisa. Tais
pautas podem contribuir significativamente para o desenvolvimento e alavanca-
gem do turismo esportivo no pais.
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