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Resumo

A regido do Vale do Sdo Francisco vem se destacando no cenario nacional como 0 mais novo
destino enoturistico. A atividade cresce no mundo como uma alternativa interessante para as
regides vitivinicultoras agregarem valor aos seus produtos e diversificarem a fonte geradora
de renda a0 mesmo tempo em gue envolvem outros setores da regido, distribuindo os frutos
do seu negdcio. Por meio da redlizacdo de entrevistas e de uma extensa pesguisa de dados
secundarios, este trabalho objetivou descrever como esse processo vem se desenvolvendo em
pleno semiérido nordestino. Verificou-se como principais evidéncias do franco crescimento
do enoturismo no Vale do S8o Francisco o envolvimento crescente das vinicolas da regido
com a atividade, o forte investimento do poder publico em prol do segmento e a recente
diversificagdo dos produtos turisticos oferecidos. Os bons resultados que o enoturismo vem
apresentando naregido podem ser atribuidos ao esforgo e integracéo dos agentes envolvidos e
ao contraste de paisagens promovido pelainsercdo da atividade de fruticulturairrigada, e deve
ser interpretada como ferramenta de transformacé&o social e econémica.

Palavras-chave: turismo; Vae do S30 Francisco; vitivinicultura

Abstract

The region of the Vale do S&o Francisco is gaining more attention in the eyes of the nation as
a new option of enoturism. The activity grows around the world as a new interesting activity
to the regions winemakers give valor to their products and to diversify the income at the same
time that it involves other sections of the region, sharing the benefits of their business.

! Bacharel em Turismo. Mestranda do Programa de Pés Graduac&o em Administracdo e Desenvolvimento Rural
(PADR) da Universidade Federa Rural de Pernambuco (UFRPE). Bolsista CAPES. Email:
pollyana_pd@hotmail.com.

¢ Pés-Doutor em Economia pela Paris | - Panthéon-Sorbonne. Professor do Programa de P6s Graduagdo em
Administragdo e Desenvolvimento Rural (PADR) da Universidade Federal Rura de Pernambuco (UFRPE).
Email: talesvital @hotmail.com.

ISSN 1984-4867



TURISMO

644

Through interviews and a big research of secundary data, the main objective of this job was
to describe how this processis evolving in the northwest semi-arid. It is verified as principal
evidence of the growth of enoturism in the Vale do S&o Francisco the increased involvement
of wine-companies of the region with the objective, the strong investment of public power in
favor of the segment and the recent diversification of the touristic products offered. The good
results that the enoturism has been showing in the region is the because of the work, of the
agents involved, and the contrast of landscapes activity promoted by the insertion of irrigated
horticulture, and should be interpreted as a tool of social and economic transformation.

Keywords: tourism; Vale do Sao Francisco; winemaker .

Resumen

La region del valle de Sio Francisco se ha destacado a nivel nacional como el nuevo destino
turistico de vinos. Esta actividad a crecido en e mundo como una alternativa interesante
para las regiones que practican la vinicultura pues este tipo de turismo agrega un valor a los
productos y diversifican la fuente de ingresos al mismo tiempo que que se desenvuelven otras
actividades economicas de la region, distribuyendo las ganancias de este atractivo. A través
de entrevistas y de una recopilacion de datos secundarios, € objetio de este trabajo fue
describir como esta actividad se ha desarrollado en e semiarido nordestino. Se verifico
como las principales evidencias del turismo vinicola en €l valle de Sdo Francisco mediante €l
surgimiento de vinicolas en la region, la fuente inversion de organizaciones publicas a favor
de € desarrollo de esta actividad y la reciente diversificacion de productos turisticos
ofrecidos. Los resultados que €l turismo vinicola ha presentado en la region pueden ser
atribuidos al esfuerzo y la integracion de los agentes involucrados y al contraste del paisaje
promovido por la insercién de la fruticultura irrigada y debe ser interpretada como una
herramienta de transaformacion social y econémica.

Palabras Clave: turismo; Valle de SGo Francisco; vinicultura.

1. Introducao

O Vade do S&o Francisco € a primeiraindicacdo geogréafica de fruta “in-natura” do Brasil fora
do eixo Sul, Sudeste e Centro-Oeste, abrangendo duas frutas: a uva e a manga.®> Em uma
regido tipicamente semiarida, as condicOes climéticas locais destoam completamente da

encontradas nas regides tradicionais de cultivo de uva. Entretanto, essa peculiaridade, somada

% A certificagdo foi obtida em 07 de julho de 2009 através do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI)
efoi concedida ao Conselho da Uni&o das AssociacOes e Cooperativas dos Produtores de Uva de Mesa e Mangas
do Vae do Submédio Sao Francisco (Univale).
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a tecnologia de producéo utilizada, fez com que este sgja o Unico lugar conhecido em que

pode se obter até duas safras e meia de uva por ano.

Inserida através de grandes projetos agricolas e a partir de uma época bastante recente, a
vitivinicultura no Vale do S&o Francisco (VSF) € um fenbmeno em franco crescimento e que
difere de outras regides do Brasil e no mundo devido as suas especificidades econdmico-

geogréficas. (Figural).
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Figural - Localizac&o da Regido do Vae do Sdo Francisco
Fonte: Elaborado pelos autores.

A partir do ano de 1950 o Vae iniciou sua producdo de uvas, mas s0 ap0os 1978 comecaria o
investimento na fabricacdo de vinhos finos. Esse processo teve um saldo t&o positivo que
atual mente aproximadamente 95% da uva de mesa cultivada no Brasil e 15% dos vinhos finos
s80 produzidos nessaregido (ZANINI; ROCHA, 2010).

Atuamente a regido é considerada a segunda maior produtora de vinhos finos do Brasil,
representando 15% do mercado nacional, ficando atrés apenas do Rio Grande do Sul.

(VINHOVASF, 2011). No quesito exportacdo, a regido detém uma producdo anua de uva de
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59.000 toneladas, o equivalente a 95% das 62.000 toneladas exportadas naciona mente.
(VALEXPORT, 2000).

Caracterizado por possuir raizes na cultura da vinha e do vinho, o Enoturismo (turismo
associado ao vinho) vem se mostrando como o0 segmento do turismo da modernidade. Nos
altimos anos, vem se verificando um impulso ao desenvolvimento da atividade na regido do
Vae de S&o Francisco, como aconteceu em periodos atras ao Vae dos Vinhedos (RS), hoje

caracterizado um exemplo bem sucedido da atividade enoturistica no Brasil.

Constata-se que as primeiras iniciativas de desenvolvimento do Vae dos Vinhedos datam a
partir do século XX onde os produtores de uvas da Serra Galicha passaram a se organizar em
cooperativas com o objetivo de encontrar alternativas para a valorizacdo de seu produto. Essas
medidas ndo encontraram grande éxito e a partir da década de 1970, apés vérias crises de
mercado e com a abertura para 0 mercado exterior e ainstalagdo de multinacionais a situacéo
se agravou fazendo o preco da uva cair vertiginosamente e gerando uma crise econémica
(JEZIORNY, 2009; VALDUGA, 2008; ZANINI, 2007).

Os proprietérios foram forgados a buscar solugdes mais criativas. O aumento da tecnologia na
producdo de vinhos, a producdo de vinhos finos e a divulgacdo em feiras internacionais dos
produtos fabricados no Vale dos Vinhedos foram resultados dessa crise. A0 menos tempo
puderam-se verificar os primeiros passos do enoturismo naregido quando, buscando um lucro
maior para seus produtos, algumas empresas familiares passaram areceber visitantes em suas
propriedades e passaram a comercidizar vinhos finos em suas proprias vinicolas
(VALDUGA, 2008).

Nos anos decorrentes varias propriedades familiares produtoras de uvas passaram a produzir
seu proprio vinho e vender diretamente aos visitantes, deixando assim de fornecer sua
producdo para as grandes vinicolas. O passo mais importante no desenvolvimento do
enoturismo na regido, entretanto, veio a acontecer no ano de 1995, quando seis vinicolas
familiares uniram-se para a criacdo da Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vae
dos Vinhedos (Aprovale). A associagdo tinha como objetivos principais a qualificacéo dos
produtos vinicolas e 0 desenvolvimento do enoturismo (VALDUGA, 2008; MARQUES;
SANTOS, 2010; ZANINI; ROCHA, 2010).
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A partir de sua criagdo a Aprovale ocupou-se em divulgar os produtos produzidos na regido
em feiras e eventos, buscando novos mercados e promover ferramentas para 0 aumento da
gualidade dos vinhos produzidos pelos associados. Um dos passos mais importantes foi a
aquisicado junto ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), em 2002, do primeiro
selo de procedéncia do Brasil (OLIVEIRA et a, 2010), o IPVV (Indicacéo de Procedéncia do
Vae dos Vinhedos), com posterior reconhecimento internacional, em 2007, por parte da

Uni&o Europeia.

Pode-se apontar a criagdo da Aprovale em 1995 como o marco do desenvolvimento desse
processo, quando inicialmente apenas as empresas diretamente ligadas a producéo de vinho
reuniram-se em torno de um objetivo que posteriormente passou a atrair interessados de
outras areas, e a obtencdo do selo de Indicacdo de Procedéncia do Vale dos Vinhedos em
2002 o seu apice. Atualmente a Aprovale reline associados de diversos setores relacionados

ou simplesmente interessados no crescimento turistico da regi&o.

Vae ressdtar que, ha 200 anos antes de Cristo, os romanos ja identificavam o consumo do
vinho como uma atividade social voltada a0 lazer e a confraternizacdo entre pessoas
(INACIO, 2008). Em seus momentos de | azer, esses cidad&os apresentavam uma forte ligagao
com prazeres bucdlicos, 0 que desencadeou ao longo dos tempos uma relacdo direta com o
cultivo de uvas e producdo de vinhos para o proprio consumo e de seus convidados
(JOHNSON?’S, 1989).

Segundo Hall et a. (2002) apds a Segunda Guerra Mundial, associadas ao fenbmeno da
globalizacdo, as viagens ganharam motivacbes de cunho cultural, e estando o vinho
intimamente ligado as tradices de determinadas regifes, prontamente ele passou a se inserir

no hall dos atrativos turisticos das regifes visitadas.

Deloitte (2005) define o enoturista como “all the tourist, leisure and spare time activities,
dedicated to the discovery and to the cultural and enophile pleasure of the vine, wine and its
soil”, destacando trés pilares fundamentais: o turismo, o territorio e a culturado vinho. Abreu
e Costa (2002), numa perspectiva um pouco diferente, ressatam adicionamente como
elementos fundamentais a colaboragdo sinérgica tanto de entidades publicas quanto privadas

para gque esse processo apresente bons resultados.
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Retomando o caso do Vale dos Vinhedos (RS), 0 mesmo demonstra que a pressao imposta
por um mercado altamente competitivo foi o principal fator de estimulo para o enoturismo na
regido. Segundo Tonini (2008) a contribuicdo do Estado no desenvolvimento desse setor foi
inexpressiva, cabendo essencialmente aos proprietarios ainiciativa de criar fontes alternativas
de lucro e formas de valorizar seu produto. A medida que o turismo passou a crescer na regido
em busca do vinho, outros setores como a hotelaria e a gastronomia, por exemplo, comegaram

a se desenvolver para acompanhar a crescente demanda.

Apesar de ser um segmento relativamente recente, o enoturismo apresenta forte crescimento
dentro do turismo, promovendo sustentabilidade e boa rentabilidade a médio e longo prazo,
apresentando-se  como uma dternativa de diversificacdo de negocio nas regides
vitivinicultoras (MACIONIS, 1998; O’NEIL; CHARTERS, 2000), e uma forma capaz de
dinamizar o espaco rural (INACIO, 2008).

Assim, a reunido de informagdes sobre esse processo de desenvolvimento, sua disposicéo de
forma estruturada e a comparacdo destas com a experiéncia de outras regides que ja passaram
por situacbes semelhantes € extremamente importante para a maior compreensdo das
demandas geradas e fundamental para o norteamento das acBes de gestores publicos,
empresarios e administradores de empreendimentos com interesse direto no crescimento da

regido estudada.

Dessa forma, o presente trabalho tem por objetivo descrever como, atrelado ao crescimento da
atividade vitivinicola na regido do Vale do Sdo Francisco (VSF), vem se desenvolvendo o

enoturismo em pleno semiarido nordestino.

2. Metodologia

O presente estudo apresenta uma abordagem qualitativa de cardter descritivo, englobando o
levantamento de dados primarios e secundarios. A captagdo dos dados secundarios foi
realizada em dois momentos. Inicialmente realizou-se um levantamento do histérico do
desenvolvimento do segmento do enoturistico em outras regides do pais onde a industria do
vinho solidificou-se ha mais tempo por meio de trabalhos e publicagdes de cunho académico
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disponiveis em banco de dados virtuais e sitios especializados como Scirus, Scielo, Portal

CAPES, Google Schoolar, entre outros, com o intuito de dar suporte tedrico ao trabal ho.

Em seguidafoi efetuada a busca por rel atorios técnicos da atividade turisticalocal diretamente
nos orgaos oficiais de turismo do estado (EMPETUR/SETUR) e dos municipios da regido
estudada (SEDECTUR e ASSITUR), além do aporte de dados obtidos em artigos de journals,
revistas especializadas e as coletadas pelos autores através da experiéncia de campo (Com.
Pess.) acumulada na elaboragdo de trabahos anteriores relacionado a temética desta

investigagdo, com objetivo de estruturar e viabilizar a andlise do presente estudo.

A coleta dos dados primérios foi obtida mediante entrevistas semiestruturadas de aplicacéo
direta, realizadas em dois momentos distintos. primeiramente com 0s proprietarios ou
representantes (Endlogos) das empresas vitivinicolas da regido em visita a esses
empreendimentos e em um segundo momento, com o objetivo de agregar informagdes mais
atuais sobre o0 segmento, levantados com agentes do enoturismo local, particularmente
representantes da Associacéo Integrada de Turismo do Vale do S&o Francisco (ASSITUR),
Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico, Turismo, Cultura e Eventos de
Petrolina (SEDECTUR) e Coordenacdo de Turismo do Municipio de Lagoa Grande e o
SEBRAE durante participacéo na Feira do Vinho e da Uva no Nordeste ocorrida no periodo
de 6 a9 de outubro de 2011 em Lagoa Grande /PE.

Por fim, para a andlise e discussao a respeito do desenvolvimento do enoturismo na regido do
V SF, foram adotados alguns parémetros referentes a oferta de produtos turisticos baseados na
producdo e comeércio de vinhos, como: i) atual abertura das industrias vitivinicolas ao
enoturismo (estruturacéo das empresas, fluxo de visitantes e comercializacdo de produtos e
subprodutos derivados do vinho); ii) as agdes de apoio dos agentes publicos (promogéo de
eventos, investimentos em infraestrutura turistica e divulgagdo dos atrativos turisticos locais) ;
iii) e a criagdo de um mercado turistico diversificado (surgimento de novos produtos do
enoturismo) . Esses sd0 os fatores aqui abordados por apontarem diretamente para esse

desenvolvimento, respondendo a uma demanda turistica crescente.
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3. Resultados e Discussao

A regido do Vale do S&o Francisco compreende, no estado de Pernambuco, os municipios de
Lagoa Grande, Oroco, Petrolina e Santa Maria da Boa Vista, e, na Bahia, as cidades de Casa
Nova, Curaga, Juazeiro e Sobradinho. Gragas aos projetos de agricultura irrigada
desenvolvidos no VSF existem atualmente sete vitivinicolas em funcionamento (Quadro 1)
(VITAL, 2009).

Tipo deVinho Empresa Fazenda ou L ocal Mar ca(s) do Produto*
Vinibrasil Planaltina Rio Sol
VinicolaVale do Sao Francisco Ltda | Milano Botticelli
Adega Bianchetti Tedesco Ltda. Carnaubeira Bianchetti

VinhosFinos | vitjvinicola Lagoa Grande Ltda. Garibaldina Carrancas, Garziera
Ducos Vinicola Comércio Indistria

Ducos Chéteau Ducos
e Exportacdo Ltda
Ouro Verde Ltda.(Miolo) Ouro Verde TerraNova- Miolo
Vinhos de o Prox. Distrito Vinho do Vale (vinho de
VitivinicolaVale do Sol Ltda. ]
Mesa Industria mesa— granel)

Quadro 1 - Empresas vitivinicolas e seus produtos
*Principais produtos
Fonte: Adaptado de Vital, 2009.

A difusdo de novas tecnologias e pesquisas feitas na regido colocou a producéo de frutas no
VSF em um patamar diferenciado no cen&rio do agronegocio brasileiro. Em se tratando da
producdo de uva, é possivel obter de duas atrés colheitas por ano e a programacao da colheita
para qualquer época do ano garantindo a possibilidade de oferta constante de uvas de mesa e

processamento de grandes volumes da fruta.

Segundo dados repassados pela Associacdo dos Produtores e Exportadores de
Hortifrutigranjeiros e Derivados do Vae do Séo Francisco (VALEXPORT), a exportacdo de
uva do Submédio Sd0 Francisco apresenta numeros bastante interessantes. Foram
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contabilizadas 48.619 tonel adas destinadas a Uni&o Europeia, 9.116 tonel adas para os Estados
Unidos e cerca de 3.038 toneladas para outros pais, 0 que corresponde a 80%, 15% e 5%
respectivamente de toda producgéo da regido. 1sso coloca Pernambuco em primeiro lugar em
exportagdo de uvas, figurando também como terceiro em exportagdo de vinhos e sendo
responsavel por cerca de 4,8% do PIB pernambucano. Esses dados acabam direta e

indiretamente favorecendo também o cenario enoturistico dessa regio.

Buscando estimular o desenvolvimento da regido do Vale do S&o Francisco, explorando
alternativas diferentes da producdo de frutas, por meio da Lei de n°® 10.837, representantes do
poder publico dos municipios pernambucanos de Petrolina, Lagoa Grande, Santa Maria da
Boa Vista e Oroco e os bainanos Juazeiro, Sobradinho, Curaca e Casa Nova, fundaram no ano
de 2004 a Rede Integrada de Desenvolvimento Econdmico (RIDE), tendo um dos focos
principais na estruturagao da cadeia produtiva do turismo, especialmente as atividades ligadas
a agricultura irrigada, ciéncia e tecnologia e vitivinicultura com destaque para 0 enoturismo
(BARBOSA, 2009).

Entre as estratégias para o fomento do turismo na regido da RIDE do polo Petrolina/ PE e
Juazeiro/BA, estava a promocdo de eventos locais que dessem mais visibilidade e atraissem
maior publico para a regido, buscando a exploracdo do potencial natural do local, como o
ambiente incomum para a producéo de vinhos e as paisagens ao longo do Rio S&o Francisco,
e a colaboragdo dos grandes produtores de vinhos através do estimulo a criagdo de produtos
turisticos que envolvessem a visitagdo das vinicolas. Estes aspectos podem ser considerados

como marcos iniciais do desenvolvimento deste novo segmento.
3.1. Abertura das empresas vitivinicolas para visitacao

Uma das primeiras iniciativas para a atividade enoturistica na regido foi a adequacdo das
propriedades vitivinicultoras e consequentemente sua abertura ao atendimento da demanda
turistica que pouco a pouco vinha surgindo no VSF. Os empresarios visualizaram no turismo
novas possi bilidades mercadol 6gicas para 0 seu produto, trabalhando temas como a producéo
de vinhos, dando a oportunidade ao visitante de observar 0 processo diferenciado de
fabricacdo, desde o plantio da uva até a embalagem fina do produto, além do processo

tecnol 6gico na producédo de frutas.
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Encontram-se no V SF seis vinicolas com possibilidade de visitagdo: Ouro Verde, Bianchetti,
Botticelli, Garziera, Vinibrasil e Ducos. Esta ultima ainda sem uma atividade enoturistica
formatada, apresenta apenas visitagdes esporadicas ndo contando assim com infraestrutura
especifica de atendimento ao turista. A Ouro Verde, Garziera e Vinibrasil apresentam, nessa
ordem, maior expressividade e articulacdo no segmento enoturistico, possuindo excelente
infraestrutura para recebimento do publico turistico, com area de receptivo em torno de 250 a
400 m?, sendo dividido em adegas, caves e sala de degustacdo. No caso da Garziera ainda

apresenta sala de video e memorial do vinho.

Os roteiros sdo comercializados por intermédio de agéncias de viagens e diretamente nas
vinicolas com agendamentos por telefone ou via internet. No caso da Ouro Verde o publico
turistico também vem sendo captado por meio da parceria feita com a Barca Rio dos Currais
com o passeio enofluvial “Vapor do Vinho”. Todos os roteiros seguem praticamente uma
mesma estruturacd0 em que é possivel visudizar os parreirais e as diversas fases de
crescimento da uva, conhecer 0 processo de producéo e engarrafamento do vinho e por fim
realizar a degustacdo, 0 que leva o turista inevitavelmente a compra de algum produto da
vinicola. Para as visitagcbes € cobrado um valor de R$ 10,00 por pessoa e, no caso da
Vinibrasil, R$50,00 por pessoa se 0 passeio for agendado com op¢do de amogo incluso. Esses
valores correspondem ao praticado em outubro de 2011, periodo do levantamento da
pesquisa.

E vélido ressaltar que todo esse cendrio foi sendo alcangado & medida que a divulgagdo e as
acOes para 0 desenvolvimento do turismo na regido foram sendo intensificadas. De acordo
com o presidente a Associacdo Integrada de Turismo na RIDE (ASSITUR), Nivaldo
Carvalho, em 2004 o “numero de visitantes nas vinicolas era em torno de duzentas pessoas
por més, atualmente j& se alcanga um nuimero de aproximadamente cinco mil turistas por més

que visitam aregido interessados no enoturismo”.*

Tomando como exemplo a vinicola Ouro Verde, fabricante dos produtos Terra Nova, €

possivel observarmos esse crescimento quanto as visitages nos ultimos trés anos (Figura 1).

* Essas informagdes foram levantadas em entrevista com o senhor Nivaldo Carvalho durante a 72 edicdo do
Vinhuvafest 2011, no periodo de 07 a 08 de outubro, em Lagoa Grande/PE.
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Figural - Numero de visitantes
Fonte: Dados cedidos pela Vinicola Ouro Verde

Desde outubro de 2008, quando iniciou a atividade enoturistica na Ouro Verde, a empresa
conseguiu atingir indices crescentes em termos de visitagio associado ao vinho. E possivel
observar uma média de aumento percentual de até 97% de um ano para outro (2010 - 2011).
Outra caracteristica bem marcante € a presenca de uma ata demanda nos periodos
considerados de baixa estagcdo. Isso provavelmente se deve ao fato do investimento das
vinicolas no segmento do turismo técnico-cientifico que, associado ao enoturismo, possibilita
a atracéo de um publico avo que engloba estudantes secundaristas e universitarios, técnicos,
endlogos, empresarios, pesquisadores, apreciadores do vinho e publico da melhor idade, se

favorecendo com isso de uma sazonalidade praticamente zero.

Percebe-se também uma variagdo no més de julho/2011, quando a demanda chegou a atingir
um numero de exatamente 2.140 turistas, ou sgja, um crescimento de aproximadamente 85%
em relacdo a0 mesmo més no ano anterior. Provavelmente esse “boom” pode ter sido
ocasionado pela inclusdo do roteiro enofluvial “Vapor do Vinho”, que, apesar da sua
inauguracdo em Abril de 2011, veio se consolidando més a més atingindo seu dpice no
periodo em questdo, impulsionado pelo ja previsivel aumento de visitantes provocado pela

ata estagdo. O periodo de outubro a dezembro de 2011 ainda ndo apresenta dados muito
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precisos pelo fato de até o término dessa pesguisa a vinicola ndo apresentar nUmeros

fidedignamente contabilizados.

Por outro lado, a média mensal de visitagdo inferida pelas outras duas vinicolas em destaque,
a Vinibrasil e a Garziera séo de 250 e 300 pessoas, respectivamente. Essa lacuna de
informagdes sobre 0s numeros da atividade enoturistica na regido € um fato observado em
quase todas as propriedades, a maioria delas ndo mantém um controle de visitagdo onde seria
possivel estimar o crescimento do segmento, norteando ndo sO 0s proprietérios, como o poder

publico quanto a tomada de agbes em prol do enoturismo naregiéo.

Devido ao crescimento dessa demanda e o retorno obtido com turismo nas propriedades
vitivinicolas, alguns empresarios vém objetivando a realizacdo de investimentos de médio a
grande porte. Segundo Ricardo Henrigues, endlogo da Vinibrasil, a vinicola vem investindo
na construcdo de uma nova adega e um restaurante e visa a longo prazo alcancar também o
setor de hospedagem com a construg&o de um Hotel de Charme dentro da propriedade.® A
Ouro Verde, por sua vez, percebeu também a necessidade de ampliacdo de seu espaco
receptivo devido ao volume crescente de visitantes, com isso vem investindo na construcéo de
uma outra sala de degustacdo para um melhor atendimento.

Quanto a comercializacdo de novos produtos por parte das vinicolas, ja € possivel encontrar
desde queijos de cabra, sucos de uva, azeites até mesmo cosméticos a base de vinho, o que

demonstra as novas perspectivas na oferta de produtos associados a producdo do vinho.
3.2. Agdes de apoio dos agentes publicos

As acles do poder publico em prol do desenvolvimento do enoturismo naregido do VSF podem
ser percebidas em quatro principais instancias. a promocéo de eventos abertos de grande vulto,
atraindo um grande nimero de turistas para a regido; a forte divulgagao dos atrativos regionais e
das novas opcdes de entretenimento oferecidas; a articulacdo de entidades turisticas ampliando as

opcoes de captacdo de clientes; e 0 investimento em obras parainfraestrutura basica

® Essas informacdes foram levantadas em entrevista com o Endlogo Ricardo Henriques, um dos responsaveis
pelo enoturismo na Vinibrasil, em 08 de outubro de 2011.

ISSN 1984-4867



TURISMO

655

Como estratégia dessas agoes destaca-se a Festa do Vinho e da Uvado VSF - o Vinhuva Fest,
gue acontece no parque de eventos da uva e do vinho no municipio de Lagoa Grande (PE)

sempre nos anos impares (Quadro 2).

Iniciada em 1999, a feira teve como objetivo chamar a atencdo do mundo para a
vitivinicultura na regido do VSF. Conforme dados apresentados em relatorio pelo
Coordenador Geral do Vinhuva Fest 2007, Nivaldo Carvaho, na edicéo ocorrida em outubro
de 2007, o evento movimentou cerca de 60.000 pessoas, atraindo para as vinicolas um publico
de aproximadamente 4.593 visitantes.

A edicdo de 2011 ocorrida no periodo de 6 a 9 de outubro buscou diferenciar a tematica das
edicOes anteriores, que se prendia basicamente a vitivinicultura, e trouxe como tema central
dos seminérios a “Agroinddstria Familiar no Turismo”. A programacdo foi formatada baseada
em casos de sucesso daregido do Vae dos Vinhedos/RS, contando com palestras envolvendo
tematicas como “Agroindustria Familiar no Turismo Rural”, “Ovinocultura no Turismo”,
“Tomatecultura no Turismo”, entre outros. O intuito foi de atrair agricultores que buscassem
diversificar suas atividades e aumentar a renda familiar associando os seus produtos com a
atividade turistica, fato que demonstra o importante papel que este segmento vem obtendo

dentro da nova realidade da vitivinul cultura da regizo.°

Em relacdo aos numeros desse evento foi estimado pela Coordenacéo Geral do Vinhuva Fest
2011 um publico de aproximadamente 62.000 pessoas, movimentando cerca de 5.937
visitantes nas vinicolas da regid. (VINHUVA FEST, 2011). Dentre 0S compromissos

assumidos pela coordenacdo do evento destaca-se:
a) O fortalecimento da VINHUVA FEST como Feira e ndo apenas como Festa;

b) A integracdo das cadeias produtivas da vitivinicultura e da caprinovinocultura, para
fomentar arelagdo entre a gastronomia e o enoturismo;

c) Interagir com as demais regides vitivinicolas do Brasil para que participem do Projeto: 12
ENOTECA PUBLICA DO MUNDO, em LAGOA GRANDE-PE;

® |nformagdes levantadas durante o 7° Vinhuva Fest 2011, em participagdo nos seminérios ocorridos nos dias 07
e 08 de outubro em Lagoa Grande/PE.
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d) Participacéo no fortalecimento do Roteiro do Vinho do Vae do S&o Francisco em conjunto

com as secretarias e empresas de turismo de Pernambuco e Bahia, visando torna-lo mais

atrativo e do conhecimento do mundo do vinho e do enoturismo;

e) Desenvolvimento de acOes no sentido de tornar os potenciais da regido conhecido de

todos, captando novos investimentos para os setores do enoturismo e da producdo de vinho

e suco de uva.
1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011
- Chamar - Cativar - Atrair - Ratificar a - Fortalecimento |- Atrair - Agregar
2 ftencéo do investidores compradoresde  [regido como da Vitivinicultura [compradores |valor ao
% mundo \vinho; novo Pélo do VSF em de vinho Enoturismo;
o Mitivinicola - Implantagdo do  [Vitivinicolado |parceriacom - - Fomentar a
'8 Enoturismo Brasil cidades do Sul Fortal ecimentol|diversificaca
2 do Enoturismo |o das
3 atividades da
le) agroindustria
familiar
- | Seminario - 1l Seminédrio |- Il Seminério - 1V Semindrio |- V Seminério - VI Seminériol- | Seminério
- _gsobre sobre Internaciona sobrelsobre sobre Internaciona |da
§ EVitivi nicultura | Vitivinicultura |Vitivinicultura Vitivinicultura [Vitiviniculturael |sobre Agroindustri
> o da Vitivinicultura [a Familiar no
] L .
a Caprinovinocultur Turismo
a
- A Regido -6 Vinicolas [ 13 Vinicolas - Existem 08 - Aregidoja - 11 Vinicolas
possuia 3 Implantadas Implantadas Marcas de produz cerca de 70 [|mplantadas
w Vinicolas; - Fazendas (capitaisdo RS, [VinhosFinos |variedadesde (capitais do
E - Fazendas Ligadas por SP, Itdlia, Franca, [ Existem 07 vinhos RS, SP, Itdia,
o lligadas por Asfato Portugal e Vinicolas - Lancado o 1° Franca,
1 G lestradadeterra | - Regigo Uruguai) Produzindo Suco deUvado  |Portugal, )
3 | Regido Vitivinicola \vinhos finos \/ SF Espanhae
@ Nitivinicola Conhecida - Vinhos Uruguai)
Desconhecida Premiados
Nacionalmente
- Internaciond: |- - Internacional: [ Internacional: |- Internacional: |- Nacional:
%10 V6o do Internacional: [3°VéodoVinho [Visitaas PapaBento XVI |Defesados
Q gVinho- Itdia [2°Véodo Italia Vinicolasda  |escolhe osvinhos [vinhos 3
g g Vinho Franca Argentina do V SF para brasileiros em
g e Portugal consumir durante [relagdo aos
visita ao Brasi importados
- Fazenda - Fazenda - Enoturismo p/o |- Investimentos |- Instalag@o da |- Implantagdo |- Grande
dSerenissima Ducos mundo Publicos na industria COMARI|da empresa de |participagéo
2 T(tdlia) - FazendaD. [ Cooperativade |Enoteca(A e AdegaValedo [sucos no evento de
g § Teoddsio Rauchedo-ITA Primeira Plblica|Sol Tecnovin pequenos
S do Mundo) produtores e
9 criadores da
regido

Quadro 1 - Panorama do desenvolvimento da vitivinicultura e enoturismo no VSF
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Buscando a articulagdo de entidades turisticas e a divulgagdo da regido, foi firmada uma
parceria entre a Bahiatursa e a Empetur (6rgéaos de fomento ao turismo dos estados da Bahia e
Pernambuco, respectivamente) para criacdo do roteiro integrado do vinho, lancado no
programa do Governo do Estado “Pernambuco conhece Pernambuco” com a “Rota do Vinho
e da Uva”. Anteriormente, 0 roteiro era composto apenas pelos municipios baianos (Casa
Nova e Juazeiro), demonstrando assm uma falta de articulacdo entre os municipios
vitivinicolas que compdem a regido do VSF. Por iniciativas e apelos de representantes do
poder publico, os municipios pernambucanos Petrolina, Lagoa Grande, Santa Maria da Boa

vista e Oroco, foram incluidos nesse roteiro.

O programa “Pernambuco conhece Pernambuco” fomentou ndo sO acdes de cunho
promocional do destino, mas também de qualificacéo para os profissionais que de forma
direta ou indireta possuam envolvimento com o turismo na regido. Entre 0os cursos
disponibilizados pelo projeto foram realizados: oficina de gestdo municipal do turismo,
oficinas do PE conhece PE e bem receber (on-line), dos quais participaram os municipios de

Petrolina, Lagoa Grande, Ocoroco e Santa Maria daBoa Vista.

Destacam-se também as agdes de infraestrutura, base para o desenvolvimento de toda e
qualquer atividade turistica, que vem sendo promovido pelo PRODETUR Nacional, cujo
recurso disponibilizado estima-se em U$$ 125 milhdes direcionados para o turismo. Dentre as
acOes, obras de melhoria na infraestrutura, saneamento basico, sinalizacdo turistica e
capacitacao profissional foram realizados nos trés polos de abrangéncia do programa, dentre
eles 0 Polo Vale do Sao Francisco.’

Estimam-se ainda, em decorréncia do crescimento da atividade turistica na localidade, futuros
investimentos em outras instancias ndo diretamente ligadas ao enoturismo mais que agregarao

valor ao turismo da regi&o indiretamente (Quadro 3).

" Os polos de abrangéncia do Prodetur Nacional s3o: polo dos arrecifes (composto por 15 municipios mais o
distrito de Fernando de Noronha), Polo agreste (formado por Caruaru, Bezerros, Gravata e Bonito) e polo Vale
do Sdo Francisco (que comtempla os municipio de Petrolina, Lagoa Grande e Santa Mariada Boa Vista).
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INVESTIMENTO PREVISTO ACAO OBJETIVO ESPERADO
Aproximadamente : Adequacéo/ criagdo de quiosques e
R$800.000,00 Reformada Orlal de Petrolina CIT- Centro de informagdes Turisticas
Aproximadamente Reestruturacdo da Orlall de ag;r:{sgaﬁai?ar:u? deorrr:i?lo
R$1.500.000,00 Petrolina » QUacTas POl esportivas,

restaurantes e quiosques.

Revitalizac&o do centro de

Cerca de R$2.500.000,00 - . Auditério e teatro
Convencdes de Petrolina
Entre R$1.000.000,00 & Reestruturagdo da érea do Ing::;u; ~ (?ja; r? ?:2(:' ajel‘gf:'ss’
R$1.500.000,00 Bodédromo G0 e parques, q

poliesportivas e pista de cooper.

Direcionamento de esforcos
naformagdo de politicas
- publicas para o turismo rura Criagdo da Rota da Caatinga
daregido com énfase para o
enoturismo

Ofertade mais um produto enoturistico
naregiao
Quadro 3 - Futuros investimentos para o turismo local
Fonte: Informacbes cedidas pelo presidente da ASSITUR, Nivaldo Carvalho.

- Criagdo dallhado Vinho

3.1. Diversificacdo do produto enoturistico

Somado &s iniciativas abordadas no tépico anterior, merece destaque a criagdo do roteiro
enofluvial trazendo como perspectiva uma diversificacdo do produto enoturistico e o
incremento da oferta de servicos relacionado ao segmento. O Vapor do Vinho, lancado em
abril de 2011 e assim intitulado, foi uma parceria do governo da Bahia através do Bahiatursa,
do trade turistico local e dainiciativa privada - a Winegroup Miolo (Fazenda Ouro Verde) e

Barca Rio dos Currais.

No primeiro roteiro teste ocorrido em junho de 2011 foi registrado o nimero de 76 pessoas
dentre os quais 15 turistas brasileiros e também do Exterior (Massachusettes nos Estados
Unidos). Hoje, de acordo com a Gestdo do Projeto Rota do Vinho do VSF, é possivel obter
uma média de 300 visitantessmés. As visitas sdo direcionadas a Fazenda Fortaleza (Casa
Nova/BA), onde é possivel observar o packing house de frutas com possibilidade de

degustacdo de manga e uva e compra desses produtos, posteriormente segue a vinicola Ouro
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Verde para observacdo dos parreirais e producdo dos vinhos, fechando com a fase de

degustac&o dos produtos Terra Nova, tudo isso aum custo de R$ 90,00 por pessoa.’

A inclusdo da Fazenda Fortaleza no roteiro enoturistico foi uma inovagdo bastante peculiar. A
ideia era dém de enriquecer o roteiro, atender a curiosidade da demanda existente em relacdo aos
produtos da fruticultura irrigada, que para muitos € inacreditdvel a producéo de frutas a nivel
exportacdo em uma regido semidrida, frutas estas que sdo degustadas pelos turistas durante as
visitagOes.

Para 0 senhor Gilmar Secchi, um dos sicios da Fazenda, o convite a fazer parte do roteiro
enofluvia foi bastante propicio e inicialmente tinha apenas como objetivo a divulgacdo de seus
produtos. No entanto, “as visitacfes tomaram proporcGes maiores, superando as expectativas dos
socios”, fazendo com que uma parte de sua produgdo fosse escoada em vendas diretamente ao

consumidor, trazendo com iSO uma hova receita que antes ndo havia se pensado.

De abril aoutubro de 2011 foi contabilizado pelos socios da Fazenda a presenca de 2.165 pessoas
através do enoturismo, uma média de 300 visitantes por més. Os nimeros acancados pelas
vistagOes foram suficientes para estimular os gestores da propriedade em investir neste novo
segmento. Atuamente vem sendo redizado mehorias nas vias de acesso a Fazenda e o
plangamento para construcéo de espaco de receptivo para atendimento ao turista. Também vem
sendo fomentado pelos proprietarios, parcerias junto a0 SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio a
Micro e Pequenas Empresas) para capacitacdo dos seus funcionarios no atendimento a essa
demanda turistica.’

Todavia, apesar do produto enofluvial esta bem consolidado entre as motivacfes dos turistas
que visitam a regido do Vae, o roteiro ainda necessita de constantes andlises para
melhoramento do percurso e das questdes de acessibilidade, visando com isso 0 aumento da
competitividade do produto e a alavancagem do enoturismo regional.

Outra perspectiva de investimento, que se apresenta como um novo produto enoturistico, sera
a Enoteca. Com previsdo para inauguracdo em maio de 2012, o projeto foi desenhado para a

constru¢cdo de um empreendimento com &rea de aproximadamente 1.120.00 n? em que

8 \valores praticados em outubro de 2011, periodo em que estava sendo realizada a pesquisa.
® Essas informagdes foram levantadas em entrevista com o senhor Gilmar Secchi, sdcio da Fazenda Fortaleza
(CasaNova/BA), em 09 de outubro de 2011.
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constara no térreo um amplo “foyer” onde se localizardo uma cascata jorrando vinho, um
saldo de exposicdo das variedades de vinhos de todo pais, uma galeria e um memoria da
histéria do vinho na regido além de um auditério com capacidade para 150 pessoas. De
acordo com o presidente da Assitur — Nivaldo Carvalho “o investimento foi feito pelo
Governo do Estado através dos fundos do PRODETUR em parceria com Governo Federal,

estimado em cerca de 3 milhdes de reais”.

E vélido ressaltar que o Ecoturismo também vem ganhando espago dentro deste cenério. Sob
a coordenacdo da Embrapa semiarido, onde € incluida também como parte dos diferentes
roteiros enoturisticos ofertados pelas agéncias da regido, € possivel vivenciar uma visitacdo a
trilhas em meio a caatinga possibilitando uma diferente experiéncia e um conhecimento sobre

esse bioma téo importante.

4. Conclusao

O desenvolvimento do plantio de uva e principalmente da producéo de vinho na regido do
Vale do S&o Francisco, no semiarido do Nordeste do Brasil, surpreende tanto pelo clima
aparentemente inadequado quanto pela falta da “tradi¢do” dos produtores que normalmente se
vé associada a cultura local. Essas limitagdes, inicialmente vistas como obstaculos, foram
superadas, agregado a tecnologia, o esforco e a integracdo dos agentes envolvidos, tornando-
se diferenciais competitivos capazes de modificar ndo s6 a paisagem, mas também a
economialocal de maneiraimpactante.

Exemplo de segmento turistico ndo massivo, o enoturismo quando bem planegjado e colocado
em execucdo, constitui-se em um instrumento de transformagdo socio-politico-econdmica do
lugar trazendo como perspectiva um desenvolvimento local e regional. Sem davida essa
atividade hoje é percebida pelas propriedades vitivinicultoras como uma importante

ferramenta na divulgacéo de suas marcas e na ampliacdo de seus faturamentos.

No caso do Vale do Sdo Francisco, 0 maior dinamismo econdmico daregido, gracas as atividades
do agronegdcio, tem proporcionado ao turismo loca consequéncias significativas como, por
exemplo, um aumento do nimero de vdos, consequentemente um maior fluxo de visitantes,

gerando entre outros resultados, uma demanda diferenciada, interessada ndo apenas nos produtos
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do agronegdcio das frutas e da vitivinicultura, mais também, em conhecer as belezas naturais

singulares do Rio S&o Francisco e vivenciar outras experiéncias do sertéo pernambucano.

Dessa forma, a atividade enoturistica no V SF representa uma consequéncia tanto da necessidade
de atendimento a essa nova demanda e da exploragdo de novas dternativas como fontes de
geracéo de recursos, como também do reconhecimento do trabalho de agentes econdmicos
instalados nesse espago geografico, onde ja € possivel perceber aguns beneficios como a
diversificagdo da economialocal, surgimento de novos micros e peguenos negdcios do turismo e
consolidac@o daregido enquanto destino turistico de referénciano estado de Pernambuco.

Cabe aqui ressaltar a perceptivel lacuna, ainda existente, no controle das informactes (dados)
oficiais referentes a0 segmento do enoturismo por parte dos agentes publicos locais
(secretarias e associagdes) e das proprias empresas vitivinicolas. O que pode vir a dificultar
ndo apenas estudos relacionados ao tema e a regido como principamente ao plangjamento e a

elaboracéo de estratégias em prol de uma melhoria continua e ascensdo da atividade.

Porém, para que o enoturismo no Vae do S&o Francisco possa obter a maturidade téo
amejada enquanto atividade social e econdmica equiparada com outros destinos enoturisticos
mais consolidados no pais, faz-se necessario a continua articulacdo e integracéo de estratégias
e acOes em esferas publicas e privadas. Em sintese, baseado nos pardmetros adotados na
discussdo da pesquisa, € possivel levantar algumas dessas medidas como: i) uma melhor
gestdo da qualidade voltada para a prestagdo de servico por parte das empresas vitivinicolas;
i) uma maior exposicao do produto “Enoturismo” no trade turistico (agéncias e hotelaria) nas
capitais de PE e BA,; iii) a criacdo de novos roteiros turisticos, agregados ao enoturistico,

incluindo componentes ambientais e culturais dos municipios envolvidos com essa atividade.
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