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RESUMO: O artigo levanta o problema da pouca quan-
tidade de livros cientificos sobre turismo que sdo edita-
dos no Brasil. Tenta explicar o fato a partir de uma
perspectiva socio-historica, demonstrando que o habito
de leitura nunca foi muito enraizado no Brasil, que os
livros sdo muito caros e que, ultimamente, a fotocopia
tem contribuido para desencorajar tanto os escritores
quanto os editores. Propde algumas possiveis solugdes
que, juntas, poderiam contribuir para mudar o atual
estado das coisas.
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ABSTRACT: This article arises the problem of ihe little
amount of scientific books in tourism edited in Brazil,
bringing a survey of the available titles in libraries and
book stores. It tries to explain the fact from a socio-
historical approach demonstrating that reading never
was a spread habit in brazilian society, that books are
very expensive and that, lately, photocopy has helped to
discourage even more writers and editors. It proposes
several possible solutions which could, together, help
changing this state of the art.
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Introdugdo

A falta de bibliografia para os cursos de Turismo no Brasil ¢ um fato
conhecido por professores e estudantes. Os primeiros cursos de Turismo utilizaram
bibliografia espanhola e mexicana original e, posteriormente, foram realizadas
algumas tradugdes de livros espanhois e italianos. Na década de 1970 foram
editados alguns textos no Brasil, parte deles por editores comerciais, outros por
orgdos governamentais e outros, ainda, pelos proprios autores.

Atualmente, a inica editora comercial a produzir livros de turismo em sérje
¢ aPapirus, de Campinas (SP). Duas entidades académicas cditam livros cientificos
de Turismo: a Editora da Universidade de Caxias do Sul — Educs e o Servigo
Nacional de Aprendizagem Comercial — Senac. Somada a produgio das duas, o
total € de doze titulos,* até 1995.

E preciso discutir os motivos dessa pobreza editorial na area, que obriga auma
predomindncia da comunicagio verbal no ensino de Turismo, com o conseqiiente
empobrecimento da linguagem e a efemeridade das informagdes transmitidas.
Nenhuma discusséo seria possivel sem ter como pano de fundo os componentes da
leitura no Brasil, que podem ser divididos, simplificando o esquema dialético de Silva
(1985), em Escritor, Obra, Intermedidrio (editora, livraria, biblioteca) e Leitor.

O Livro no Brasil, um pouco de Histéria

Enquanto a histéria daimprensarcmontaao anode 1445, em que foi editada
aBiblia de Guttemberg, no Brasil prelos e impressoras ficaram proibidos até 1808.
Aunica forma de fazer um livro eraem tipografia, de forma praticamente artesanal,
ou imprimindo-o fora do Pais, como acontecia com o jornal Correio Brasiliense que
era impresso em Londres e enviado ao Brasil.

Por outra parte, ndo existia o habito da venda delivros, portanto os escritores
(mormente poctas) conseguiam publicar seus trabalhos apelando a um mecenas.
Nessa procura do que hoje poder-se-iachamar de “patrocinio”, valiam as armas mais
sutis,como aregistradaporLajolo & Zilberman (1991:56) quando, por voltade 1710,
Nuno Marques Pereira solicitou ao rico emboaba‘ Manuel Nunes Viana que O
auxiliasse na publicagdo dos seus originais, pois dessa forma obteria graga divina:

SuplicoaV. Senhoria, como tio devoto daMae de Deus, aquem tenho dedicado este livro,
se dignem manda-lo ao prelo, e ampara-lo com seu patrocinio para que a mesma
Senhora Ihe alcance de seu Divino Fitho mui préspera vida com muito aumento de sua

divina graga, como este seu criado the deseja.

3. Nio estdo incluidos nesta analise os manuais das areas de Hotelaria e Restaurantes, que sao produzidos tanto pela Educs
quanto pelo Senac.

4. Nos tempos coloniais, o termo entboada era a “alcunha que os descendentes dos Bandeirantes paulistas davam, (...)aos
forasteiros portugueses (...), €, por extensie, aos portugueses em geral.” (Ferreira, 1992).
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Esse autor, além de revelar grande “talento” negociando com o sobrenatu-
ral, demonstra uma relagdo ambigua da religido com o livro. Com a ajuda
concedida, Pereira — para quem o material escrito circulante entdo era veiculo da
cultura profana - editou o Compéndio de um Peregrino na América, onde
conclamou os leitores a ndo lerem, dizendo que “melhor ¢ ser caritativo do que ler”
(Pereira apud Lajolo & Zilberman, 1991: 61), o que pode ser interpretado como:
a religido catdlica s6 via como legitima a leitura de textos sagrados. Uma
confirmagio disso seriam as memorias do viajante inglés Henry Koster, nas quais
relata que, emvériascidades em que viveu, seus vizinhosacharam que ele era padre
ou santo porque lia muito.

Alguns dos meus vizinhos... entravam... enquanto eu estava iendo e achavam estranho
que eu achasse prazer nessa atividade...um homem dizia: — O senhor nao é padre,
portanto, por qué o Sr. 1&? (apud Lajolo & Zilberman, 1991: 129).

Essa estranheza da populagdo “nativa” demonstra que a simples carta régia
de 13 de maio de 1808, pela qual o Principe Regente D. Jodo liberou o usodo prelo,
ndo foi suficiente para a difusio do livro. O publico leitor (de literatura “profana™)
estava concentrado nas classes dominantes da época, como, por exemplo, filhos de
fazendeiros residindo na corte, segmento que, por outraparte,nioera “umacamada
culta e elevada, pois preferia o vulgar e o extravagante” (Lajolo & Zilberman,
1991:65). Para aquelas pessoas, a leitura como pratica social era algo superficial.
E como se, numa sociedade que aprendesse a ler, a leitura... fosse prenda de saldo
(Lajolo & Zilberman, 1991:106).

A implantagdo da imprensa nio so foi tardia, mas também desvinculada de
um projeto cultural maior para difusdo do habito de leitura. Este viria apenas com
a popularizagio da escola, o que aconteceu no final do século, com a aboli¢do da
escraviddo e a nova afirmagao do ensino e da ciéncia surgida a partir da influéncia
do positivismo, que trard ao Brasil a ideologia republicana e o pensamento
cientificista.

Relacdo entre o livio e a Escola

Em 1809 aedicdo de livros de geografia, trigonometria e dlgebra sela "desde
0 inicio da nossa historia editorial a alianga livros-escola"(Lajolo & Zilberman,
1991:130), mas a escola estava passando por um periodo de improvisagao pedagd-
gica que pode ser testemunhado por um anincio publicado na Gazeta, do Rio de
Janeiro, em 16 de fevereiro de 1920:

Um sujeito europeu que, tendo-se exercitado nas ciéncias aritméticas, algebra, geome-
tria, pilotagem, geografia e histéria, da ligdes em casas particulares, por meio da lingua
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francesa e italiana, e ainda ensina duas trigonometrias sem socorro algum de livros,
tabuas, escalas, compassos etc. (apud Lajolo & Zilberman, 1991:132).

Essa precariedade do sistema de ensino também tinha suas raizcs na historia
colonial. Os esforgos educativos da colonia estiveram dirigidos apenas a catequizar
indios e aformar bacharéis e sacerdotes, ndo havendo interesse em educar em massa
nem sequer as proprias camadas burguesas.

A catequese dos indios pelos jesuitas resumiu o principal programa educacional
promovido pela administragao portuguesa na colénia americana durante os séculos XVI
e XVIi (...) o Estado subsidiava os custos e protegia as escolas (...). Os jovens brancos
também precisavam sereducados; contudo, inexistia um sistema escolar exclusivo para
eles, que ou assistiam as ligdes dos jesuitas ou permaneciam analfabetos, aprendendo
eventualmente a ler, escrever e contar com particulares (...). Ja reconhece nesse ponto
a pouca (ou quase nula) preocupagio das autoridades com a difusao da leitura e escritz,
habilidades essenciais aos cidadaos de um Estado que se deseja moderno, como ocorria
nos paises europeus, que comegavam ainvestir na educagao popular. Assim, a pentiria
cultural do Brasil, ao longo de todo o periodo colonial (...) decorreu dainexisténcia de um
programa regular de formagao da infancia, a ndo ser quando se tratava de preparar
religiosos e bacharéis. Que, mesmo nesse caso, precisa bem completar os estudos em
Portugal (Lajolo & Zilberman, 1991:27).

Os livrosdidaticos praticamente njo existiramaté 1840 e amaior parte deles
eram tradugdes do francés; ndo havia produgio nacional.

Atualmente existe a obrigatoriedade de adquirir livros didaticos para
acompanhar as aulas na escola, o que aparentemente seria um dado positivo para
a difusdo do livro em geral. Na pratica, porém, de acordo com os estudos de Silva
(1985; 1991), o livro didatico gera desgosto pela leitura. Para este autor, fundador
da Associagdo de Leitura do Brasil, a qualidade da maior parte dos livros ndo € boa,
desestimulando o estudante, que s6 1& quando obrigado. Ele vai mais long&
incluindo o professor entre o publico ndo-leitor.

Sempre tendo em mira possiveis excegdes e o carater dialético da realidade escolar (...)
podemos afirmar que o universo de leitura do professor brasileiro é extremamente restrito
(Silva, 1991:25).

Nio ha estudos sobre a condigdo de leitura do professor universitario, mas
aevidénciaempirica demonstra que ndo¢ ficil, atualmente, para um professor (sem
outras fontes de renda paralelas), adquirir todos- os livros que deveria para sua
reciclagem permanente.
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O Mercado Editorial

Em 1820 acabava acensurapréviaeem 1821 findava o monopdliodo Estado
na imprensa. Comegava o mercado editorial mas de uma forma descontinua,
justamente por ndo haver um projeto educacional maior que permitisse que as
editoras se sustentassem. Os pioneiros foram: a Livraria Universal, dos irmaos
Laemmert, fundada em 1833, que priorizava os livros cientificos e produzia um
almanaque que ficaria famoso; em 1844 inaugurou-se a Garnier Fréres, s6 para
venda de livros (ndo editavam); em 1854 a Livraria Classica que em 1897 passaria
achamar-se Francisco Alves e que em determinado momento chegou a ter 90% da
sua produgdo voltada para os livros didaticos.

De acordo com Sodré (1981:132) a atividade editorial no 4mbito nacional
s6 acontece a partir de 1930, com a industrializagdo, mas verifica-se o progressivo
encarecimento do livro e uma inadequagio da forma de distribuigio, que privilegia
os leitores dos estados do centro-sul. Depois de 1964 retorna a censura ¢ muitas
editoras sdo compradas por empresas dos Estados Unidos que publicam livros e
revistas em quadrinhos. As editoras deixam de veicular cultura brasileira para
difundir uma cultura totalmente alheia a nossa, objetivando, conforme Sodré
(1981), incutir nos jovens as idéias e preconceitos oriundos da “guerra fria”.

A falta de interesse em produzir livros evidencia-se na década de 80, no
periodo de vigénciada Lei 7505 de incentivo a produgdo cultural, conhecida como
Lei Sarney. Esta lei também aplicava-se 4 produgdo de livros, porém “foi nestes
onde menos ela foi usada” (Bonclowics, 1991:110).

Os Leitores

Em 1989 estimava-se que havia uma populagio de 140 milhdes de habitan-
tes no Brasil, dos quais apenas 5 milhdes eram leitores. Ha outras estimativas de

fonte duvidosa que elevariam esse numero a 12 milhdes, porém ndo ha estudos
especificos, apenas estimativas e inferéncias a partir de outros estudos (Silva,

1993).
Pode-se ter uma idéia da falta do habito da leitura por parte dos alunos a

Partir de uma pesquisa realizada nas escolas estaduais do Estado de Sdo Paulo em

1992, cujos dados revelam que 49% dos alunos entre a 5* série do 1° grau e 3* do

2°grauleém s6 de vez em quando, e quando isso aconiece suas preferéncias somam

31% entre aventura e romance. Os jovens também observam que, tanto seus colegas
quanto seus pais e irmdos 1éem pouco. Surpreende a pouca aprendizagem residual
da leitura, evidenciada pela resposta de 14% dos jovens que ndio lembram qual foi
oultimo livro que leram (Secretaria..., 1992).

Verifica-se, outrossim, que 0s 'hbitos de leitura dos alunos refletem, de
alguma forma, os dos seus mestres: os professores do Estado apresentam, na
Pesquisa, um comportamento analogo ao dos alunos, pois 38% preferem ler
Tomances, contra apenas 8% que léem textos técnico-diddticos. Por outra parte vé-
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sea faltade incentivo da escola para a atividade de leitura, pois 49% dos professores
declaram no indicar a leitura como atividade obrigatoria (Secretaria..., 1992).

Outra pesquisa realizada em ambito nacional, dentro das familias, revela
pouco indice de leitura e traz outro dado interessante: as mulheres s30 as que mais
léem (54% dos casos), s0 que o interesse maior ¢ pela leitura de revistas, seguida
de livros de literatura, restando para os livros técnicos apenas 3% (Finep,
1989:119).

O Problema do Preco e da Reprografia

Os livros sdo caros no Brasil se comparados aos pregos ndo apenas do México
ou Cuba, mas também dos Estados Unidos, Franca ou, até, da Argentina. De acordo
com informagdes fornecidas pelas editoras, uma das razdes € o prego do papel, e outra
apequenatiragem que o mercado possibilita (3.000 exemplares contra 12.000 que se
imprimem nos Estados Unidos). Mas h4 outra razao que obedece ao conceito de livro
enraizado na sociedade brasileira. Nem editores nem leitores aceitam edigdes em
papel jornal (mais amarelado), menos encorpado e que pode ser reciclado). Fecha-se
assim o circulo de livros caros para poucos consumidores.

A falta de habito de leitura da populagdo que, como demonstrado, obedece
arazoes historicas, somada as dificuldades de relacionamento com o livro no &mbito
da proépria escola, que teria como um dos protagonistas, também, o professor, a
incompatibilidade entre os salarios da populagio e o prego dos livros, e o conceito
de livro como artigo “decorativo” sdo fatores que coadjuvam para desestimular o
mercado.

Mas a esses problemas ainda soma-se outro, este sim, mais novo, fruto da
nova tecnologia: a fotocépia.

A popularizagio das maquinas fotocopiadoras, o aperfeicoamento delas, a
diminui¢io do seu tamanho, tudo concorre para transforma-las num inconveniente
a produgio de livros.

Nos temos um problema muito grave neste pais, que é o problema da reprografia, a falta
de educagao no preparo do proprio professor no que diz respeito ao livro. Copiam-se livros
ou capitulos inteiros, a nossa educagao é feita em base de copias reprograficas
(Bonclowicz, 1991:113).

Em outros paises, como os Estados Unidos, fazer fotocopia de livros ¢
considerado um delito. Dificilmente um operador de maquina copiadora aceitard
atarefa; o que o usuario pode fazer ¢ conseguir uma maquina e fazer a reprodugdo
ele mesmo, arcando com as possiveis conseqiiéncias. .

Escrever um livro pode levar anos, e, durante esse tempo (com excega0 de
alguns escritores consagrados), nenhum autor recebe pagamento algum. A venda
do livro € a unica possibilidade que o autor tem de recuperar, minimamente, em
forma de dinheiro, o tempo investido. Os 10% que o autor normalmente recebe pela
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venda do livro € pouco, mas ¢ alguma coisa. Cada livro fotocopiado representa um
leitor que ndo pagara direitos ao autor,

As editoras, por sua parte, investem em digitadores, revisores, desenhistas,
fotolitos, pagam registros e impostos; a recuperagio desse capital investido faz-se
através da venda do livro; da fotocOpia nada chega a editora. Quanto maior a
quantidade de fotocopias maior o estoque de livros sem vender e maior o tempo
requerido para recuperar o investimento. Isto leva a um encarecimento do livro por
razdo da amortizagdo dos originais e a um desestimulo a produgo, tanto por parte
do autor quanto por parte do editor.

Livros de Turismo de Autores Brasileiros

Foi realizado um “survey” a procura de titulos cientificos especificos de
Turismo deixando de lado os referentes a lazer e hotelaria, assim como os boletins
e relatdrios emitidos pela Embratur e institutos oficiais de Turismo dos Estados.
Este levantamento ndo inclui, tampouco, revistas promocionais como Brasilturist,
Touristnews, Icaro etc., nem romances ou relatos de viagem. Incluiram-se, sim,
estudos de planejamento de organismos oficiais. Realizou-se uma pesquisa nas
bibliotecas das Faculdades Anhembi-Morumbi, Capital, Ibero-americana,
PucCampinase USP e em nossoacervo particular, além de um levantamento via fax
nas editoras e no sistema Unibibli em CD-Rom que retine os acervos da USP, Unesp
e Unicamp. Foram encontrados 66 livros no total (ver Anexo). Desses, 31 foram
editados entre 1970 e 1980 e de 4 ndo foi possivel estabelecer a data. Apenas 15
foram editados na década de 80, e 23 entre 1990 e 1996. )

As editoras comerciais que tém titulos disponiveis até 1996 sdo: Atica (1),
CTI/Terra (2), Hucitec (3), Kosmos (1), Loyola (1) e Papirus (9). As editoras ndo-
comerciais estdo representadas pela Educs (2), a USP (1) e o Senac (2). Constatou-
se que somente trés editoras produzem livros de Turismo em série: Papirus, Educs
e Senac.

A quantidade de livros dessas editoras é pequena se comparada com a série
da Editorial Trillas, do México, que conta, atualmente, com 45 titulos.

As revistas cientificas também sdo escassas, destacando-se, praticamente
como unica produgdo exclusiva de Turismo com cunho cientifico, a Turismo em
Analise, revista semestraldaECA/USP. A PUC de Campinas tem a Comunicarte (de
Comunicagdes € Artes), também semestral mas publicada com muito atraso, que
inclui, em cada nimero, um artigo sobre Turismo. A revista Chronos da Universidade
de Caxias do Sul dedicou, na década passada, o niimero 9 ao assunto Turismo.

De 1.000 titulos citados por Berchtem 1982 (apudRejowski, 1993:72) entre
livros, folhetos, apostilas, projetos etc. de Turismo e Lazer, encontram-se apenas
12 disponiveis no mercado. Isto ndo permite concluir que ndo existam outros livros,
apenas que, os que eventualmente possam exisitr, ndo estjo sendo distribuidos para
0 consumidor final. Sobre os livros produzidos na década de 1970 e inicio de 1980
€stdo esgotados e ndo se cogita reedigdo, apesar da sua alta qualidade, como, por
€xemplo, os quatro livros de Lourdes Fellini.
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Conclusdo

A leitura no Brasil ¢ um hébito adquirido na escola, ou imposto por eja,
portanto ndo se pode deixar de vincular a histdria do livro de turismo no Brasil §
historia dos cursos superiores nessa drea. No € por acaso que 0s primeiros livrog
cientificos de turismo, aqui produzidos, comegaram a ser editados na mesma décady
do inicio desses cursos, ou seja, ha vinte anos.

Ofato de que os cursos sejam relativamente novos justifica de alguma formg
a escassez de livros na area, porém ha outras consideragdes que precisam ser feitas
sobre a estrutura desses cursos e o prefil do profissional de turismo.

A maioria dos cursos de turismo estd voltada a formar um profissional
polifacético capaz de trabalhar em qualquer uma das vdrias dreas comerciais que
o turismo abrange. Poucos sdo os cursos que formam pesquisadores, que constituem
o publico leitor por exceléncia em qualquer profissio.

Muitos dos alunos que procuram os cursos de turismo sdo, comumente,
pessoas interessadas em viajar, em organizar eventos, em recreagdo, endo naleitura
de textos cientificos. Os professores, por sua vez, aos poucos vao cedendo nas suas
exigéncias, por exemplo deixam de pedir ao aluno que compre livros, porque "o
livro € caro"(embora muitos alunos tenham disponibilidade para adquirir outros
bens de consumo supérfluos), e, finalmente, rendem-se a cultura da fotocopia para
garantir um minimo de leitura.

Dois grandes paradoxos podem ser observados nessa questdo. O primeiro é
que os maiores compradores ndo estdo atualmente dentro dos cursos de turismo,
mas dentro do setor empresarial. O segundo € que, apesar de haver poucos cursos
formando pesquisadores em turismo, ha ricas teses produzidas em outras dreas,
como nacomunicagao, economia, geografia, ciéncias sociais, administragio’. Estas
ficam, na sua maior parte, esquecidas nas estantes das bibliotecas univeristdrias,
sem encontrar editores para a publicagao, fato que, em 1ltima instincia, prejudica
o0 avango dos estudos cientificos de turismo nas proprias faculdades.

Voltando aos elementos do sistema de leitura, escritor, obra, interinediario
(editora, livraria, biblioteca) e leitor, pode-se dizer que, no Brasil atualmente, ha
escritores e obras, mas faltam intermedidrios e leitores interessados. Apesar do
interesse por parte do setor empresarial, parece haver pequena demanda em
comparagdo com outras areas, o que, provavelmente, torna a produgio de livros
cientificos de turismo desinteressante para os editores.

Acredita-se que a solugio esteja, em parte, na edigdo de livros com custo
adequado as condigdes econdmicas dos estudantes e professores, e fundamental-
mentena reeducagdo dos leitores. Comodiz Silva (1985), “obem de um livro reside
no fato de ele ser ‘lido’. Sem olhos que o leiam (...) € apenas papel pintado”.

S
5. A partir dos dados de Rejowski (1993) pode-se estabelecer uma produg3o de 3,25 teses por ano, no per fodode 197

a 1992,
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E necessario formar um pitblico que seja leitor de textos cientificos de
turismo € € no dmbito académico que isso pode ser realizado. O professor tem a
posicdo privilegiada de conscientizar os alunos, tanto da importancia da leitura
quanto da dos direitos autorais. E o professor dos cursos de turismo a figura chave
que pode mudar o habito de leitura dos profissionais em potencial e, conseqiiente-
mente, o rumo da produgdo de livros de turismo no Brasil. Essa conscientizagdo
pode ajudar a melhorar aarte da pesquisa e dos estudos cientificos de turismo, o que
trard, emultima instancia, beneficios para os proprios cursos, a propria atividade,
enfim para a sociedade como um todo.
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ANEXO

Listagem dos livros encontrados nas livrarias e bibliotecas
de Sao Paulo e Campinas

ABELHA, José Flavio. Manual do Turismo Municipal. Belo Horizonte: Imprensa Oficial, 1973, 130 p.

ANDRADE, José Vicente de. Turismo. Fundamentos e dimensdes. Sio Paulo: Auca. 1992, 215p.

BALBERDE, J. J. Godoy. Curso de desenvolvimento para executivos de agéncias de viagens e transportes. Sio Paulo:
CNT, 1974, 94 p.

BALTASAR, D. Duarte. Turismo. Dindmicasocial e econdmica. Sio Paulo: Instituto Cultural e Educativo Manuel da
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