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RESUMO: Trata de aspectos importantes da produgdo e
consumo cultural, medindo os impactos na economia,
através de metodologia de cdlculo do Produto Interno
Bruto (PIB) Cultural. O PIB da cultura, que em 1996
correspondeu a 4,4 % do PIB da Bahia, revelou a impor-
tancia dessa inddstria na geragdo de emprego e renda, na
participagdo no gasto turistico, no consumo de residentes
e do governo.
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jobs generation and local consuming in crease.
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introdugao

Acompanhando umatendéncia global, o setor piblicovive hoje um processo
de transi¢do em que suas a¢des voltam-se, crescentemente, para os aspectos sociais
e para o campo normativo e indutor da atividade econdmica. Em contrapartida, o
setor privado nacional e internacional vém assumindo papel mais ativo na
promogdo do crescimento, a partir de investimentos produtivos, num momento em
que a importancia de relagdes articuladas parece ser a perspectiva que poderd
solucionar os desequilibrios regionais e sociais.

Com esta compreensao, a Secretaria da Cultura e Turismo (SCT) da Bahia
dirigiu os esfor¢os para a pesquisa e mensuragdo dos impactos da cultura na
economia do Estado, visando, dessa forma, a implantagdo de um sistema de
agregados macroecondmicos que possibilite identificar um indicador sintético,
como € o PIB, acompanhando seu principal vetor de expansdo “o consumo das
familias residentes e ndo-residentes”, avaliando o perfil do consumidor e, assim,
capacitando-se a direcionar o planejamento estratégico governamental e empresa-
rial.

Este sistema vai permitir o0 acompanhamento do setor através dos investi-
mentos realizados pelas empresas privadas e pelo governo, do consumo das familias
e do governo ou consumo coletivo, bem como mensurar o produto gerado pelas
empresas privadas, a gera¢do de empregos, a composigao do valor agregado bruto
e, ainda, estimar o valor das exportacdes de produtos culturais, assim como o das
importagdes.

A cultura tem sustentado boa parcela dos empregos na Regido Metropoli-
tanade Salvador (RMS). Mais de 50% damao-de-obraocupadaencontra-se no setor
de servigos, com o que, agregando-se o comércio, t€ém-se aproximadamente 78%
dos ocupados da RMS. Assim, entre as 1.087.100 pessoas ocupadas, segundo a
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD (1996), aproximadamente
853 mil estdo no mercado de trabalho ligadas ao setor tercidrio da economia.

Metodologia

A Contabilidade Nacional é uma técnica que tem por objetivo representar
€ quantificar a economia de um pafs. O esquema descritivo visa reproduzir os
fendmenos essenciais do circuito econdmico: produgdo, geragdo de renda, consu-
mo, financiamento, acumulagdo e relagdes com o resto do mundo. Como todo
esquema descritivo €, também, uma simplifica¢do da realidade.

. Este consumo, enquanto Sistema de Contabilidade Social, é mensurado a
partir do total consumido a pregos de mercado pelas familias residentes e ndo-
residentes, permitindo, dessa forma, a mensuragdo da produgio cultural pela Gtica
fla despesa, agregando-se a este consumo: 0 consumo coletivo (do governo), o
Investimento piiblico, as instituigdes sem fins lucrativos e empresas privadas, a
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variagdo de estoques, e as exportagdes menos as importagdes.
Metodologicamente, calculando-se o PIB pela 6tica da despesa, tem-se:

CONSUMOFINAL
i (€]
FORMAGAO BRUTA DE CAPITAL FIXO
+
PB = VARIAGAO DE ESTOQUES
(€]
EXPORTACOES
©
IMPORTAGOES

Mantendo-se a igualdade pela ética da produgao:

VALOR BRUTO DE PRODUCAO
Q)
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PIB

REMUNERACAO DO TRABALHO
(€D)
PB = EXCEDENTE OPERACIONAL BRUTO
(+)
IMPOSTOS - SUBSIDIOS

O Periodo da Estimativa - 1996

O ano de 1996 foi o periodo escolhido para a estimativa do PIB da cultura,
decidindo-se iniciar por este periodo pelo fato do mesmo apresentar a avaliagao
mais proxima da Pesquisa de Gastos que estava sendo realizada (1997) e por
coincidir com o ano da Pesquisa de Gastos dos ‘‘ndo-residentes” (1996), e das
informagbes da PNAD (1996), de onde foram retirados os dados de massa de
rendimentos das familias e ocupagdes.

O percentual ou impacto do PIB da cultura sobre o PIB da Bahia considerou
o valor em ddlares deste ultimo indicador calculado pela Superintendéncia de
Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI), que ja dispunha destes resultados.

Abrangéncia

Sabendo-se que existe uma predisposi¢do maior a consumir produto$
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culturais na RMS;, principalmente em Salvador em virtude da urbanizagdo e da
concentragao de produtos e servigos ligados a cultura nessa regido, as medidas de

astos sdo usualmente realizadas na RMS, a exemplo da Pesquisa de Orgamento
Familiar (POF) realizada pelo IBGE. Medidas deste tipo supdem que a expansdo
dos resultados seja possivel somente para regides urbanas.

Contudo, como se deseja uma medida de comparabilidade da cultura com
osdemais agregados macroecondmicos do Estado, vale que o esforgo de mensuragao
através de estimativas possa permitir esta mensura¢do. Assim, procedeu-se a
expansdo das estimativas da cultura, resultando no Produto Interno Bruto da
Cultura na Bahia.

Resultados - Principais Estimativas

Pessoas Ocupadas em Atividades Relacionadas &
Cultura na RMS

No conjunto de atividades vinculadas a cultura, entre as quais figuram os
escritores e criticos, jornalistas, coredgrafos e bailarinos, artistas, ambulantes em
festas de largo, nas festas do Carnaval e Sdo Jodo, musedlogos, baianas de acarajé,
pode-se realizar, através de pesquisa direta, uma sondagem que determinou a
participagdo desse mercado formal e informal na cidade de Salvador.

Através da Pesquisa Direta, constatou-se que 7,2% dos ocupados com
rendimentos haviam realizado atividades relacionadas a cultura no ano de 1996, e que
esse contingente poderia ser estimado em 84.350 pessoas na RMS. A caracterizago
de informalidade deste emprego ficou constatada pelo nimero de dias médios
trabalhados realizado durante o ano de 1996, de aproximadamente 58 dias, o que
caracteriza o emprego tempordrio e o vinculo de informalidade dessas ocupagdes.

Consumo dos Nao-Residentes

Pesquisa realizada entre janeiro e fevereiro de 1996 identificou que o
consumo de produtos de diversdo, realizado pelo turista em Salvador, correspondia
a 12,7% do total do gasto didrio, a compra de artesanato e outros equivaliam a
18,6%. Poder-se-ia dizer que aproximadamente 31% dos gastos dos consumidores
ndo-residentes eram realizados com produtos estritamente culturais, e que, certa-
mente, outros gastos realizados estariam ligados ao consumo de cultura.

Uma estimativa desse consumo, considerando-se a receita do turismo da
Bahia, em 1996, estimada pela BAHIATURSA (US$ 660 milhdes), permitiria
afirmar que o consumo dos nao-residentes com cultura se aproximaria de US$ 205
milhGes ao ano ou R$ 212 milhdes.

CONSUMO DOS NAO-RESIDENTES  R$ 212 milhdes
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Consumo das Familias Residentes

Na Pesquisa de Or¢amento Familiar, instrumento de avaliagdo do gasto das
familias na RMS, realizadaem 1988 pelo IBGE, encontrou-se um consumo familiar
médio em educagdo e divertimento de 3,20% do orcamento familiar, estando og
outros gastos com cultura identificados como livros (0,14%), revistas (0,20%),
equipamentos fotogréficos (0,03%), livros escolarcs e técnicos (0,18%), discos ¢
fitas (0,16%) e jornais (0,38%). Outros itens do consumo familiar poderiam,
entretanto, ser incorporados ao consumo de cultura, mas o que chama atengio nesta

pesquisa realizada em 1988, quando comparada a antcrior, 1974, e que foi
identificado por Borges e Burman (1992), sdo os novos hdbitos de consumo.

Finalmente espelhando sobretudo as mudangas nos padres do lazer urbano e a
ampliagao do consumo de produtos da chamada “indudstria cultural”, em todas as faixas
de renda, ocorre um aumento de 2,2% para 3,8% na participagao relativa das despesas
com recreagao e cultura.

Destacando o item alimentagao pela importancia que tem no orgamento da maioria das
familias, observa-se, em primeiro lugar, um aumento significativo do peso da alimenta-
¢ao fora do domicilio, de 2,7% para 7,1%, uma mudanga de habito que reflete os efeitos
da urbanizagdo (Borges e Burman, 1992).

Como se pode verificar, em 1988 os efeitos da urbanizagdo haviam
duplicado os gastos com alimenta¢do em restaurantcs e quase duplicado, também,
o consumo em cultura que participava com 4,29% do orgamento doméstico.

Mas o que chama ateng@o ao se observar os efeitos da urbanizagao sobre os
héabitos de consumo do soteropolitano sdo as elevadas despesas com recreagio
(4,1%) e educacio e leitura (4,5%), quase o dobro dos resultados encontrados na
RMS para o0 mesmo ano 1988, o que demonstra a especificidade dos habitos de
consumo da populagdo de Salvador.

TABELA 1- DESPESAS COM RECREACAO, EDUCAGCAO E LEITURA

I % no Orcamento
Cinema 0,5174
Ingresso para jogo 0,1556
Associagao esportiva 0,4749
Discos e fitas 0,5276
Maquinafotografica 0,0623
Acessorios fotograficos 0,4897
Aluguel de fitade video 0,1028
Fita de videocassete 0,1197
Livros e revistas 0,1306

Fonte: IBGE. Pesquisa de Orgamento Familiar (1988).
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Estaelevadaelasticidade do consumo de cultura versus urbanizagao permite
afirmar que os habitos de consumo da populag¢do de Salvadordevem ser observados
em detalhe, pois sdo extremamente sensiveis a estimulos externos, propagando-se
a todas as camadas sociais.

Em Pesquisa Direta realizada em outubro de 1997 através da Secretaria da
Cultura e Turismo da Bahia junto a 1.720 familias residentes em Salvador,
constatou-se a mudanga expressiva nos hdbitos de consumo do soteropolitano: os
gastos com produtos e servigos culturais corresponderam a 7,96% do or¢amento,
duas vezes superiores aos resultados apresentados pela pesquisade 1988. Em 1997,
entre os produtos mais consumidos pelas familias, encontrou-se as despesas
mensaiscom alimentos daculindriabaiana(R$18,20),discos, fitase CDs (R$14,02),
livros, revistas e periddicos (R$ 8,48), blocos, afoxés e entidades culturais e
recreativas (R$ 6,13).

Comparando-se os percentuais do consumo com os da cultura entre os
periodos de 1988 e 1997, verificou-se, no ano de 1997, um expressivo aumento das
despesas com discos, fitas e CDs, ampliando-se quase trés vezes no periodo
analisado; também ampliou-se aparticipa¢do das despesas no orgamento doméstico
delivros, revistas e jornais, quase quintuplicando no periodo, enquanto as despesas
com cinema ndo se alteraram, muito provavelmente substituidas pelo consumo de
fitas de video, item que em 1997 tambémtriplica sua participagdo no orgamento do
soteropolitano.

Estimativa dos Rendimentos Anuais e Despesas com
Cultura

Considerando-se a massa total de rendimentos mensais da populagdo com
rendimentos, em 1996 segundo a PNAD na RMS, pode-se estimar que os rendimen-
tos anuais sejam de aproximadamente R$ 8,387 bilhdes, ou seja, os rendimentos
mensais em doze meses de R$ 8,055 bilhdes, adicionados aos R$ 332,3 milhdes de
recebimentos do 13° saldrio, apenas para os ocupados com carteira assinada ou
49,5% dos ocupados. O percentual de despesa sobre o orgamento doméstico,
revelado pela Pesquisa Direta, corresponde a 7,96%; calcula-se que aproximada-
mente R$ 667,6 milhdes seriam os gastos totais com cultura na RMS, sem
Considerar-se a sazonalidade do consumo.

A expansdo do consumo com cultura para as estimativas da Bahia levou em
consideragdo as andlises de Borges e Burman (1992), em que fora das dreas
densamente urbanizadas, os percentuais de consumo de bens culturais reduzem-se
am
habitos de consumo alteram-se expressivamente em rela¢do a capital, pois a oferta
de servigos de recreagio e cultura é muito reduzida. Dessa forma, partindo-se dos
percentuais de despesa obtidos pela Pesquisa Direta em Salvador, onde sdo
definidos quinze itens de consumo, apenas quatro itens foram considerados
Passiveis de consumo no meiorural, entre estes: entrada em parques, afoxés, blocos
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entidades culturais, discos e fitas, e festividades religiosas, os quais juntos somai:
2,98 % de despesa sobre o or¢amento familiar.

TABELA 2 - DESPESA FAMILIAR MENSAL COM BENS CULTURAIS
EM SALVADOR - 1997

- R$ 1,00 % no Orcamento

/ . . Familiar
Cinema 4,70 0,44
Entrada em parques 3,86 0,36
Teatro e centros culturais 2,97 0,28
Shows musicais 5,32 0,49
Shows de danga, teatro e circo 0,85 0,08
Cursos de arte 1,02 0,09
Museus, galerias, bibliotecas 0,26 0,02
Academia de danga 2,80 0,26
Festividades populares/religiosas 8,11 0,75
Afoxés, blocos, entidades culturais e 6,13 0,57
recreativas
Artesamato, obras de arte, antiguidades 2,27 0,21
Culinaria tipica 18,20 1,68
Discos, fitase CDs 14,02 1,30
Fita de video 7,01 0,65
Livros, revistas e periédicos 8,48 0,79
Consumo total mensal familiar 86,04 7,96

Fonte: Secretaria da Cultura e Turismo. Bahia. Pesquisa direta, Bahia, 1997.

Na Babhia, pelos dados da PNAD de 1996, estima-se que subtraindo a massa
salarial da populag@o da RMS, resulta uma massa total de rendimentos mensais dc
R$ 914,7 milhdes. Atualizando-se estes resultados e considerando-se que apenas
22% dos ocupados tém carteira assinada, segundo a PNAD, e portanto percebem
13 saldrio, resulta em rendimentos anuais de R$ 11,178 bilhdes, e calculando-se
um percentual de gastos médio com cultura de 2,98 % do orgamento doméstico para
a populagdo fora da RMS, estimam-se os gastos com cultura em aproximadamentc
R$333,1 milhdes. Agregando-se os gastos com culturana RMS (R$ 667,6 milhdes)
aos gastos na Bahia sem a RMS, obtem-se uma estimativa de consumo com cultura
na Bahia de R$ 1,001 bilhdo em 1996.
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Estimativa daSazonalidade

Na Bahia, o consumo com cultura apresenta forte sazonalidade, pois é
estimulado através de festas populares. Além dos niimeros do Carnaval em
Salvador, que geram aproximadamente R$ 115 milhdes, para medir a sazonalidade
deste consumo com cultura, deve-se agregar as micaretas ou carnavais fora de época
e as festas juninas.

A mensuragdo doconsumoem festas demicaretas pode ser realizada a partir
das entrevistas realizadas junto & SCT e principais formadores de opinido,
concluindo-se que as micaretas na Bahia, realizadas na grande maioria dos
municipios, atraem um fluxo de visitantes que corresponde a aproximadamente
30% da populag@o local. Assim contabilizada, a populagdo exdgena ou nédo-
residente, que participa em micaretas durante o ano, aproxima-se de 3,7 milhdes
de pessoas (a populag@o da Bahia corresponde a 12,5 milhdes de habitantes). Esse
fluxo de consumidores pode gerar uma despesa anual nessas festas de aproximada-
mente R$ 142 milhdes (calculada como despesa por visitante a metade dos niveis
de consumo/habitante durante o Carnaval de Salvador, que retine 1,5 milhdo de
folides).

Outra festa importante no calendério cultural baiano e de forte consumo
sazonal sdo as festas juninas — S&o Jodo e a de Sdao Pedro — as quais vém
movimentando cada vez mais um fluxo muito expressivo de visitantes. Os
municipios do interior do Estadotém nessas festas a grande alternativa de geracao
de receitas, pois a participagdo popular é muito forte. Embora nem todos os
municipios permitam preparar um ambiente tradicional de festa do interior, capaz
deatrair fluxos expressivos de visitantes, a tradigdo do forré e comidas tipicas vém
se confirmando e orientando a festa para o meio urbano, tal como acontece no
“Arraid da Capitd”, em Salvador.

Em nivel de geracdo de receitas, os nimeros de Sdo Jodo e Sdo Pedro,
segundo informagdes da SCT, aproximam-se aos nimeros das micaretas. As
despesas com as festas realizadas pelas prefeituras confirmam que, embora um
menor nimero de municipios se incluam nesses festejos, a grande maioria j4
realizava alguma organizagao do evento. Também se considerou a participagdo da
populagdo local no consumo desta festividade, a qual supera os nimeros das
Micaretas, pois eleva-se o consumo de comidas tipicas, fogos, bebidas, “licores”
entre outros. Diante dessas consideragdes os dias dedicados aos nimeros de Sao
Jodo e Sdo Pedro podem gerar consumo semelhante ao das micaretas, ou seja, 0
Consumo de aproximadamente R$ 142 milhdes.

Contabilizados esses consumos sazonais, realizados pelas familias baianas,
que somam R$ 284 milhdes de despesas realizadas em micaretas e festas juninas,
bem como os R$ 115 milhes no Carnaval de Salvador, concluiu-se que aproxima-
flamente R$ 399 milhdes sdo consumidos sazonalmente. Agregue-se esses valores
as despesas anuais com culturade R$ 1,001 bilhdo, tem-se que o consumo anual das
familias residentes com cultura na Bahia corresponde a R$ | ,4 bilhdo.
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CONSUMO DAS FAMILIAS RESIDENTES ~ R$1.4 bilhdo

Consumo do Governo e Instituicdes Privadas
Sem Fins Lucrativos

O consumo da administragdo publica, € o valor da sua producio, definida
pelo Sistema de Contas Nacionais, como estrutura dos custos de produgio e
composta por saldrios e encargos, compras de bens e servigos, € consumo de
capital fixo. Para a apropriagdo deste consumo, serdo utilizados os orgamentos
dos érgdos piblicos, federais, estaduais e municipais ligados a produgao cultural
na Babhia.

Esfera Estadual

Analisado o orgcamento da Secretaria da Cultura e Turismo da Bahia em
1996, as despesas e investimentos com cultura corresponderam a R$ 30,9 milhdes,
quando retirados os investimentos, resultou que os gastos equivaliam a aproxima-
damente R$ 12,1 milhdes. Segundo essa mesma fonte, estavam destinados R$ 18,9
milhdes para recuperag@o e construgdo de unidades culturais e recuperagdo c
preservagdo do patrimdnio artistico e cultural.

Esfera Municipal

Em nivel de governo municipal, embora nio se disponha da desagregacdo
das rubricas correspondentes a despesa com cultura, pode-se estimar a partir dos
custosda EMTURSA com o Carnaval 1996, que o consumo da prefeitura municipal
de Salvador, em 1996, correspondeu a R$ 6,2 milhdes.

Para mensurar os gastos com cultura dos demais municipios da Babhia,
optou-se pela estimativa das propor¢des de despesas da capital com cultura, em
relacdo areceita dacidade, ou seja, 3,35% (Tabela 3). Considerou-se ainda que para
os demais municipios da Bahia, metade dessa proporgdo seria percentual mais
adequado, pois também assim procedeu-se para os consumos familiares, e a grande
maioria dos municipios conta com festas menos expressivas que o Carnaval. Desta
forma, concluiu-se por estimar em R$ 20,1 milhdes as despesas de consumo do
governo municipal na Bahia.

Turismo em Andlise, S&o Paulo, 9 (2):70-87, nov. 1998 79

TABELA 3 - PRINCIPAIS RECEITAS MUNICIPAIS NA BAHIA EM 1996

S

Fundo de Participagao do Municipios 61.590.256

Cofas do ICMS 124.056.566

TOTAL 185646822

Fundo de Participagcao do Municipios 813.661.458

Coftas do ICMS 625.976.326
TOTAL 1.439637.784

Fonte: SEFAZ.

Esfera Federal

SegundoorgamentodoGovernoFederal, o Ministério da Culturae o IPHAN,
em 1996, realizaram uma despesa corrente e de capital na Bahia de
R$ 755 mil.

MUNICIPAL ~ R$20.1 milhdes

CONSUMO ESTADUAL R$ 12,1 milhdes
DO GOVERNO FEDERAL RS 0.8 mil
TOTAL RS 33.0 milhdes

Formagdo Bruta de Capital Fixo do Setor Publico
Esfera Estadual

Medida sob o dngulo da absorgéo, esta varidvel corresponde ao fluxo que
representa acréscimos e reposi¢des de estoques de capital fixo (construgdes e
equipamentos), estes dados de investimentos de acordo com o orgamento de

1996, da Secretaria da Cultura e Turismo da Bahia, corresponderam a R$ 18,9
milbdes.
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Esfera Municipal

Os investimentos da Prefeitura de Salvador foram estimados pelas despesas
de capital realizadas com o Carnaval, o que correspondeu a R$ 2,3 milhdes,
considerando-se os investimentos das demais prefeituras da Bahia segundo “proxy”
realizada como proporgdo da despesa e receitas em Salvador, a esfera municipal
teria realizado investimentos de R$ 9,8 milhdes em 1996.

TABELA 4 - CUSTOS DA EMTURSA COM O CARNAVAL 1994-1996 (R$ MIL)

7 :
23413

Infra-estrutura’ 1.821,3 2.132,1

Animagao® 1.840,2 2.022,3 25458
Pessoal 1.115,7 14246 2.301,0
Operagao’ 1.025,6 998,33 1.327.1
TOTAL 5.802,8 6.577,3 8515,2

1. Camarotes, arquibancadas, palcos, sonorizagao, iluminagao, decoragao, etc.
2. Cantores, bandas, miisicos, blocos, trioselétricos,minitrios,etc.
3. Logistica, publicidade, fiscalizagdo, etc.

Fonte: Casa do Carnaval ( jan/96).

EsferaFederal

Pela dificuldade de desagregacdo das despesas de capital e correntes, 0s
investimentos federais foram apropriados no consumo do governo federal.

MUNICIPAL RS 9.8 milhdes

FBKF ESTADUAL RS 18.9 milhdes
DO GOVERNO FEDERAL Apropriada em consumo
TOTAL RS 28,7 milhdes

Formag¢ado Bruta de Capital Fixo do Sefor Privado

Os investimentos privados realizados na Bahia, pelos produtores, tais como
a construgdo de teatros, cinemas, casas de shows, artesanato, galerias podem ser
estimados através de:

* A carteira de investimentos do comércio e dos servigos na Bahia, 1995-2000,
apresenta US$ 1,007 bilhdo (Bahia Investimentos, julho de 1997), o que
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corresponde a um fluxo médio de US$ 167 milhdes ao ano; deste total, os
investimentos em cultura deverio participar proporcionalmente ao consumo das
familiasresidentes e ndo-residentes, portantoalgumacoisaemtornode 8%, ou seja,
R$ 13,8 milhdes de novos shoppings, lojas, restaurantes, cinemas, comércio em
geral;

« Outros investimentos devem ser considerados, o Carnaval de Salvador, um
megaevento, que movimenta aproximadamente R$ 115 milhdes em apenas cinco
dias de festa. Os resultados dos investimentos desta festa podem ser estimados a
partir dos investimentos em infra-estrutura do Carnaval de aproximadamente
R$ 2 milhdes. Os quarenta maiores blocos carnavalescos podem realizar inves-
timentos, na montagem de um trio elétrico, que chegam a R$ 600 mil por bloco.
Em 1996, tem-se conhecimento de compra de apenas um trio elétrico de R$ 1,2
milhdo (Miguez de Oliveira, 1996); outros equipamentos de menor porte
certamente foram adquiridos nesse ano, além de considerar-se os sessenta blocos
alternativos. O resultado total se aproxima a R$ 3,6 milhdes de investimentos.

Em 1996, estima-se que o total dos investimentos privados na Bahia
corresponderiam a R$ 17,4 milhdes e que esse montante, quando estimado para
1997, deveré estar duplicado pela grande participagdo dos investimentos privados
no Programa Fazcultura.

A SecretariadaCulturae Turismoda Bahia, através doProgramaFazcultura,
em 1997, aprovou R$ 48,9 milhdes em projetos de 169 empresas que estdo
patrocinando atividades artistico-culturais. Esses projetos incluem pesquisa, estu-
dos, edigdo de obras e a producio de atividades na area de artes cénicas, pldsticas
e graficas, cinema e video, fotografia, literatura, artesanato, folclore e tradi¢des
populares, museus, bibliotecas e arquivos. A lei que institui o Programa foi
sancionada em dezembro de 1996, portanto esses investimentos deverdo estar
incluidos nas estimativas do PIB da cultura para o ano de 1997.

FBKF DO SETOR PRIVADO RS 17.4 milhdes

Exportagcdo e Importagdo de Servicos e Produtos
Culturais

Neste célculo, as exportagdes e importagdes, realizadas pelo Estado da
Bahia, deverdo ser traduzidas segundo o conhecimento de comércio por vias
internas e externas, valendo-se dos principais componentes de consumo de cultura,
agora classificados como mercadorias e servigos. Entre os itens consumidos e
identificados como culturais pela Pesquisa Direta, procurou-se identificar e
quantificar o consumo local de produtos da cultura baiana, exceto itens como
cinema, discos, revistas, fitas de video, em que se encontram os itens importados
de outros Estados ou paises.
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Destaforma, partindo-se da andlise dos itens de consumo, pode-se afirmar que
a culindria tipica pouco exporta e também poucas importagdes s@o realizadas. As
festividades religiosas ou populares também apresentam o perfil de produgio local
e poucaexportagdoe importacdo. Teatro,academiasde danga, cursos de arte, museus,
afoxés e entidades culturais sdo basicamente produzidos e consumidos internamen-
te, com poucos resultados na balanga comercial da Bahia.

Conquantodeva ser considerado o grande valor das obras de arte e artesanate
produzidas por artistas baianos, em parte essas exportagdes ja foram registradas
como consumo dos turistas ou ndo-residentes. Outro ponto a consideraré a balanga
comercial de entrada e saida de mercadorias desse género, pois dificilmente seria
devidamente mensurada. Neste item preferiu-se empiricamente considerar nulo o
balango de entrada e saida de mercadorias.

Através dos resultados do consumo familiar em fitas, discos, CDs, videos,
cinema, revistas e livros, obtidos pela Pesquisa Direta, observou-se que esses
produtos representam 39,9% do total de consumo de cultura, ou aproximadamente
R$ 559 milhdes. O nivel de importagdes, nesses quatro itens de consumo pesquisados,
€ muito alto, pois quase ndo existe produgdo local, com excegdo de parte de produgdo
de discos, fitas, revistas, livros e jornais (Tabela 5). )

TABELA 5 - PARTICIPACAO DOS BENS CULTURAIS NO CONSUMO
FAMILIAR NA BAHIA - 1997

Cinema 55 76.980,00

Discos, fitas, CD s 16,3 228.200,00
Fita de video 8,2 114.800,00
Livros, revistas, jornais, periddicos 9,9 138.600,00

Fonte: Secretaria da Cultura e Turismo.

A pesquisa qualitativa que aborda os produtores culturais e consumidores
permitiu verificar que as compras de produtos vindos de forada Bahia sdo realizadas
principalmente pelas classes A e B. As compras sdo adquiridas através da Internet
para diversos produtos, além de videos, discos, livros, revistas e quadros que sdo
importados. Paraas classes C e Dregistraram-se as compras de discos e CDs de misica
internacional; filmes, revistas e jornais do sul do Pais (classe C).

A inddstria da cultura na Bahia, especialmente a inddstria fonografica,
cinematogréfica e editorial € de pequeno porte e se instala lentamente no Estado.
Assim aprodugdo artisticade musicae literatura é industrializada essencialmente no
eixo Rio-Sdo Paulo, através das principais empresas fonogrificas e editoriais,
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deslocando parte da geragdo do valor agregado da produgdo artistica baiana para
o sudeste do Pafs.

Pode-se afirmar, segundo entrevistas realizadas em Pesquisa Direta, que a
palangacomercialdaBahianotocantealivros, revistas e jornais,encontra-se proxima
de zero ou pouco negativa. Embora se reconhega a dificuldade de mensurar essas
contas, os royalties e direitos autorais de autores, como Jorge Amado e Ubaldo
Ribeiroapenas para citar os maiores, conduzem a essas observagoes, além disso, no
jtem leitura, o consumomais comum do baiano, segundo apesquisa, aindaé ojornal,
e sua producdo € essencialmente local.

O baiano consome essencialmente discos, fitas e CDs da cultura local,
enquanto o nivel de consumo de cultura de outros paises ou Estados ndo ultrapassa
30%. Os resultados da Pesquisa Direta registram que R$ 228 milhdes sdo gastos
anualmente pelas familias baianas na compra desses itens. Como a produgdo da
industria fonografica baiana é muito reduzida, esses itens sdo importagdes especi-
almente vindas do eixo Rio/ Sdo Paulo, onde se encontraa industrializagdo de discos.
O valor dessas importagdes, consideradas a custo de fatores na produgao e distri-
buigdo, permite afirmar que 30% de margens de comércio e impostos, e 12,4% de
direitos autorais e artisticos sdo apropriados peloEstadoda Bahia, tornandopossivel
estimar asimportagdesem R$ 97 milhdes.

Neste item, aexporta¢do daprodugdo baiana de ‘‘axé music’’ realiza vendas
demais de 5 milhdes de discos, fitas e CDs por ano, em parte produzidos (criados)
na Bahia. A venda final ao varejo dessa produgdo de discos pode ser estimada em
R$40milhdes.

Deve-se considerar a produgdo industrial de discos, fitas e CDs essencialmen-
terealizadaforada Bahia, dessa forma, analisadaa composig¢@odo valor agregadoda
produgdo, consubstanciada em entrevistas com especialistas, observou-se que a
industria se apropriade 25% do prego final do disco, o restante do prego sdo margens
de comércio e divulgacdo realizadas fora da Bahia, portanto essas exportagdes
baianas representam apenas o valor dos direitos autorais e artisticos, algo em torno
de 12,4% do valor.

Considerando-se esses indicadores, é possivel estimar-se em R$ 5 milhdes o
valor das exportagdes de discos/ano, e o saldo da balanga comercial de discos, fitas
€ CDs (resultado das exportagdes menosimportagdes) resultariaem balanga comer-
cial negativade R$ 92 milhdes.

Oconsumo familiardecinemae fitasde video, dada aexiguidadeda produgio
local, foi considerado como importagdes da Bahia. Dessa forma, utilizando-se os
dados de consumo da Pesquisa Direta, tém-se R$ 192 milhdes em produtos consu-
midos. Para fins de cdlculo de importagdes de mercadorias, retirou-se as margens do
comérciolocal e os impostos indiretos (30%), podendo-se estimarque as importagdes
desses itens na BahiaperfazemR$ 134 milhdes, sendo este também o valordabalanga
Comercial da Bahia, uma vez que se tem poucas exportagoes.

~ As exportagdes de shows de produtores baianos sdo expressivas. Segundo
Miguez de Oliveira (1996) saorealizadas cinqiienta festas forada Bahia, oumil shows
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por ano na “indistria axé”. Esses valores quantificados através de pesquisas
realizadas por esse mesmo autor, em que a média por apresentagio de cada banda g
de R$ 23 mil por show, podem gerar R$ 23 milhdes por ano, conforme explicitado a
seguir.

Na mesma linha de atuagao empresarial enquandram-se outros nomes de importancia
do que j4 é denominado de “industria axé”, tais como Netinho, a banda Asa de Aguia e
Ricardo Chaves. Até mesmo atragfes de sucesso mais recentes ja recebem cachés
significativos. E o caso, por exemplo, da banda Eva, “que comegou tocando de graga’,
e hoje tem um caché médio de R$ 12 mil (Aguiar et Viad, 1995b).

Outro produto cultural de exportagao, citado por Miguez de Oliveira (1996),
refere-se a venda de discos. Segundo Adolfo Nery, Presidente do Conselho Muni-
cipal do Carnaval e um dos proprietarios do Camaledo, “o fato € que 12 a 15 blocos
carnavalescos de Salvador vendem entre quatro a cinco milhdes de discos por ano”.

EXPORTAGOES RS 5 milhdes (discos) + RS 23 milhdes (shows)
-)
IMPORTACOES RS 134 milhdes (cinema e video)
= RS 97 milhdes (discos. fitas, CD’s)
SALDO RS 203 milhdes

Recentemente alguns blocos inauguraram o sistema de franquias de suas
marcas, montando filiais em vdrias cidades que realizam os carnavais tempordes, em
associagdocomempresdrios locais. Eocaso, porexemplo,doNanaBanana, presente
em doze cidades, e do Cocobambu, j4 estabelecido em dezessete cidades.

Existemhoje, aproximadamente, mais decinqiientacarnavais forade épocapor
ano em cidades de vérios Estados brasileiros, especialmente do Nordeste, muito
embora cidades como Riode Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte e Vitéria jarealizem
também os seus carnavais tempordes, respectivamente, Rio Elétrico, Carnasampa,
Carnabelde Vital. Jodo Pessoa, por exemplo, aonde o evento Micaroa é produzido por
umaempresaprivada, a Planarte, chegou arealizar afestapor duas vezes em 1995. H4
a perspectiva de mais cidades serem incorporadas a esse calenddrio festivo, o qual
J4 ameaga estender-se, inclusive, a paises do Mercosul.

Eventosdessanaturezachegam areunit piblicos que, em alguns casos, como
o Carnatal (Natal) e Fortal (Fortaleza), superam as 500 mil pessoas. O nimero de
blocos, regra geral constituidos a imagem e semelhanga dos blocos de trio baianos,
jéa chega a 250, congregando aproximadamente 625 mil associados. Com essa
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magnitude, tais eventos constituem um mercado que envolve diversos atores de
porte, como a indistria hoteleira, companhias de aviagdo, agéncias de viagem e
turismo, fornecedores de servigos os mais diversos (sonorizagao, iluminagao, mon-
tagem de estruturas tubulares para camarotes, arquibancadas e palcos, seguranga,
etc.), industria de confec¢des, comércio de alimentos e bebidas, etc.,e movimentam
valores bastante expressivos.

Conclusao - Impactos da Cultura no PIB da Bahia

Oanode 1996 pode ser considerado bom para aeconomiabaiana, que cresceu
3,9%emrelagdoaoanoanterior, o PIB, calculado pela SEI, registrou US$ 34,6 bilhdes.
Entre os principais vetores de crescimento, o comércio, que representa junto a hotéis
erestaurantes 19,5% do PIB, obteve crescimento acima dos demais setores.

TABELA 6 — ESTRUTURA DO PRODUTO INTERNO BRUTO DA BAHIA

Agricultura, silvicultura e pesca 152 151 153 145 138 12,4 125

Extrativa mineral 35 34 35 32 30 29 29
Industria de Transformagao 22,3 222 23,2 24,6 24,7 241 242
Eletricidade, 4gua, utilidades 37 41 43 43 40 37 35
Construgdo 24 23 23 23 24 24 24
Comércio, restaurantes e hotéis 196 18,2 16,8 159 174 19,0 195

Transportes, arm. e comunicagdes 72 76 76 77 78 85 85
Estab. fin., segur. e bens iméveis 144 1477 143 145 141 142 14,1
‘Servigos comunitérios e sociais 11,7 124 12,7 129 12,8 12,8 12,4

Fonte: Superintendéncia de Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia (SEl)

A cultura definida como consumo e investimento de produtos, de
arte, shows, espetdculos, discos, livros, cursos, museus, teatros, obteve um
PIB, contabilizado comodispéndiototal emdélares, equivalentea US$ 1,484
bilhdo para o ano de 1996, comparativamente ao PIB do Estado, participou
com 4,3%, superior atoda indistria extrativamineral e a construgdo, mas a
grande importancia da cultura na economia ndo estd medida no seu valor
contdbil, e sim na geragdo de empregos, o responsavel por 7,2% das
ocupagdes na RMS.
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TABELA 7 - PIB DA CULTURA NA BAHIA. ESTIMATIVA DOS
COMPONENTES DE DESPESA EM 1996

CONSUMO FINAL 1.645,00

Consumo final das familias 1.612,00
Residentes 1.400,00
Nao-residentes 212,00

Consumo final das administragdes publicas 33,00
Municipal 20,10
Estadual 12,10
Federal 0,80

FORMAGAOBRUTADE CAPITALFIXO 46,10

FBKF do Governo 28,70
Municipal 9,80
Estadual 18,90
Federal

FBKF do Setor Privado 17,40

VARIAGAO DE ESTOQUES'

EXPORTACOES DEBENSE SERVICOS 28,00

IMPORTACOES DE BENS E SERVICOS (231,00)

PIBDACULTURAEMRS$ R$ 1.488,00

PIBDACULTURAEMUSS$? US$ 1.479,45

PARTICIPACAO NO PIB DA BAHIA 4,3%

1. Avariagaode estoquesdeservigos culturais ndo existe, os estoquesdebensculturais
tais como discos, livros etc., nao puderam ser mensurados.

2. O PIBemddlares € resultado da variagao cambial utilizada pela SEI, em que o PIB
R$ 34,8 bilhdes e PIB US$ 34,6 bilhdes.

A cultura, como produto de exportagao, é difusora dos atrativos da Bahia. Em
virtude da imagem positiva da nossa mdsica e do acervo arquitetonico do Centro
Historico restaurado, criou-se a sustentabilidade do desejo de melhoria social. Os
resultados dessaboa imagem internacional jd podem ser observados nos investimen-
tos externos na Bahia, cuja captagdo ja € superior a média nacional.

Realimenta-se um processo de desenvolvimento, agora equilibrado pelos
investimentos produtivos, em que o Estado leva a toda populagéo o direito a mdsica
e arte, onde a cultura pode ser vista por todos.

Turismo em Andlise, Sdo Paulo, 9 (2):70-87, nov. 1998 87
BIBLIOGRAFIA

BAHIATURSA. 1997. Indicadores basicos do turismo baiano. Desempenho do turismo baiano 1990/1996. Salva-
dor: Bahiatursa, junho.

GOVERNO DA BAHIA. 1996. Balango geraldo Estado/96. Salvador: Secretariada Fazenda.

BORGES, Angela e BURMAN, Grazia. 1992. Mudangas na despesa familiar ém Salvador entre 1974 e 1987/88.
Salvador: SEI (Série Especiais SEI).

BURMAN, Grazia e GUIMARAES, José Ribeiro. 1997. A geragdo de empregos na Bahia. Salvador, n.2, julho.

BRASIL nao péara no Carnaval. 1997. Folha de S. Paulo, 2 fev.

EMPRESA DE TURISMO DESALVADOR e SENAC. 1996. Pesquisa de gastos dos turistas e avaliacdo da mdo-de-
obra turistica em Salvador. Salvador.

GUIMARAES, José Ribeiro. 1997. Distribuigao dos rendimentos na RMS. Conjuntura e Planejamento, Salvador,
n.33,fev.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. 1990. Sistemas de contas nacionais consolidadas
Brasil. Rio de Janeiro: IBGE. Vol. 8 (Série Relatérios Metodolégicos).

MENEZES, Wilson Fittipaldi. 1997. Perfil do desempregado na RMS. Conjuntura e Planejamento, Salvador, n.39, ago.

MIGUEZ DE OLIVEIRA, Paulo César. 1996. Carnavalbaiano: as tramas da alegria e a teia de negdécios. Salvador:
UFBA.234p. Dissertagao(Mestradoem Administragdo).1 996.

. 1997. Negécios da festa. Bahia Andlise & Dados. Servigos. Salvador: Secretaria do Planejamento Ciénciae

Tecnologiado Estado da Bahia, v.6 n.4, mar.

SECRETARIADA CULTURA ETURISMODABAHIA.1997. Pesquisadireta. Salvador: SCT.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA EESTATISTICA. Rio de Janeiro. 1988, Pesquisa de orcamento familiar.

Recebido em 10/6/98
Aprovado em 30/7/98



