Editorial

A Educagdo em Turismo tem sido tema de discussdes mais acentu-
adas a partir da década de 1990. Tais discussdes permeiam vdrias temdticas,
como:

e 0 posicionamento de cursos técnicos, seqiienciais, tecnolégicos e
bacharelados — educagdo técnica x educagdo superior;

* aqualidade versus quantidade decursosdebacharelado—adicotomia
ensino superior publico versus ensino superior privado;

» os contetdos disciplinares e a organizagdo curricular em frente ao
perfil profissiogrdfico e a dreas de atua¢io dos formados.

Sao variadas as opinides de estudiosos, profissionais, estudantes e
“interessados” nessas temdticas, que ora se apresentam similares, ora
contraditérias, em maior ou menor grau de convergéncia. No entanto, parece
haverunanimidade, no Aambito daultima tematica, referente a necessidade do
desenvolvimento de competéncias empreendedoras na formagao do Bacha-
rel em Turismo. Daf a primeiroartigo destaedic¢do, que enfoca a construgdo
e gestdo dessas competéncias no dmbito de todo o projeto pedagdgico do
Curso.

Como contribui¢do aos contetidos disciplinares dos cursos superio-
res em Turismo, seguem-se trés artigos. Parte-se da influéncia do grau de
comprometimento e conhecimento prévios dos turistas para a eleicdo de
destinos turisticos, para em seguida tratar de um tipo de turismo atualmente
em destaque: o turismo cultural na Vila de Paranapiacaba (Sio Paulo) —
preservagao e interpretagdo do patrimonio ferrovidrio.

Em seguida, apresentam-se mais trés artigos que, além de “somar
pontos” ao conhecimento turistico e, portanto, aos contetidos disciplinares,
resgata a trajetéria da politica de turismo no Brasil, de 1930 aos dias atuais,
mostrando as articulagdes entre o poder publico e a iniciativa privada;
discute a promogdo turistica com base em “sites” de turismo dos governos
estaduais brasileiros; e analisa o marketing turistico em uma unidade de
conservacao — o Parque Nacional do Iguacgu — a partir das imagens da vida
selvagem de animais na composi¢ao do produto turistico.

Oudltimo artigo, propositadamente assim colocado, provoca a refle-
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xaosobre acriacdo da identidade regional para compreender a Terra do Fogo
como um destino turistico emergente.

Para despertar realmente o interesse de vocé, nosso leitor, transcre-
vemospequenostrechos destes seletos estudos, de autoria tanto de renomados
quanto de emergentes pesquisadores:

As atitudes devem ser valorizadas, visto que o ser empreendedor € uma forma comportamental e

varia conforme o contexto em que estd inserido.

O graude envolvimento do consumidor representa um fator-chave, tanto do processo de 'serviccion’

quanto do processo de consumo.

O destino que agrega ao seu produto turistico um trecho de ferrovia, podera gerar umdiferencial em

relagdo aos destinos que consideram os transportes um componente meramente do acesso.

Em que pese as ambigiiidades daagdo governamental que vislumbra a democratizagio do turismo

interno, sao evidentes os reflexos das diretrizes da Politica Nacional do Turismo.

Destinos que nao disponibilizam informagdes eletrnicas terdo umasignificativa desvantagem em

relagdo aos outros, na disputa pelo fluxo turistico, quantitativa e qualitativamente.

Areas de vida selvagem que apresenta vocagdo turistica vém se preparando para melhor inserir o

turista nesse espago, propiciando melhor qualificagiio na experiéncia do turista

As priticas sociais e as representagdes moldadas por elas recriam ou resignificam o conteddo das

representagdes do espago turistico.
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