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RESUMO: A teoria que fundarnenta o planejanento do turismo destaca a
pnportdncia de trés conjuntos de fatores que interferem no desenvolvimento
do setor: os representativos da dernanda, os da oferta — incluindo o préprio
atrativo turistico - e os de liga¢do, caracterizados pela distdncia e
acessibilidade entre os centros receptivos e emissores. A medida da influéncia
de alguns desses fatores e a construgdo de modelos de previsdo do turisrno
sdo efetivados como apoio da Teorometria — técnica de aplicagdo dos’
métodos econométricos a investigagdo do fendmeno turfstico.

A elaboragado de wn modelo teorométrico de previsoes do setor baseia-se em
conhecimentos cientificos do turismo e da Economia, além de apoiar-se em
fundanentos da Matemdtica e da Estatistica, requeridos pela Econometria. A
partir da constru¢do desses modelos, pode-se realizar experimentos que,
testados e comprovados, fornecem novas bases de conhecimento cientifico
do turismo, além de permitir andlises e previsoes mais realistas do fenémeno
em estudo.

Alguns desses experimentos teorométricos, bem como sua aplicagdo nurmn
particular caso do turisimo brasileiro, sd@o aqui desenvolvidos, e seus
resultados confirmam a validade deste trabalho cientifico, reduzindo a
margem de erro das previsoes e fundamentando melhor as decisoes de
politica econémica.

UNITERMOS: Turismo: estatistica, planejanento, efeitos e fatores
sdcio-econbmicos, modelos de previsdo; teorometria.

ABSTRACT: The theory in which tourism planning is based emphasizes the
onportance of three factors in the development of the sector: social and
economic, psycho-sociological and technical. The measurement of the effects
of some of these factors and the construction of models for tourism forecasts
are object of the econometric treatment. The particular use of econometric
investigation methods of the tourism phenomenon is named theorometrics.
The elaboration of a theorometric model for forecasts in the sector is based
on scientific

by theoretical statements of Mathematics and Statistics required by
Econometrics.

Experiments can be done after the construction of these models, and once
tested and confumed, they provide new basis for the tourism scientific
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knowledge and allow more realistic analysis and forecasts of the
phenomenon.

Sorne of these theorometric experiments, as well as their utilization in a
particular issue of the Brazlian tourisn are. therefore. applied and their
outputs confirm the validity of this scientific treatnent, reducing the margin
of error of the forecasts and funding better the economic policy decisions

KEY WORDS: Tourism: statistics, plarming, social-economic factors and
effects, prevision models; theorometrics.

1 INTRODUCAO

A avaliaca@o dos efeitos do turismo constitui uma tarefa comple-
xa, pelas dificuldades na obteng@o de estatfsticas necessérias e pa-
dronizadas para diversos pafses envolvidos e pelo estdgio metodols-
gico atual dos estudos e andlise do setor Servicos, onde se inclui o
turismo. No entanto, dado o seu cardter multidisciplinar, também se
classifica como setor industrial, com implicagées no setor primério.
Essa condicao requer que se promova um tratamento integrado na
sua avaliagdo, 0 que, por si s6, se constitui num desafio metodolSgi-
co.

O impacto do turismo nas condi¢cdes econdmicas e sociais dos
pafses se manifesta de forma diferenciada, segundo as caracterfsticas
e tipicidades de cada localidade. Nos pafses mais desenvolvidos os
impactos da atividade turfstica tendem a ser mais significativos do
que nos pafses em desenvolvimento, embora em termos relativos re-
vele-se mais importante para a economia dos pafses menos desen-
volvidos. Essas consideragées recomendam que se proceda a ava-
liagdo dos efeitos do turismo por grupos homogéneas de pafses, a
exemplo da classifica¢do proposta pela OMT

O turismo, a par dos beneficios que oropicia, ¢ modernamente
reconhecido como uma importante atividade econfmica, que, além
de seus efeitos inerentes, também acarreta unpactos nas freas So-
ciais, culturais e polfticas.

No campo econémico, j4 se tem salientado os seus efeitos na ge-
ragéo de divisas, de renda e de emprego, assim como sao destacados
os seus impactos na distribuicdo regional, nas financas publicas e
nos nfveis gerais de pregos.

Esses efeitos, chamados econ6micos, também poderiam estar
classificados como de natureza s6cio-cultural, dadas as suas inte-
ragdes. Como impactos mais caracterfsticos desse campo sécio-cul-
tural, pode-se, entre outros, destacar. o impacto no meio ambiente:
no pammoénio histérico-cultural: no desenvolvimento dos recursos
humanos; e nas mudangas s6cio-culturais da populagao, inclusive de
hébito de consumo.
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Para uma adequada avaliagao dos efeitos sécio-econ6micos do
turismo € necessério, ainda, que se analise e se quantifique a im-
portincia dos principais fatores intervenientes. Esses fatores que,
num prisma econfmico, representam as forcas de mercado — a de-
manda, a oferta e a acessibilidade —, podem ser agregados em trés
grandes grupos: fatores sécio-econ6micos; fatores naturais culturais
e psico-socioldgicos; e fatores técnicos.

Entre os fatores sécio-econdmicos, os mais evidentes séo: o ta-
manho e a composicao etéria da populagdo dos centros emissores; o
nfvel e a distribuigdo de renda, tanto do receptivo quanto, e espe-
cialmente, do emissivo; os nfveis de preco e cambio relativos entre o
receptivo, o emissivo e as destinages alternativas; o grau de urbani-
zagéo, de industrializagéo e o ciclo dos negécios dos emissivos; € 0
tempo livre para o lazer desses centros.2. 3.4

Quanto aos fatores naturais, culturais e psico-socioldgicos, dois
aspectos merecem ser ressaltados. Primeiro, € que o atrativo turfsti-
co, em geral o natural, € a ess€ncia dessa atividade, além de sua lo-
calizagdo geogréfica; e, segundo, € que os fatores econémicos nao
atuam isoladamente sobre as decisGes dos consumidores. Estas sao
formadas em um contexto mais amplo, onde interferem também os
condicionantes culturais e psico-sociais.s

O grupo formado pelos farores técnicos pode ser apresentado em
quatro subconjuntos de fatores: os mecanismos institucionais de in-
tervengao; a evolugao do sistema de transportes, inclusive de seu
custo e tempo; a infra-estrutura urbana e turfstica disponfvel; e os
operadores turfsticos.

Analisados esses fatores intervenientes, permanecem as questoes
de sua quantificagdo e a de seus efeitos. As técnicas de quantifi-
cagao no pianejamento turfstico s@o formas que modernamente vém
sendo desenvolvidas e se constituem no otjeto desse trabalho.

2 METODOS QUANTITATIVOS NO PLANEJAMENTO
TURISTICOS

2.1 Conceitos Basicos — A Teorometria

Sio miltiplos os procedimentos tradicionalmente utilizados na
obtencéo de previsdes do comportamento turfstico, mas a utilizagio
especifica de modelos econométricos vem demonstrando que esta €
uma das técnicas mais adequadas para o estabelecimento de relagoes
futuras entre os componentes determinados das estruturas turfsticas,
sobretudo em uma dimenséo de médio prazo.
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A Econometria se distingue da Matemética Econ6mica e da Es-
tatfstica Econ6mica, embora seje bastante relacionada a ambas e uti-
lize resultados propiciados por esses métodos cientfficos. O método
da investigacao econométrica pretende, essencialmente, unir a teoria
econfmica as medigGes reais, e, para isso, a técnica estatfstica € em-
pregada como ponte. ©19)

A Econometria ap6ia-se na Teoria Econfémica para definir as
teorias, leis ou hipSteses que se deseja investigar, e utiliza, como
instrumentos auxiliares, a Matemética e a Estatfstica para a sua es-
pecificaco, estimagéo e -verificagio. Uma vez definidas as ex-
pressoes quantitativas dos elementos tedricos, fornecidos pelos mo-
delos adotados, recorre novamente & Teoria Econ6mica, para inter-
pretar e avaliar os resultados observados, que poderao fundamentar
a definicao dos instrumentos mais adequados & consecugéo dos obje-
tivos da polftica econ6mica estabelecida. ('"-12.

Na forma desta colocacéo, pode-se, entdo, definir Econometria
como sendo o ramo das ci€ncias econfmicas encarregado de verifi-
car as hipéteses e teorias formuladas pela Ciéncia Econ6mica, utili-
zando-se dos instrumentais dados pela Matemética e pela Estatfstica.?4
A base dessas verificagoes s@o modelos econométricos, que consis-
tem em representacdo e quantificago abstratas e simplificadas da
realidade dos fatos, atendo-se aos fatores mais fundamentais para
verificar o sentido de diregéo do fenémeno em estudo.

A particular aplicacdo dos métodos econométricos na investi-
gacdo do fen6meno turfstico tem sido designada pelo termo Zeoro-
metria, € considerada como uma modalidade da Econometria. Na
verdade, duas expressées surgiram para conceituar essa nova ativi-
dade cientifica, que procura construir e quantificar modelos para o
setor turfstico: Turistometria, proposta por Defert, e Teorometria,
termo consagrado, sugerido por Alcaide, apoiado por outros estudio-
sos e considerado mais apropriado pelo Professor Fernandez Galia-
no, catedrético da Lingua Grega, da Universidade de Madrid. 15

O tratamento dado as anélises quantitativas do turismo, em ge-
ral, tem-se limitado & aplicacao de simples técnicas estatfsticas, sem
buscar estabelecer as relagoes existentes ensre os fatores envolvidos,
e com poucas perspectivas de integrd-los num contexto mais amplo
de investigacao, construido pelo conhecimento tedrico, que o carac-
terizaria como cientffico.

A anélise econométrica se inicia no momento em que se relacio-
nam, ou se encadeiam entre si, os distintos aspectos ou fatores de-
terminantes do setor turfstico. Com a selecao de varidveis, que pos-~
sam bem representar a realidade, e de sua inter-relacao, indicam-se
os modelos econométricos pela teoria ou por experimentos compro-
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vados. Estes séo elaborados, buscando explicar o comportamento e a
magnitude do setor turfstico, nos aspectos que se pretende analisar,
os quais sd@o representados simplificadamente.

O impacto do turismo nos vérios campos de atividade de uma
sociedade j4 foi objeto de referéncia. Alguns desses efeitos e suas
inter-relagdes com outros elementos da realidade sdo objetos de me-
didas e indicacoes de tendéncias com a aplicacdo de modelos eco-
nométricos.

2.2 Proposta de um Modelo Experimental

As questdes centrais na formulacdo de um modelo consistem na
definicdo dos objetos do estudo e na disponibilidade e qualidade dos
dados necessérios.16 13)

Basicamente as informagdes sdo obtidas por pesquisas diretas ou
fontes de dados secundérios. A primeira alternativa apresenta muitas
vantagens em relacdo aos dados existentes, principalmente porgue
permite dirigir o levantamento as questGes especfficas, requeridas
pelos modelos. De outro lado, apresenta uma série de restri¢des,
destacando-se o problema dos custos de uma pesquisa dessa nature-
za e os problemas da qualidade das informagGes. Néo sendo um le-
vantamento censitério, € ndo dispondo dos mecanismos institucio-
nais de controle, a amostra pesquisada pode néo representar adequa-
damente o verdadeiro fluxo turfstico, contendo visGes de estatfsticas
de fronteiras, dupla contagem etc. E também sensfvel a época de sua
realizagé@o, em fungéo de sazonalidade da atividade turfstica, de me-
didas de polftica econémica adotadas pelos pafses emissores/recep-
tores ou, ainda, do ciclo econ6mico vivido por esses pafses.

A alternativa mais vidvel acaba sendo a utilizagdo de fontes de
dados secundérios, destacando-se no turismo a OMT — Organizagéo
Mundial do Turismo para estatfsticas internacionais, € a Embratur —
Empresa Brasileira de Turismo, para dados nacionais.!?

Dado que os modelos de previséo turfstica pressupoem inter-re-
lagdo com outros setores, destacando-se o econémico por sua im-
portéincia e possibilidade de quantificacéio, alguns dos principais da-
dos representativos desse setor também devem ser levantados, ao la-
do das informagGes turfsticas. As fontes de dados das varidveis
econlmicas sdo mais amplas, e sdo referidas quando utilizadas.

2.2.1 Objeto do Modelo

O campo de abrangéncia desse experimento se restringe & ava-
liegdo da demanda do turismo insernacional no Brasil, segundo os
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piincipais pafses emissores. Essa demanda € bastante concentrada,

de modo que apenas quatro pafses sdo responsiveis por cerca de

50% do respectivo total brasileiro: Argentina (30,0%, em média nos

dltimos trés anos), Estados Unidos (12,0%), Uruguai (10,5%) e Pa-

raguai (7,0%). De uma forma geral, quatro pafses da América do Sul

(Argentina, Paraguai, Uruguai, Chile) respondem, em média, por

50%, enquanto que os Estados Unidos (12,0%) mais cinco pafses da

Europa (14,0%) — Itélia, Alemanha, Espanha e Inglaterra — explicam

outros 26,0%, perfazendo juntos 76,0% das entradas de turistas no

Brasil.

A partir dessas caracterfsticas, esse experimento concentra-se na
elaboracio de trés modelos bésicos:

a) modelo estimativo da demanda dos pafses da América do Sul,
simplificadamente composto por um de seus mais significativos
representantes, a Argentina;

b) modelo especificativo da demanda dos Estados Unidos mais paf-
ses da Europa, podendo-se trabalhar com sub-modelos, em funcdo
de seus resultados, em resposta as varidveis selecionadas; e

c) modelo de previsdo da demgnda global.

2.2.2 Escolha das Varidveis do Modelo

Os fluxos internacionais de turistas ao Brasil, assim como as ou-
was regides do mundo, sdo determinados por fatores de oferta, de
demanda e da interagé@o entre os mesmos. Em termos genéricos, po-
de-se classificar os fatores da oferta em tré€s grupos:

a) atrativos turfsticos disponfveis;

b) infra-estrutura urbana mais equipamentos turfsticos disponfveis; e

c) condicionantes s6cio-econ6micos, pregos, cimbio, renda — de al-
ta relevincia — e questGes polfticas, culturais, sociais € mesmo de
seguranga.

A dificuldade de se dispor de estatfsticas representativas dos fa-
tores ffsicos € dos sociais, polfticos e culturais faz com que a maio-
ria dos experimentos selecione, basicamente, as varidveis econSmi-
cas, para compor a forga da oferta no modelo.

Além das dificuldades estatfsticas, essas varidveis sdo de nature-

za basicamente estrutural, ndo se modificando em curto prazo, € em

geral, representadas pelo fluxo em tempo anterior. Na verdade, esse
fluxo anterior representa um conjunto mais amplo de fatores, como
as facilidades e custos de acesso; as identidades de costumes e tra-
dicbes; os hébitos; as facilidades de comunicagdes; a publicidade di-
reta dos visitantes; enfim, substitui uma série de varidveis, dimi-
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nuindo a importincia da explicagdo da componente aleatdria resi-
dual.

Ao lado dessa varidvel, sdo ainda selecionados como fatores de-
terminantes da oferta o prego, o cAmbio e a renda, sendo esse iltimo
adotado como indicador sfntese das condi¢bes econSmicas do pafs
receptor, no caso o Brasil. Convém ressaltar que, tal qual outro bem
de consumo, o turismo brasileiro tem ‘‘substitutos’’, razio por que o
preco e o cmbio serdo traduzidos em termos relativos aos de seus
concorrentes, além de sé-lo também com relagdo ao pafs emissor.

As caracterfsticas de rigidez de boa parte dos fatores de oferta,
basicamente os atrativos turfsticos € os equipamentos disponfveis,
considerados fixos no curto prazo, tém ressaltado a importincia dos
fatores da demanda na determinacdo dos fluxos turfsticos. Acresce-
se a isso o fato de que algumas das varidveis da oferta, como o pre-
co e o cmbio, sdo relevantes quando relativizados aos dos pafses
emissores e dos pafses substitutos.

A relagdo de varidveis que representam o lado da demanda é
ampla e envolve também os aspectos econfmicos, sociais, culturais e
polfticos. A correlagdo entre esses fatores € muito alta, e j4 foi obje-
to de consideracGes tedricas anieriores. Dada a estreita associagdo
entre nfvel de renda, nfvel cultural e grau de escolaridade, por
exemplo, a utilizagdo de uma das varidveis, no caso a renda, tem si-
do adotada como resultado sfntese dos impactos desses fatores.

Outros fatores de demanda menos diretamente associados a ren-
da sé@o o prego, o cimbio (j4 referidos) e o tamanho do mercado con-
sumider, representados, em geral, pela populagao ou pelo niimero de
individuos com renda superior a, por exemplo, 5.000 d6lares anuais.
Na verdade, essa iiltima varidvel tamb2m pode ser vista como um fa-
tor fixo, no curto prazo, devidamente incorpcrado nos resultados dos
fluxos anteriores.

As varidveis prego e clmbio merecem algumas ressalvas. Os
problemas principais relativos ao cimbio referem-se a0 momento da
medida, face ao de sua variag@o, e ao tipo de cAmbio possfvel de uti-
lizagdo, quase sempre o cdmbio oficial, para o qual se dispoe de in-
formagGes, e cujos resultados contabilizados ndo representam ade-
quadamente a realidade. Quanto a questdo do momento da medida,
recomenda-se que se trabalhe com dados mensais, se possfvel tri-
mestrais, pois os valores médios anuais podem neutralizar e néo re-
fletir os reais efeitos do cmbio nos fluxos turfsticos. Os problemas
relativos aos precos referem-se a auséncia de um indicador especffi-
co do custo do turismo, em geral substitufdo por fndices de pregos
ao consumidor

Nos modelos econométricos da previsgo turfstica sdo ainda des-
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tacados os fatores de interagéo entre as varidveis de oferta e de de-
manda, representados, principalmente, pelos componentes: distincia,
em termos geogrificos, de tempo de viagem ou de custo, entre o
emissor e o receptor; e grau de relagdo polftico, cultural e econémi-
co existente entre os pafses, medido pelo fluxo exportacdo/impor-
tagdo, fluxo turfstico anterior, fluxos diversos (nimero de chamadas
telefénicas, nidmero e freqiiéncia de vbéos etc.) e por informagoes
qualitativas, dadas, por exemplo, pelo processo de formagéo histéri-
ca dos pafses.

2.2.3 Formuladao de Hipéteses

Definidas as varifiveis explicativas, a questdo da especificagdo
fica dependente da formea da fungéo, delincada pelo tipo de tendén-
cia dessas vanidveis e das hipteses a serem propostas na construgéao
dos modelos. Com base no diagnéstico realizado e em resultados de
outsos experimentos, sfio formuladas as seguintes hip6teses:

a) os fluxos intra-regionais apresentam maiores nfveis de sensibili-
dade as flutuagoes conjunturais de alguns fatores determinantes
do centro receptivo; '

b) os fluxos inter-regionais sdo menos sensfveis as variagées de cur-
to prazo desses mesmos fatores, devendo, de outro lado, revelar
resultados mais significativos nos ajustamentos da tendéncia se-
cular e baseados, especialmente, nos resultados de seus préprios
fatores determinantes nos fatores da demanda;

c) os fluxos inter-regionais, associados a demanda dos principais
pafses emissores mundiais (para os quais o Brasil & apenas um
destino marginal), tendem a apresentar maior sensibilidade, na
forma da tendéncia, em resposta a campanhas promocionais,
acontecimentos especiais e outros eventos dessa natureza.

Consideram-se integrantes do grupo intra-regional os pafses da
América do Sul, especialmente os localizados na regidgo Centro-Sul,
para os quais os custos de transportes ndo sao os mais relevantes, €
as questdes de c8mbio e prego s@o mais valorizadas. Para trés dos
pafses desse grupo — Argentina, Uruguai, Paraguai — importantes
emissores de turistas ao Brasil, respectivamente 33,2, 12,1 e 5,9%,
com o destino brasileiro em suas emissoes totais € significativo e su-
perior a 20%.

Os fluxos inter-regionais séo caracterizados por centros emisso-
res da Europa e pelos Estados Unidos, os quais ndo dispéem do
mesmo grau das variacoes conjunturais dos fatores da oferta, e que,
alm disso, sdo menos valorizados por esses pafses, face ao seu ni-

42

vel de renda e a importéncia do custo de transporte no custo total da
viagem. A participacéo relativa da destinagéo Brasil situa-se préxi-
ma dos 0,1% para a Alemanha e Franga, e de 0,5% para a Itélia e os
Estados Unidos.

2.2.4 Especificacdo do Modelo

Dadas as restricoes estatfsticas salientadas e com vistas a facili-
tar a agregacdo dos dados, baseados em fungées com diferentes
tendéncias evolutivas, o experimento utiliza modelos uniequacio-
nais, constitufdos de fungGes lineares ou linearizdveis.

3 RESULTADOS DO MODELO EXPERIMENTAL

A formulagéo dos modelos de avaliacdo da demanda internacio-
nal de turismo no Brasil baseia-se nos fundamentos tedricos e eco-
nométricos referidos nos itens 1 e 2, envolvendo as questoes da es-
colha das varidveis e a forma das fungées especificativas. As suas
estimativas podem ser procedidas com base nos valores do receptivo
total ou constitufdas pela agregacéo dos resultados parciais dos prin-
cipais centros emissores.

Dada a finalidade de desenvolver um método quantitativo e ob-
jetivo de apoio ao planejamento turfstico brasileiro, realizaram-se as
duas formas alternativas e interativas de previséo e andlise, procedi-
das com algumas simplificages. Para compor o modelo agregativo,
foram selecionados trés pafses: a Argentina, representando os pafses
da América do Sul (60%), os Estados Unidos, representando a Amé-
rica do Norte (17%), e a Alemanha, representando a Europa (20%).
Os resultados de cada um desses modelos sé@o utilizados nos testes
de comprovagéo das hip6teses formuladas, sendo a Argentina repre-
sentante dos Centros emissores intra-regionais, e os Estados Unidos
e a Alemanha, representantes dos inter-regionais.

3.1 Modelo de Previsao do Fluxo América do Sul: Argentina

Para a construgdo do modelo explicativo do nimero de turistas
da Argentina foram, inicialmente, selecionadas 14 varidveis, salien-
tando-se os fatores de oferta e suas relacées com os correspondentes
fatores de demanda ou dos ‘‘bens substitutos’’ (destinos alternati-
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vos). Naturalmente, o fator de demanda renda. representado pelo
PIB - Produto Interno Bruto —, também to1 objeto de énfase espe-
cial.

A andlise da matmz de correlagéo revela a estreita associagao
entre vérios dos fatores relacionados, sugerindo que a construcao do
modelo se faca na anflise de melhoramento, de modo a evitar pro-
blemas de multicolivearidade.

Realizadas diversas aproximagGes, optou-se pelo modelo na
forma logarfamica, que apresentou os melhores resultados, confirma-
dos pelos testes estatisticos — sem necessidade de se adotar varidveis
auxiliares ‘‘dummies” —, conforme pode-se depreender dos dados
descritos a seguir:

Fungdo estbnada
LNT; = -58/ + 5.65(PIB) 0.35(CRA/B) + 0,13 (PB/U} + 0.6] (LNT,_})
¢ N6) 16.4) (3.1) (2.8) (8,0) (%3
R 970% DW = .98 Fc = 89.7
onde.
LNT; - Logarftmo do niimero de turistas argentinos que ingressamn no Brasil, no perfo-
do t,
LNT,_; - Idem, relativo ao perfodo anterior(t—1);
PIB Produto [nterno Bruto da Argentina,

CR A/B - Cémbio real da Argentina relativamente ao do Brasil;
P B/U Pregos relativos entre o Brasil e o Uruguai, dados pelos seus IPCs;

R? - Grau de explicagdo da fungdo:

DW - Teste de Durbin- Watson,

Fc ~ Teste ™

* — Os niimeros entre paré referem-se aos valores do Teste t dos coeficientes.

Desta forma, a partir das varidveis exégenas - PIB, CR(A/B),
CR(B/U) e T;. | —, pode-se inferir os resultados provéveis da entrada
de turistas argentinos no Brasil (Figura 1), destacando-se a sua con-

sisténcia com as fundamentagées tedricas discutidas anteriormente.

3.2 Modelos de Previsao dos Fluxos da América do Norte e Eu-
ropa: Estados Unidos e Alemanha

As hipéteses formuladas para os fluxos turfsticos inter-regionais,
representados pelos pafses emissores Alemanha e Estados Unidos,
pressupéem uma maior sensibilidade aos fatores explicativos de de-

44

FIGURA 1 - ARGENTINA -~ CONFRONTO DA EVOLUCAO DOS
INDICES DO NUMERO DE TURISTAS INGRESSOS NO BRASIL
COM OS RESULTADOS ESTIMADOS - 1972 a 1986
(Base: 1970 = 100)
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Fonte: Dados extratdos de Anudrios Estatisticos da Embraturt?

manda, colocando num segundo plano as varidveis econfmicas do
lado da oferta. As justificativas dessa proposigéo sao encontradas na
maior participacéo relativa do custo de transporte, tornando menos
relevantes os gastos turfsticos locais; na renda real desses centros,
relativamente mais altas; € no menor grau de informagéo sobre as
varidveis do local de destino. Além disso, a destinacéao brasileira,
apesar de seu alto potencial turfstico, ainda ndo apresenta relevéncia
para esses pafses — menos de 0,5% do total emissivo. Assim sendo, em
fungéo de acontecimentos especiais ou de campanhas promocionais,
por exemplo, os fluxos turfsticos podem alterar o patamar de sua
tendéncia, sem, necessariamente, modificar o seu ritmo de evolugéo.
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3 2 1 Estados (/ndos

No caso dos Estados tinidos. essa situagao é claramente verifi
cada a partir de 1983. sugerindo que decisées promocionals de anos
anteriores, tais como instalacdo de representagéo de 6rgéos do tu-
rismo brasileiro em Nova York, campanhas promocionais dirigidas
ao piblico americano, programas de familiarizagdo de agentes de
viagens e v6os ‘‘charters’. entre outros, tenham repercutido favora-
velmente, embora suficientes apenas para uma ligeira mudanca de
escala.

Para a consecugéo do modelo selecionado, foram testadas vérias
alternativas. Os testes para a inclusdo no modelo das varidveis de
oferta, cAmbio real relativo e pregos relativos néo revelam signi-
ficncia estatfstica, conforme admitido na formulagéo das hip6teses.

As varifiveis de demanda, basicamente a renda, siio as principais
responséiveis pela explicacao do fluxo de turistas americanos ao Bra-
sil. Na verdade, a variivel tempo. com quem a renda esté altamente
correlacionada, revelou-se ainda mais significativa na explicagéo do
comportamento desse centro emissor. captando outros fatores, como
o hébito, a publicidade direta dos viajantes de t-1. a questdo da
distincia e facilidades de acesso etc As informagées bésicas desse
ajustamento sdo apresentadas na Figura 2. assim como os resultados
estimados, relativamente aos dados reais observados

A mudanga de Intercepto fica claramente evidenciada na Figura
3, devido, possivelmente, aos efeitos de polfticas promocionais, con-
forme j4 mencionado. A incluséo nesse modelo de uma varidvel au-
xiliar de intercepto (“*dummy’’), como era de se esperar. melhora
substancialmente o poder explicativo da regressdo e os nfveis de
significlncia estatfstica dos parametros (Js resultados desse novo
ajustamento podem ser visualizados na Figura 3

3.2.2 Alernanha

Para o caso da Alemanha, a situagdo néo € substancialmente di-
ferente. Os fluxos de turistas aleméies para o Brasil evoluem ao lon-
go do tempo, independentemente das flutuagdes conjunturais de al-
guns indicadores econ6micos do lado da oferta. Porém, revelam-se
sensfveis 88 mudangas de sua prépria conjuntura econ6mica e das
perspectivas da economia mundial

Convém ressaltar que. assim como para os demais pafses da ku-
ropa, para a Alemanha a destinagdo Brasil néo apresenta significado
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FIGURA 2 - ESTADOS UNIDOS — CONFRONTO DA EVOLUGAO DO
INDICE DO NUMERO DE TURISTAS INGRESSOS NO BRASIL COM
OS RESULTADOS ESTIMADOS - 1971 a 1986 (Base: 1970 = 100)
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Fonte: Dados extrafdos de Anudrios Estatisticos da Embratur'” .

Fungao estimada:

Tpy = 1.046 + 0,256 (1)
(3,05) (5,17) &)
R? = 86,0 DW = 1,85 Fc=858

onde:

Tg y - Fluxo de turistas awnericanos;
t— Ternpo,
* — Os numeros entre parénteses referem-se aos valores do Teste t dos coeficientes.
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FIGURA 3 - ESTADOS UNIDOS - CONFRONTO DA EVOLUCAO DO

INDICE DO NUMERO DE TURISTAS INGRESSOS NO BRASIL COM

0S RESULTADOS ESTIMADOS, USANDO VARIAVEL AUXILIAR
1971 a 1986 (Base: 1970 = 100)
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Fonte. Dados extraldos de Anudrios Estatisticos da Embratur'’

Fungdo estimada.:
TEy = 2.073 + 0,084(1) + 2,012(D)
(11.40) (2,39) (7,81) (*)

R?2=975 DW= 2,06 Fc= 2538
onde:

D - Varidvel auxiliar (*“dunony’’ ):
* - Os mirneros entre parénteses referem-se aos valores do Teste t dos coeficientes.
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especial - apenas 0,1% de seu mercado emissivo. Essa caracterfsti-
ca, aliada ao potencial turfstico brasileiro, sugere a possibilidade de
mudangas substanciais na escala da tendéncia, sem que isso seja ne-
cessariamente explicado pelos fatores econdmicos, dada sua con-
digdo de mercado marginal. Fatores de seguranga, por exemplo, po-
dem ser mais determinantes para a redugdo do fluxo de turistas do
que qualquer tipo de aumento do custo da viagem (c&mbio e pregos).
De outro lado, campanhas promocionais, complementadas por outras
medidas de polftica de desenvolvimento do turista, incluindo a
questao de seguranga, sdo capazes de gerar mudangas positivas na
escala de ingressos de turistas procedentes de pafses da Europa, co-
mo o caso da Alemanha.

Para a realizagdo dos experimentos foram selecionadas as mes-
mas varidveis e os mesmos tipos de fungéo testados para os Estados
Unidos. O ajustamento mais adequado, também nesse caso, nao é
dado na forma logarftmica, em fungado de sua tendéncia de cresci-
mento razoavelmente constante, observada no perfodo analisado.

Das varidveis explicativas, a renda real da Alemanha, medida
pelo PIB, foi a que revelou resultados estatfsticos mais significantes.
As tentativas de inclus@o de outros fatores determinantes, pela alta
correlagao entre eles, acabaram prejudicando o ajustamento e o nfvel
de significancia dos parametros da fungao.

Os resultados desse ajustamento e as suas estimativas, confron-
tadas com os dados observados, podem ser vistos na Figura 4.

3.3 Modelos de Previsao do Receptivo Total

Para a previsao do niumero total de turistas ingressos no Brasil
foram adotadas duas solugbes: a construgdo de um modelo de ajus-
tamento do receptivo total € a elaboragdo de um sistema de modelos
interativos, cujos resultados globais sdo dados pela agregagao das
estimativas parciais.

O primeiro tipo de solugao recoloca a questao dos fatores expli-
cativos, com a diferenga de que, do lado da demanda, as varidveis
sdo dadas em termos agregados, representando o conjunto dos pafses
emissores. Um critério adequado para assegurar essa representativi-
dade seria dado pela agregagao ponderada das varidveis, onde cada
pafs participaria com pesos distintos, dados pela sua importincia re-
lativa média no receptivo brasileiro, nos iltimos anos.

Neste experimento adotou-se a renda real mundial média, dada
pelo PIB, como uma aproximagao dessa medida desejdvel Para veri-
ficar-se a destacada importéncia da Argentina no receptivo total - a
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FIGURA 4 - ALEMANHA - CONFRONTO DA EVOLUCAO DO
fNDICE DO NUMERO DE TURISTAS INGRESSOS NO BRASIL COM
OS RESULTADOS ESTIMADOS - 1970 a 1986 (Base: 1970 = 100)
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Fonte: Dados extratdos de Anudrios Estatésticos da Embratur'”.

Fungao estimada:
TAL = — 8,994 + 9,854 (PIBAL)
(-10,61) (14,27) (*)
R?=93,1 Dw=172 Fc=2036
onde:

TAL - Fiuxo de turistas alemdes;

PIBA] — Produto Interno Bruto da Alemanha;
* — Os nivneros entre parénteses referem-se aos valores do Teste t dos coeficientes.

ponto de se notar muitas semelhangas entre as configuragSes das
duas tendéncias — foram testadas algumas de suas varifveis determi-
nantes, sobressaindo-se o cmbio real relativo entre a Argentina € o
Brasil.

Ajustando-se a fung@o apenas com as varidveis renda real mun-
dial média e o niimero de turistas em t—1, obtém-se resultados bas-
tante razodveis, mas, quando se inclui nesta fungdo a varidvel
CR(A/B), melhora ainda mais a sua significAncia estatistica: expli-
ca-se uma maior parcela do desvio do ano atfpico de 1980. Os resul-
tados desse ajustamento e as aproximagoes entre os valores estima-
dos com os reais podem ser observados na Figura 5.
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FIGURA 5 - RECEPTIVO TOTAL DO BRASIL - CONFRONTO
DOS RESULTADOS ESTIMADOS E OBSERVADOS - 1970 a 1986
(Base: 1970 = 100)
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Fonte: Dados extratdos de Anudrios Estatisticos da Embrarur'” .

Fungao estimada:
LT = 1,806 + 1,981(PIB) + 0,423(LT,_1) - 0,112(CR A/B)
(-2.57) (3,02) (2.36) (~1,76) (*)
R?=97,9% DW= 1,81 Fc=2038
onde:

LT — Logaritmo do niimero de turistas internacionais no Brasil;
* — Os valores entre parénteses referem-se aos valores do teste t dos coeficientes.

No que se refere & previs@o do receptivo total a partir de um sis-
tema de modelos interativos, a solugdo depende basicamente da ade-
quada formulagdo dos modelos parciais de demanda e da forma fun-
cional da agregacéo. A principal restrico a essa forma alternativa
de previséo refere-se & necessidade de admitir-se, como constantes,
as participagbes relativas dos pafses componentes. Mas apresenta va-
iidade quando as previsées séo feitas para o curto prazo.

O ajustamento da fungé@o agregativa, com a inclusdo da varidvel
tempo, € apresentado a seguir, e suas estimativas, confrontadas com
os dados reais, podem ser observadas na Figura 6.
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FIGURA 6 - RECEPTIVO TOTAL DO BRASIL - FUNCAO
AGREGATIVA: CONFRONTO DOS RESULTADOS ESTIMADOS E
OBSERVADOS —~ 1971 a 1986 (Base: 1970 = 100)
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Fonte: Dados extratdos de Anudrios Estatisticos da Embratur.

Fungao estinativa:

T=-0,329 + 0,188TAR) + 0,391(TpL) + 0,1SITEY) + 0,165(1)

(-2,30) (15,46) (3,16) (1,62) (4,35) (*)
R =997 DW = 1,46 Fc=8534
onde:
T - Fluxo de turistas internacionais;

TAR - Fluxo de turistas da Argentina;
TAL - Fluxo de turistas da Alemanha;
TEU - Fluxo de turistas dos Estados Unidos;

t — Tempo;
* — Os mibneros entre parénteses referem-se aos valores do teste t dos coeficientes.
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86

anos

4 CONCLUSAO

Os modelos econométricos, formulados em caréter experimental
para o caso brasileiro, revelaram resultados auspiciosos e consisten-
tes com as proposigbes teGricas. Os fluxos intra-regionais, represen-
tados pelo turismo emissivo da Argentina, revelaram-se mais sensf-
veis as flutuacbes conjunturais dos fatores relativos da oferta — cam-
bio e pregos relativos —, enquanto que os fluxos inter-regionais, re-
presentados pelos Estados Unidos e a Alemanha, sao determinados,
especialmente, pelos fatores de demanda e da conjuntura internacio-
nal.

Ressalta-se que a destinagao Brasil € apenas marginal para esses
importantes centros emissores mundiais — entre 0,1 e 0,5% de seus
totais —, de modo que um acontecimento especial ou uma campanha
promocional, por exemplo, podem refletir-se em mudancgas de esca-
la, com implicac6es na forma da fungéo ou no intercepto, se o ritmo
subseqiiente for mantido constante, como o verificado para o caso
dos Estados Unidos, a partir de 1983, embora com resultados pouco
significativos.

Os estudos que tratam da construcdo de modelos teorométricos
requerem, para o seu desenvolvimento e aprimoramento, esforcos
académicos concentrados e multidisciplinares. Tornam-se mais rea-
listas e vidveis, quando apoiados por uma estrutura de informética e
baseados em estatfsticas de boa qualidade. Os resultados experimen-
tais deste trabalho e os dados de outros estudos apresentados perni-
tem reconhecer a validade desse tratamento cientifico em apoio ao
planejamento turistico, contribuindo para reduzir a margem de erro
das previsGes € melhorar a fundamentagdo das decisdes de polftica
econdmica.
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