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Festa Tematica: datradicdo a modernidade
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Resumo

O festgjar € uma forma de expressao pessoal e coletiva, presente em diferentes culturas, o que
transforma a festa em um acontecimento importante para individuos e comunidades. No sul
do Brasil as festas, ditas populares e com aspiracdo a serem vistas como tradicionais, sd0
comuns €, hoje, ndo raro criticadas pelo que seria sua falta de autenticidade em relacdo as
culturas locais que as originam. O presente artigo discute essa quest&o, buscando reconstruir o
percurso historico das festas, na Modernidade, a partir da presenca das grandes exposicoes
mundiais europeias da segunda metade do século X1X. Transpostas para o Brasil, tais eventos
irdo influenciar a organizac&o das festas locais, inclusive as populares, buscando adapté-las as
novas demandas por lazer e entretenimento. Outra vertente a influenciar tais festas, na
segunda metade do século XX, sera o Carnaval, tanto em termos estéticos como pela
expansdo de seu know how para além da estrutura das escolas de samba. Face as novas
especificidades, propde-se denominar como festa temética, os eventos concebidos dentro
dessa novalogica.
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Abstract

To celebrate is a personal and collective form of expression, present in different cultures,
making the feast a major event for individuals and communities. Nowadays the popular feasts
are very common in southern Brazl, but often criticized for its lack of authenticity in its
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relation to local cultures. This article proposes to reconstruct the historical background of the
feasts in moder nity from the great world exhibitions of European second half of the nineteenth
century to carnival aesthetic influence in the second half of the twentieth century. These
events influenced the organization of local feast in Brazl, including the popular one, trying to
adapt them to new modern demands for leisure and entertainment. This article is mostly
based on it to propose the term "thematical feast" to design these eventsin this new logic.

Keywords: Tourism. Thematical Feast. Modernity. Rio Grande do Sul/Brasil.

Resumen

El festgjar es una forma de expresion personal y colectiva, presente en diferentes culturas, las
cuales transforman la fiesta en un gran evento para los individuos y las comunidades. En €
sur de Brasil, las fiestas son comunes y vistas como populares y con aspiracion a
tradicionales, o que a menudo es criticado por lo que seria su falta de autenticidad en
relacion con las culturas locales que las originan. En € articulo se discute @ tema, buscando
reconstruir el histérico de las fiestas a partir de la Modernidad e de la presencia de las
exposiciones universales europeas del siglo XIX. Implementado en Brasil, estos eventos
influyen en la organizacion de los festivales locales, incluido los populares, que tratan de
adaptarse a las nuevas demandas de ocio y entretenimiento. Otro aspecto que influye en estas
fiestas, en la segunda mitad del siglo XX, es el carnaval. La influencia sera tanto estética
como de la aplicacion de los conocimientos de las escuelas de samba. Dadas las nuevas
caracteristicas, se propone que se llame como fiestas tematicas a los acontecimientos
organizados en esta nueva | égica.

Palabras clave: Turismo. Fiesta Tematica. Modernidad. Rio Grande do Sul / Brasil.

1. Introducao

Presente desde os momentos mais remotos da civilizag8o, o festgjar seria inerente a condicédo
humana, sendo a festa, sua decorréncia. A festa estaria associada, primeiro, aos ritos de
saudacdo a divindade, assm como aos momentos da colheita ou mesmo as cerimonias
funebres. O mundo da religiosidade judaico-cristd separa o sagrado do profano, ficando a
festa na esfera do segundo. Nessa condic¢do, ela ird dominar diferentes dimensdes de vida,
marcando nascimentos, casamentos e outros ritos de passagem. Permeara a sociedade como
um todo, independente de classe social ou de condi¢do econdémica. Em decorréncia disso, ird
envolver ndo apenas seus promotores — familias, clas, empresas, comunidades... — mas

significara momentos de estar com o outro, de receber o outro como parente, amigo, conviva

ISSN 1984-4867



TURISMO

434

e, em tempos mais recentes, incluir nesta condi¢cdo o visitante e o turista. 1sso ndo significa
dizer que a festa, na sua organizagdo e desfrute, estgja isenta de conflito, mesmo que a
literatura especializada tenda a valoriza-la nos seus aspectos de gozo, enaltecimento,

harmonia e unido.

No século XI1X, a Modernidade, em especial na sua associagdo a expansdo capitalista e ao
sistema de fabricas (PESAVENTO, 1997), irareduzir afesta a dimensdo do lazer e este, ado
consumo, construindo-se, por esse Viés, a sua aproximagao ao turismo. O turismo teve sua
consolidagdo em concomitancia a Revolucdo Industrial, beneficiando-se dos novos processos
e técnicas de comunicag&o e transporte que entdo iam sendo implementados. Fruto do mesmo
momento, e atendendo as demandas dos novos processos industriais que entdo se impunham e
precisavam mostrar os produtos fabricados aos diferentes publicos, surgem na Europa as
exposicdes mundiais, como “elementos de difusdo/aceitacdo das imagens, ideais e crencas
pertinentes ao ethos burgués” (PASAVENTO 1997, p. 15).

O que se pretende destacar, no corpo do presente artigo, é que as préticas das exposi¢coes-feira
induzem um novo pensar sobre a festa, no qual se associa a ideia de gozo e alegria, ao
desfrute de um evento plangado e, mesmo quando ndo se cologque propriamente como um
produto de mercado, com ldgicas associadas a outras questbes que ndo apenas O
extravasamento social e individual, e a expressio da cultura local. Ou melhor, estariamos em
presenca da consolidacdo de novos habitos e comportamentos, nos quais a expressao cultural
nd mais se coloca como decorréncia da forte presenca do territdrio, como nas culturas
tradicionais, mas ante as novas identificagdes, associadas a Modernidade, agora permeadas
pela méguina e pela producdo em massa de objetos. O cend&rio preferencia dessas novas
préticas sera a cidade, embora, como aponta Ribeiro (1998) ao analisar as festas no Sul do
Brasil, o calendario festivo local demonstre, ndo raro, estreita relacéo entre o meio urbano e o
rural. Ta associagcdo se daria nas defini¢des das principals festas locais, principamente em
municipios de economia agricola, mesmo quando estas acontegcam na cidade.

A aproximacdo aqui pretendida filia-se ao proposto por Trigo (2003, p.26), quando coloca o
entretenimento como “atividade programada e geralmente paga”, em oposi¢do aos discursos
de viés sociol 6gico e antropol 6gico sobre o lazer, centrados na énfase no sujeito e na cultura
local. Considera-se a migracao para o espaco urbano de festejos antes associados aos circulos
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de producdo agricola, na forma de festas, e as especificidades associadas a0 novo espaco.
Busca-se, como hipétese, que este padrdo seria aimentado a partir do modelo das feiras
mundiais, iniciadas em Londres, em 1851, e que na sua versao mais contemporanea, conforme
praticadas largamente no Rio Grande do Sul, as mesmas se beneficiariam, ainda, das
tecnologias e da estética de didlogo com a dimensio urbana, desenvolvidos pelo carnaval,
uma manifestacdo popular de “natureza espetacular” (CAVALCANTI, 2002, p.37), que nasce
e se expande na cidade, onde instaura ‘um espago-tempo urbano préprio arealizacéo da festa
[...]” (FERREIRA, 2009, p.25).

As evidéncias aqui apresentadas para discussdo alimentam-se de dados empiricos colhidos no
ambito de uma pesquisa mais ampla, que objetiva tracar a constru¢éo do campo do Turismo
no sul do Brasil, mais especificamente no Estado do Rio Grande do Sul, ao longo do século
XX. Tal investigacéo detectou que, em 2011, o Calendério de Eventos da Secretaria Estadual
de Turismo registrou vinte “festas”, conforme a Tabela 1, apresentada adiante, que tinham no
seu titulo énfase em produtos e expressdes da economia e da cultura locais. Analisou-se com
mais vagar estudos sobre as festas da Uva, do Peixe, Festqueijo, do Champanha, do Pinh&o,
da Col6nia, das TradicBes Galichas, das Tradices Italianas e Natal Luz®. Sem pretensdo a
uma generalizagcdo mais ampla, o intuito é o de reunir algumas evidéncias, como 0 nimero de
festas redlizadas no Estado, e a partir delas destacar as especificidades que, a priori, se
destacam pela presenca recorrente desse tipo de evento, na regido. A andlise do material
empirico enfatiza que, a par sua proposta cultural associada as identidades e tradicoes locais,
ha outras questdes repetitivamente presentes, que permitem que se encaminhe a proposta da
utilizac8o da expressdo festa tematica para as qualificar e conceituar.

A discussdo a seguir se da em trés momentos. O primeiro contextualiza a festa em termos
tedricos, com especial énfase na passagem do festgjar das culturas tradicionais ao padréo de
festgar introduzido pela Modernidade. O segundo momento tragca o percurso histérico das
festas redlizadas no Brasil - e mais especificamente no Rio Grande do Sul - a partir da matriz

das exposi¢des mundiais e do carnaval das Escolas de Samba. No terceiro momento, por fim,

“ Disponiveis em http://www.ucs.br/ucs/posgraduacao/stri ctosensu/turismo/di ssertacoes/apresentacao, acesso em 20 abril
de 2011
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relnem-se evidéncias que buscam sustentar a proposicdo do conceito festa tematica, para

qualificar os eventos realizados amplamente no sul do Brasil.

2. A Festa

A festa, na contemporaneidade, implicaria em uma intervencéo organizativa no que seria,
antes, uma manifestacdo humana espontdnea. Tal gama de manifestacbes, indo da
espontaneidade a organizacéo, leva a polémica quando estudos tedricos buscam uma melhor
compreensdo desse fendmeno social, independente da disciplina em que sga estudado
(AMARAL, 2008). Esta antropdloga questiona o ver, entre 0s pressupostos da festa, apenas o
divertimento e o momento de escape a monotonia do cotidiano e ao trabaho pela
sobrevivéncia, muitas vezes colocados como agquela fuga que tornaria possivel a vida em
comunidade. Para Amaral, anadlisar a festa como uma vévula de escape € deixar de
compreender o cardter de acdo transformadora que ela encerra, a mediacdo que faz entre
utopia e acao/realizacdo. Para Bakhtin (2002), a origem das festas ndo precisa e nem deve ter
uma possivel explicacdo a apresenta-la como produto das condicdes e finalidades praticas do
trabalho coletivo ou de uma necessidade bioldgica, pois elas exprimiriam, antes de tudo, uma

visdo de mundo:

[...] a Festa é isenta de todo sentido utilitario (¢ um repouso, uma trégua,
etc.). E a Festa gue, libertando de todo utilitarismo, de toda finalidade
prética, fornece 0 meio de entrar temporariamente no universo utopico. E
preciso ndo reduzir a Festa a um conteldo determinado e limitado (por
exemplo, a celebracdo de um acontecimento historico), pois na realidade ela
transgride automaticamente esses limites. E preciso também ndo arrancar a
Festa a vida do corpo, da terra, da natureza, do cosmos (BAKHTIN, 2002,
p.241).

Assim, explica o tedrico, a origem da Festa estaria no mundo das ideias e dos ideai s, nascendo
nao da obrigatoriedade de proporcionar descanso ao corpo, mas sim “dos fins superiores da
existéncia humana” (BAKHTIN, 2002, p.7). Nessa concepc¢éo, portanto, “a atividade festiva
ndo se reduz a nenhum artificialismo, qualquer que sga. Seu sentido supera sempre uma

instituicdo voluntaria” (AMARAL, 2008, p.80), o tema da festa sendo entdo e por definicdo, o
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festgjar em s mesmo. Nesses termos, faar em festa associa-se ao falar de cultura, pois o
momento e contexto de sua realizacdo se configurariam como expressao simbdlica no e para o
grupo social envolvido. Ato continuo, as festas teriam importancia fundamental para a

compreensdo da estruturacdo da sociedade, pois expressariam, ainda, 0 inconsciente coletivo.

Macedo (1986, p.184) chama a atencdo que a festa “cimenta o sentimento coletivo”, ou seja:
“as festas sdo uma dimensdo da vida. Contribuem para promover o sentimento especial de
estar junto e configuram o espaco social privilegiado do acontecimento extraordinario [...] séo
uma expressdo e afirmacdo de valores. Esta presente nelas o esfor¢o de construgdo de uma
imagem que € a representacdo da visdo ideal do grupo”.

Ribeiro (2002), que estudou a Festa da Uva de Caxias do Sul — uma festa realizada no Rio
Grande do Sul, desde 1931 —, afirma que se festeja para mostrar o que somos e o que fazemos
até porque somos 0 que fazemos. Ressdlta que as transformacdes e mudancas que nés
operamos no modo de fazé-las e na forma de organizé-las, seria 0 que nds somos. A autora
defende que a promogdo das festas traz inlmeros beneficios a comunidade local e aos turistas,
filiando-se aos que a colocam como uma relagdo marcada pelo tempo festivo ou tempo
cerimonial, em oposicdo a0 tempo de trabalho. Esse seria um tempo de ruptura, que
apresentaria uma diferenca de conteido em relagdo ao tempo de trabalho. Ribeiro sustenta
que reconhecer o tempo festivo como outro tempo € perceber uma diferenca de atitude: o
trabalho seria um tempo e uma atividade sérios, enquanto a festa seria um tempo e uma

atividade, alegres.

As festas mantém com o cotidiano uma relacéo de licenca poética: sem dele
se esguecerem, até porque supdem laboriosos preparativos e meticulosa
organizacdo, dele se afastam temporariamente, introduzindo-nos num tempo
especial por meio de elaborada linguagem artistica e simbdlica. Um tempo
ciclico, fortemente ligado a experiéncia vital, cheio de contetidos cognitivos
e afetivos. Um tempo que entrecruza o calendério historico e traz de volta, a
cada ano, as diferentes festas do calendério popular (CAVALCANTI, 1998,
p. 294).

Quando a festa se coloca como evento, reforca-se seu desempenho como esforgos e agoes
planejadas com o objetivo de alcancar resultados, ou sgja, ela serd estrutural e comercialmente

organizada como produto de mercado. Nesses termos, a énfase desloca-se do sociol 6gico para
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0 campo da organizacdo e da gestdo, mesmo que elas ndo sejam “simplesmente ‘eventos’,
mas sim a culminancia de processos culturais que, ndo raramente, se estendem ao longo do
ano. Das mais tradicionais as mais modernas, deitam raizes profundas na vida dos grupos que
as promovem” (CAVALCANTI, 1998, p.297). Caso sejam vistas apenas sob o ponto de vista
do evento, seriam

[...] um produto e, partindo da premissa de que € uma atividade destinada a
gerar lucros, direta ou indiretamente, a todos os envolvidos, é f&cil
depreender que se trata de um produto de extremo valor e deve ser explorado
e oferecido a um publico &vido de informacdo, conhecimento, inovagdes
tecnoldgicas, lancamentos para a sua area de atuagdo, entretenimentos, e
tudo aguilo que pode ser representado como novas experiéncias e emocdes
(ZOTTIS, 2003, p. 4).

Significa dizer que a festa, assim posto, implicaria uma intervencdo organizativa no que seria
uma manifestacdo humana universal. As transformages na dinamica socia interferem na
din@mica das festas, como no caso da Modernidade, que imp&e a légica da producédo e do
consumo ao campo do entretenimento. Villadary (1968, p.12), por sua vez, recusa a 0posi Gao
ordem e espontaneidade para compreender as festas, pois, segundo ele “a festa provém da
mais regulamentada das instituicbes e da espontaneidade a mais inesperada. Enquanto
fenbmeno social ela possui regras, leis, uma ldgica propria que € passivel de se encontrar na
maior parte das ceriménias em numerosas sociedades no curso da historia”. Em sua anélise, as
festas apresentam tracos que as caracterizam, criando um estilo no qual a emocéo e a
afetividade afloram através do alto poder de coesdo que elas determinam, podendo “se diluir e

se transformar em lazer e em espetaculo” (Idem).

Do ponto de vista do Turismo, as festas tornaram-se importantes como atrativos que induzem
a mobilizac8o de turistas e visitantes, além de poder contribuir para qualificacdo da imagem
das localidades que as realizam. O exemplo do Rio de Janeiro é significativo nesses termos,
poisjaem 1932, a oficializac8o dafestalocal de carnaval se dano corpo de um plangamento
gue tinha como objetivo projetar a cidade como centro turistico, numa linha de tempo que
teve, antes, a inauguracdo do hotel Copacabana Palace (1923) e a fundacdo da Sociedade

Brasileira de Turismo, depois Touring Club do Brasil (1926), que se associaria a Prefeitura
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local para a organizagdo do carnaval (GUIMARAES, 2009). Nesses termos, as festas podem
ser um item num produto turistico mais amplo, ou se colocar como o produto turisticoem si, e
nessa condi¢éo, ndo raro, ser o principal atrativo de algumas cidades. Como atrativo principal
dalocalidade, s&o em muitos casos organizadas e promovidas de forma amadora, em modelos
de gestéo centrados em comissdes comunitarias e dependendo do trabalho voluntario dos
cidad&@os (ZOTTIS, 2003).

Ribeiro (2004) aponta para o fato de que, no Sul do Brasil, o calendario festivo demonstra a
estreita relagcdo entre 0 meio rural e o urbano nas definicbes das suas principais festas, em
especial em municipios de economia agricola. Analisando as festas religiosas, o pesquisador
salienta que elas estdo “centradas nos devotos e nos grupos de atores sociais que permeiam o
universo sacro e ao mesmo tempo profano de tais manifestacbes” (RIBEIRO, 2004, p. 48),
mas alerta que “as manifestacdes culturais correm o risco de sofrer mudancas quando tratadas
de forma massiva, repetitivas e acatando o0 gosto do visitante, neste caso operadores turisticos
e turistas” (Idem). Aceitar ou ndo tais mudancas faria parte de um processo de negociagao
para avaliar “quais interesses estdo em jogo para permitir e facilitar que se mudem desde as
datas festivas aos rituais dessas manifestagbes a partir de atores sociais envolvidos no

processo” (Idem).

As festas populares, ainda segundo Ribeiro (2004), podem ser divididas em religiosas, se
acompanhadas de rituais da igreja; profano-religiosas, se feitas por leigos, mas com aceite de
religiosos; profanas, como aquelas com carater de diversdo e com o propdsito de “segurar 0s
visitantes 0 maior tempo possivel nas festas com leilGes, dangas, comidas, barraguinhas e
folguedos como malhacdo de Judas” (p.50). O autor ainda considera que a festa produto
turistico seria aquela apta a atrair ndo apenas devotos, mas visitantes movidos por afinidade,
curiosidade, busca por novas experiéncias ou por evasado dos cotidianos. Ribeiro afirma que
mudancas redimensionam espacos e servigos e que, uma vez redimensionada, a festa passa a
compor um produto cultural turistico, “sendo uma das consequéncias a perda de
autenticidade” (idem, p.48). Cita Alcalde e Gonzdlez (1989, p.114) para distinguir quatro
dimensdes das festas e fendmenos festivos: Sociopolitico; Econdémico; Estético; e Simbdlico,

sendo este 0 mais importante porque estaria “presente em todo fendmeno festivo, definindo e
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reproduzindo simbolicamente a identidade de uma coletividade ou grupo social” (RIBEIRO,
2004, p.48).

Noutra linha esta a discussdo proposta por Nery (2011), quando analisa o Centro Luiz
Gonzaga de TradicBes Nordestinas e as festas-feira ali realizadas, marcadas por “mdsica alta
[que] ultrapassava as barreiras fisicas” (p.35) e por “cheiros variados [que] nos recebiam”
(idem, p.35). Considerando o proposto por Ribeiro e o enfoque de Nery, se estaria em
presenca de fenémenos diferenciados entre si, levando a que, hoje, mesmo festas como “o Boi
Bumb& de Parintins ou o0 carnaval carioca desafiam tipificacbes e andlises estanques,
integrando no seu desenvolvimento aspectos muito tradicionais, comunitérios, € mesmo
persondistas, a dimensbes hiper-modernas, massivas, mercadoldgicas e espetaculares”
(CAVALCANTI, 1998, p.303).

Teriamos, entdo, de um lado, as festas ditas populares, com dificuldades de se manterem
como tal, justo por precisarem conviver ndo sO com o turismo, mas também com um
imaginario que, como serd proposto, difunde-se a partir da Modernidade e das feiras
universais, levando a que sgjam tratadas como eventos. Por outro, 0 mesmo popular revisitado
a partir da presenca da nova logica, filha da Modernidade, como abordado no préximo item,
criaria 0s quadros descritos por Nery. O percurso histérico a ser descrito a seguir, inclui
apenas as festas profanas, para nelas pontuar os desdobramentos no Brasil e no Rio Grande do
Sul, dainfluéncia das feiras universais e, nas décadas finais do século XX, datecnologia e da
visualidade do carnaval, mesmo que essas festas acontecam em intima relacdo com as

comunidades |ocais.

3. A Festaeseu Percurso Histérico

Nas culturas tradicionais, o agricola e o religioso destacam-se como motivacoes ao festgar. A
construcdo de igrejastraz o culto a divindade para dentro da cidade e, com ele, afestatambém
se urbaniza. Uma das primeiras festas a surgir como fruto da cidade e suas légicas sera o
carnaval, cujos registros mais antigos estariam em Nice, em 1294 (FERREIRA, 2009). A

Modernidade, em especia apos a Revolucdo Industrial do seculo X1X, acelera o processo de
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urbanizacdo da atividade econdmica, atera modelos de vida e, em decorréncia, as maneiras de
festgjar.

Talvez se pudesse afirmar, inclusive, que uma das mudancas importantes nessa passagem da
l6gica tradicional para |6gica moderna, é que junto com as transformacgdes do lazer em
produto de mercado, o0 imaginario festa, alimentado pela énfase na alegria, no gozo e no
excitamento decorrente do estar juntos, sejam agregados a produtos como as viagens, as feiras
comerciais e industriais, os parques de diversao e outras manifestagcOes da agora denominada
industria cultural. O novo sistema reproduz em quantidade livros, discos e filmes que, aém da
expressdo ‘cultural’ agregada, tem como marcas o0 entreter e 0 se colocar como acontecimento
marcado pela intensidade e pela espetacularizagdo. Retomando o exemplo de Nice, o século
XIX encontrara a cidade com uma “identidade francesa e internacional, ndo s6 por meio do
olhar externo (Nice como paraiso do lazer), mas a partir de sua heranca cultural: sua
urbanizagéo, suas festas e seus costumes populares” (FERREIRA, 2009, p. 19, grifo nosso),
sempre destacados como importantes por trazer nova fonte de recursos para a cidade e seus
habitantes.

As logicas de entretenimento e acontecimento intenso e espetacular seriam as marcas
diferenciais, por exemplo, das exposi¢des mundiais. Ja na primeira, realizada em Londres, em
1851, com a denominago de Great Exhibition of the Works of Industry of All Nations, o
objetivo era 0 de criar um grande palco para exibir os novos materiais e 0s novos produtos
industriais, ora lancados no mercado, assim como demonstrar suas possibilidades de
utilizacdo. Dai Pesavento (1997, p. 14) falar nessas feiras como “arma de demonstracao”, por
estarem, segundo a historiadora, a servico da circulagdo de mercadoria em escala
internacional, mas também de imagens, ideias e crencas pertinentes ao ideario burgués, nesse
Nnovo processo econdmico. A exposicao de Londres consagrou o Palacio de Cristal e tinha
como atragdes jardins, fontes luminosas, restaurantes e festas noturnas, cuja marca seria a de
serem espetaculares. Ainda segundo Trigo (2003, p. 52): “Cada area possuia um tema

especifico: historia do trabaho, historia da habitacdo humana, técnicas de higiene, exposi¢coes

® Esta ndo seria primeira exposicdo dedicada aindustria, pois a Franca ja realizara tais mostras desde o final do
século XVIII. A inglesa serd a primeira a, na sua dimensdo, incluir arepresentacdo de diferentes paises
(PESAVENTO, 1997) e atrair, em decorréncia, visitantes de todo mundo.
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coloniais, etc. Dai vem a expressdo ‘exposicdo tematica’ (que originou 0S parques

tematicos)”, reportando aos espacos da feira.

Em 1889, Paris realizou a sua Exposicdo Universal, que teve entre seus atrativos a Torre
Eiffel, cujo objetivo era o de mostrar as possibilidades para a utilizagéo do ferro. O papel da
Torre Eiffel na exposicéo, seria, talvez, o ideal para exemplificar o ja colocado sobre a
importancia das exposi¢oes da segunda metade do século X1X, em termos de serem utilizadas
“pela burguesia industrial como instrumento de propaganda e como palco para ampliar seus
negaécios [...]” (MACHADO, 1990, p. 73), num mundo que se industrializava e precisava de

mercado para seus produtos.

O entretenimento, na l6gica das feiras mundiais, entdo, passaria a estar associado ndo s6 ao
lazer, mas também ao cardter educativo das mesmas — as pessoas precisariam aprender a
utilizar os novos produtos industriais —, de maneira que a “educacdo proposta as massas
deveria ser feita de forma leve e sedutora” (TRIGO, 2003, p. 52). A logica do entretenimento,
gue se imporia, tinha como objetivo “menos de instruir os cientistas, do que de maravilhar os
leigos; o visitante [...] busca, sobretudo, distrair-se [...]” (TRIGO, 2003, p.52), e nesses termos

devera ser atendido.

No Brasil, dentro dessa l6gica e tentando transpor os model 0s europeus, a primeira exposi ¢ao
ocorreu em 1861 e foi montada na Escola Central, no Rio de Janeiro, em prédio cedido pelo
Ministério da Guerra. Em 1900, sera a vez da Exposicédo Artistico-Industrial Fluminense, cujo
relatorio, de 1901, registrava que “nenhum paiz [sic] onde impere a civilizacdo e haja
aspiracdo ao engrandecimento podera ser indiferente aos resultados que se tem colhido das
exposicoes [...]” (apud MACHADO, 1990, p.83). Esta exposi¢ao teve por mote comemorar 0
quarto centen&rio do descobrimento do Brasil. Mucio Teixeira, membro da diretoria da
Sociedade Propagadora das Belas Artes, promotora do evento fluminense, registrava que “as
exposi¢oes sdo syntheses da actividade dos povos. Ellas representam o duplo papel do esforco
individual, na esphera especulativa e da consagragdo mora do trabaho, que € o principa
agente da paz e do progresso” (apud MACHADO, 1990, p.85).

Tais afirmagdes ilustram 0 que Pesavento (1997, p. 16) coloca como o que Seria 0 assumir a

condicdo burguesa, pelas elites locais latino-americanas, “ao passo que paulatinamente se
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transformam as condigdes de producio. E esta circularidade de préticas e ideias que permite
que o discurso da burguesia europeia seja entendido e ‘vertido’ ou ‘metabolizado’ pelos
representantes da elite progressista de extracdo colonial”, as exposi¢des colocando-se como

cenario ideal paratal.

Retomando o Brasil, anda em 1908 houve a Exposicdo Nacional comemorativa ao
Centenério da Abertura dos Portos, a primeira a extrapolar o ambito de um unico prédio, e ter
a participacéo dos Estados com pavilhdes proprios. O Rio Grande do Sul esteve entre os
participantes, presenca essa que, segundo o jornal A Federagdo, em 13 de agosto de 1908,
“produziu grande entusiasmo [por] suas industrias, quantidade de variedade de produtos,
erguendo-o a vanguarda nacional” (apud MACHADO, 1990, p.91). Em 1922, serd a vez de
comemorar outra efeméride, com a Exposicdo Internacional do Centenario da Independéncia,
realizada no Rio de Janeiro, que além da representacdo dos Estados, contou com
representacfes estrangeiras. Tais eventos propagaram-se pelo pais, apresentando uma nova
maneira de festgjar, comemorar e estar juntos — pois, deveriam ser modernos —, mas também
impondo aideologia burguesaindustrial. A proposta de colocar-se como atrativo universal, ou
sgja, para aém do perimetro local de sua realizacéo fisica, torna a sua associacdo ao turismo

como decorréncia ‘ldgica’ e ‘natural’.

Nestes termos, o Rio Grande do Sul, a seguir analisado, coloca-se apenas como recorte, para
maior compreensdo desse novo perfil de festas, pois o Estado sulino também se marcara pela
realizacéo de exposi¢cOes. Em 1875 foi realizada em Porto Alegre a Exposicdo Comercia e
Industrial, no edificio do Ateneu Rio-Grandense. Nela, h4 uma ampla sessdo de artes e
fotografias. Outra grande exposi¢éo € realizada em 1881, a Exposi¢do Brasileiro-Alema.

Em suas seges e estandes exibem-se os mais variados produtos procedentes
de todas as regies da Provincia — o couro, a |& o linho, os cereais, as
esséncias nativas, os cristais de rocha, os marmores, o carvéo - a que se
associam, os bem sucedidos esforgos de uma indistria nascente mas ja bem
definida em seus propositos e cujos éxitos se tornam evidentes na apreciével
gualidade de diversos artigos — tecidos, calcados, chapéus, pegas de
correaria, mobiliario, vinhos, embutidos, drogas farmacéuticas, conservas de
vérias espécies, etc. Paralelamente a esse desabrochar de energias, a esse
concerto de forcas que se disciplina na Orbita das atividades praticas,
acentuam-se 0s tragos, por vezes singulares, da fisionomia moral e
intelectual da Provincia (DAMASCENO, 1971, p. 113-114).
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Em 1901 foi realizada, em Porto Alegre, a Grande Exposi¢éo Estadual; entre seus pavilhdes,
um foi destinado para “concertos, restaurantes, fontes luminosas, jardins viveiros de aves,
grutas decorativa, etc.” (MACEDO, 1873 apud MACHADO, 1990, p.89). “A partir da década
de 1930, foram comuns as exposi¢des agricolas, rurais, avicolas, pecuérias e industriais em
diversas cidades do Rio Grande do Sul. Em 1931, ocorrera a Exposi¢do Estadual Rural”
(POSSAMALI, 2007, p.2). Apenas em 1934, foram realizadas no Estado, a 1° Exposicdo
Agricola, Industrial e Pastoril de Santa Rosa; a 2° Exposicdo Agro-Pecuéria e Industria de
Sé0 Borja; a Exposicdo Agricola, Industria e Pastoril de Carazinho; a Exposicdo Agro-
Pecu&ria de Vacaria; a Exposicdo Agro-Pecuaria de Bagé, a Exposicdo de Bebidas em
Montenegro; a Exposicdo Comemorativa da Imigracédo Alema em S&o Leopoldo. Esses
eventos acontecem no espaco urbano, ou muito proximo a ele, embora a tematica, como suas
denominacdes indicam, na sua maioria sga rural. A maior aproximagado das festas com o
turismo, entretanto, acontece com a realizacdo da primeira Festa da Uva em Caxias do Sul,

em 1931, e da Exposicdo Centenario Farroupilha, montada em Porto Alegre, em 1935.

A primeira Festa da Uva originou-se em torno de uma exposi¢ao da fruta, realizada num clube
local. O sucesso da primeira edi¢cdo motivou a realizacdo de uma nova festa no ano seguinte,
desta vez na praga central de Caxias do Sul, que contou com um desfile de alegorias sobre
rodas, puxadas por juntas de bois e cavaos, representando a producgdo rural da regido. Ja em
1933 foram agregadas atividades que depois se tornaram tradi¢cdo, como a escolhadarainhae
o desfile de carros alegoricos, entdo conhecido como “parada da uva”. A sexta edicdo,
comemorativa aos 75 anos da colonizagdo italiana no Rio Grande do Sul, foi aprimeiraater a
presenca de um presidente da Republica, na ocasido, Eurico Gaspar Dutra. Ao longo de 28
edicOes até 2012, a Feira Agroindustrial, realizada como parte dos festgjos, expandiu-se, em

detrimento da presenca de manifestagdes da cultura popular local .®

A Exposicéo do Centenario Farroupilha, a exemplo das exposi¢cdes mundiais internacionais,
teve como objetivo apresentar os avangos do Estado, mostrando que “o Rio Grande do Sul de
hoje, na esfera fecunda de seu trabalho construtivo, é bem digno do Rio Grande de hontem

® Disponivel em <http://www.festanacional dauva.com.br>, acessado em 10 de maio de 2011.
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[sic], na acdo épica dos seus herdis”, como ficou registrado no seu Regulamento Geral’. A
eXposi¢ao, mais propriamente, incluiu o Pavilhdo da Agricultura (804 expositores), o Pavilhdo
Industrial (905 expositores), o Pavilhdo das Industriais Estrangeiras, envolvendo 137
expositores, e 0 Pavilhdo Cultural. Varios estados brasileiros participaram com pavilhdes
préprios. Outras atragdes foram o Cassino, que promovia bailes e outras festas aristocréticas,
e uma churrascaria, que teriasido a primeirado Estado. Com objetivos explicitos de que Porto
Alegre se tornasse “a Meca dos forasteiros de toda parte do Continente”, conforme o jornal
Correio do Povo (apud MACHADO, 1990, p. 114), ao seu fina recebera mais de um milhdo
de visitantes, muitos vindos em caravanas do interior do Estado. Esses visitantes eram
recebidos no Portico Monumental, que abria a exposicdo, onde funcionou a central de
atendimento aos visitantes. A Exposi¢cdo do Centenério Farroupilha foi um marco na historia
regional e, com seu nimero de visitantes vindos de todo Estado e a repercussdo na imprensa,
€ de se supor que sua realizagdo tivesse desdobramentos sobre eventos posteriormente
realizados.

Outra questéo a destacar é a de que, quando da criacdo do Servico Estadua de Turismo
(SETUR), em 1950, a promocao de eventos e festas tera destague. O Plano de Turismo, entéo
elaborado, tinha entre seus objetivos “organizar, anualmente, o Calendario Turistico do Rio
Grande do Sul, aproveitando as principais manifestacbes de ordem cultural, artistica,
folclorica, econdbmica e outras que oferecam real partido turistico” (HOHLFELDT e
VALLES, 2008, p.25). Para materializar os objetivos, a estrutura do SETUR contava com a
Secdo de Propaganda, dividida nos setores de Publicidade; Relagbes Publicas, Imprensa e
Informac&o; Certames e Exposi¢oes; Fotografia e Cinematografia (idem, grifo nosso).

Nas realizacdes do SETUR, destacam-se as festividades que comegaram a movimentar o
Estado, como a 22 Festa das Horténsias, em Gramado, no ano de 1961, e o 1° Festival da
Serra, em Canela, em 1962. Ambos foram organi zados pel os seus recém-fundados Conselhos
Municipais de Turismo, criados sob incentivo do SETUR. Em 1963 surgiu a Festa do Péssego,
na cidade de Pelotas; a 12 Festa do Milho, em Guaporé; a Festa das Rosas, em Sapiranga,

" O Regulamento Geral foi produzido e editado pelo Comissariado Geral, que coordenou o evento, sendo editado
em 1935.
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assim como, em Novo Hamburgo, a FENAC — Festa Nacional do Calcado (HOHLFELDT e
VALLES, 2008, p.27).

Foi a partir da década de 1970, no mesmo Estado, que houve em concomitéancia a criagdo do
Sistema Estadual de Turismo, a formulagéo de politicas publicas de incentivo a realizacdo do
gue estamos propondo denominar como festas tematicas, nos distintos municipios. Na época,
a maioria deles sofria com a falta de estruturas instaladas para atender as demandas e fluxos
de turismo que comegavam a movimentar as economias locais. Para viabilizar o turismo no
local, essas festas - que se organizavam a partir de um tema — foram praticadas em diversas
comunidades e contavam com a montagem de instal agGes provisorias para comercializagdo de
alimentos e prética de lazer durante os dias de sua realizagdo, o que permitia que os festejos
fossem desfrutados ndo sO pelos municipes, mas também pelos visitantes e turistas que
timidamente comecaram a se aventurar até elas, mesmo na fata de infraestrutura mais
adequada. Muitas dessas festas beneficiaram-se do legado recebido das comunidades
coloniais alemas e italianas, principais fluxos de migrantes que se instalaram no sul do Brasil
a0 longo do século XIX, que cultivavam a festa como forma de celebrar, comemorar e

divertir.

Além disso, um decreto estadua de 1973 instituiu o Biénio da Colonizac&o e Imigracéo, para
que, durante dois anos, fossem incentivados estudos e promovidas festividades, exposicoes e
concursos, com O objetivo de apresentar as “etnias como formas representativas do
multiculturalismo gaucho” (HOHLFELDT e VALLES, 2008, p.30), com destaque para a
alem3, aitaliana, a espanhola, a uruguaia, a polonesa, a japonesa, a israglita, a portuguesa, a
indigena, entre outras. Destacam-se a comemoragdo, em 1974, do Sesquicentené&rio da
Imigracéo Alema e, em 1975, do Centenario da Imigracéo Italiana ao Rio Grande do Sul
como eventos maiores. Diferentes comissfes foram responsaveis pela “promocéo de
distribuicdo de cartazes, folhetos e demais materiais de divulgacdo dos festgos, com
responsabilidade quanto a sua entrega ou remessa” (HOHLFELDT e VALLES, 2008, 31).

Esse cenério levara a que, nas décadas finais do século XX e nainicial do seculo XXI, as

festas tematicas estejam em situacdo de destaque nos calendarios turisticos (Ver Tabela 1).
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TABELA 1: Festas Teméticas no Rio Grande do Sul em 2011

FESTA CIDADE

Festa Nacional da Uva Caxiasdo Sul
Festa do Peixe Tramandai
FESTIQUEIJO Carlos Barbosa
Festa Nacional do Champanha - FENACHAMP Garibaldi
Encontro das Tradi¢oes Italianas — ENTRAI Farroupilha

Festa da Colonia Gramado
FENAVINHO Brasil - Festa Nacional do Vinho Bento Gongalves
Festa Naciona da Vindima Flores da Cunha
Festa de Aberturada Vindima e EXPOMONTE Monte Belo do Sul
FENAKIWI — Festa Nacional do Kiwi Farroupilha
CHOCOFEST — Pascoa em Gramado Gramado

Natal Luz Gramado

Festa do Pinhéo S8o Francisco de Paula
Festa Nacional daMaca Veranopolis

Festa de Produtos Coloniais — FEPROCOL Nova Padua

Festa Naciona do Churrasco Lagoa Vermelha
Festa das Amoras, Morangos e Chantily — FENAMOR Feliz

SUINOFEST Encantado
Festado Agricultor Bardo do Triunfo
Fest In Véneto Cotipora

Festa do Porco a Paraguaia Maximiliano de Almeida
Festa Naciona do Doce — FENADOCE Pelotas

Festa das Compotas Taguara

Festado Mar Rio Grande

Festa Naciona do Milho — FENAMILHO Santo Angelo
Festa Estadual do Feljéo Sobradinho

Festa da Nacional da Erva Mate — FEMATE Arvorezinha
Festado M orangui nho Bom Principio

Fonte: As autoras, 2012, a partir do Calendario Turistico do RS, 2011.
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No até aqui descrito, se procurou demonstrar, portanto, que em especial nas primeiras décadas

do século XX, o modelo das feiras mundiais foi assimilado no Brasil e no Rio Grande do Sul

onde, guardadas as proporgdes, eventos similares foram realizados. Nessa vertente de

influéncia ndo se pode deixar de incluir a importante presenca do carnaval, que também

contribui para 0 cenério contemporaneo das festas, em especia devido avisibilidade midiética

gue recebem os desfiles das grandes Escolas de Samba do Rio de Janeiro, a partir da década

de 1970. Sem aprofundar a discussdo em torno do carnaval no ambito dessa argumentagéo,
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constata-se que seu crescimento tem levado a profissionaizacéo do setor (MIGUEZ, 2009),

que extrapola o Rio de Janeiro.

O carnaval acumula know how e cria um padrdo estético que se impora em diferentes cidades
brasileiras; a “afirmacdo de novas linguagens estabeleceu patamares inéditos para organizacdo
da festa urbana, estimulados pelo poder publico [para] tornar mais atraentes os espagos a ela
destinados” (GUIMARAES, 2009, p.85). No ambito do carnaval do Rio de Janeiro, “aforma
do desfile® completou-se na década de 1950. Data de entdo a definicdo do perfil atua e
caracteristico cuja base é a escolha anual de um ‘tema’, logo desenvolvido como ‘enredo’.® A
transformac&o do enredo nas linguagens pléstica e visua das fantasias e aegorias, e ritmico-
musical do samba-enredo, comanda a confecgéo do desfile” (CAVALCANTI 2002, p. 49).

Exemplo significativo dessa situacéo de influéncia é o Natal Luz, realizado em Gramado/RS.
O Natal Luz, tendo como tema a tradicdo germanica de comemoracédo da data, que inclui a
forte presenca da figura de Papai Noel, com seu trend e renas, e da arvore de Natal, todos
associados a luzes e brilhos, ganhou forte apelo popular quando organizado como evento. Em
2002, o carnavalesco Jodosinho Trinta foi contratado pelos gestores locais para qualificar o
evento. Ele introduz, entre outros, o desfile pelas ruas e sua organizagéo a partir do trabalho
coletivo nos barracBes, onde os carros alegoricos sdo produzidos com clara orientacdo estética
carnavalesca. A presenca de Jodosinho Trina, em Gramado, mesmo que na oportunidade ele
tenha trazido sua equipe, foi complementada com a contratacdo de alguns carnavalescos de
Porto Alegre'®. A aproximagdo das Iégicas e da estética do carnaval, portanto, se daré ndo

apenas pela midiatizagdo da festa, mas pela extrapolacdo do know how acumulado pelos

8 Segundo Cavalcanti (2002, p.12), na experiéncia do Carnaval do Rio de Janeiro, ao longo do século “o desfile
propiciou a cidade um canal de expressao e mediagdo de processos sociologicos importantes tais como a
expansao da cidade rumo aos suburbios e a periferia, a expansdo das camadas médias e populares e sua
interacdo [...]".

% “0 desenvolvimento do desfile expressa como que uma revolta contra a linearidade espacial e narrativa por
ele assumida. Pois vejamos bem: em sua vivéncia concreta, o tempo de sua duracdo é, de certo modo,
multiplicado, ou melhor, estilhagado em mil cacos, pela maneira nada linear de apresentar um “enredo”. O
termo “enredo”, extraido de formas eruditas de criagdo artistica e utilizado na expressdo corrente de “enredos
carnavalescos”, é profundamente enganoso. [...] Um desfile corresponde ao esquartejamento visual dos
enredos, subdivididos em multiplos tépicos, que se abrem, por sua vez, em muitos outros numa cadeia
infindavel, ou melhor, que sé se fecha por necessidade externa: o tempo de sua apresentacao se esgota”
(CAVALCANTI, 2002, p.61).

19 Conforme Zé Cartola, em entrevista aos autor em 23-09-2011
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carnavalescos cariocas e de outros grandes centros brasileiros, para outras manifestacbes
festivas — urbanas, como o carnaval — em diferentes locais do Rio Grande do Sul e ndo mais

restritos ao més de fevereiro, para as ‘carnavalizar’.

Um dos casos é o de Jose Carlos de Oliveira, mais conhecido como Zé Cartola, um
carnavalesco com mais de trinta anos de atuacdo em Porto Alegre, principalmente como
Mestre-Sala. Com formacdo académica em Danca, apos experiéncia com Jodosinho Trinta no
Natal Luz, em Gramado:

Zé Cartola segue uma sequéncia de trabalhos voltados a érea cultural, no
interior do estado, com o desenvolvimento de desfiles teméticos. Sua
trgjetoria iniciou com a 132 Festa do Moranguinho em 2009 na Cidade de
Bom Principio, realizou o desfile temético O Nata do Coragdo em Séo
Sebastido do Cai em 2009 onde iniciou com seu colega de trabalho Sergio
Guerra, foi coordenador do evento de escolha da Rainha da Bergamota em
S80 Sebagtido do Cai dando sequéncia a esse trabalho também realizou o
desfile temético da Festa da Bergamota em 2010, também desenvolveu o
desfile temético de natal em 2010 na cidade de Bom Principio.™

Ze Cartola denomina como ‘carnavalizar’, as intervencdes que realiza nas diferentes festas em
que participa. Perguntado sobre o que seria ‘carnavalizar’ uma festa local, explica que seria
incorporar a ela “todo 0 processo que se usa no carnaval: o cronograma, as das|...] e também
contar as histérias [...]”.** Refere-se, portanto, a estética narrativa peculiar ao carnaval,
construida a partir de um enredo e a consonancia tema-musica-alegoria, estas trazendo os

elementos volume, verticalidade, cores/brilho como centrais nalinguagem carnaval esca.

Mesmo com origens muito mais antigas, a estrutura do carnaval, a partir dos desfiles das
Escolas de Samba, € moderna. Portanto, como se procurou apresentar a partir dele e das feiras
mundiais, suas marcas sobre as festas locais sdo bastante evidentes. Esse percurso, direta ou
indiretamente, tem marcado as festas realizadas no sul Brasil, indicando que denomina-las
como populares, ndo da conta da sua complexidade. Por outro lado, se as mesmas forem
olhadas como ‘tradicionais’ e, ato continuo, acusadas de inautenticidade, indica-se, mais uma

1 Disponivel em http://zecartol a2.blogspot.com, acessado em 26-01-12.
12 7e Cartola, em entrevista aos autores em 23-09-2011.
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vez, apouca atencdo dada as suas especificidades. Tais especificidades serdo tratadas a seguir,

para se propor a expressao festa tematica, para conceitua-las.

4. Festa Tematica

Considerando os pressupostos até aqui apresentados, propdem-se aplicar a expressdo festa
tematica para caracterizar eventos que sgjam fruto da Modernidade, mesmo que a sua
inspiracdo primeira, em muitos casos, seja associada ao resultado de producéo rural e, nesses
termos, em intima relacdo com a tradicéo cultural local, o que leva a que muitas vezes sgam
ditas ‘populares’. A Modernidade, a partir da presenca da maquina, e mais especificamente da
fébrica, no século XIX, atera modos de vida e introduz uma sensibilidade, inclusive em
termos de desfrute do lazer e tempo livre, cada vez mais associados ao entretenimento
(GASTAL, 2006).

As logicas do entretenimento como 0 acontecimento com intensidade e espetacul arizagéo,
como ja colocado, acompanham as exposi¢des mundiais, desde a primeira, realizada em
Londres, em 1851, marcas que sd0 transpostas ao Brasil — e a0 Rio Grande do Sul, em
particular — através de sucessivos eventos que nelas se inspiram. O que se tem destacado € que
as praticas das exposi¢des-feira induzem um novo pensar sobre a festa, no qual se associa a
ideia de gozo e degria, o desfrute de um evento plangado e, mesmo que ndo se coloque
propriamente como um produto de mercado, com logicas associadas a outras questdes que
ndo apenas 0 extravasamento socia e individual, e a expressdo da cultura local. Ou melhor,
estariamos em presenca da consolidagcdo de novos habitos e comportamentos, nos quais a
expressdo cultura ndo mais se coloca na logica das decorréncias da forte presenca do
territério, como nas culturas tradicionais, mas frente a novas identificacbes, associadas a
Modernidade, agora permeadas pela maguina e pela producdo em massa de objetos e ao
entretenimento como atividade programada e geralmente paga, parte do sistema de producéo
gue se estabel eceu.

Trigo (2003, p.26) afirma que “o conceito de entretenimento surgiu de forma mais especifica
a0 longo do século XIX e XX, fruto da estruturacdo do capitalismo em sua fase pos-

industrial”. Embora o tedrico se refira mais especificamente aos produtos da indudstria cultural
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— best-sellers, cinema, televisdo, disco e, portanto, ainda da fase industrial — a palavra teria

origem latina em inter (entre) e tenere (ter) que, viaainglesa entertainment, levaria ao

[...] “‘que diverte como distracéo ou recreacdo’ e a ‘um espetéculo publico ou
mostra destinada a interessar e divertir’. Os conceitos referem-se sempre as
origens latina da palavra e incorporam a ideia de ‘ter entre’. O
entretenimento nos leva cada vez mais para dentro dele e de nds mesmos’
[...] (TRIGO, 2003, p.32 em parte citando Gabler).

Os produtos criados a partir da l6gica do entretenimento colocam-se como ‘acontecimento’, ja
que marcados pela intensidade e pela espetacularizacio. A luz da Modernidade, o
‘acontecimento’ apresenta um sentido préximo ao que Boullén (1990) apresenta como
‘momento’: algo que ndo tem compromisso nem com 0 que vem antes, o0 passado, hem com o
que se seguira, o futuro, desencorgjando qualquer possibilidade de pensamento critico. O

‘acontecimento’ devera marcar-se pelaintensidade e ndo pela extensividade.

Diria que algo € acontecimento enquanto diferenca na sua prépria ordem. E
0 que caracteriza a diferenca € que 0 acontecimento ndo € um fato no tempo,
ou sgja, ndo é um fato novo enquanto distinto de qualquer outro ocorrido
antes no tempo. O que o caracteriza como diferenca € que o acontecimento
temporaliza, ou sgja, ele ndo esta num presente de um antes e de um depois
no tempo. Ele instala uma temporalidade: essa é sua diferenca. De um lado
ele abre em s uma laténcia de futuro, sem a qua ele ndo é um
acontecimento de linguagem, sem a qual ele ndo significa, pois sem ela nada
ha ai de projecéo. O acontecimento tem como seu um depois incontornéavel e
préprio do dizer. Por outro lado, esse futuro proprio do presente do
acontecimento funciona por um memoravel que o faz significar
(GUIMARAES, 2001, p. 95).

Portanto, a temporalidade do acontecimento

[...] congtitui um depois que abre lugar dos sentidos, e um passado que ndo é
lembranca ou recordacéo de fatos anteriores. O passado &, no acontecimento,
uma rememoragdo, ou sgja, se da como parte de uma nova temporalizacéo,
tal como a laténcia de futuro. E nessa medida que o acontecimento é
diferenca na sua propria ordem: o acontecimento € sempre uma nhova
temporalizagdo, um novo espaco de convivialidade de tempos, sem a qual
ndo ha sentido, ndo ha acontecimento de linguagem, ndo ha enunciacdo
(Idem ibidem).
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Essa temporalidade, associada a festa, permite que Ferreira (2009) fale em espago-tempo da
festa. E para que esse passado rememoragdo se dé de forma mais efetiva na festa, a
espetacularizacdo contribui para um processo que encaminha o onirico. Debord (1997), por
sua vez, afirma que viveriamos sob a égide da sociedade do espetaculo. Para ele 0 espetéculo
é ‘re-presentacdo’, isto €, a vivéncia indireta, num contexto em que a realidade torna-se um
pseudomundo a parte, um “momento que é falso” (DEBORD, 1997, p.16), por ndo mais
implicar uma relacdo sensoria (pessoa-mundo) direta. Ou sgja, € arepresentacdo que se torna
imediata aos sentidos, na forma do espetaculo que, além de materializar o “discurso laudatério
da sociedade sobre si” (Idem, p.20), significard o “equivalente geral abstrato de todas as
mercadorias” (Idem, p.34). A sociedade do espetéculo implica a hegemonia do olhar — e,

portanto, do estético — em detrimento dos demais sentidos.

Em termos de festas postas como acontecimento, significa dizer que luz, brilho e cores
passaram a ser a ela associados. Retomando o carnaval como paradigmatico dessa nova
postura, mesmo que a Festa de Momo j& incluisse a decoragdo de ruas do Rio de Janeiro
desde o periodo colonial (GUIMARAES, 2009, p. 73-74), no inicio do século XX ele se
transformara num “bailado alucinante de cores”, conforme publicado no Diario de Noticias de
3 de janeiro de 1932 (apud GUIMARAES, 2009, p.76). Dentro dessa logica da
espetacul arizacdo, Ferreira (2009, p.25) fala no ‘lugar carnavalesco’ como “a instauracdo de

um espago-tempo urbano proprio a realizacdo da festa carnavalesca”.

Tals marcas sd0 encontradas nas festas analisadas no Rio Grande do Sul, mesmo que sua
espetacul arizagao seja proporcional ao suporte financeiro de cada comunidade local. Significa
dizer que havera festas mais pobres ou eventos mais modestos no uso de luzes e sofisticacéo
de materiais. No caso do Natal Luz, de Gramado/RS, por exemplo, mesmo quando seus
organizadores utilizam sucata de plastico como matéria prima para decorar 0S espacos

publicos, esse deve re-presentar o brilho e a sofisticacéo de materiais mais nobres.

Analisadas oito festas redlizadas no Estado, é possivel sistematizar algumas caracteristicas

presentes em todas elas:

a) a presenca de uma tematica agindo como eixo organizador;
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b) o eixo tematico constituindo-se a partir de um imaginério, preferencialmente associado ao
territdrio, destacando-se nesses termos a producdo agricola presente no local, quer como
economicamente hegemdnica quer como diferencia - Uva, Pinhdo; Kiwi; Maga; Morango;
Péssego... -, ou a outros referenciais simbdlicos presentes na paisagem, como as horténsias ou

aS rosas,

C) 0 eixo temédtico constituindo-se em imaginarios associados a manifestacdes da cultura local
e a identidade, como decorrentes do territorio: o artesanato (FEARTE), a gastronomia local
(Festa do Doce, Poletaco, FESTIQUEIJO, Festa do Chucrute, entre outras), os costumes
locais tradicionais (Festa da Col6nia, Natal Luz);

d) forte presenca de oferta gastrondmica;

€) presenca de feiras de pequeno, médio e grande porte para exposi¢éo e/ou venda de produtos

locais; na atualidade, em muitos casos, predominantemente artigos popul ares de baixo custo;

f) programagéo cultural marcada pela participagao de grupos locais, amadores, como corais de
escolas, esquetes por grupos de clubes de mées, teatralizagbes por grupo de idosos, entre
outros, para preencher horarios e espagos ociosos, e grandes shows com musicos de

repercussao nacional e popular, no horario noturno;
g) iniciativa ou forte apoio do setor publico;

h) organizagdo tendo como responsaveis grupos da comunidade, na forma de comissdes
comunitérias, menos por razdes socioculturais que busguem a representacéo local no evento e
mais por razdes econdmicas, para baixar custos de gestdo, 0 que leva a certo amadorismo na
realizacao;

i) aritualizacdo, nd0 mais no seu sentido antropol égico, mas com viés midiatico, marcados
pela espetacularizacdo, como desfiles de corsos ou carros alegoricos, eleicdes de princesas e

rainhas;

j) intima associagdo com o turismo, quer a priori, desde a sua concepcao, quer a posteriori,
por atrair fluxos de visitantes,
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A expressdo festa temdtica, como uma categorizagdo de festa foi localizada na revisdo
bibliogréfica realizada, em um Unico trabalho®™. Tampouco esta presente em documentos
disponibilizados pelo Ministério do Turismo, nos quais sdo apresentadas as categorias Festas,
Festas Populares, Festivais e Festas Juninas. A expressao festa tematica tem sido utilizada na
imprensa para designacdo de eventos de cardter social, associadas a marcas comercias, a
eventos para 0 publico jovem, organizadas em termos de tematica a ser seguida pelos
participantes nas suas indumentéarias - Festa Anos 80, Festa do Pirata, Festa do Ridiculo - ou
entdo, eventos com decoracao especifica, mais comumente utilizadas em festas infantis como
tema central, com personagens da midia globalizada, como Cinderela, Shrek, Pindquio,
Moranguinho, etc.

Analisando os termos da expressdo proposta, ter-se-ia festa como a cerimbnia com que se
celebraum fato (NEGRINE E BRADACZ, 2006), e, sendo uma celebracdo, caracterizada por
sua funcdo de “exaltar, tornar célebre, proclamar, promover, em suma, dar a conhecer, por
meio de ostentagdo festiva” o objeto da celebracdo (RIBEIRO, 1998, p.67). A palavra
tematica seria a soma do radical <tema=, do grego théma e do latim théma, a desinéncia ou
sufixo. O radical diz-se da “proposicdo que vai ser tratada ou demonstrada”, “assunto”
(CUNHA, 2007, p. 761). Gonzales Viafa (2006) recorre ao Dicionério de Lingua Espanhola
da Real Academia Espafiola, que aponta ‘tematizar’ como “converter em tema central de um
discurso, texto, discussao, obra de arte, etc.”. O substantivo teméatica/o seria “o conjunto de
temas parciais contidos em um assunto geral”. A aplicacdo de tematico/a como adjetivo diz
respeito ao “que se arruma, dispde ou executa segundo o tema ou assunto de qualquer
matéria” (GONZALEZ VIANA, 2006, p. 87 — traducso das autoras).

Assim, se propde utilizar a expresséo festa tematica para designar as festas que se déo como
acontecimento e entretenimento, tendo o seu imaginario organizado preferencialmente a partir
de produto ou expressdo cultural tradicional local, sendo esse o tema de festa. A festatemética
associa-se uma condi¢éo de oferta de entretenimento e, em decorréncia, coloca-se como
atrativo para a comunidade local e para visitantes externos a ela, marcando-se pelo apoio e

mesmo patrocinio do poder publico, sendo a sua organizacdo entregue, sendo de fato, pelo

BA expressdo festa temética foi encontrado apenas no artigo titulado “Presenca da Ruralidade em Municipios
Gauchos: o exemplo de Silveira Martins, RS”, de autoria de ALVES, LINDNER e FERREIRA (2009).
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menos simbolicamente, a representantes da comunidade, muitas vezes atuando de forma

voluntaria, numa estrutura gerencial a partir de comisses de trabal ho.

Reportando a conceituacdo proposta por Ashton (2000) para parques teméticos, algumas
condicdes apontadas podem ser transpostas para a festatemética: (1) ter um custo de entrada e
ndo por atracao; (2) ser construida a partir das necessidades dos visitantes; (3) proporcionar
sensacOes fisicas; (4) ser um destino a atrair visitagdo por s mesma. Portanto, pressupde-se
que as festas teméticas se cologuem como um espaco de diversdo e entretenimento, que
ofereca aos visitantes sistemas que |hes sgjam essenciais, cCOmo espagco para ver, comer,
comprar e vivenciar, cobrando-se ou ndo pelos servicos um valor de ingresso, devendo afesta

constituir-se em uma atracdo em s mesma.

A mesma andlise dos parques teméticos, como proposta por Ashton (2000), permite
encaminhar ao viés da festa, que (1) os visitantes externos séo atraidos pela busca de novas
experiéncias; (2) que a festa é uma forma de atrair visitante para os destinos menos
favorecidos em termos de infraestrutura; (3) que a redizacdo de tais eventos ndo €
menosprezada por destinos turisticos consagrados, que também as realizam sob pressoes de
mercado, na busca de vantagens competitivas sobre outras localidades; (4) que o papel do
setor publico no seu desenvolvimento € fundamental, muitas vezes com vistas ao turismo; e
(5) que ela se coloca como busca de diferenciagéo do produto em relagcdo a outras ofertas do

mercado, a palavrafesta sendo utilizada parainduzir aideia de alegria e confraternizagéo.

5. Concluindo

A sociedade pés-industrial tem no tempo livre um importante produto de mercado. Dessa
contingéncia ndo escapam as festas, mesmo que na sua origem elas estgjam associadas a
expressdes culturais das comunidades locais, em especial as rurais. A urbanizacéo €, hoje, um

fendbmeno global, inclusive na suaincorporacéo das ruralidades no espacgo das cidades.

A andlise redlizada no corpo do presente artigo centra-se nos primordios desse cen&rio,
colocando possivels influéncias que teriam condicionado a dindmica das festas, de eventos
populares, ou segja, com intima ligagdo com as culturas locais, para eventos subordinados as

demandas da Modernidade e, nessa condi¢do, a demandas de mercado. Destacaram-se duas
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vertentes nesses estudos preliminares. A primeira estaria relacionada com as exposi¢oes
mundiais europeias, surgidas na segunda metade do século XIX e expandidas no seu modelo
inclusive para regides economicamente periféricas, nas primeiras décadas do século XX. O
Brasil estara inserido nesse contexto. Com arealizagdo progressiva de exposi ¢goes-feiras cada
vez maiores, mesmo em estados mais meridionais, como o Rio Grande do Sul, as mesmas
acabam por se mesclar com festas locais, criando um hibrido a que estamos propondo chamar

de festa tematica.

A segunda vertente seria 0 carnaval que, como festa urbana por exceléncia, institucionaliza-se
na segunda metade do século XX, com vasta repercussdo nas midias: do rédio as revistas
semanais, passando pelo cinema e chegando as coberturas privilegiadas dadas pelos canais de
televisdo, a festa. O carnaval profissionaliza-se e acumula técnicas e tecnologias para a festa.
T&o0 ou mais importante, cria uma visualidade com muita cor e brilho e com propor¢des nos
seus carros alegoricos e desfiles com milhares de participantes, que dialogam com a dimenséo
urbana dos prédios e avenidas.

Asfestas locais ndo ficaram imunes a essas influéncias, que aos poucos incorporam. Criam-se
hibridos, que antes do que descaracterizar as festas comunitérias, buscam adequa-las aos
novos imaginarios de entretenimento, que as colocam como acontecimento. Do

acontecimento espera-se intensidade e espetacul arizagao.

Dessa maneira, as festas mudam, porque a sociedade que as produz, também muda, sendo
frégil imputar ao turismo e ao turista, responsabilidades maiores num processo mais profundo
e com causas interligadas. Nos atuais processos, o pipoqueiro foi substituido pela maguina de
pipocas, o fotdgrafo lambe-lambe pel os dispositivos de captacdo de imagens dos celulares.

Ao propor denominar as festas contemporaneas, antes dita populares, como festas tematicas,
busca-se abarcar as novas contingéncias de sua realizagdo e provocar uma discussao que,
talvez, permita areflex@o que leve a preservagdo das antigas formas de festejar como, de fato,
populares, no seu sentido mais amplo.
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