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Perfil del Turista Basado en Elementos Astrologicos
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Resumo

O presente artigo aborda o tema perfil do turisten 0 olhar da astrologia e, mais
especificamente, dos elementos astroldgicos. Ermuorde discussdes sobre segmentacao
psicografica, motivacbes e o comportamento do cuoitkr turista e sua personalidade de
acordo com a parte da astrologia que influenciagesdbasicos de percepcao dos individuos:
os elementos astrologicos Fogo, Terra, Ar e Aguabj@tivo é analisar a possibilidade de a
astrologia influenciar desejos, escolhas e/ou desigelativos ao consumo consciente de
atividades e servigos turisticos. Além disto, spesentadas atividades turisticas que tem
correspondéncia com as caracteristicas de cadeemienastrologico. A pesquisa possui
carater exploratério e, a partir de aplicacdo destjonérios e elaboracdo de mapas astrais,
procura mostrar se as pessoas estdo conscientg®ale suas percep¢des de acordo com 0s
elementos astrologicos que as influenciam de mamiminante. Cada elemento astroldgico
possui um conjunto de caracteristicas especifioelacelemento, dos quais dois dos quatro
elementos exercem uma maior influéncia sobre widdo (dominantes), enquanto 0s outros
dois costumam agir inconscientemente. Os resultddopesquisa apresentam relacdo com
esta definicdo, onde a maioria dos entrevistadts @msciente de dois ou um de seus
elementos astroldégicos dominantes. Esta consci@urigparte dos proprios turistas pode
possibilitar uma nova forma de olhar para o turismo

Palavras-chave:Perfil do turista; Percepcéo; Personalidade; Astyial

Abstract

This article approaches the tourist profile subjeeith an astrological view and, more
specifically, with the astrological elements viélere are discussions about psychographic
segmentation, motivations and the tourist consurbehavior and his/her personality
according to the side of astrology which influendeasic patterns of perception of
individuals: the astrological elements Fire, Earthiy and Water. The goal is to analyze the
possibility of astrology to influence desires, a®si and/or decisions related to a conscious
consumption of touristic activities and servicesddiionally, tourist activities that
correspond with each astrological element charasters are presented. The research has an
exploratory character and, through the questionaaiapplication and the preparation of the
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horoscope, searches if people are aware or not heirtperceptions according to the

astrological elements, those which influence themaidominant way. Each astrological

element has a group of specific characteristicshtt element, where two of four elements
exert a greater influence on the person, while thther two elements usually act
unconsciously. The results of the research showatiogl with this definition, where the

majority of the interviewed are conscious of two are of their dominant astrological

elements. This tourist’s consciousness can presaetv way to look to tourism.

Keywords:Tourist profile; Perception; Personality; Astrology

Resumen

Este articulo aborda el tema perfil del turista ceh aspecto de la astrologia y, mas
especificamente, de los elementos astrolégicos. éhmontradas discusiones acerca de
segmentacion psicografica, motivaciones y el cotapuento del consumidor turista y su
personalidad de acuerdo con la parte de la astr@doque influye patrones basicos de
percepcion de los individuos: los elementos astiolis Fuego, Tierra, Aire y Agua. El
objetivo es analizar la posibilidad de la astrolaginfluenciar deseos, preferencias y/o
decisiones relativos a el consumo consciente deidaties y servicios turisticos. Ademas,
son presentadas actividades turisticas que tiemerespondencia con las caracteristicas de
cada elemento astrologico. La investigacion tieaeacter exploratorio y, a partir de la
aplicacion de cuestionarios y de la elaboracion rdapas astrales, busca mostrar si las
personas estan conscientes 0 no de sus percepcibmeacuerdo con los elementos
astrologicos que las influencian de manera domiea@ada elemento astrolégico posee un
conjunto de caracteristicas especifico aquel elémede los cuales dos de los cuatro
elementos ejercen una influencia mayor sobre dlidido (dominantes), mientras los otros
dos generalmente actuan inconscientemente. Lodtadsa de la investigacion presentan
relacion con esta definicién, donde la mayoria o éntrevistados esta consciente de dos o
un de sus elementos astroldégicos dominantes. Estacencia por parte de los propios
turistas puede posibilitar una nueva forma de mpara el turismo.

Palabras clavesPerfil del Turista; Percepcion; Personalidad; Adgia.

1. Introducéo

A atividade turistica se trata de pessoas e, dw haercadoldgico, se trata de saber receber,
guiar, satisfazer desejos e até mesmo necessidddesssidades e desejos de pessoas que
possuem gostos, vontades, interpretacdes, maneéeasbservar e perceber diferentes.
Turismo para elas pode representar uma forma dertdiffio, lazer, relaxamento,
conhecimento, aprendizagem e até mesmo salvacda.vigem pode mudar a vida de um
individuo, mudar olhares, mentes e habitos (ATELIEV2011; BENI, 2008). Com esta
visdo, diferentes intencdes e percepcdes de uwidhuai relativas a realizacdo de uma viagem

podem ser interpretadas através da astrologia.
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O objetivo do presente artigo é relacionar as pefes dos turistas com os elementos
astrolégicos Fogo, Terra, Ar e Agua. Estes peéiis base na astrologia, um instrumento de
autoconhecimento e que, neste caso, pode fornefmemiacdes sobre a personalidade, os
gostos, os desejos e as motivacdes do turistaefaumdemos saber que tipos de atividade e

experiéncias turisticas possuem maior chance théazatr esses perfis basicos.

Foi realizada uma pesquisa bibliografica para eartbasassunto a partir de areas como a
astrologia, a psicologia, a sociologia, a antrogi@oa geografia e a economia, ja que o foco
principal do estudo é o individuo turista. Para lab&acdo de atividades turisticas
relacionadas aos elementos astrologicos foranzadidis bibliografias que descrevessem estas
atividades e, nelas sédo apresentadas as relagdesivddades com os padrbes energéticos de
cada elemento. Para a pesquisa empirica foi eldbagaaplicado um questionario sobre
personalidade, o qual estad relacionado com os aleseastrologicos (sem que o0s

entrevistados tivessem conhecimento dos mesmogrgere suas caracteristicas).

Este artigo trara foco para os niveis basicos deepgdo e energia do individuo para uma
compreensao um pouco mais pessoal do comportarderitoista e seus gostos. Estes niveis
basicos de percepcéo sao explicitados, neste paks, elementos astrologicos Fogo, Terra,
Ar e Agua. Cada um deles apresenta um conjunto atacteristicas relacionadas a

personalidade e ao modo de enxergar o mundo dediwiduo.

Além da introducdo e concluséo, este trabalho esttéiturado em seis secdes. A primeira
secdo fala de uma maneira geral sobre turismo istaurA segunda secdo aborda o
comportamento do turista, experiéncias turistiess,tendéncias de comportamento e de
necessidades ligadas ao lazer. A terceira sec&sea um marco teérico sobre a astrologia,
mapa natal e elementos astrolégicos. A quarta urisnto e astrologia para identificar

atividades turisticas correspondentes as percepigdgista com base nos quatro elementos
astrolégicos. A quinta apresenta a metodologia dequusa utilizada para identificar

individuos que estdo cientes ou ndo de seu tigodode percepcdo. E a ultima secao refere-

se a analise dos resultados da pesquisa.

2. Materiais e Métodos

A metodologia de pesquisa utilizada para esteatéig carater exploratorio. Trata-se de uma

pesquisa tedrica, descritiva e empirica de cuniatitgtivo e quantitativo (DENCKER, 1998;
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MARCONI; LAKATOS, 2002; MOESCH, 2002; VEAL, 2011)Na primeira parte da
pesquisa foi realizado um levantamento bibliogtafsbbre comportamento do turista e

astrologia a fim de criar uma base para a pesguigarica.
2.1 Turismo e comportamento do turista: do consuma segmentacao psicografica

Com o apoio da psicologia é possivel ter acessoesejos dos turistas e conhecer, ao menos
de forma bésica, 0 que motiva cada um e quais & ercepcdes nas viagens (BACAL,
2003; JENKINS, 1999; MANOSSO et al, 2012; SWARBRUEOKHORNER, 2002). A
importancia deste tipo de estudo é ressaltar adiaigue cada ser humano é diferente e possui
maneiras de olhar, de pensar e de sentir difereBtésso que é preciso alcancar para que
sejam obtidos outros resultados de turismo, cons g@isciéncia, onde a realizacdo de uma

viagem possa dar a possibilidade de o individumuseconhecer e se satisfazer.

A nossa atual cultura vé nas viagens possibilidbel@iver experiéncias de conexfes com
algo maior, isto faz com que a promoc¢ao do turissefa um indutor das motivacbes
conscientes e também inconscientes das pessoasesieravento supde-se que o desejo esta
conectado com aspectos profundos da mente huma@AB 2003). Com esta conexao
com os desejos, o turista entra em contato conBigtdlo a atividade turistica também é uma

propulsora para os questionamentos humanos e pat@@nhecimento.

Em relacdo ao autoconhecimento e, consequententepirsonalidade, existem elementos
como consciente, o0 qual representa a racionaligade autoconhecimento do individuo;

inconsciente, conhecimentos psiquicos ndo dispenéveconsciéncia; percep¢do, que € o
conhecimento através da sensacdo das formas,pquaia sdo dados sentido e significado; e
imaginagcdo, a qual da acesso a possibilidades guaopode estar profundo dentro do
individuo (CHAUI, 2010).

Para Krippendorf (2009), um turismo baseado ndnserano e suas percepcoes € criado a partir
da viagem consciente e da a chance de o turistaraxp potencialidade do que ele é, isto é
educacao para a viagem. Krippendorf (2000 apud FEOMSFILHO, 2007, p. 16) ainda destaca:
“por meio dessa educacédo para a viagem o turistacomtato com sua personalidade.” A partir
disto o turismo pode dar em troca para 0 expergdentmomentos, sensacdes, sentimentos,
pensamentos e conexdes. Neste sentido, Baud(illae® apud MELO, 2009, p. 86) diz que “os
objetos nunca sé&o consumidos em si, isto €, paleaer de uso, mas sim como signos gue se

inter-relacionam, formando um sistema complexagtefeacao e comunicagao”.
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A satisfacdo do turista est4 diretamente ligada asraexperiéncias que ele vive no destino e
com a imagem que ele tem do local (CHON, 1992; RINZ012), ou seja, esta diretamente
ligada aos impactos positivos que a experiénciasda relacdo com o0 que ele espera —
oferece, e 0 que pode agradar e satisfaze-lo @l@agio de seus desejos, 0s quais séo
intrinsecos a sua personalidade. Como diz Lemo85(2(pud TONINI, 2009, p. 93), “o
turismo nao lida apenas com necessidades, mas rfarobé desejos e sonhos; busca o

suprimento das necessidades materiais e, alénsgddatasubjetivas”.

A viagem pode ser um recomeco, 0 inicio de um rmitar perante a vida e a si mesmo.

Krippendorf (2009) novamente complementa:

E bem conhecido o fato de que é precisamente nubie@i® incomum e
estranho que retomamos a consciéncia da nossémegdidade. Segundo essa
tese, a viagem proporciona-nos a possibilidadesdeotbrirmos o caminho que
nos conduz a nés mesmos. Temos tempo para OCUPaBITo0 NOSSO Proprio
eu, para explorar a propria alma, para redescabhiarmonia interior, para
compararmo-nos ao outro e descobrir nossas ap(joléR).

Algumas motivacBes pesam mais para um turista greequtro, o imaginario turistico possui
natureza subjetiva (BIGNE et al., 2001; DOLNICARU¥BERS, 2007; JENKINS, 1999),
por isso ha impressdes diferentes (ECHTNER; RITCHER1; MILMAN; PIZAM, 1995) e
percepcOes diferentes (COSHALL, 2000; TAPACHAI, WARZAK, 2000). Com isto, a
reflexdo sobre o sentido da vida tem se tornads fogie na sociedade atual (ATELJEVIC,
2011; ELGIN, 1997; INGLEHART, 1977; INGLEHART; NORR, 2004).

A experiéncia — e a qualidade da mesma — vivida pglsta em uma atividade turistica ou
destino € o componente mais importante de todagem. Segundo Gandara et al. (2009, p.
187), “o turista contemporaneo deseja deslocara@ plestinos onde possa mais que
contemplar, viver e emocionar-se, ser o personadansua propria viagem. Ele anseia

envolver-se nas experiéncias”. Ainda segundo Manesal: (2012)

Percebe-se a complexidade na mensuragdo das emoa@sando assim,
algumas restricdes, devido, principalmente seuterade inconstancia, ou
seja, as emocdes podem ser as mesmas, mas 0 modoacomesma €
‘sentida’ pelas pessoas é diferente, e as situagéssquais elas sao
suscitadas também (p. 371).
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Rudhyar (1972) diz que a experiéncia é percebidavéd da consciéncia e da respectiva
relacdo que é feita das experiéncias atuais coex@eyiéncias passadas, as quais podem ser
individuais ou coletivas. Rudhyar (1972) aindadglie:

Se houver consciéncia de modificacdes internas terres havera

experiéncia; mas essa experiéncia é, quase seemrearte condicionada
por fatores biolégicos externos, em parte por pPesssintelectuais e

emocionais da familia, da cultura e da sociedad&n@o isso ocorre, a
experiéncia ndo € ‘pura’ em termos da individualalassencial da pessoa.
O que nosso atual ‘treinamento da sensibilidadé’grocura produzir € uma

purificacdo de experiéncias individuais (p. 44).

A experiéncia vivida a partir da percepc¢dao indiaildel pura possibilita que o turista tenha um
contato ou uma ligacdo intensa com o ambiente sigmnPara ter acesso ao estudo da
satisfacdo de acordo com a personalidade, a seggdenpsicografica € um meio de encontrar
uma teoria que aborde tal conteudo, ela é “a tacom a ferramenta que permite a
mensuracao quantitativa dos estilos de vida, eaglid personalidades, valores, atividades,
interesses e caracteristicas demograficas” (FINORPDD2 apud LOHMANN; NETTO,
2008). A segmentacao psicografica também é imperfaorque ela “parte da ideia de que o
estilo de vida, as atitudes, opinides e a persta@ddi das pessoas determinam o seu
comportamento enquanto consumidores” (SWARBROOKERNER, 2002, p. 139).

A imagem e a percepcao — de um destino, por exem@dio diversas variagcdes dependendo
do turista (BALOGLU; MCCLEARY, 1999; BEERLI; MARTIN 2004; BOSQUE;
MARTIN, 2008; ECHTNER; RITCHIE, 1991; GALLARZA etla 2002; GUITIERREZ,

2005). Essa imagem sera um propulsor importantealivacdo da viagem.

Em outra importante abordagem, o sistema cultucalgnal vivemos nos apresenta um
conjunto de simbologias e imagens que possuenélgegm o cotidiano e com o imaginario,
0S quais funcionam como projecdes que estdo ali pae nos identifiquemos com elas
(MORIN, 1975). Porém existe um querer e uma mo#igague ndo depende do que nos é
apresentado e do que é imposto pela sociedadeqtsster vem de cada individuo, vem da

personalidade e do imaginario de cada um.

Esta motivacdo, quando relacionada diretamente ca®sejo do individuo, esta atrelada a
sua personalidade. E para analisar a personalidadeada individuo a astrologia é um
instrumento de autoconhecimento que pode seradiizAssim é importante lembrar que os

seres humanos estdo conscientes apenas de umadpapersonalidade e de todas as
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possibilidades de ser quem séo. Muito do que sfoiesonsciente, ou muitas vezes, em
forma de incerteza. No consciente hd a percepcam adle pensamentos, sensacées,
sentimentos e lembrancas; no inconsciente existamingentos e desejos que nao estao
disponiveis ao consciente (FREUD, 1974; VIEIRA FQLH2014).

Sabendo gque existem recursos inconscientes e mveitas fora do alcance do ser humano, é

necessario ter o seguinte pensamento, segundo I(A88%), em mente:

Precisamos reafirmar a existéncia e o valor dorigspi nossa sociedade
[precisa] aprender que existe uma sabedoria maspéra da nossa paciente
investigacdo; que o homem é um animal espiritugt) lsomo bioquimico,
psicoldgico, politico, social, legal e econdmicpu@ ARROYO, 1989, p. 20).

Na segunda sec¢do sera apresentada a teoria astr@l@pmo ela € incluida na busca de plenitude

e/ou satisfacéo nas viagens, assim como sua relaigéa personalidade e a percepcéo do turista.
2.2 Astrologia e suas aplicacfes

A astrologia deve ser direcionada para a qualidageensar, do agir e do sentir. Uma experiéncia
humana é analisada a partir da qualidade dess&mdans e nio dos fendmenos em si. E esta
qualidade que motiva o individuo, mesmo que estivagdo esteja inconsciente (RUDHYAR,

1972). Em relacdo a reconexao com a consciénodagta, Arroyo (1989) diz:

Ao colocar o ser humano num quadro de referén@miod, a astrologia, e
somente ela, tem a capacidade de resintonizar sciéoicia de uma pessoa
com sua natureza essencial e de estimular um pofumivel de
autoconhecimento. [...] Se a astrologia for cometate utilizada, ndo é
preciso sobrepor a ela uma linguagem ou uma teoriplexa; ela pode ser
apenas uma simples explicacdo dos fatores cOsraiczs energias vitais
gue operam dentro da pessoa e por meio(fdelr).

A astrologia se baseia nos movimentos dos astroelEmao a Terra e as energias que Sao
captadas pelos seres que vivem neste planeta.t@s ado representados pelos luminares e
planetas e o0 zodiaco é a estrutura por onde elespsessam. O zodiaco é dividido em doze
partes correspondentes aos doze signos. Estas pditea base do mapa astrologico, o
instrumento utilizado para indicar a personalida@des potencialidades de um individuo.

Mapa astrolégico ou mapa natal é o conjunto deilpiidades de ser de uma pessoa. Nele
estdo presentes todas as caracteristicas e infoesagferentes a personalidade, a percepcéo,

as motivacdes, aos medos, aos desejos, aos obstétul Segundo Rudhyar (1972),
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O mapa astrologico é encarado como a férmula asalotente definidora
da ‘natureza fundamental’ de uma pessoa. E um exmgimbolo cosmico
— uma palavra ou logos revelador do que a pesswm@almente é. E o
‘nome celeste’ de uma pessoa e também um conjuniostrucdes sobre
como ela pode realizar melhor aquilo que por ocadgiseu nascimento era
potencial puro — ‘potencialidade germinal’. O magsrolégico € [...] um
meio para alcancar uma integracao todo-abrangarperdonalidade (p. 27).

De acordo com Banzhaf e Haebler (1994, p. 10) “Ngamastrologico expressa-se a interacao
entre trés niveis de efeitos. Sdo eles os planessignos, os planetas nas casas e 0s aspectos
entre os planetas”. Existe também a influénciaalesentos, os quais possuem conjuntos de
caracteristicas. Os elementos se destacam atrasésgdos do zodiaco e das casas astrologicas
do mapa natal (HAMAKER-ZONDAG, 1989). Os elemersé® Fogo, Terra, Ar e Agua. No

zodiaco eles ditam os padrdes de comportamentimBgaenergia e consciéncia do individuo.

Seguindo com este raciocinio, a localizagdo doetda nos signos e nas casas pode dizer muito
a respeito do tipo de energia que tem maior dorsistioe o individuo, j& que 0s signos e as casas
manifestam as energias dos elementos (HAMAKER-ZOSDE089; RUDHYAR, 1972).

Entdo o mapa natal é estruturado em signos doamdiaasas astroldgicas (conforme Figura
1), os planetas se localizam nesta estrutura da@.nig Figura 1 os signos do zodiaco sdo
representados pelos simbolos da roda externa @asl)casas séo as doze divisdes de espaco

mais ou menos iguais na parte mediana da roda.

‘Badhana

Figura 1- Mapa Astrolégico ou Mapa Natal

Fonte: www.sadhana.com.br, 2014.
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Os planetas e luminares sdo representados peltwlegriocalizados nas casas. Segundo
Arroyo (1989),

O mapa astrolégico natal € tracado para 0 momentaricheira respiracao,
aquele instante em que estabelecemos imediataneeptga toda a vida, a
nossa sintonia com as fontes de energia cosmigaa@a natal, portanto,
revela seu padrdo de energia, ou a sua sintoni@ic®som 0s quatro
elementos. Em outras palavras, o mapa simbolizaadrdp das varias
manifestacdes vibratorias de que se compde a efmraadividual neste
plano da criacdo (p. 39).

De acordo com Arroyo, (1989), Hamaker-Zondag, (3989ndsted (1989) e Rudhyar (1989)
existe um método de analise baseado nos elemesitofdgicos que pode indicar a maneira
como o individuo percebe as coisas ao seu redor ugnégrande diferencial para a

identificagdo das motivagdes do turista.

Na astrologia e em relagdo ao ser humano, os etemeleterminam o modo de ver e
perceber objetos, fenbmenos, situacdes etc. e spomeira parte de diferenciacdo ou
individuacdo do ser humano (ARROYO, 1987; HAMAKERDAG, 1989) e, de acordo
com Lundsted (1989),

A divisdo [..] Fogo — Terra — Ar — Agua no horgsoessoal pode dar um
insight nos impulsos e necessidades individuais. Esgeslémentos indicam,
num nivel [...] basico, qual € o fluxo de energitural do individuo e o que esta
pessoa esta buscando em sua vida (p. 69).

De modo consciente, algumas pessoas se identificase sintonizam mais com certos tipos
de energia, ou seja, de elementos do que outraRQMD, 1989). Dentre esses quatro tipos
basicos de energia, existem dois com 0s quais estanais conscientemente conectados
(HAMAKER-ZONDAG, 1989; LIMA, 1998).

Segundo a autora Karen Hamaker-Zondag (1989), eexista maneira de calcular os
elementos mais presentes no comportamento corscenim individuo. Este célculo é feito

a partir dos planetas, luminares (Sol e Lua), alerie e meio do céu e sdo suas respectivas
localiza¢Bes nos signos do zodiaco e nas casadoggtas do mapa natal que indicam a
maior ou menor absorcdo da energia de cada elem¥ptdicam-se primeiramente 0s
planetas presentes nos signos e seus respectrosrgbs, depois identificam-se os planetas

presentes nas casas astrolégicas e também seestinasp elementos. Utilizando o mapa
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natal da Figura 1 como exemplo, a contagem dosesl® — através da localizacdo dos
planetas — funciona da seguinte maneira (Quadrol):

Quadro 1- Soma da quantidade de cada elementtdgatmpresente no mapa natal

Elementos astrologicos Signos do zodiaco Casas astrologicas Total
Fogo Ascendente e Urano Urano 3
Terra Meio do céu, Lua, Marte e Netupo Lua, Marietuno 7
Ar Sol, Vénus e Jupiter Sol, Vénus e Jupiter 5
Agua Mercdurio, Saturno e Plutdo Mercurio, Saturfiwéo 6

Fonte: Adaptado de Hamaker-Zondag (1989).

O que é considerado no momento de verificar a ilkagio dos planetas e luminares nos
signos e nas casas nao é o signo do zodiaco enmesneo signo correspondente a casa

astrolégica, mas sim o elemento astroldgico redadiv signo e a casa.

Na segunda coluna do quadro 2 foram observadodaogtps e luminares presentes nos
signos do zodiaco, ao mesmo passo que foram odssreas elementos destes signos. Entao
foi verificado, no mapa natal da figura 1, que @&wlente e Urano se encontram em signos
do elemento Fogo (Aries e Sagitario respectivamgeatileio do céu, Lua, Marte e Netuno se
encontram em signos do elemento Terra (Capricéeniéirgem); Sol, Vénus e Jupiter se
encontram em signos do elemento Ar (Libra e AqQamo Mercurio, Saturno e Plutdo

encontram-se em signos do elemento Agua (Escorpi&o)

Na terceira coluna foram observados os planetasi@ares presentes nas casas astroldgicas, ao
mesmo tempo em que seus elementos correspondantaim foram observados. Foi verificado
entdo que Urano esta localizado em uma casa de (Eaga 9); Lua, Marte e Netuno estéao
localizados em casas de Terra (casas 6 e 10)/&als e Jupiter estdo presentes em casas de Ar

(casas 7 e 11); e Mercurio, Saturno e Plutdo ese@entes em uma casa de Agua (casa 8).

No mapa natal da figura 1 o primeiro elemento dami@ € Terra (com somatério de sete
pontos), pois foi o elemento com maior nimero @agtas, luminares, ascendente e/ou meio
do céu localizados nele. O segundo elemento domer@Ar (com somatorio de seis pontos).
O segundo elemento dominante é Ar, e ndo Agua,upooqque determina um elemento
dominante em caso de empate € o Sol, como Hamakelag (1989, p. 24) mesmo diz: “o

Sol desempenha um papel especial em qualquer sdaciobre os elementos.”; isto porque
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ele “representa o espirito, ou o verdadset”’ (LUNDSTED, 1989, p. 57). Na figura 1 o Sol
esta posicionado em signo e casa de elemento Ar.

De acordo com Arroyo (1987), Hamaker-Zondag (1982hzhaf e Haebler (1994) e Lima

(1998), Fogo representa dinamismo, espontaneidedgicdo, expressdo, expansividade,

impulsividade, entusiasmo, vitalidade, criatividadenerosidade e busca de sentido; Terra
representa realidade, concretude, matéria, senshefera, praticidade, cautela, seguranca,
paciéncia, disciplina, determinacdo, responsal#ida realizacdo; Ar representa pensamento,
ideias, teorias, comunicacédo, sociabilidade, flkddre, originalidade, curiosidade, diversidade,
harmonia, conhecimento e equilibrio; Agua represesgntimento, emoc&o, sensibilidade,
compaixao, imaginacao, subjetividade, solicitudefumdidade, confianca e uniéo.

Estas caracteristicas podem ser perceptiveis pedasias pessoas e pelos outros e também
referentes a atividades externas (BANZHAF; HAEBLER®94; HAMAKER-ZONDAG,

1989), como as atividades turisticas. Na proxing@®es temas turismo e astrologia serdo
ligados, assim como as percepcdes do turista gvatades turisticas correspondentes com os

tipos de percepcdes, ambos baseados nos elemstmtdSégcos.

2.3 Turismo e astrologia

A astrologia ja foi assunto abordado e pesquisadirea do marketing. Gulmez, et al. (2011),
Mitchell (1995) e Mitchell e Haggett (1997) sdo@as que pesquisaram a influéncia da
astrologia no comportamento do consumidor. Estb@timento ja é utilizado no mundo dos

negoécios como cita Mitchell (1995):

A astrologia entrou também no mundo dos negécéend 1973, Herzberg
registrou que os astrélogos foram consultados guimt@lemas como locais
de plantas, recrutamento e mudancas no mercadaeBli®u entrevistas
com dois consultores astrolégicos. A primeira, KatiTheodossiou, disse
gue ela tem 52 clientes corporativos na EuropaseEtbA. O segundo, Hans
Genuit, afirmou que ele aconselhou mais de 80 esaprem 28 paises.
Herzberg sugeriu que uma das razf8es para essessgeem astrologia era
que “todos ndés temos a sensacao subjetiva queemxisbisas nao
probabilisticas acontecendo. A astrologia ajudegisjicamente as pessoas
a impor um padrao nisso (1973, p. 37)" (p. 49).

Também é possivel que a astrologia se encaixeendg&ricias que surgem nos dias atuais

sobre a prética do turismo relacionada a maxinisfagdio do turista e sobre como o mercado
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pode satisfazé-los e atender a desejos espec#fiairsda, saber conduzir e direcionar esses
desejos para que haja satisfacdo. E em se tratendomo isto seria possivel, Gulmez et al.

(2011) se prontificam:

Os comerciantes devem saber quem o consumidoru@is sgo os fatores
internos e externos que criam os consumidores.desgue 0 consumidor
toma a decisdo de compra em relacdo a pressae dasses. [...] Em geral,
os fatores psicologicos ou internos sdo persorgdidpercepcao, atitude e
motivacao (p. 97).

E Cohen (1972) finaliza:

N&o existe o turista enquanto tal, mas uma varedadtipos de turistas ou
modos da experiéncia turistica. [...] Aquilo quee etlenomina o
‘experiencial’, o ‘experimental’ e o ‘existencialido se apoia na bolha
ambiental dos servicos turisticos convencionaisdapRRY, 1996, p. 24).

Precisa-se pensar no individuo se quisermos quésmb seja uma atividade consciente. Precisa-

se de servigos que atendam e oferecam atencadeelcuelativos a personalidade do turista.

Os elementos astrologicos sao imprescindiveis g@atar uma no¢do de como o ser humano
percebe os objetos e fendbmenos a sua volta, poeies foram escolhidos para a elaboragao
dos perfis do turista. Serdo apresentadas atividautésticas que podem corresponder as
caracteristicas dos quatro elementos astrolégiemsanalisada a energia de cada elemento e
as energias que as atividades podem proporcionafeifa uma relacédo entre as formas de
percepcdo do turista com base nos elementos agtd) apresentadas anteriormente, e as
atividades turisticas que potencialmente propoesioas energias e sensagdes semelhantes ao
conceito de cada elemento astrolégico (Quadro 2).

Quadro 2 - Os elementos astroldgicos e as respsditwidades turisticas

EIem?n_to Atividade turistica
astrolégico
Atividades que agucem o dinamismo, a espontanejdaidgulsividade, a intuicdo e a conexao
Fogo com o ,a!go rr_1a_ior e consigo mesmo, como Tgr_ismo vlentgra_, trilhas_, atividades
exploratorias, visitas a templos e lugares sagradtigidades radicais principalmente em
ambientes como floresta, montanha, cachoeira, ptaia
Atividades que valorizem os sentidos fisicos, tuaé realista e pratica. Gastronomia local,
Terra Turismo rural — pelo contato com a terra —, visitmuseus e exposi¢cdes de arte, hospedagem
em Spas.
Ar Ativ_idades que instigl_Jem as sir_1apses, a pomunicagéociabilidade e a flexibilidade, comqg o
Turismo de estudos, intercAmbios culturais, Turispwal, contato com os moradores do local.
Agua Atividades que valolrizgm a sensibi~lidade,, a_imaginae 0 contato com os s_entimen_to_s, como
apresentacfes musicais e expressoes artisticasalpTurismo exotérico, Turismo religioso.

Fonte: Elaboracao do autor (2014).
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E importante deixar claro que as referéncias eeaqiles feitas aqui s&o relativas diretamente
aos elementos astroldgicos e nao aos individuacidisamente. Os individuos absorvem as
caracteristicas e qualidades dos elementos, cordudstrologia é complexa e ha outros
aspectos da mesma que tem influéncia sobre o thdiyicomo o signo solar, a posi¢cdo dos
planetas e luminares, 0s aspectos entre essesgslaie. bem como a cultura e a historia do

mesmo.
2.4 Método empirico

A pesquisa empirica do presente estudo é quaditativquantitativa (DENCKER, 1998;
MARCONI; LAKATOS, 2002; MOESCH, 2002; VEAL, 2011)Xualitativa porque ela
propde um estudo de perfis de turistas, onde o sgué analisado sdo as informacdes
referentes as suas caracteristicas. Quantitatipup@ apresentada uma analise estatistica de
guantas pessoas responderam a questdo de acordsuagmrsonalidade de fato. A questéo
aplicada foi de hierarquia, onde os entrevistadesalyuizavam as respostas disponiveis
entre 1 e 4, sendo 1 para a op¢ao com a qual evestdo mais se identificava e 4 para a
opcdo com a qual ele tinha menos afinidade. Paandagem da pesquisa foi escolhida a
opcao eletrdnica, via rede social e e-mail, ondaestao foi respondida pelos entrevistados e

enviadas novamente ao pesquisador (VEAL, 2011).

Este método foi escolhido porque ele se adequaijativio da pesquisa: Determinar a média
de pessoas que se identificam com seus elementok®giEos dominantes, ou seja, se elas
estdo cientes ou nao da influéncia dos mesmos selme personalidade e seu tipo

predominante de percepcéo.

Esta metodologia foi estabelecida com o intuitocdenprir com 0s objetivos propostos,
minimizando as possiveis e variadas interpretagdesrelacdo ao perfil do consumidor
turista. Por isso foram selecionados colaboradalegtoriamente atraves de rede social na
internet. Outro critério utilizado para a escolls dolaboradores da pesquisa foi o fato de
eles ndo possuirem conhecimento sobre astrologies Que as respostas nao fossem
direcionadas. A identidade das pessoas que responde® questionario foi omitida, ja que
com 0 acesso ao mapa astrologico contetudos pestEopersonalidade da pessoa podem ser
visualizados. Por isso foram utilizadas somentaiamis de seus nomes para a identificacéo

na elaboragao da Tabela 1.
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O questionario da pesquisa foi aplicado no perital@1 de junho de 2014 a 25 de junho de
2014, nestas datas foram enviados 48 questiondaagde social e e-mail. Este namero foi
escolhido para que se obtivesse uma amostra —roBahjlistica — razoavel de colaboradores,
ao mesmo tempo em que se utilizou um célculo kElagvo a estrutura do mapa astrologico
— casas, signos e elementos —, onde sao 12 cabkAssignos e quatro elementos. Estes
nameros foram multiplicados para resultar no nam@émoamostra: 48. 32 pessoas (18
mulheres e 14 homens) responderam ao question@re @ dias 21 de junho de 2014 e 01
de julho de 2014.

Posteriormente foi feita a identificacdo dos enstados onde os dados relevantes para a
pesquisa foram a data, o horario e o local de mesitb, para que fosse possivel a confecgéo
do mapa astrolégico de cada um. A confeccdo dossragirologicos foi realizada através do
site Sadhana Informatica de programas profissiataiastrologia e o software utilizado para

tal atividade foi o Vega Plus online.

Um questionario foi elaborado com uma perguntaesaid quatro opcdes de resposta — cada
resposta relacionada a um elemento astrologicaseada nos conceitos dos autores Arroyo
(1972, 1989), Freeman (1981) e Hamaker-Zondag (1%8fustificativa para o questionario
ter sido elaborado desta maneira é a de que adguesta relacionada ao tipo de influéncia
gue o elemento tem sobre a pessoa — a qual conds@Em tipo de energia, consciéncia e
percepcéao geral do individuo —, por isso na quest&ontram-se as palavras ‘caracteristicas’
e ‘perfil’. Entdo a hierarquizacédo das respostafizada pelo entrevistado correspondera ou
ndo aos elementos dominantes do mesmo. E imporw@eséacar que os elementos
astrolégicos ndo sdo mencionados no questionawmerste sdo mencionadas suas

caracteristicas correspondentes.

A metodologia da pesquisa se apresenta na segsedeéncia: (1) Elaboracdo do
questionario; (2) Determinacao do perfil e do ntova consumidores turistas entrevistados;
(3) Identificagdo dos entrevistados e confeccdonipa astrolégico de cada um; (4)
Aplicacdo do questionario; (5) Calculo, com bases npapas natais, dos elementos
astrolégicos dominantes e analise das respostgsektionario; (6) Correlacdo da hierarquia
das respostas com o0s elementos astrologicos doménae cada entrevistado; (7)
Contabilizac&o das respostas 1 e 2, as quais s&alecadas relacionadas aos dois elementos

astrolégicos dominantes.
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Houve alguns obstaculos no momento da aplicagdoquiestionario, como falta de
entendimento, por parte dos entrevistados, no mta hierarquizar as respostas; alguns
colaboradores ficaram em duvida no momento de nelgvoe por este motivo alguns
repetiram numeros na hora de hierarquizar; e pmddepara alcancar o nimero elegido para
a amostra, pelo fato de as outras 16 pessoas m0 tespondido o questionario. Por outro
lado, a possibilidade de envio dos questionarits ipgernet facilitou a coleta das respostas e
também a interpretacdo, por ser mais pratico parsabse, a qual é apresentada na proxima

secao.

3. Resultados

O objetivo desta analise € descobrir se as pesstas cientes ou ndao de seus elementos
astrolégicos dominantes e que os mesmos podenenmailar na personalidade e no modo de
perceber do individuo. A partir das respostas destipnario aplicado em 32 pessoas foi
possivel obter dois tipos diferentes de resultaatisticos e explicagbes para 0s mesmos
com referéncia no material bibliografico utilizag@ra escrever este artigo e aplicar a

pesquisa.

Para analisar as respostas do questionario aplif@idelaborada a Tabela 1 onde constam:
(1) Os entrevistados, identificados pelas letrasais de seus nomes, encontrados na primeira
linha da tabela; (2) na coluna principal esqueodaglementos astrolégicos — Fogo, Terra, Ar
e Agua — coloridos com suas respectivas cores gleanverde, azul e lil4s) e, nas colunas ao
lado direito da coluna principal, as respostasanigrizadas — de 1 a 4 — do questionario em
relacdo a estes elementos astrolégicos, correspwsdaos entrevistados, encontrados na
primeira linha; (3) os dois elementos astroldégidominantes do mapa natal de cada pessoa,
coloridos com as mesmas cores relativas aos elemastrologicos encontrados na coluna
principal esquerda, encontrados nas sétima e ditavas intituladas “Elementos dominantes
dos entrevistados segundo mapa natal”; e (4) dses&laboradas a partir das respostas 1 e 2
e 1 ou 2 dos entrevistados em relacéo aos seusml@ndominantes correspondentes, onde x
indica acerto, no caso de a pessoa ter acertadals@ielementos dominantes e no caso de a
pessoa ter acertado um de seus dois elementos aluesn- estas informagdes, na tabela, se

encontram a partir das linhas intituladas “Respgosta 2” e “Respostas 1 ou 2”.
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Para as respostas 1 e 2 elegidas repetidamentepmento da analise relativa as respostas 2
correspondentes aos elementos dominantes, foidmvadgia tanto a resposta 1 quanto a

resposta 2.

Na analise dos resultados foi feita a correlacéceess respostas 1 e/ou 2 — indicadas na
guestdo da pesquisa pelos entrevistados — e o®léoientos astroldgicos dominantes — 0s
quais possuem maior pontuacdo no mapa natal, décacom o calculo mostrado no capitulo

3, presente no subitem 3.1.3. Elementos astrolégiate cada entrevistado.
Os critérios para acerto das respostas foram asndes:

1. Respostas 1 e 2 correspondentes aos elementosatites: Se a opgéo elegida como
namero 1 e a op¢ao elegida como numero 2, dentjaaso opgdes de perfil, correspondem
aos dois elementos dominantes da pessoa. Por exemnghtrevistado “AA” elegeu 1 para a
primeira opcao da questao e 2 para a ultima opggfoimeira op¢cao da questdo corresponde
ao elemento Fogo e a Ultima opgdo corresponde eaneato Agua. Fogo e Agua s&o os
elementos dominantes de “AA”, portanto “AA” acer@guestao.

2. Respostas 1 ou 2 correspondentes aos elemernusahtes: Se a opcdo elegida como
namero 1 ou como numero 2, dentre as quatro op@eeerfil, corresponde a um dos dois
elementos dominantes da pessoa. Por exemplo: evistéido “VG” elegeu 2 para a segunda
opcao da questdo. A segunda opcao da questdopmrdesao elemento Terra. Terra é um

dos elementos dominantes de “VG”, portanto “VG’rame a questao.

O fato de uma pessoa eleger o niumero 2 para und @ug corresponda a um de seus dois
elementos dominantes e ndo eleger o nimero 1 paeapcao que ndo corresponda a um de
seus elementos dominantes pode ser aceito, poisen@ode descartar o fato de ela ter se
identificado com um de seus dois elementos domaésamiesmo que ele tenha sido marcado

hierarquicamente como segunda opc¢éao.
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Entrevistados AMP VG DV RT LS RF AP ACF CV JM CB ESAT DF IS LB HF RN IA AM DS AJ PM EA PG LC LFM LM CL TS AA JA
Respostas da pesquisa
1 3 1 1 3 2 3 1.2 2 1 2 3 2 4 1 1 1 2 1 3 4 3 2 4 2 1
2 2 4 4 4 4 4 2 2 1 4 1 3 3 3 4 4 3 1 3 4 4 4 1 2 1 3
3 4 3 3 2 3 2 2 1 1 2 2 1 4 2 3 3 2 2 2 2 2 1 2 3 1 4
Agua 4 1 2 2 1 1 1 12 2 3 1 2 1 1 2 2 2 2 4 1 1 2 1 1 2 2
Elementos

dominantes dos
entrevistados segun
mapa natal

Respostas 1 e 2

Respostas 1 ou 2

X X

X

X

X

X

X X X

X

X

X

Fonte: Elaboracéo do autor (2014).
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Como dito anteriormente, algumas pessoas estacientes de seu eu interior e outras nem
tanto. As influéncias externas podem confundirdiviluo em relagdo ao conhecimento que
ele tem ou poderia ter de si mesmo, ou inclusiveitdr a sua expressao original
(RUDHYAR, 1989). A consideracao relevante a qualpfassivel chegar com esta analise —
mesmo sendo a amostra limitada — é a de que h&iorara consideravel de pessoas que se
identificam com o seself Se formos partir da segunda analise, 30 de 3bpstém ciéncia
de sua percepcao perante a vida. E esta € a propms&iemento astroldgico, ser o primeiro
contato consciente do individuo em relacdo ao dpaenergia predominante que o habita
(HAMAKER-ZONDAG, 1989). A seguir serdo apresentadesacertos (e auséncia deles) dos

entrevistados relativos aos seus elementos domemant
3.1 Respostas 1 e 2 correspondentes aos elementwsidantes

Como mostra a Tabela 1, os entrevistados “AMP” e identificam com seus dois elementos
dominantes Fogo e Terra e possuem caracteristiasnigturam dinamismo e estabilidade,
espontaneidade e praticidade, impulsividade e yen@maca de acordo com as respostas do
questionario; assim como o0s entrevistados “AT”,"AJLM” se identificam com os elementos
Terra e Agua, onde mesclam visdo realista e imefiinasensibilidade de emocbes e
determinacao; os entrevistados “LB”, “RN”, “IA”, ‘X’ e “JA” se identificam com os elementos
Fogo e Agua e possuem um perfil que mistura induécéientimento, impeto de explorar lugares e
as proprias emocdes; o entrevistado “AM” se idieatifom os elementos Fogo e Ar, onde tanto
dinamismo e impulsividade, quanto racionalidadectabilidade sdo caracteristicas presentes; 0s
entrevistados “EA” e “LC” se identificam com osralentos Ar e Agua e possuem caracteristicas
gue se misturam entre racionalidade, flexibilidad®tade de se relacionar e se comunicar e
sensibilidade e profundidade de sentimentos; enas®no o entrevistado “TS” se identifica com
os elementos Terra e Ar, nos quais experimentatabiletade e praticidade da Terra e a

flexibilidade e racionalidade do Ar.
3.2 Respostas 1 ou 2 correspondentes aos elemedtm®inantes

A pesquisa mostra que 16 pessoas das 32 que resporab questionario, se identificam somente
com um de seus dois elementos dominantes. Confowsa a Tabela 1, os entrevistados “RT”,
“LS”, “AP”, "ACF”, “IS”, “HF” e “LFM” marcaram 1 para um de seus dois elementos dominantes;
os entrevistados “VG”, “CB”, “ES”, “DF”, “PM”, “PG"e “CL” marcaram 2 para um de seus dois

elementos dominantes; os entrevistados “CV” e “JWHrcaram 2 para seus dois elementos
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dominantes. O entrevistado “RT” se identificou sot@ecom o elemento Fogo; os entrevistados
“VG”, “LFM” e “CL” se identificaram somente com demento Terra; os entrevistados “ES”,
“PM” e “PG” se identificaram somente com o elemeftpos entrevistados “LS”, “AP”, “ACF”,
“CB”, “DF”, “IS” e “HF” se identificaram somente oo o0 elemento Agua; e os entrevistados “CV”

e “JM” se identificaram de modo secundario com deisselementos dominantes.
3.3 Respostas onde ndo foram marcados 1 e/ou 2 patamentos dominantes

Duas pessoas das 32 que responderam aos quesBonad marcaram 1 e/ou 2 para as
opcOes que correspondiam aos seus elementos ddesrsagundo seus mapas astrologicos.
Este resultado nulo pode dever-se ao fato de oaSblia ou 0 Ascendente destas pessoas
estarem localizados em signo e/ou casa astrolatgcalemento diferente dos elementos
dominantes expressos através do calculo de elemastmldgicos dominantes. Isto porque o
Sol, a Lua e o Ascendente exercem uma influéncigdommportante e grande sobre o
individuo (ARROYO, 1987, 1989; BANZHAF; HAEBLER, 99; FREEMAN, 1981;
HAMAKER-ZONDAG, 1989; LIMA, 1998; LUNDSTED, 1989; BDHYAR, 1972, 1989).

No estudo em questdo, o entrevistado “DV” posswa buAscendente em signos de Fogo
(“DV” marcou 1 para o elemento Fogo); e o entredst“RF” possui Sol e Lua em signos de
Agua (“RF” marcou 1 para o elemento Agua). E peder flexibilidade no momento da
interpretacdo do perfil de uma pessoa e, principate) no momento da escolha de atividades
turisticas. Por isso também a necessidade de uofuagamento desta pesquisa, onde é

possivel obter informacfes mais detalhadas.

A analise da pesquisa trouxe 0 seguinte resuléti: (14) das 32 pessoas que responderam a
guestao da pesquisa estao totalmente cientes slel@sielementos dominantes. 94% (30) das 32
pessoas estao cientes ao menos de um de seusmi@stes dominantes. Isto leva-nos a considerar
o fato de que é possivel incluir a astrologia pardar a determinar o perfil do turista. A astr@og
pode ser um colaborador no momento do turistatescgéstinos e atividades turisticas que tenham

a ver com o seu perfil e mais que isso, que poagatar no seu autoconhecimento.

4. Conclusao

Como principais conclusdes deste artigo destaealg@acdo entre astrologia e turismo como
instrumento de analise do perfil do turista, na ioheedem que os resultados indicam, por
exemplo, que turistas com perfil Terra e Agua deileantes demonstram caracteristicas de

ISSN 1984-4867



TURISMO FI

899

gostos relacionados a beleza (ligada aos cincadsshtaos estimulos sensoriais, a atividades
gastron6micas, bem como a atividades ligadas aeartgie possibilitem uma profunda

conexdo com o divino. Ainda que a literatura déstnp ndo traga elementos que possam se
verificar sob a luz de outros processos investigatipor outro lado, autores especificos da
astrologia permitem estabelecer gostos e prefag€mgie poderdo auxiliar na constru¢cao do

conhecimento acerca destas relacdes.

Os autores da astrologia mostram elementos quenp@giedar na identificacdo do perfil
turistico e que este possa estar atrelado ao plerfdonsumo pela congruéncia estabelecida

através da interpretacdo do mapa astrologico.

A guestéo utilizada para este trabalho pode cadetlmarm a pesquisa no momento em que ela
evita confundir o individuo, na hora de respondmm perguntas relacionadas a sua
personalidade e as atividades turisticas com as glease identifica, a0 mesmo tempo. Pois
nao necessariamente uma pessoa de elemento Faparpratividades de aventura, ja que
ela pode ter limitag@es fisicas ou psicologicassmeeassim isto ndo impede que a percepcao
dela seja baseada no dinamismo, na expansividade impulsividade. Isto acontece com

todos os outros elementos astrologicos.

Por esse motivo esta pesquisa necessita de uniauagéo para que seja possivel uma maior
exploracdo e compreensdao do assunto, bem como lseitses e perspectivas, e
principalmente, tentar descobrir se os turistaslgemte preferem ou praticam atividades
correspondentes aos seus elementos dominantes. gis&do se mostrou crucial ao

estabelecer a relagé@o entre o referencial tedricarélise dos dados.

Métodos de pesquisa como conversacao e gravac@pesiionarios onde o entrevistado

possa discorrer livremente sobre os assuntos viagepersonalidade podem ser mais
interessantes para uma proxima etapa da pesqudatmrardo de forma mais assertiva para
que se tenha acesso a um maior numero de inforsyag@eie d4 mais facilidade no momento

de interpretar as respostas obtidas.

A astrologia € mais uma disciplina ou conhecimaqie pode ser incluido nos estudos do
turismo, ja que o mesmo € um campo multidisciplenanterdisciplinar vasto, o qual necessita da
vis&o holistica para funcionar bem. E esta visi@®itica da mesma que fardo com que as varias
disciplinas se interliguem e trabalhem juntas — eopercep¢éo de que uma ndo existe sem a

outra — para um melhor direcionamento e execucéorgmo.
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O intuito deste artigo foi dar inicio ao trabalktacionando o campo da astrologia como ciéncia e
turismo como atividade que propde o0 deslocamentmedsoas por seus gostos e preferéncias, o
qual resultara numa série de pesquisas que buBcar ra compreensdo destas relacdes e,

fundamentalmente, ajudar a encontrar na viagenaaeaks com base no proprio perfil do turista.
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Apéndice— Questionario Perfil Astrolégico do Turista

Quais das caracteristicas abaixo tém mais a vewnvoog®? Com quais vocé mais se identifica?

Estabeleca uma hierarquia de 1 a 4 (1, 2, 3 eeAjjcs1 a opcao de caracteristicas que mais

tem a ver com o seu perfil e 4 a opcdo de caratite$ que menos tem a ver com 0 seu
perfil.

() Futuro, possibilidades, descoberta e dinamigno um papel importante no seu mundo.
Espontaneidade, impulsividade e entusiasmo fazemie pde vocé. Vocé percebe
intuitivamente como tudo é ou deveria ser.

() Percebe principalmente o que é palpavel e o mhos sentidos fisicos. Realista, pratico,

estavel e perseverante. Precisa de segurancaahdfesiravés da sensacio que vocé percebe

a vida.
() O mundo das ideias € imprescindivel para vBe&ionalidade, liberdade de pensamento,
comunicacao, sociabilidade e flexibilidade fazemtgpae vocé. Percebe o mundo ao seu
redor através do pensamento.
() Sensibilidade e imaginacéo fazem parte de MBd@portante o sentimento despertado por
uma pessoa, objeto ou situacdo. Costuma envolverefandamente em suas vivéncias,
mesmo que possa ndo demonstrar. Percebe o murolondesentimental.
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