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ABSTRACT: This papcr analyses the first instance of the clectoral marketing
by Paulo Salim Maluf, who was running for the government of Sdo Paulo
State, in 1990. There were used jornalistic cartoons whose contents revealed
the isotopy : the dispossession of identity. In the established scopic relation,
the two actants are only one single actor, configuring the struturc of narcissism.,
The massmedia, on the other hand, breaks the public vs. privale barrier,
destroying the simulacra. The specular relation establishes a “yoke” in wich
one of the members disappears: “the other one”, the imaginary.
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Grande parte da vida social ¢ politica ¢ dirigida pela midia. A
televisdio, principalmente, tende a abolir as fronteiras tradicionais do pu-
blico ¢ do privado ou, pelo menos, representa uma transgressao perma-
nente disso. Essa ingeréncia se faz refletir numa campanha eleitoral, que
¢ trabalho de marketing, isto ¢, de sedugdo, de mise-en-scéne.

1. Este artigo foi apresentado na 46* Reunidio da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia
(SBPC), Vitéria (ES), 1994
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Toda eleigdo obedece ao esquema subjacente no processo demo-
cratico constante de um contrato entre um “destinador” ¢ um “destinata-
rio”’. O destinador ¢ a maioria dos cidaddos de um pais, de um Estado ou
de um municipio. O esquema visa induzir o futuro destinador (povo) a
dotar X (o candidato) de um poder-fazer (governar).

Para que o povo o sancione positivamente, o candidato, no perio-
do que antecede as cleigdes, cumpre um ritual publicitario que inclui,
num primeiro momento, a construgdo de uma imagem.

E sobre csse momento que tecerei algumas consideragdes, focali-
zando a campanha das cleigdes para governador do Estado de Sdo Paulo,
de 1990, através da leitura de algumas charges em que aparece o candi-
dato Paulo Salim Maluf, publicadas no jornal O Estado de S. Paulo.

“0 olho se acha na hase de toda identificagdo que, neces-
sariamente, sempre supde a presenc¢ado outro” (GODINO,
s.d.).

No caso de Maluf, partiu-se de uma reputagdo solidamente anco-
rada, mas desfavoravel, para transforma-la numa identidade programada
em que todo politico deve ridicularizar ou renunciar sua propria imagem,
depois de uma série de desdobramentos. Ha riscos, pois o “outro” pode
voltar de repente, perturbar os efeitos procurados ¢ acarretar distorgdes.

Analisarei essa primeria instancia publicitaria lendo, nas charges
selecionadas?, a isotopia: “despojamento de uma entidade”.

A Reprodugdo 1 refere-se explicitamente ao despojamento da ima-
gem negativa criada pelo passado politico do candidato ¢ sua transforma-
¢do em positiva. Ao iniciar a performance, pretende-se o apagamento da
imagem velha para que a imagem cuforica se apresente.

2. Asreprodugies das charges selecionadas encontramsse, em Anexos, no fim do texto.
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Na Reprodugiio 2 tem-sc o dialogo cntre dois provaveis assesso-
res, um deles carregando uma pele de cordeiro, ou carnciro. para joga-la
no lixo cuja tampa ¢ crguida pelo scgundo personagem, com ar
intcrrogativo. Essa “fantasia” ¢ a quc o candidato vestiu no primeiro
turno das cleigdes ¢ da qual agora, (inicio da campanha do scgundo tur-
no). sc desfaz.

Percurso Gerativo do Primeiro Turno

Na tcoria scmiotica greimasiana. entende-se por percurso ndo so a
disposi¢do lincar ¢ ordenada dos clementos entre os quais ¢le s¢ cfctua,
como também a progressdo de um ponto a outro, gragas a instincias
intermediarias. O percurso gerativo do discurso, bem como o tematico ¢
o figurativo scrdo privilcgiados ncsse cstudo.

No nivel semiotico das cstruturas fundamentais. pode-sc
despreender. através de categorias semanticas, a scguinte relagdo: ima-
gem antiga | vs. | imagem nova jque s¢ movimenta no percurso:

1 — 2 - 3
antigurdade ndo-antigurdade Atualidade
“filhote da ditadura™ “auséneta de magem™ “bom.cordato(carnciro)

A ctapa | refere-se ao passado politico de Maluf, basicamentc
ligado a cargos ditos bidnicos, a quem s¢ atribui a qualificagdo “filhote
da ditadura”. No parco cleitoral ¢ assim que ¢ visto.

A etapa 2 pode ser despreendida pelos cartazes em que o candida-
to ndo cxpde sua fotografia. mas estampam um ser andnimo, desconheci-
do (o povo), trajando camiscta vermelha na qual esta impresso o distico.
“Amo Sao Paulo, voto Maluf™ - O candidato identifica-s¢ como cidadio
comum.

A ctapa 3 ¢ explicitada na reprodugdo 2 como pele de carneiro,
vestimenta utilizada para encobrir, camuflar o antigo.
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Todas sdo concrctizagdes visuais de qualidades politicas descja-
das. :

A cleigdo ¢ rito carnavalesco em que todo mundo brinca de por a
mascara, cscondendo o proprio rosto. Essc jogo de ilusdo, que subjaz ao
discurso cleitoral. ¢ denunciado pelas charges analisadas que permitem
reconstituir o scguinte programa narrativo:

Enunciado clementar:
SuO0,
ondc:

S= Maluf

O, = identidade positiva - imagem idcal
para vencer cleigocs

Para transformar a virtual disjun¢do, o candidato decide, a consc-
lho de sua cquipe publicitaria. ndo aparccer muito em situagdes publicas.
ndo sc exibir: quando o faz. ¢ discreto. ignora criticas maldosas ¢ alusoes
a scu passado, presentes no discurso de censura de scus adversarios. Os
homens de marketing dao-lhe a competéncia para fazer, fabricando cs-
quemas dc possiveis condutas para as situagdes de exposi¢des publica.
Nessc codigo, o icone coragdo ¢ cmblema do sentimento cuférico da afei-
¢do.

PN, =F|[S, (5.,n0)]
ondc:
S, ¢ S, = ator Maluf

1

F= mudang¢a dc imagem
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“Destinadores da competéncia™. os publicitarios
O programa narrativo de uso ¢: ndo se mostrar cm excesso.

Estratégias empregadas nos programas televisivos do horario ¢lei-
toral gratuito: focalizam-se cenas de rua, comicios com a voz do candi-
dato em “off ".outras pessoas falando sobre S, (“falsos™ reporteres. ato-
res de TV, homens publicos), visando ainda a construgdo da imagem nova,
ndo ataca os outros candidatos.

O valor investido ¢ modal: dever ¢ querer ser visto como “bonzi-
nho”, porque scu antigo perfil ndo satisfaz aos moldes democraticos ¢ cle
ambiciona o poder publico.

A sangdo desse programa ¢ cognitiva ¢ positiva, pois obtém 40%
nas pesquisas de intengdo de voto ¢ classifica-sc em primeiro lugar no
primeiro turno das eleigdes. sem, contudo, vencé-las.

Entdo: S n O, (identidade positiva). O sujeito conseguiu a trans-
formagio descjada, despojou-se do antigo.

Os publicitarios sdo o sujeito - doador da competéncia ¢ o sujeito
da performance ¢ Maluf. O discurso ¢ reflexivo porque S, ¢ S, sdo o
mesmo ator.

O PN, , noentanto, € preparagdo para o programa de basc - vencer
as eleigdes - no qual outros sujeitos buscam o mesmo objeto valor (o
poder publico).

Os leitores da mensagem chargistica, os cleitores, incluindo-se¢ o
chargista, conhecem o jogo ¢ espontancamentc ndo querem ver, mas sdo
coagidos a isso pela insisténcia com que a imagem dos candidatos se
apresenta na televisio, nos cartazes de rua que atravessam o caminho do
eleitor, temporariamente destinatario passivo, observador.

Maluf finge que quer ndo ser visto com resquicios do passado -
apagamento de scus tragos; quer esconder-se — “segredo™ . O eleitor por
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sua vez pode “fechar os olhos” simular que ndo vé ¢ aceitar a nova ima-
gem: ¢le ndo parece “filhote da ditadura™ e ndo ¢ - falsidade -, porque um
pouco do passado sempre permanece no “cu’.

LANDOWSKI (1981) na relagio escopica denomina S, aquele
que se coloca no estado de ser visio ¢ S, o actante que ocupa a posigao de
observador subentendendo que, do ponto de vista sintagmatico, um mes-
mo ator - personagem politica - podera mudar de posi¢do sintaxica ¢
ocupar ora a de actante S|, orade S,.

Na Reprodugdo 1, tem-se outra possibilidade: os dois actantes
envolvidos sao um unico ¢ mesmo ator, configurando a “estrutura do
narcisismo”. Maluf contempla seu reflexo ¢ o que vé€ no espelho ¢ a ima-
gem publica preparada; o gesto de arrumar a gravata denota os tiltimos
retoques para o “‘exibicionismo” — guerer ser visto. Fora do espelho ndo
ha imagem da pessoa, s6 a indumentaria — despojamento, livrou-se.da
imagem disforica.

O cspelho reflete a produgido do objeto cultural, figura sociologi-
ca, resultado da performance do programa narrativo de uso, para investi-
lo dc valores desejados no programa narrativo dc base. A imagem refle-
tida, ou melhor, a ndo-imagem passa por nhatural, mas ¢ apenas uma
construgdo particular ¢ convencional.

Através do emblema “homem das cavernas™, a reprodugio 3 tal-
vez tente expressar o “‘real” das pessoas que se situa no inconsciente,
cujo significante ¢ dificil de se captar por estar encoberto. Relacionando
com a auséncia de pessoa da reprodugdo 1, o lado de fora do espelho
remete a um narcisismo primario; o reflexo dentro do espelho é o do EU
das cargas de libido do objeto, no sentido freudiano, narcisismo secunda-
rio. '

O sujeito em questdo ama o que “uno” queria ser, uma das possi-
bilidades de escolha do objeto, segundo Freud. A ndo-pessoa ¢ a
invisibilidade, a presenga de algo inconsciente — subjetlwdade sujeito
remetendo a ele mesmo em seu discurso.
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Maluf assume ndo querer ser visto - “precaugdo”. mas. na reali-
dadc. guer ndo ser visto como “filhote da ditadura™ - “conveniéneia™ -
para s¢c mostrar com a imagem de “carnciro”. guerer ser visto atualmente
cm scu papel de homem publico. sem nenhuma marca do papel antcrior:
quer o cu ideal. infantil. cuforico.

Ao abaixar a cortina. fim da representagio publica — mise-en-
scene do primeiro turno. o sujeito desempenha outro papel no camarim:
despe-sc. tira a maquiagem. o verniz social (reprodugio 2) — papel priva-
do. compartilhado pclos “intimos™.

Pcla atitude belicosa da Reprodugio 3. ¢ visto. assim como o ou-
tro candidato. como o “homem das cavernas™: despiu o terno ¢ a gravata.
vestiu a pele de animal. Nessa ctapa decisiva destruiu-se a imagem publi-
ca obtida no PN, quc cumpriu sua fungdio: mesmo ndo querendo. ¢ assim
que ¢ visto pelo discurso chargistico que cstrutura o sujcito no nivel do
simbdlico. modificando o real ¢ cvocando o imaginario.

Imagem. entretanto. ¢ ilusdio. produgiio sobredeterminada. ¢ o icone
¢ decodificado de acordo com a naturcza do receptor. Viu-se na reprodu-
¢do | a tentativa de traduzir o incfavel. o apagamento do sujeito. sua
figura interna. o despojamento. As outras reprodugdes aludem ao progra-
ma de basc PN, quc sc transfere para o scgundo turno.

PN.=F [§, - (§, n O)]
ondc: |

F= votar. cscolher pelo voto
S, = povo

S, = candidatol(Maluf)/candidato2 (Fleury)

O, = vitoria nas eleigdes
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Na fasc de mantpulagdo, cada candidato organiza scu csquema de
convencimento. O ator Maluf, mudando o codigo do PN, . abandona a
cstratégia de ndo atacar o adversario. O fazer persuasivo do ator Fleury
bascia-sc na dialética maniqueista bem/mal (Reprodugdo 4). através do
intertexto telenovela global (Na época a Rede Globo cexibia a telenovela
com o titulo Meu Bem, Meu Mal.

O mal ¢ figurativizado® em Maluf, na reprodugdo acima citada,
pelos tragos da boca cnorme ¢ pelos dentes que “rangem”™ concedendo-lhe
expressdo facial de bandido: os tragos de Fleury. boca bisonha ¢ peque-

na, mutatis mutandi. expressio de bom mogo.

Eixos do PN, scgundo scu opositor

Imagem publica

+ {Ileury) -(Malub)
Bem Mal
(tragos Moacinho 13andido
figurativos)  Passado limpo Passado corrupto
Anjo Demonio

Maluf insistc na mudanga de imagem, declara cstar sendo bem
aceito, mas as charges, pelo riso, corroem ¢ desfazem os simulacros,
desfiguram ¢ reconfiguram as imagens de marca ¢ medem os niveis de
“popularidade™.

3. Figurativizagio. segundo a semidtica greimasiana, ¢ empregado para indicar o ato de se reunir
clementos do nivel da expressiio que correspondam a um contetido.
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O rir politico coloca em relagdo duas imagens claramente
antitéticas:

a) clogiosa, aqucla que a vitima potencial da operagdo admite que-
rer dar de st mesma — imagem convencional, mas destinada a cair, a
maneira dc uma mascara;

b) outra quc visa substituir a mudanga de ponto de vista - adotado
para provocar riso ¢ a contmmao da pmccdcntu a que desvcla a verdade
escondida sob o “parecer”.

O chargista tem necessidade de um discurso de referéncia, que, no
caso, estard implicito ¢ que constitui a visdo natural que se tem do mode-
lo, antes de ser retratado.

O quc sc csconde atras das mascaras ¢ descoberto pelo desenho
que estiliza o “fisico”. suporte figurativo para revelagdo de caracteres.

O desenhista desconstroi os esquemas de percepgio de que nos
utilizamos espontancamente ¢ nos faz ver sob um novo olhar. Desconstroi
os esquemas de representagio de ordem cognitiva (LANDOWSKI, 1991,

p.41).

O julgamento do leitor ateve-se nas charges por nim apresenta-
das, a instancia de mistificagdo conduzida pelo ator politico que, na for- -
magdo de seu EU ideal, refletiu a influéncia critica exercida pela oplmao
publica, como ¢ de praxe no discurso cleitoral.

A perda do O, do PN de base pode ser imputada a interrupgdo ou
ndo do investimento da modalizagdo obtida no PN de uso. Nao era pos-
sivel apenas querer ser a imagem projetada no espetho. Era necessario
talvez. mas ndo ha como parecer real uma ilusdo, um reflexo se ndo ha
referente.
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Ao despojar-sc da imagem antiga do lado de fora do cspelho, o
candidato deixa-sc seduzir pela imagem nova, tenta referencia-la, mas
ndo conscgue, porquc o objeto antigo csta la apesar do apagamento.

O olho, primeiro clemento dc contato com o mundo exterior. no
cstagio do cspelho. segundo Lacan, sc olha no olho que o olha.

O quc Maluf vé, ¢ a imagem que quer que o cleitor veja. No pri-
metro momento. ao ocultar-sc. cré que a referencializou. Assume o jogo
ideologico que a midia exige para garantir o Exito da performance.

Recusou o real ¢ ndo conseguiu absorver o imaginario. O destinador
ndo reconhece, no scgundo momento. 0 novo investimento modal.

Em toda relagdo cspecular se estabelece uma parelha que tende a
dissolu¢do dc um de scus membros. Esta ¢ a fatalidadc que cncerra toda
intengao de coalescéncia de um dos membros com o outro: o desapareci-
mento de um delcs.

Portanto. o movimento dc alicnagdo identificatoria traz como con-
scqiiéneia a destruigdo de alguns dos representantes: um desaparece, cm
bencficio do real ¢ outro, do imaginario (apud VALLEJO. s.d.).

No fundo de toda identificagdo, como pano dc fundo dramatico
dela, csta operando a morte.
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CARLINHOS - O ESTADO DE S. PAULO, 8/9/90

HILDE: O ESTADO DE S. PAULO, 9/10/90

_ Reproducdo 3
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NEGREIROS- O ESTADO DE S. PAULO, 12/10/90

Reprodugdo 4

LIBERATI- O ESTADO DE S. PAULO, 21/11/90

Reprodugdo 5
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DIAGRAMAS UTILIZADOS

querer ser visto: querer ndo ser visto

“ostentagdo™ “pudor™

ndo querer ndo ser visto ndo querer ser visto

“sem constrangimento” “modéstia™

“em represcntagio™ “nas coxias'

querer ser visto querer ndo ser visto

(papéis publicos) (papéis “privados”)

“no camanm’: ndo “no ensaio™

querer ndo ser visto nao querer ser visto

(“publicizagdo™ dos (“pnvatizagdo™ dos

papéis privados) papcis pablicos)

S,: querer ser visto S, querer ndo ser
visto

S,:querer ndo ver exibicionismo VOYeurismo S,o querer ver

de S,

S, ndo querer S,:querer néio

ndao ser visto ser visto

S,: nao querer ver S,: ndo querer
atrevimento Slagrancia nao ver

de'S, de$,
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