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0 velculo réddio:caracteristicas

No comeco deste século, o poder industrial estende-se por todo o
mundo ocidental. Edgar Morin afirma gque "a segunda industrializaggo =
industrializacdo do espirito - e a segunda colonizé&éo da alma - prf
gridem no decorrer do Seculo XX" (1977:13) . Através delas, opera—se o
progresso da técnica, penetrando no interior do homem e afim espalhando-
mercadorias culturais. Uma terceira cultura oriunda da imprensa, do ci_
nema, do radio, da televisdo, surge, desenvolve-se, propaga-se, ao la_
do das culturas cléassicas.

0 r4ddio, poderoso meio de comunicagéb, € um dos veiculos mais im_
portantes de uma cultura de massa, contribuindo para a manutengaB da
sociedade de consumo. Engquanto corpo social € em si mesmo um sistema
fechado. Pelo fato de seu cardter onipresente, de seu poder de suges
tao, de seu nivel relativamente grande de acessibilidade, de sua insef
cao estreita e familiar nos quadros da vida moderna, constitui um dos-
elementos fundamentais da cultura industrial.

0 rddio ndo é unicamente um veiculo ou suporte de informaggo;pa£
sa a ser também um meio de express%o. A mensagem que ele transmite, a_
través de signos verbais e iconicos, possuili um grande poder de impacto
psicoldébgico e,como a musica, atinge tambem as esferas emocionais e a
memdoria sensorial do ouvinte. A mensagem se completa no receptor-ouvin
te que a revive em sua experiéncia particular. Os signos sonoros (ver_
bais ou musicais) dirigem-se mais & fantasia e afetam mais os sentimen
tos do que a razao. A logosfera, o universo da palavra ou a musica £
gem sobre o inconsciente para incitar, como diz o fildésofo Bachelard:
"3 un repos absolu, ou l'imagination se déploi librement" - citado por

Jean Tardieu no seu livro Grandeurs et faiblesses de la radio (1969:

31) .

Pelo ra&dio, a presenca humana se encarna através de uma realida-
de sonora (vog, sons, barulhos) que se completa com a imaginacdo do ou
vinte.

Possuindo linguagem técnica e meios que lhe sao préprios, é um
reviver da antiga tradiggo oral dos trovadores. Retoma valores perdi —
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dos ou abandonados da cultura oral, da transmissdo direta das idéias,

da literatura falada. Segundo Tardieu, o réadio parece participar "de

1 ' infai 11ibilité des dieux" ( 1969:41). E comum ouvir-se "o radio d%f“
se"..., com o mesmo respeito e o mesmo crédito que se dava a um oriacu y .
lo

Informar, distrair, divulgar publicidade s&o seus objetivos .Leve_
za, espontaneidade, um certo senso de improvisag¢do e ura tom familiar
sdo espectos préprios deste veiculo de massa. E freqgilentemente usado 2
como fundo sonoro, deixando o ouvinte livre para outras atividades; mo_
biliza portanto, menos atencdo que a TV. Em contraposigcédo, a imagina--
g;o é mais favorecida, pois o receptor faz a imagem, que lhe vem em
forma de signo icdénico sonoro.

0 radio %em o poder de passar, através de suas ondas todo o es_
sencial da cultura humana. "La radio, c'est... l'humanité tout entieére

que se parle a elle-méme, qui s'adresse & elle méme, Jjour et nuit, un

permanent message" (1969:41).

0 "Programa do Zé Bétio" como meio de comunicacdo de massa.
S_=rograma co e betio _como mel — municacdao demassa.

ReEresentante de duas culturas: de massa e Eogular

0 programa do Zé Bétio é dirigido a um puSlico especifico, per_
tencente a uma classe social baixa (empregada doméstica, dona de casa
classe "C", chofer de tédxi, chofer de caminhd@o) a quem ele se dirige
f r eqllentemen te , agradecendo a ;udiéncia. Este ouvinte, confinado no
trabalho do lar ou no veiculo, caracteriza uma espécie de individuo
com pouca liberdade na sua adrea de trabalho, individuo que aceita o 1la

zer (ouvir radio) de uma forma passiva, pois passivo também é o seu re &
lacionamento com a cultura de massa.

Segundo se sabe, o programa tem uma aceitacdo bem grande, canto
no interior do Estado, quanto na capital. A receptividade por parte do
publico da cidade de Sao Paulo estd vinculada & prépria origem deste
publico que embora vivendo num centro urbano, dentro de uma cultura de
massa, mantém fortes vinculos com uma cultura popular. Ecléa Bosi, no

seu livro Cultura de Massa_ e Cultura Popular chama de "cultura popular

em um sentido largo, a cultura de massa mais o folclore (rural e urba

no)" (1973:57). Para ela, "tanto do ponto de vista histérico, quanto -
do funcionamento, a cultura popular pode atravessar a cultura de mas
sa tomando seus elementos e transfigurando esse cotidiano em arte. Ela

pode assimilar novos significados em um fluxo continuo e dialético"
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(1973:55) .

0 gue vemos no programa do 7z& Bétio é& a presenca de um folclore
rural, pela sua forma de publicidade, porsua linguagem, comproﬁgn
cia, vocabuldrio, construcdes e.expressges caracteristicas do "caipira
paulista™, pela evocagao de elementos da vida rural (gquando chama
animais e estes emitem suas vozes).

0 elemento "folclore"™ do seu programa oferece amparo cultural e
emocional & popqlagao que vem da roga e deve integrar-se no meio urba
no. Seu ouvinte, ao abandonar suas raizes migrando para Sdo Paulo, dei_
xou de ser agente criador, participante da cultura popular,passando a
penas a consumidor. Este folclore, veiculado pelo emissor, tem a fun_
cdo catdrtica de wvolta: o ouvinte volta &s suas raizes, volta a sua
terra natal e nesta fuga a8 fantasia, esquece-se dos dramas da cidade
grande que o envolvem; e o homem do povo que vive miticamente as suas
tradicdées. 0 "baildo", do gual 7zZé Betio faz propaganda durante o pro
grama todo, nada mais é do que uma tentativa de volta aos bailes reali_
zados na roca, aos forros do Nordeste, onde tem-se a esperanca de reto
mada da estrutura mesma das relagdes humanas da cultura folcldérica.

Atrav@s da estruturagéo do programa, voltada para os 1interesses
desse publico especifico, tem-se a presenca "viva" do animador-locutor,
simbolo e representante dessa cultura "folcldérica ou pré-letrada"™; é a
presenca visivel do mundo invisivel.

Como elemento de uma cultura em extinaéo (a folcldérica), o pro
grama do Ze Betio indica um ponto de resisfancia dentro da cultura de
massa a4 essa proépria cultura eminentemente industrial e gue tem como
caracteristica inerente a desagregaggo definitiva de culturas do "hic e
do nunc", que nao possuil raizes, mas uma implantagao técnico—burocréta
ca.

Neste programa, temas folcldéricos sao absorvidos pela cultura de
massa e universalizados: a musica sertaneja é colocada em contigilidade
com a musica popular brasileira classe "C" - Roberto Carlos; Nelson -
Goncalves, Agnaldo Timdbéteo, etc. - e também em contigilidade com a musi
ca latino-americana, bem ao gosto deste mesmo publico, num grande sin

cretismo entre rural e urbano, folclore e massa.

0 cardter evasivo e compensatdério do programa ¢é dado pelo ouvin

te que se faz co-participante de uma realidade social muito mais am

pia. Para Touraine, citado por Ecléa Bosi, "a possibilidade de uma in

tegracao criadora, isto é, de uma forma nao passiva de lazer, é direta
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mente proporcional a responsabilidade do individuo na esfera de prodii
cdo. E, idinversamente: guanto menos dispuser de liberdade na &rea do
trabalho, mais passivo serd o seu relacionamento com a cultura de ma]
sa"™ (1973:80). Na esfera de producdo, a liberdade do ouvinte deste
programa é restrita, dai a sua passividade.

0 fato comum e cotidiano se torna uUnico, através da linguagem
de Ze Bétio. A originalidade do produto do qual Zé Bétio faz propagan
da n&o estd no seu conteldo, mas na maneira como ele faz esta publicai
dade. Como diz Whright Mill: "a formula substitui a forma". A férmula
como ele apresenta é gque contém originalidade, a forma do produto é a
me s ma.

0 sincretismo, caracteristico da cultura de massa também se ev_i
dencia no programa, através dos dols setores gque tendem a ser unifica_
dos: (setor de informacdo e setor de romance) imagindrio contaminando
o real e vice-versa. Este duplo movimento da cultura de massa se evi’
dencia no programa. Quase ao final, Zé Bétio chama ao microfone seus
animais: as vacas - Mascarada, Corintiana, Fortuna, Chita, o boi Marti
co e o burrinho,Teimoso, que emitem suas vozes (€& o imaginario arremje
dando o real).

Quanto mais a indiGstria cultural se desenvolve, mais apela para
o individualismo, tendendo também a padronizar a individualizacédo. A
individualidade da forma de apresentacdo de Zé Bétio é padronizada.
Seu programa apresenta uma estrutura rigida, os §eneros musicais obe
decendo a um horédrio dentro da programa&ao geral. A publicidade tam
bém segue uma estrutura que se repete, cada vez gue um produto é meiE
cionado. H& uma introducgdo onde se estabelece um didlogo imaginédrio
entre locutor e ouvinte, a seguir, conselhos sobre doencas, suas cja_
racteristicas populares e finalmente a publicidade propriamente dita
do remédio, seu valor, eficdcia e onde pode ser encontrado.

A homogeneizacdo da linguagem de 7& Bétio tende a tornar assima
ldvel ao seu publico os mais diferentes contetdos .

Morin, no seu livro "Cultura de Massas no Sécg}o XX" cita Marx

e concorda com ele guando afirma que "a produggo cria o consumidor...
A produc3do produz nao sé um objeto para o suaeito, mas tambem um su__
jeito para o objeto"™ (1977:45). De fato, no programa do Zé Bétio, hé
um ouvinte especificb que deve adquirir aquele produto. Por exemplo,
os criadores de aves (para o produto Penaviar).

Seu publico consumidor assimila os produtos Vitasay, Doril, Ge”
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lol, etc. que tem uma aceitagao enorme porque a forma como sao oferta
dos n&o contraria os préprios processos de projeggo, identificagab e
intele€cgcdo dos ouvintes.

ze Bétio efetua a circulagao permanente entre o mundo da proj e
cdo e o mundo da identificagao. Sempre alegre, otimista, simpatico =
torna-se um modelo de vida para o seu publico, co-participante do es_
petdculo. Em tom de conversa, 1informal, veicula conceitos estratifica
dos na cultura de massa, por exemplo, trabalho ligado i felicidade, -
bem-estar: - "Eu gosto de trabalhar, eu gosto e quando a gentetraba_
lha é bom sinal, & sinal que a gente tem salde, agente é feliz e 1ijs_
so é& bom".

A linguagem de Zé Betio tem um estilo peculiar ao préprio veicu
lo: familiaridade, amizade, cumplicidade, propondo conselhos de saber
viver: - "Se por infelicidade o marido da senhora bebe e se embriaga,
ndo brigue com o esposo, nao maltrate o companheiro, nao, viu? N&o rf
solve nada", (propaganda de remédio contra embriagué%).

Através dos conselhos de amor e vida privada, destaca-se sobre
tudo um tipo ideal de homem e de mulher; sdo sempre jovens, belos, s_g
dutores: - "A pessoa que engorda muito perde também a elegidncia, ...
porque logicamente uma pessoa com a barriga muito grande nao é elegan
te nao" (propaganda de remédio para emagrecer) .

- "Quem é gue ndo gquer ter pele bonita? Quem é? Epara ter pele boni_
ta é preciso usar o creme de beleza Fiqueesbel".

Todos estes conselhos vao cumulativamente para o sentido do -
prestigio pessocal, do "standing", do bem-estar. A essas mensagens,
aparentemente desinteressadas, acrescentam-se as incitacodes interessa_
das da publicidade onipresente.

0 suporte basico das publicidades de Zé Betio é o contexto vida
familiar. 0 produto é inserido neste contexto, junto com hé&bitos e
costumes da dona de casa. - "Vocé, dona de casa, vocé ouvinte gue de
manha vai na padaria comprar o pab e o leite..."

Cada mensagem comercial traz alguns elementos de "informacdo™no
sentido lato, mas gque ndo tem a pretensdo de ser objetiva nem comple
ta; sé contém uma verdade parcial.

Vivemos numa sociedade onde a comunicacdo entre as diferentes
partes do corpo social se efetua cada vez mais numa linguagem exclusi

-~
vdmente econdédmica. Ora, esta linguagem ¢é carente de calor; engquanto

0s homens permanecem o0s mesmos, tém sede de amor, de consideracdo e
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de solicitude. E especulando sobre esta necessidade que a publicidade
consegue fazer-se apreciar por uma parte do pﬁblico, mesmo que nao ha
ja, no caso, sinal de um discurso veridico ou de uma informaaao obijf
tiva. Na ausencia de ilusdes mais fortes, o publico tem necessidade
de 1nvestir seus sonhos em algum lugar e a publicidade surge para
preencher o vazio. 0 publico é &vido de comunicacédo, de palavras que
lhe déem seguranca e a publicidade explora seus gostos, suas vaidf
des, promete-lhe libertd-lo de suas peguenas misérias. 0 mundo veicii
lado por Zé Bétio é um mundo ideal, cheio de sorrisos e de luzes, ot¢
mista, paradisiaco, contribuindo para o reforco dos grandes mitos de
nossa época: Felicidade, Juventude, Lazer, Bem-Estar, Seguranca.

A qualificacdo retdérica torna-se essencial, mais até do que a

funcdo usual do objeto e a linguagem utiliza-se de clichés comuns e

(OB

esteredtipos. Por exmplo: - "Més de junho é més de muitas festas,
més de batata doce"; - "Pertence a nossa gloriosa policia militar".

Afirma-se freqlientemente gque a cultura de massa é a cultura do
Kitsch, definido por Eco como "comunicadéo que tende a provocaééo do
efeito" (1976:7@). 0 Kitsch é o resultado da traducdo de um cdédigo =
mais amplo para um cédigo mais reduzido, e para um auditdédrio mais lar
go (a reducdo do repertdédrio implica na ampliagao da audiéncia). Podf
mos afirmar que a linguagem de Zé Bétio é& Kitsch, com estilemas avuj._
sos tirados de um contexto original. Seu repertdério reduzido e a uti_
lizagao da série sinonimica sao fatores de ampliaééo de audiencia. Prf
cura aumentad-la, segundoos gostos Jj& existentes e conhecidos, dai o
conservantismo do programa onde inovagBes de forma e fundo sao evita_
das, ndo violando nenhum tabu, respeitando principalmente os mais l_a
gados ao lar e a familia. Zé Bétio parece ter consciéncia do " perfil
do consumidor"™ gque deseja atingir.

A cultura de massa, com fundamento no sincretismo rea 1/imaginé-
rio desperta processos de identificaggo, projeggo, evasgo, conformis-
mo, consumismo, aceitagao de uma realidade.O fédio, como canal desta
cultura, veicula mensagens 1ideoldégicas de uma classe denominante, gue
visando o maximo de consumo de bens materiais e de lazer, projeta S£
tuacdes de felicidade, bem-estar, criando e marcando um estilo de vi_
da.

A apreensédo méagica de uma falsa realidade é como umareligiéo,
religido esta que tem no consumo O seu primeiro mandamento - oprogra_

ma do Zé Bétio passa a ser o seu rito didrio; rito gue aparentemente

-53-



visa o entretenimento, a informacao, mas gque se revela profundamente

mantenedor de um ™status quo".

0 discurso de Ze Bétio: analise de algumas mensagens

0 instrumento principal da comunicadéo informativa i a lingua.
"Nao tanto a linguagem dos intelectuais, dos escritores, como a fala
de todos os dias, cujos trocadilhos, cujas criaaées verbais, princi_
palmente suas figuras de linguagem nos revelam as estruturas subliini
nares (patterns) a que recorre o povo", como nos afirma Jakobson em
seu livro Linglistica_e Comunicaggo (1975:11) .

A linguagem, enquanto sistema de signos, veicula uma ideologia,
gque, segundo Veron, é um nivel de significaééo que pode estar presen
te em gqualgquer tipo de mensagem (1978). Se o campo sémantico i o da

ideologia, a teoria do signo interpretante de Charles Sanders Peirce,

ampliando a nodéo de significado, fornece-nos um caminho para chegar
ao discurso do OUTRO (discurso ideoldégico: fragmenté&io, fragmentado
e fragmentante) .

0 signo para Peirce é triidico. Define-o como "algo que, sob
certo aspecto ou de algum modo, representa alguma coisa (seu objeto)
para alguém" (1972:90). Dirige-se a alguém, isto é, cria na mente des_

sa pessoa, um signo equivalente ou um signo melhor desenvolvido, deno

minado de interpretante do primeiro signo. Superando a relacdo diadi
ca (significante/significado) de Saussure, Peirce cria no signo um
terceiro vértice, o interpretante, ou, como denomina Décio Pignatari

em Semidbtica e Literatura: "um supersigno cujo objeto ndo é o mesmo -
L — — S e

———

do signo primeiro, pois gque engloba nao somente objeto e signo,como a
ele préprio, num continuo jogo de espelhos" (1974:34).
Uma das descobertas fundamentais de Peirce é a de que o signifi

cado de um signo é sempre outro signo, o significado é um processo

significante que se desenvolve por relagdes triédicas e o interpretan

;g_é o signo-resultado continuo gue resulta desse processo.

0 interpretante, criado pelo signo, é determinado pelo objeto e
Peirce distingue dois tipos de objetos: o Imedi ato,"objeto como é re
presentado no signo"™ e o Dindmico, objeto em si, desconsiderando qual

quer aspecto particular, "que pela prdépria natureza das coisas, o siji

no ndo consegue expressar, podendo apenas 1indicar, cabendo ao intér

—
-

prete descobri-lo, por experiencia colateral." (1074:117). Umberto
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Eco, no seu artigo Peirce and contemporary semantics,  define-o como

"um conjunto de interpretantes a2 nossa disposicdo"™ (1976:66).

0 objeto imediato é a maneira pela qual o objeto dinamico é fe>_
calizado no signo, ou como diz Eco, "instrucgcdes" para encontrar o ob-
jeto dindmico no signo, dai gue os signos somente "conhecem" o objeto
imediato, isto é, os "significados" (1976:66).

Se o objeto imediato é uma representacdo mental, uma idéia, o)
significado de um signo nada mais é que o préprio objeto imediato en .
guanto semioticamente definido. Podemos caracteriza-1lo entgo, como um
icone mental, signo icdénico ou um outro interpretante, valendo leg
brar que para Peirce, um signo pode ser 1icdénico, 1isto é, pode repre
sentar seu objeto principalmente através de sua similaridade, ndo im_
porta qual seja seu modo de ser.

Como decorréncia desta amplitude do objeto imediato, também ele
um signo interpretante, o significado do signo se amplia, passando a
ser processo significante com semiosis ilimitada; signo gera signo
que gera signo, num continuo jogo de espelhos. A comunicacgdo torna-se
entao uma contigua substituiggo de um signo por outro.

E, portanto, no processo de significagéa de um signo (na gera
ggo e nova geracdo de um interpretante) que a ideologia se revela,
jitravés do objeto imediato, pois é ele um novo signo (interpretante)-
portador de ideologia.

Todo objeto passa a signo, na medida em gue tem funcéao comunici
tiva, e - é por meio desta funan que do objeto temos apenas o objeto
imediato. A funééo comunicativa (funcdo do interpretante) é que faz
com gque O objeto passe a ser objeto ideoldgico. E o que Eco chama de
"signo funcédo". "We have a sign-funetion when something can be used
in order to lie and therefore to elaborate ideologies, works of art
and so on" (1976:53).

0 ideoldbgico, trabalhando no &mbito dos processos e sistemas de
codificacdo da realidade, no terreno do néb intencional, nao conscien

te, é& manifestado através do discurso de Zé Bétio - uma das modalida

~

des de representacdo de uma organizacao social - sistema de signos -

que veicula uma ideologia da classe dominante.

Segundo Veron, citado por Jesus M. Barber, no seu livro Camuni-
Ly

~ -~

cacibén Masiva: Discurso vy Poder: "a significacdo nao pode ser separa
—_— - P——————— —— i ity
da do funcionamento da sociedade em seu conjunto e mais especificada
=]
mente do modo de produggo" (1978:18). Este, enquanto sistema de rela
ﬂ
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coes sociais é que determina a forma de operar o ideol%gico.

0 modo de producdo dos signos no discurso de Zé Bétio, através
da geragéo de signos interpretantes, é qgque nos evidenciard a forma de
operaggo do ideolBgico em suas mensagens, porisso, nossa analise prtf
poe atingir a organizadéo estrutural do discurso, revelada ao se de’
compor as mensagens para se estudar os mecanismos de seleggo - eixo
paradigmadtico - e combinaggo - eixo sintagmadtico, dois tipos basicos
de relagges entre os signos. Ao‘fazéllo, estaremos também enfocando o
processo de significaggo dos signos, processo gue se nos manifesta a’_
través da atuacao do signo interpretante, signo com fungag metalingu§E
tica ., signo-processo de significagég ideolbgica da mensagem.

Estrutura do programa

0 "programa do Zé Bétio", como é assim denominado, vai ao ar de
segunda-feira a sa&bado, pela raddio Record de Sao Paulo, no horario de
16:30 4s 19:00 horas. Basicamente e um programa musical, tendo como
produtor José Homero, Rufino contra-regra (técnica) e Zé Bétio locu--
t o r .

A seleggo das musicas obdece ao seguinte critério:

19) das 16:30 as 17:30 - musica popular brasileira, faixa "clas_
se C";

29) das 17:30 4s 18:30 - musica mexicana - composta na verdade

de mUsica latino-americana;

39) das 18:00 &s 19:00 - musica sertaneja.
0 programa sofre duas interrupg%es: 4s 18:00 - "Hora da Ave Ma
ria" e as 18:30 - Repdérter Rodoviario.

Intercalando as musicas, Zé Bétio faz publicidade, pr inc ipaltcent.e
de produtos farmacéuticos e de consumo no lar.

Analise de algumas mensagens publicitarias

Programa do dia 13/junho/1979.

Produto: V 1 t as ay

Transcriggo da: tesitos

"Gente, ndés gue trabalhamos diariamente sofremos um desgaste fi

sico e mental muito grande. A pessoa que trabalha em servicos bracais
sofre ! um desgaste fisico muito grande. Pessoas que trabalham com a
mente sofrem um desgaste mental muito grande, diariamente. E nds pre
cisamos de vitamina para recuperar as energias perdidas.

Tem pessoa gue tira o paletd, comeca a espirrar, pronto: gripe.
Tem pessoca que tira o sapato, pisa no cimento frio, comeca a espir

-56-



rar: resfriado- Tem pessoa que apanha meia duzia de pingos de chuva:
constipacdo. E um problema!

Tem pessoas Qque passam anos com gripe e com resfriado. E falta
de vitamina no organismo.

Gente, a vitamina Vitasay, falamos diariamente, evita gripe,ev_i
ta resfriado. E uma vitamina que a nona pode tomar, viu vé? Pode sim.

A nona pode tomar, o nono, a pessoa de meia-idade, a pessoa mais
jovem, a criangca. A pessoa que sente fraqueza, cansag¢o, desznimo,esgg
tamento fisico deve tomar vitamina Vitasay, porque é muito boa, mas
muito boa! Vitasay, vitamina, boa mesmo, boa mesmo! E uma vitamina -
que tem a garantia do Laboratério Dorsay. Vitamina Vitasay: & venda -
em todo o Brasil".

Comegcaremos nossas oObservagdes, analisando alguns sintagmas frf
sais, unidades do discurso.

Segundo Benveniste "a frase, criag¢do indefinida, variedade sem
limite i a vida mesma da linguagem em ag¢do. Com a frase,sai-se do dg
minio da lingua como sistema de signos e penetra-se em outro univei
so, o da 1lingua c¢omo instrumento de comunicaEéo, cuja expregééo é o
discurso" (1972:128). E no discurso atualizado em frases que a lingua
se forma e se configura.

Procuraremos analisar alguns sintagmas representativos deste

discurso:

2

A) Gente, noés que trabalhmos diariamente sofremos um desgaste -
fisico muito grande.

B) A pessoa que trabalha em servigcos bragais sofre um desgaste—
fisico muito grande.

C) Pessoas que trabalham com a mente _sofrem um desgaste mental
muito grande diariamente.

D) E nés precisamos de vitamina para recuperar a energia perdi-

da. A (sintetiza: A-B-C)

Em A-B-C-D temos contiguidade posicionai, similaridade semént£
ca e posicionai reiterando a mensagem. I) se o;oe a A-B-C. 0 ritmo, a
sintaxe e os efeitos semé&nticos dos signos destes sintagmas A-B-G-D es
tao todos ligados por uma analogia posicionai, estrutural. Ha um para
lelismo no lIéxico, na sintaxe e no préprio esqueleto ésseo da mensa-—
gem, na sua estrutura.

0 signo Vitamina do sintagma JD i o signo novo que aparece para

combater o sistema entrépico (A-B-C), signo em oposigcdo & cadeia de
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signos (A-B-C) - "desgaste fisico e mental".

E) "Gente, a vitamina Vitasay, falamos diariamente, evita qri

pe, evita resfriado".

Neste sintagma temos a reiteragéb, reverbaga% sonora do signif i
cante "Vita" (a literacdo). "Vi t a" é o coracdo desta molécula sintaéma
tica, dai o seu poder persuasivo; temos palavra germinando de outra,
linguagem recuperando sua forca natural. Este signo gera dois inter
pretantes: simultaneamente a vitamina Vitasay possui "Vita" e se opde
"evita" resfriado, gripe. A integragéb dos SES com o seu modo de se -
organizar é quedd o _S(). - "diagrama sonoro" como denomina Jakobson,o

-

som configurandooS 0: e um jogo de paronomdsia ou metdforaparonomasi_

ca - a semelhancga sonora acarreta contaminacao seméntica.
F) "E uma vitamina que a nona pode tomar, viu vd&, pode sim."
G) "A nona pode tomar

0 nono - - ( - - relaggo em auséncia)
A pessoa de meia idade S =
A crianca = s
A pessoa que sente fraqueza - -
- = = = cansago - -
- b = = desédnimo - -
= = = = esgotamento fisico - -
Observamos o paralelismo entre estes sintagmas:
‘uma palavra é permutdvel pela outra no contexto, -

com pouca alteraggo do significado contextual.Apre

Fragqueza sentamcontiguidade semédntica e posicionai. H& uma
Cansaco (gradacao de menos para mais intensidadena cadeia-
Des animo sinonimica, sendo gque a ultima sintetiza e conden

Esgotamento fisico |sa o significado das trés anteriores. Nota-se uma

Frescente intensidade emotiva evocadora.
Estes signos (fraqueza, cansaco, desédnimo, es go tamento fisico)
formam um paradigma semdntico, passa-se de um elemento particularizan

te para um elemento mais generalizante que é esgotamento fisico (ter

mo mais abrangente).
Sao perfeitamente comutdveis neste mesmo contexto:

Fragueza em oposiggo 4 vitamina Vitasay

Cansaco " " " " s

Desénimo n " n " "

Esg. Fisico" " " " "



Temos diferentes ©planos de expreséﬁo: f raguez a, cansaco, etc.,para
o mesmo efeito de sentido, para um sd plano de conteudo (doenca)

0 principio de equivaléncia gque pertence ao eixo daselegéb et
cal sobre o eixo da combinacdo que se estrutura sob esta lei. H& odf
brucar do paradigma sobre os sintagmas, estes ultimos se organizamem
nivel de equivaféncia, isto i, um sintagma combina com outro porqgue
se eqliivalem, h& um parentesco de similaridade. Uma estrutura vai ge_r
minando da outra; e a linguagem recuperando a sua forca natural, f°_£
ca da analogia, com grandé poder persuasivo, ideoldgico.

A caracteristica de projecdo do paradigma sobre o sintagma i o_ B%
servada principalmente em poesia, onde a linguagem exerce predominan _

temente a funggo poética. Segundo Jakobson, no seu livro Lingﬁxs’tica

e Comuni ¢ ég ao, a "fﬁngao poética projeta o principio de equivaléncia
do eixo de selecdo sobre o eixo de combinaggo. A equivaléncia €& promo_
vida a condigéo de recurso constitutivo da sequéhcia" (1975:130) .

0 signo "VITASAY", varias vezes reiterado na mensagem, contém =
por processo anagramdtico (palavra dentro de palavra):

19) vita - fragmento metonimico de "vita" do signo "Vitamina";
29) Vita Vida - signo metafdérico de "vida"

metdfora de vida (vitasay=vida).
Vitasay * metdfora de vitamina (vitasay vem no lugar de vitamina)

Ha, portanto, uma relacdo de similaridade entre Vi tas ay e vi tami
Da.e Vi-~Fascsay €. wida.

"Vitasay" — > signo motivado, com analogia interna ao objeto. 0
nexo interno entre SE (som) e SO se converte de latente em patente e
se manifesta da forma a mais palpavel e intensa. Segundo Whorf citado
por Jakobson, "quando no seu contorno, uma palavra tem similitude com
seu proéprio sentido, podemos percebé—l o" . (197 5 : 154)

0 signo "Vitasay" é um signo portador de ideologia. Ao gerar um
novo interpretante leva também duas informaéﬁes: vida e vitamina (og_
J e to imediato representado no signo) . Vida e vitamina - conofégoes -
ideoldbgicas do objeto remédio Vitasay. 0 signo interpretante, signo
com funcdo metalingllistica (signo explicando signo) ao gerar uma nova
significacio do signo primeiro, completa a semiose deste. Vale obser
var que "vida" aparece em oposicdo a todo o universo de doencas cono_
tado (gripes, resfriado, desanimo, etc.).

E todo um processo de producdo, circulacdo e reconhecimento (ou

consumo) de signos (ou de significacdo) gque se nos revela. E no pro
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cesso de significagéo do signo Vitasay - _interpretante - que germina

a ideologia. A informaggo Vitasay + vida + vitamina é veiculada ao rf

ceptor que, ao comprar o comprimido (objeto real), sente-se comprando

também mais wvida. A significadéo (vida mais vitamina) contida no siIf

no "Vitasay" foi gerada no interpretante; o que circula Jjunto com o

signo Vitasay é vida + vi tamina. 0 receptor ao consumir o comprimido-

Vitasay julga estar consumindo também vida e o produto Vitasay se lhe

apresenta como um novo produto, uma nova vitamina, diferente das o u
tras. As conotacoes"vi da" e "vitamina" sao as marcas do sistema prodjj
tivo que o produto Vitasay leva.

0 discurso de Zé Bétio apresenta-se polisséﬁico - a cadeia sint
nimica evidencia uma preocupagéb em utilizar o mesmo cédigo do desti._
natario, fornecendo-lhe maiores informagéés a respeito do cédigo lexi_
cal da lingua. E a operaggo da fungéb metalinguistica da linguagem.
Neste discurso, a metalinguagem (fungéb do cdéddigo) é utilizada como
um recurso para a persuaqgo da mensagem. Ha redundancia dos sintagmas

frasais - sintagmas i1dénticos guanto aos niveis: 1léxico, semantico e

sintatico. Por exemplo: os sintagmas A-B-C se repetem em sua estrutjr

ra - constituem mensagens com funcdo aparentemente referencial,desci
tiva, mas qgue preparam a funééo normativa que vira a seguir: - o sin
tagma £ - "E _nés precisamos de vitamina para recuperar a energia per
gég&" - fungao aparentemente referencial, mas que tem, na verdade, uma
fungao normativa (de prescrever normas). A contigtidade posicionai e

a similaridade semédntica e posicionai em A-B-C (funcdo referencial

predominante) faz com gque o receptor ao se achar diante de D, por as_
sociagao aos sintagmas anteriores, creia estar diante da mesma situi
géo A-B-C, 1isto é, Jjulgue qgue a mensagem D tenha a mesma funcdo refe

rencial. A funcao apelativa, persuasiva é camuflada aparentemente e

"precisar de vitamina para recuperar a enerdgia perdida", passa a ter

uma funggo apenas denotativa, orientada para o contexto. Porém, a ni
vel de estrutura profunda, seu poder persuasivo se revela. Eis a for
ca do ideoldgico!

Se Zé Bétio comegasse seu discurso com uma mensagem Ja com fun
cdo conativa, apelativa, talvez esta nao tivesse a carga ideoldégica -
que D contém por estar colocada depois de trés mensagens com funcgdo
preponderantemente referencial. E pois a posicdo estrutural de D gque
revela sua ideologia (funcdo persuasiva da informacédo) .

0 signo remédio "Vitasay" foi colocado dentro de um contexto so
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ciai mais amplo (contexto : doencas). "Contextualizacdo é a operacgdao
que consiste em apresentar um contexto da realidade mais amplo,dentro
do qual se coloca o fato central" (1971:155).. 0 signo foi colocado cf
mo formando parte de uma sequéncia temporal, momento final de um pro
cesso ] (universo das doencas), gue comecou antes.

No desenvolvimento deste discurso, pode-se observar que os efeji
tos semanticos estao todos ligados por uma analogia estrutura l-icone
interno. Podemos afirmar que a configuracdo das estruturas sintagmatf

cas deste discurso é uma configuracdo iconica (os simbolos - palavras-

passam a icones), Peirce, citado por Décio Pignatari em Semidbtica e

Literatura afirma "o arranjo de palavras numa sentenca, por exemplo,
deve funcionar como icone, para gque a sentenca possa ser compreendi-
da (a i1idéia de sentenca como gestalt é prenunciada aqui). A principal
necessidade gue temos dos icones refere-se 4s necessidades de mostrar
as Formas de sintese dos elementos do pensamento" (1974:44).

Para Peirce, o icone é o signo da descoberta, o signo heuristico
por exceléncia, pois uma de suas grandes propriedades distintivas é
"a de que, ao seu exame direto, outras verdades concernentes ao seu -
objeto podem ser descobertas, além daquelas suficientes para a deter
minagéq de sua construcédo" (1974:44).

Um signo leva a outro por similaridade (interpretante gerando i

Lerpretante) numa semiose infinita.

Produto: Tempero "Ariscolr

Transcrigéo QO texto : .

"Dona de casa, o1 dona de <casa’. A senhora gue sempre ouve a Re

cord, se&pre a senhora prestigia o nosso programa, muito obrigado,mua
to obrigado. A senhora j& té4 preparando a janta pré familia, ti? En
téo, dona de casa, atencédo! Olha ai, a senhora precisa usar o tempero
Arisco! Ja ta usando o T.A.? O, que jdéia! 0 T.A. é& um tempero que é
produzido com alhos frescos selecionados, pimenta do reino, pimenta -
dedo-de-moca, salsa, cebolinha, cebola, sal refinado. A senhora nédo -
Precisa mais mexer com alho, cebola, pimenta, cebolinha, nada disso, -
s6 o T.A. S6. Nem sal, nem sal, porque o T.A. j& tem sal refinado. A
quela mesma gquantidade que a senhora tem usado de sal no arroz, no
feijdo, no macarrdo, agora a senhora vai usar de T.A. Agora, use o T.
A., a mesma quantidade de T.A. Sal nao, porque o T.A. Jj& é produzido-
com alhos frescos, selecionados, pimenta do reino, pimenta dedo-de-mo
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ca, salsa, cebolinha, cebola, sal refinado. Entendeu dona de casa? Use
o T.A.! A senhora vail preparar um feijéo, um arroz e um macarrao, a ia
milia vai comer, mas vai comer com tanto prazer que depois chegam a ba
ter na barriga ass—im! fala:"Epa, vaili estourar"!! T.A., 1 venda no su _
permercado, na feira livre, no empBrio. Ah sim, & venda em todo o Bra
sil™"”

Observemos alguns sintagmas frasais: "0 T.A. & um tempero dque ¢

Eroduzido com alhos frescos selecionados, pimenta do reino, p;menta de

do-de-poega, salzsa. cebolinha, cebolg, sal refimado" - temos a predomil-

nadncia de signos denotando objetos concretos de um mesmo universo, uni_
dades significativas conhecidas do repertdédrio popular. 0 signo, T.A.é

um signo sintese de outros signos, signo interpretante, em substitui-

cdo a um conjunto sintagmdtico de signos (alhos frescos selecionados,
pimenta do reino, pimenta dedo-de-moca, salsa, cebolinha, cebola, sal
refinado). T.A. pode substituir este sistema de signo onde "sal refina
do" €& o ultimo signo do universo, signo-chave deste sistema e de toda
a mensagem. T.A. substitui basicamente o sal, dai o signo "sal" e "sal
refinado" aparecerem repetidos varias vezes. Temos T.A. em oposicédo a
"sal™, mantendo a mesma posigéo num paradigma. T.A. e Sal - similaridf
de semédntica e posicionai; pertencentes ao mesmo paradigma:

"Aquela mesma quantidade que a senhora tem usado de sal no arroz,
no feijéo, no macarrao, agora a senhora vai usar (aquela mesma quanti
dade) de T.A." .

H& portanto uma sintaxe analdgica superposta a uma sintaxe légl
ca, e o predominio da funcao poética da linguagem. Decio Pignatari in
Revista Através afirma: "a linguagem verbal, particularmente a lingua-
gem simbdélica peirceana adquire a tao falada funaao poética qgquando um
sistema icdénico lhe é infra, intra e super imposto"™ (1977:36). H& uma
hierarquia icdbnica de valor posicionai estabelecida analdbdgicamente:
(Tempero Arisco
Sal refinado
&Fimenta do reino

Pimenta dedo-de-moca

Salsa
,etc .
A) "0 tempero Arisco & um tempero gue é produzido com alhos frescos se

lecionados, pimenta do reino, pimenta dedo-de-moca, salsa, cebolinha,

cebola, sal refinado" .
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0 signo T.A. foi colocado ja& no inicio do discurso como momento
inicial de um processo; fonte geradora de um universo (dos ingrediejn
tes de cozinha)

0 signo T.A. estd relacionado com um conjunto de signos por uma

relacdo de alternédncia, de selegcdo, a nivel de cédigo:

1 ‘ralhos frescos selecionados
2 - |pimenta do reino
3 - |pimenta dedo-de-moga

Tempero Arisco 4 sarga
5 -lcebolinha

6 -|Jcebola

7 -(sal refinado
A dona de casa deve fazer uma selegdo entre termos alternativos:signo

(T.A.) ou conjunto de signos (alhos, ..., pimenta do reino... etc.).

0 emissor deste sintagma selecionou os signos no eixo paradigma”

tico: T.A. estd no lugar de (1 + 2+3 + 4 . . . etc . ) colocou esta selecad

nearmente, no eixo da contigiiidade. 0 receptor decodifica este sintajx»

ma usando o mesmo processo de selegcdo paradigmatica, gquando conota:
"Tempero Arisco estd no lugar de . . .!'! HA uma similaridade seméntica
entre T.A. e conjunto de 1, 2, 3 etc. Concluindo: T.A. = metafora de
sis tema de signos, T.A., signo interpretante ideolégico, objeto imf
diato do signo "tempero", processo de significagcdo, modelo diné&mico

das relagdes dos signos (relagdo de 1+2+3+4, etc.); cdédigo exposto a

-

nivel de mensagem. 0 todo T.A. e maior do gque a soma das partes; é
maior do que 1+2+3, etc. T.A. = 14+2+3 etc. + comida gostosa + prazer,

etc.; signo gerando uma cadeia de interpretantes.
0 que atinge o receptor naoe mais o objeto produto T.A., mas o

signo T.A. com toda a sua cadeiade interpre tantes. 0O receptor ao com

Prar T.A. estd comprando a ideologia que o produto carrega, ideologia
que lhe foi transmitida pela cadeia de signos interpre tantes gerada
pelo signo T.A., signo verbal varias vezes reiterado neste discurso.
Observemos as seguintes cadeias sihtagméEiéas:
1) S6 o Tempero Arisco.
2) S6 o Tempero Arisco.
3) sé6 - - - (auseﬁcia)
4) Nem sal
5) Nem sal, porque o T.A. jg tem sal refinado.
A idéia de exclusividade do signo T.A. & reiterada pelo signo SQL_
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71 A
65 : s . - 2 . .
reduntante'no discurso. SO aparece numa relacao paradigmatica em opf
v  ——

sigcdo a nem, assim como T.A. se opoe a sal.

Alguns adjetivos empregados: sal refinado; alhos fres cos s elecio

nados possuem uma fungdo semdntica ideoldgica pois sao signos ja este

reotipados, numa sociedade de massa.

Produto: "BAICURINA"

Transcricdo do texto:

"Dona de casa, a senhora gque nao esquece de ouvir a gente na RE
cord, todas as tardes, obrigado, muito obrigado. T& costurando, 5?Ngo
t4 rendendo muito o servico hoje? E, tem dia que acontece isso mesmo.
A gente trabalha, trabalha, trabalha, e nao rende, ﬂéo sei porgque. A
senhora gque estd passando a roupa, ouvindo a gente, a senhora qgque ef
t4 fazendo a janta pra familia, agora atengéb . Tem um novo remédio pai
ra a mulher. Cientistas do Laboratdério Regis, 14 de Porto Alegre, do
Rio Grande do Sul, realizaram pesquisas, descobriram uma nova férmula
e foli preparado um novo remédio para a mulher: Baicurina. Baicurina -
combate as inflamacdes, elimina as célicas e dores que a mulher sente
nas épocas certas. B. é um poderoso anti-inflamatdédrio Intimo feminino.
Tomando B. a mulher fica livre dos problemas gue surgem nas épocas
certas. Tomando B. a mulher vive com satde e uma mulher com saude é
uma mulher disposta, é¢ uma mulher carinhosa, é uma mulher muito fi
liz. B. & um remédio normalizador de todo o delicado organismo da um
lher . Dona de casa, oi dona de casa, atencdo: renove a vida ativa de
mulher tomando B. B. éo mais perfeito normalizador das fungéés femi”_
ninas. B. elixir faz a mulher mais mulher. A senhora encontra 1 venda
em qualquer farmédcia, em qualquer drogaria".

Nesta mensagem publicitdria temos alguns aspectos a comentar:

A) combate as inflamagges

B) elimina as cdélicas e dores gque a mulher sente nas épo
cas certas

Baicurina '®) é um poderoso anti-inflamatério INtimMO feminino

D) é& um remédio normalizador de todo e delicado organismo

da mulher

@) ¢ o0 mais perfeito normalizador das funcdes femininas
A-B-C-D-E sdo paradigmas de um mesmo contexto, estdo em similaridade
posicionai e semantica. A-B-C estao também em contiguidade posicionai.
0 sintagma 1i é o sintetizador das idéias contidas nos anteriores.
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F) "Tomando B. a mulherfica livre dos problemas que sujr_
gem nas épocas certas".
G) "Tomando B. a mulher vive com saude".
F-G sintagmas paralelos com signos em contigUidade posicionai e semén_

tica, além de similaridade seméntica.

H) "Umamulher com saude é uma mulher disposta
- = - = - uma mulher carinhosa
- - - = - uma mulher muito feliz

(relacdo em ausgncia)
"Disposta, carinhosa, muito feliz" - signos que pertencem ao mesmo pfL
radigma semdntico (similaridade seméntica, contigUidade posicionai
com gradagao de menos para mais intensidade na cadeia sinonimica, sen_
do a ultima a de maior intensidade emotiva. Passou-se de um elemento-

-
particularizante para um elemento mais generalizante que e mui to f e

lusi. Z

Observamos que estes signos verbais fazem parte de tres cadeias-
designos altamente ideoldégicas: 1) "uma mulher com saude & uma nm__
lherdisposta; 2) uma mulher com sauide é uma mulher carinhosa; 3) uma
mulher com saude é uma mulher muito feliz"; reiterando um conceito jé
padronizado numa sociedade de consumo, onde saude é sindnimo de felig

cidade

No sintagma: "B. elixir faz a mulher mais mulher", temos uma ca

deia sintagmatica que é a sintese de todas as anteriores. B. elixir =

metdfora de "mulher mais mulher". Neste sintagma frasal temos um jogo
de palavras, com aliteracio e reverberacdo sonora (mulher mais mu
lher). Podemos esquematizar o sintagma "B, elixir faz 3 mulher mais -

mulher" da seguinte forma:

19) SE + 29) SE
Mulher Mulher
a) com saude i) carinhosa
b) disposta 2) feliz

3) com wvida ativa (sexual)

0 19 SE "mulher" conota a-b
0 29 SE "mulher" conota 1-2-3
Baicurina elixir une 19 SE + 29 SE @ daa sintese MULHER (s igno— sin t

S€ do 19 SE + 29 SE)

-
Baicurina elixir @ um signo iconico interpretante, gerador do signo —

MULHER. A metédfora, segundo Peirce, estd vinculada &4 predicacio;
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Baicurina elixir - metadfora — e a metafora i1 também uma funcao de ine

talinguagem ‘(tal coisa t tal coisa). B. elixir é a MULHER, dai o for

te poder persuasivo desta informacao. Baicurina: signo gerador de uma

cadeia de interpretantes ; B. = mulher com saude,mais d i spos t a , ma
rinhosa, mais feliz, cujo trabalho em casa rende mais, ... etc.

No inicio deste discurso, Z€é Bétio estabelece um didlogo imagind’
rio com sua ouvinte, onde varios conceitos de uma ideologia dominante
sao reiterados. Por exemplo:

"T4& costurando, é? Nao ta rendendo muito o servico hoje?
E, tem dia que acontece isso mesmo. A gente trabalha, trabalha, traba
lha e nao rende, nao sei porque".

A falta de explicacdo para o trabalho nao render ¢videncia um fa.
talismo, caracteristico da ideologia de uma sociedade‘de massa, reme
tendo & idéia de que ha coisas contraditdédrias no mundo que nao tém ex
plicagao, dai a passividade. Mas este discurso, ao mesmo tempo que rf
forca esta aceitagao fatalista aponta uma soluggo para render mais no
trabalho: o remédio Baicurina. E também caracteristica desta ideolf
gia, o conceito de trabalho aliado a lucro.

"A senhora gque estd passando a roupa, ouvindo a gente. A senhora
que esta fazendo a janta pr&d familia"™ - Zé Bétio especifica a quem é&
dirigida a mensagem: 2 dona de casa, mulher gue trabalha nos servicos
domésticos, reforcando um conceito ideoldégico existente em nossos sis
tema organizado de sociedade, de que "a mulher é a rainha do lar".

Ha toda uma linguagem metafdérica, ideoldgica, nesta mensagem pu
blicitédria, evidenciada por um contexto aparentemente ambiguo. 0 tabu
em réladéo ao sexo, existente em nossa sociedade, é o elemento gera
dor de mudancas semanticas, causador de figuras de retdrica (eufemii

mos, metdforas e metonimias).

A linguagem de Zé Bétio neste discurso sofre uma repressdo ideo
légica. i

Segundo Ullmann: "as trés grandes esferas mais diretamente afeta

~

-
das pela forma de tabu de decencia sao o sexo, certas partes e fun

¢cdes do corpo (1964:432).

A informacdo de gque o remédio B. é especifico para a mulher so

——

fre restrigcdes e a linguagem passa para o campo da conotacdo; o remé

dio elimina dores gue a mulher sente nas épocas certas (eufemismo de

ciclo menstruai); anti-inflamatdério int imo, normalizador de todo e de
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licado grganismo da mulher (intimo - metafora de 6rgdos sexuals; orga_

nismo - metonimia - no lugar de dérgao sexual).

ONOMATOPEIAS

Em certo momento do programa, guase ao seu final, Z& Bétio evo
ca ps animais domésticos rurais: boi, vaca, burro, galinha, qgque se ma_
nifestam através de suas vozes. Estes sons transformam-se em signos,
altamente motivados, por se dirigirem ndo a outro animal da mesma ef
pécie, mas ao homem (publico ouvinte), com uma intencdo especifica.
Neste caso, passam a onomatopéias e o som é verdadeiramente um "eco
de sentido™, o préprio objeto & uma experiéncia acustica. Estas onoma_
topéias tem conotacao simbélica intensa.

"A onomatopéia sbé entra em jogo quando o contexto lhe for favcs_
radavel", é o que afirma Ullmann (1964:183). 0 proéprio contexto do pro
grama sertanejo reforca as qualidades das onomatopéias, pois seus e ",
feitos dependerdo também da situacdo em gque sdo pronunciados.Zé Bétio,
além das vozes dos animais, utiliza-se de outras onomatopéias: som de
sopro no cabelo, som de beijos, choro e riso de crianca (personagem
Guerino, uma crianca imagindria gque também faz parte do programa) .

A onomatopéia floresce na "fala emocional e retdrica, cujo efei
to ajuda a reforcar. Também estard mais no seu ambiente em formas de
linguagens espontédneas, ndo artificiais e expressivas, como a lingui
gem popular"™ (1964:185), dai a sua adequacdo ao programa do Zé Bétio.

Dentro de um contexto mitico, chamar alguém ja é ter esse al
gudm préximo.E o que parece querer realizar Zé Bétio quando chama
seus animais ao microfone: vaca, burro, etc., cujas vozes constituem
um sistema de signos icdénicos, conotadores do universo rural dos re
cep to res .

Na linguagem gque os animais utilizam para se comunicar,"os sons
funcionam do lado do receptor (outro animal), gque recebe essas formas
manifestativas, como estimulos aos quals reage 1imediatamente com um
ato fisico"™ (1970:90).

Vemos que as onomatopéias utilizadas por Zé Bétio (vozes de ani__
mais, sopro, beijo) passam a ser para os receptores-ouvintes, sistf
mas de estimulos funcionando como tais, suscitando reagéé; emotivas;
arquétipos ja tgor;zadog g_intgrprgtados pelo destinatario como sij> 5
nos convencionais.

Temos um plano de expressdo: som das vozes dos animais,repor tan
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do a dois planos de contetdo: o primeiro - plano de denotagéb -signos
que significam apenas vozes de animais; o segundo - plano da conota
gao - um outro significado, mais amplo, efeito talvez inconsciente
do signo: saudade da terra natal (meio rural de onde veio o destinata_

rio-ouvinte) .

As vozes dos animais passam entao a signos interpretantes, me ta
foras da vida rural; o ouvinte através deles se identifica com a natu
reza e o efeito catdrtico de volta a natureza, caracteristico da so_
ciedade industrial, se concretiza.

0 discurso publicitdrio de Zé Betio utiliza-se das varias fun

coes da linguagem. Geralmente inicia com a funcao fat i ca: "oi,dona de
casa, atencao"; continuando com a emo t i va: "dona de casa, muitoobri
gado"; gquando entao a referencial aparece: "tem um novo remédio para

a mulher"; a seguir, a fungéo conativa, vaArias vezes reiterada no dif
curso: "olha ai, a senhora precisa usar o T.A."

Se, de acordo com Veron, "a chave para compreender como as men
sagens controlam a conduta estd na organizacao das mensagens e ndo em
seu conteudo explicito, "a chave para compreender o poder persuasivo
do discurso de Zé Bétio e o forte efeito em seus ouvintes, esté na

funcdo me ta 1 i ngli i s t i ca , funcédo do _ signo interpretante ( 197

Para Jakobson "a interpretacdo de um signo lingliistico por meio
de outros signos da mesma lEngua, sob certo aspecto,é uma operacdo me
talingiiistica"™ (1975:47).

E através do processo do signo interpre tante que o sistema ideo

légico veiculado pela linguagem se corporifica e o discurso de Zé Be
tio transmite uma imagem determinada da realidade social, mobilizando
mitologias massivas. Este sistema ideoldégico, através da linguagem,

que tem no signo interpretante seu elemento decisivo, metacomunica um

modelo dos fatos da sociedade e o discurso passa a ser uma representa_
cdo de uma organizaggo social. 0 gue se nos revela I a ideologia de
uma classe dominante, revestida numa matéria significante.

0 discurso de 7Zé Bétio caracteriza-se por ser absoluto, mostra-
se como Unico possivel. 0 poder deste tipo de discurso estd no fato
de que Zé Bétio,utilizando-se do:' recurso da metalinguagem, fecha as
possibilidades de novas 1interpretacdes, fornecendo do objeto publici
tdrio todas as informacdes possiveis, reiterando e redundando a mensa
gem. Cada uma delas constitui um ser imediato e total. Sua estrutura,
aparentemente fechada, sempre dentro de um mesmo repertdrio, utilizan

—
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do-se de uma cadeia seqUencial de unidades equivalentes, tem o seu atf

pecto fragmentante e fragmentado no processo de significaggo do signo

- signo interpretante - pois I ele a fenda em seu discurso, a abertjj
ra gue nos possibilita entrever o sistema i1deoldégico. As relagées de
dominagao transparecem através da metalinguagem e do signo interpre
tante, de forma que a exploracao econdmica nao é simplesmente dobrada
pela 1ideologia, "senao naturalizada por ela, feita aceitdvel como a
forma atual e desejavel da existéncia social" - aceitacéo através da
linguagem (Comunicacidén Masiva, 1978:32).

Ze Bétio, ao fazer publicidade de um produto, coloca em marcha

uma crenga neste produto (crenga veiculada pelo signo interpretante) .

Os nomes prép;ios (dos Produtos), moléculas de todas as mensa
gens publicitarias de Zé Bétio, carregam dentro de si uma forga miti_
ca reveladora. Constituem metédforas ou paronomdsias do prdéprio prodf
to; o0s simbolos tornam-se 1icones, projeta-se o eixo da similaridade
sobre a contigliidade; assim, a palavra, o mais alto grau de abstraggo
do signo se corporifica, concretiza-se, o signo, através de uma fun
géo poética, passa de opaco a transparente.

A fungéo especifica de um nome préprio—é identificar e nao sig

nificar, mas a nivel de conotacdo, através da metdfora o remédio sig

ni £f i ca, o signo torna-se ideoldégico. Por exemplo: Baicurina significa
mulher com satde, mulher mais feminina, etc. 0 signo passa a objeto. E

o poder mégico do nome préprio do remédio, do produto, marca de iden
tificaééo com um universo impregnado de uma ideologia de consumo:Bai__
curina traz felicidade I mulher; tempero Arisco traz eficiéncia e pra
zer na comida, Vitasay d& vida, etc.

E & nivel de estrutura profunda que se evidencia a forcga retéra
ca, ideoldégica do discurso. H& uma identificaééo continua das ideolo
gias que se ocultam sob as retdricas, pois o modo de Zé Bétio empre
gar a linguagem identifica-se com seu modo de pensar a sociedade, hj%
vendo uma ligacédo estreita entre formas retdricas e motivagaes ideolf
gicas. Sua ‘linguagem é a linguagem do OUTRO (linguagem de uma classe
dominante). Sua i1deologia é a ideologia da cultura de massa e as men
sagens impregnadas do contexto social revelam sistemas de valores de
uma especifica classe social. 0 contexto comum a emissor e receptor
dinamiza a comunicacdo. Ze Bétio utiliza-se da mesma linguagem do pg

b 1 ico a qgque se dirige. Segundo George Me'ad assume a atitude do ou

tro", fazendo com que o receptor compartilhe de suas experiéncias. De

-69-



certa forma, seu discurso insere-se dentro de nossa literatura ociden_
tal, de tipo realista simbd&lica. Seu discurso é simbélico na medida
em que 1 um discurso substitutivo, onde verossimel e inverossinel se
interpene tram.

Segundo Veron, "a informacao ideoldbgica nao se comunica e sim
se metacomunica" (1971:141). A organizagéb estrutural combinatdria
das varias mensagens de Zé Bétio se metacomunica com o receptor - sao
mensagens que transmitem metamensagens ideoldégicas. Sua redundancia
revela uma informaggo nova; informagéb a nivel de estrutura;, é o cdé6d”
go que transparece na mensagem; ao informar através de uma cadeia siji_
tagmédtica também informa seu processo de utilizacao do cbédigo: O para
digma se projeta sobre o sintagma, a estrutura profunda sobre a super_
ficial. 0 prdéprio esqueleto informaciona 1 se nos é desnudado, através

da utilizacdo de signos icénicos interpretantes que téﬁ, no produto (ob

jeto evocado por seu nome prodéprio) a ser consumido, o representante

madximo deste signo. A mensagem como um todo se reveste de funcdo pof

tica - funggo metalingliistica voltada para a mensagem; é a forca do
analdédgico (icone) sobre o 1lébgico (palavra - simbolo); é o ndo dito
pelo dito...
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