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RESUMO Este artigo investiga os rituais de consumo literario no ecossistema digi-
tal do Bookstagram, com base em abordagem qualitativa de natureza exploratéria.
Fundamenta-se nos estudos sobre midiatizagao, plataformizagéao e consumo cultural.
A partir de observagao sistematica e anélise de contetdo, propde-se o modelo tedrico-
-metodoldgico “Processo BookCiclo”, que descreve o ciclo de visibilidade da literatura nas
plataformas, mediado por criadores de contetdo. O bookstagram é analisado como um
espaco midiatizado em que a leitura se torna contetdo compartilhével e performatico,
atravessando experiéncias de descoberta, resenha, recomendagéo e interagéo. O estudo
revela como os algoritmos moldam a circulagao de livros, influenciando estratégias
de visibilidade, engajamento e consumo. Conclui-se que o bookstagram configura-se
como arena estratégica de mediacao cultural e expressao identitaria, na qual o consumo
literério é impulsionado por légicas digitais, reafirmando o papel das plataformas na
reconfiguragéo das préaticas de leitura.

PALAVRAS-CHAVE Bookstagram, Processo BookCiclo, Rituais de consumo,
Plataformizacéo.
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ABSTRACT This article investigates literary consumption rituals within the digital ecosys-
tem of Bookstagram, based on a qualitative and exploratory approach. It is grounded in
studies on mediatization, platformization, and cultural consumption. Through systematic
observation and content analysis, the study proposes the theoretical-methodological
model “BookCiclo Process,” which describes the cycle of literary visibility on platforms
mediated by content creators. Bookstagram is analyzed as a mediatized space where
reading becomes shareable and performative content, involving experiences of discovery,
reviewing, recommending, and interaction. The study reveals how algorithms shape the
circulation of books, influencing strategies of visibility, engagement, and consumption.
It concludes that bookstagram constitutes a strategic arena of cultural mediation and
identity expression, where literary consumption is driven by digital logics, reaffirming
the role of platforms in the reconfiguration of reading practices.

KEYWORDS Bookstagram, BookCiclo Process, Consumption rituals, Platformization.

RESUMEN Este articulo investiga los rituales de consumo literario en el ecosistema
digital de bookstagram, a partir de un enfoque cualitativo de naturaleza exploratoria.
Se fundamenta en estudios sobre mediatizacion, plataformizacién y consumo cultural.
A partir de la observacion sistematica y el analisis de contenido, se propone el modelo
tedrico-metodolégico “Proceso BookCiclo”, que describe el ciclo de visibilidad de la lite-
ratura en las plataformas, mediado por creadores de contenido. Bookstagram se analiza
como un espacio mediatizado donde la lectura se convierte en contenido compartible
y performativo, atravesando experiencias de descubrimiento, resefa, recomendacion
e interaccion. El estudio revela cémo los algoritmos moldean la circulacién de libros,
influyendo en las estrategias de visibilidad, participacién y consumo. Se concluye que
bookstagram se configura como un espacio estratégico de mediacion cultural y ex-
presion identitaria, en el que el consumo literario esté impulsado por légicas digitales,
reafirmando el papel de las plataformas en la reconfiguracion de las préacticas de lectura.

PALABRAS CLAVE Bookstagram, Proceso BookCiclo, Rituales de consumo,
Plataformizacion.

INTRODUCAO

O bookstagram constitui um espaco privilegiado para a andlise do con-
sumo midiatizado, no qual a experiéncia literaria se entrelaca a produgéo
e circulacdo de conteudo digital. Este artigo busca discutir os rituais de
consumo literdrio e o Processo BookCiclo, destacando as estratégias e os
desafios enfrentados pelos criadores de conteido no ambiente digital. No
bookstagram, a leitura ultrapassa o ato individual e se transforma em um
fenémeno social, inserindo os livros em um mercado simbdlico, onde se
tornam objetos de desejo e construcdo de identidades. Os influenciadores
literarios desempenham um papel central nesse cendrio, ndo apenas pro-
movendo titulos, mas também integrando a literatura a um ciclo continuo
de consumo cultural, impulsionado pela visibilidade nas redes sociais.
Conforme Amorim e Jatahy (2021), o consumo de livros segue um ritual
particular, no qual o leitor assume um papel ativo na busca por recomen-
dacdes, seja em livrarias, redes sociais, grupos de leitura ou conversas com
amigos. Essa mediacdo, essencial para a descoberta de novos titulos, reforca
a ideia de que o consumo literdrio estd diretamente ligado as interagdes
sociais e as dindmicas das plataformas digitais.
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A experimentacdo faz parte do ritual de busca dos livros, tanto a fisica, quanto
a digital. Em livrarias, é comum encontrar poltronas onde o consumidor pode
sentar e fazer uma breve degustacdo dos exemplares que mais lhe chamaram a
atencdo antes de comprar. Similarmente, sites como a Amazon frequentemente
fornecem os capitulos iniciais de livros para que o leitor possa experimentar e
confirmar seu interesse pelo exemplar, a fim de concluir a compra (Amorim;
Jatahy, 2021, p. 280).

Sendo um produto de experiéncia, a decisdo de adquirir um livro,
muitas vezes, passa pela recomendacdo de especialistas ou conhecidos.
Nesse contexto, os criadores de conteudo literario desempenham um papel
essencial nas redes sociais, ampliando a disseminagdo dessa comunicagdo
e, frequentemente, influenciando a compra do livro. O ritual de consumo
também envolve a posse do livro, que possibilita ao leitor vivenciar a
experiéncia da leitura.

Essa dindmica se entrelaca com o sistema publicitario que, segundo
Trindade e Perez (2014), é um dos principais motores da comunicagdo
e da expansdo de produtos e marcas. A publicidade, ao transbordar das
midias convencionais, constréi relagdes que vao além da simples divulga-
¢do massiva, promovendo interacdes que articulam o mundo material e
as experiéncias subjetivas dos consumidores. No bookstagram, essa tensao
entre recomendacdo, consumo e mediacdo se manifesta no processo que
propomos como BookCiclo e evidencia tanto a criatividade dos influencia-
dores literarios na construcao da visibilidade do livro quanto as limita¢des
impostas pelo consumo plataformizado.

0 BOOKSTAGRAM E OS RITUAIS DE CONSUMO LITERARIO

O bookstagram se consolidou como um espaco onde a experiéncia
literaria transcende a leitura individual e se insere em um ciclo de visibili-
dade e interacdo nas redes sociais. Nesse ambiente, o consumo de livros se
transforma em um ritual que envolve descoberta, aquisicdo, posse e com-
partilhamento da experiéncia de leitura. Inspirado nos conceitos de ritual
de consumo, esse processo ndo se limita a escolha de um titulo, mas inclui
praticas como recomendacdes, resenhas e registros visuais que reforcam
a identidade do leitor e sua participa¢do na comunidade literaria digital.

O consumo literario no bookstagram pode ser compreendido como
um processo que vai além da simples aquisi¢do de livros, pois envolve
significados culturais que sdo compartilhados e ressignificados dentro da
comunidade digital. Assim como no sistema de moda, no qual os produtos
sdo associados a valores e simbolos culturais para adquirir novos signifi-
cados, os livros no bookstagram também passam por essa ressignificacao.
Por meio de resenhas, fotografias e interagdes, os leitores atribuem novas
camadas de sentido as obras, conectando-as a estilos de vida, emocdes
e experiéncias pessoais. Esse fenomeno reforca a identidade do leitor e
sua inser¢do em um ciclo continuo de consumo e visibilidade, no qual a
leitura se torna um marcador simbdlico dentro da cultura digital. Nesse
sentido, observa-se que “o sistema de moda toma novos estilos de vestuario
ou utilidades domésticas e os associa a categorias e principios culturais
estabelecidos, movendo significados do mundo culturalmente constituido
para o bem de consumo” (McCracken, 2007, p. 103).
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Dessa forma, a influéncia exercida pelos criadores de conteudo literario
se aproxima das estratégias publicitarias ao buscar ndo apenas promover
livros, mas também engajar afetivamente seus seguidores. A construcao
de narrativas visuais e textuais sobre a experiéncia de leitura desperta
emocgdes, cria identificacdo e reforca habitos de consumo literario. Assim
como a publicidade orienta comportamentos e valores, os influenciadores
literdrios no bookstagram desempenham um papel semelhante ao sugeri-
rem preferéncias, tendéncias e modos de interacdo com a literatura. Esse
processo ndo sé amplia a visibilidade das obras, mas também fortalece a
relacdo dos leitores com determinados géneros, autores e editoras, conso-
lidando um ciclo continuo de engajamento.

A comunidade literaria no territério digital ndo apenas influencia o
mercado editorial, mas também ressignifica a relacdo entre leitores, livros
e plataformas, inserindo a literatura em um ecossistema de engajamento e
performance social. Essa dindmica evidencia como a literatura, no contexto
do bookstagram, insere-se em um modelo de consumo simbolico, no qual a
leitura ultrapassa sua funcdo original e se torna um elemento performatico
nas redes. O ato de ler e compartilhar experiéncias literarias ndo ocorre
de forma isolada, mas estd imerso em rituais de pertencimento, validagdo
social e construcdo identitaria. Como apontam Trindade, Zimmermann e
Meira (2020, p. 227):

discutir consumo é necessario compreender a sua ritualizacdo, ja que o consumo
da imagem, da identidade, dos valores, da marca, da ideologia, de produtos e
servicos, em expressdes de midia e transmidias, estd diretamente relacionado
aos rituais de consumo dos publicos.

No bookstagram, esse processo se reflete na maneira como leitores
constroem narrativas visuais e discursivas que reforcam sua relacdo com
a literatura, transformando o ato de ler em um componente central da
identidade digital e do capital social dentro da comunidade. Dessa maneira,
a decisdo de adquirir um livro vai além da simples escolha individual,
sendo influenciada por recomendacdes de especialistas, amigos e, sobre-
tudo, por criadores de conteudo literario nas redes sociais. Esses perfis
desempenham um papel central na disseminacdo da comunicacdo sobre
livros, conduzindo muitos leitores a compra e reforcando a experiéncia
literaria dentro do ambiente digital. Como parte do ritual de consumo, a
posse do livro também se torna um elemento significativo, pois ndo se trata
apenas de ter um objeto fisico ou digital, mas de vivenciar a leitura como
um momento de imersdo e construcdo identitdria.

Amorim e Jatahy (2021) destacam que a experiéncia da leitura permite
ao individuo reservar um tempo para si, afastando-se da rotina para mer-
gulhar em narrativas que possibilitam a realizacdo de desejos por meio dos
personagens. Além disso, a posse do livro adquire um cardter simbdlico,
especialmente quando sua exibi¢do, seja em estantes fisicas ou em bibliote-
cas digitais, como Kindle e Skoob, comunica um ideal de intelectualidade e
pertencimento a cultura literaria. Esse processo se desdobra nas postagens
sobre leituras recentes, indicac6es de obras e registros visuais que eviden-
ciam tanto a experiéncia de leitura quanto a construcdo da identidade do
leitor no meio digital.
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No entanto, o consumo no bookstagram ndo se limita a um aspecto
puramente positivo ou desinteressado. Para Barbosa e Campbell (2006), o
consumo carrega uma dualidade, podendo ser visto tanto como experiéncia
enriquecedora quanto como um mecanismo de manipula¢do. Essa ambigui-
dade também se manifesta nas redes sociais, que, a0 mesmo tempo em que
oferecem um espaco de compartilhamento e acesso a informacao, também
operam como engrenagens de um mercado baseado na performance e no
engajamento algoritmico. Como apontam os autores, essa tensdo entre a
realizagdo pessoal e alogica de esgotamento dos bens materiais e simbdlicos
se intensificou nos ultimos anos, refletindo-se no modo como os leitores
interagem com a literatura no ambiente digital.

Os bookstagram, ao exercerem sua funcao de mediadores culturais, ndo
apenas intermediam a relacdo entre o leitor e o livro, mas também atuam
como influenciadores fundamentais na criacdo de uma rede de visibilidade
erecomendacao literdria. Amorim e Jatahy (2021) destacam que a busca por
um livro envolve uma consulta a especialistas e conhecidos, o que reflete
a importancia da mediagdo desses influenciadores. Ao compartilharem
suas experiéncias de leitura, os bookstagrammers estabelecem uma ponte
entre o leitor e a obra, sendo esses espagos digitais um novo ritual de reco-
mendacdo literdria. No entanto, como mostrado por Barbosa e Campbell
(2006), essa mediacdo ocorre dentro de uma dinamica de consumo que
também define identidades e fronteiras sociais, o que se reflete na forma
como os influenciadores literdrios moldam o consumo e a visibilidade da
literatura, especialmente a regional.

No universo dos influenciadores digitais literdrios, essa dinamica se
manifesta por meio da atuagdo dos bookstagrammers como mediadores
culturais que conectam comunidades digitais a literatura. Ao compartilhar
resenhas, recomendacdes e experiéncias de leitura, esses criadores de
conteudo ndo apenas ampliam o alcance das obras regionais, mas também
influenciam padrdes de consumo literdrio, fortalecendo redes de reco-
mendacdo e incentivando a descoberta de novos autores. Esse processo
pode ser compreendido a luz da ideia de ritual, conforme apontado por
Trindade e Perez (2014), que destacam como os rituais conferem autoridade
e legitimidade ao estruturarem posi¢des sociais, papéis e valores dentro de
um determinado contexto. No bookstagram, a recorréncia das praticas de
indicacdo literaria, os formatos padronizados de conteudo e a construgdo
de credibilidade dos influenciadores reforcam seu papel como mediadores
reconhecidos dentro da comunidade leitora, consolidando sua influéncia
na dindmica do consumo e na circulagdo de obras.

Entretanto, essa mediacgdo ocorre dentro de um cendrio marcado pelo
controle algoritmico das plataformas digitais. No Instagram, onde esses
influenciadores constroem sua audiéncia, as regras do jogo sdo ditadas por
sistemas automatizados que moldam a visibilidade dos contetudos. Como
aponta Meireles (2021), os algoritmos atuam como filtros de informacéo
que direcionam e condicionam as escolhas individuais, operando dentro
de um modelo de plataformizacéo que privilegia determinados conteudos
em detrimento de outros. Essa 16gica impacta diretamente a literatura
paraense, que, por ndo estar inserida em circuitos de consumo globalizados,
enfrenta dificuldades de alcance e engajamento.
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A plataformizacgdo do consumo literdrio no bookstagram ndo apenas
molda a visibilidade dos contetidos, mas também influencia a forma como
os leitores experienciam e compartilham a leitura. O consumo literario,
nesse contexto, transcende a simples aquisi¢do de livros e se insere em um
processo ritualistico que envolve identidade, pertencimento e interagdo
social. Os rituais de consumo exercem um papel fundamental na manu-
tencdo das relacdes entre leitores, editoras e influenciadores, reforgando
a dindmica do mercado literdrio digital.

pensamos que para discutir consumo € necessario compreender a sua rituali-
zacgdo, ja que o consumo da imagem, da identidade, dos valores, da marca, da
ideologia, de produtos e servicos, em expressdes de midia e transmidias, esta
diretamente relacionado aos rituais de consumo dos publicos. Gennep (2013)
aponta o sistema social como dindmico e secionado de uma sequéncia de rituais
que definem os grupos e subgrupos e as divisdes entre os individuos (Trindade;
Perez, 2020, p. 227).

Além disso, a predominancia de livros estrangeiros e de best-sellers do
eixo Sul-Sudeste nos catalogos de livrarias e plataformas de venda refle-
te-se nas redes sociais, dificultando a disseminacdo da producdo literaria
amazonica. No entanto, escritores paraenses comecgam a enxergar no
bookstagram um espago estratégico para ampliar a visibilidade de suas
obras. A atuacdo dos influenciadores, ao criar narrativas auténticas e esta-
belecer relagdes de confianca com seus seguidores, contribui para inserir
a literatura regional em redes de recomendacdo mais amplas, abrindo
caminhos para que esses livros ultrapassem as barreiras da circulagdo
restrita e alcancem novos publicos.

OPROCESSO BOOKCICLO: ESTRUTURASE DINAMICAS DO CONSUMO
LITERARIO

O conceito de BookCiclo surge neste estudo como uma proposta para
compreender e sistematizar as estratégias comunicacionais utilizadas na
divulgacdo literdria, especialmente no espaco digital mediado por criadores
de conteudo. Essa dindmica envolve uma cadeia que se inicia com autores
e editoras (e suas marcas) — que buscam posicionar seus livros no mer-
cado — e se desdobra em acdOes estratégicas voltadas para o engajamento
do publico leitor. O Instagram, em particular, destaca-se como uma plata-
forma central nesse processo, em que os bookstagrammers atuam como
intermedidrios na promocdo da literatura, transformando a experiéncia
de leitura em conteudo compartilhdvel.

No contexto da crescente influéncia das midias sociais digitais e dos
movimentos de consumo consciente, é possivel perceber um novo cena-
rio de interacdo entre consumidores e marcas. De acordo com Trindade,
Zimmermann e Meira (2020, p. 243),

a perspectiva das midias sociais digitais e dos rituais do consumo ativista digital
traz ao publico consumidor uma relativa capacidade de redefinir ou respaldar
essas narrativas organizacionais, propondo assim uma nova légica comunica-
cional que modaliza a regulacdo econdmica e cultural pelos discursos midiati-
zados das corporagdes, para que o processo se constitua dentro de parametros
de verdade consensual entre empresas/marcas e seus publicos.
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Sendo um produto de experiéncia, a decisdo de adquirir um livro muitas
vezes passa pela recomendacao de especialistas ou conhecidos. Nesse con-
texto, os criadores de conteudo literdrio desempenham um papel essencial
nasredes sociais, ampliando a disseminacdo dessa comunicacdo e, frequen-
temente, influenciando a compra do livro. O ritual de consumo também
envolve a posse do livro, que possibilita ao leitor vivenciar a experiéncia
da leitura. Essa dindmica de consumo, apontada por Barbosa e Campbell
(2006), esta diretamente relacionada ao processo que denominamos como
BookCiclo, que reflete tanto o potencial criativo dos bookstagrammers quanto
as condigoes estruturais que moldam sua atuacdo nas plataformas digitais.
Nesse contexto, o BookCiclo evidencia os esforgos desses influenciadores
para transformar livros em experiéncias significativas para seu publico,
ao mesmo tempo que revela como a mediacdo literaria ocorre dentro de
um ambiente regulado por logicas algoritmicas e comerciais.

De acordo com Trindade e Perez (2014), uma das expressdes comunica-
cionais centrais do consumo € o sistema publicitario. Motor da comunicacao
e da expansao de produtos e marcas, a publicidade cresce e transhorda das
midias convencionais, edificando relaces das mais imprevisiveis e coti-
dianas, buscando muito mais o contato entre o mundo material (mediado
pelas marcas) e as pessoas do que a divulgacdo massiva. No universo do
bookstagram, essa l6gica publicitaria se entrelaca com a pratica da media-
cdo literaria, na qual os influenciadores desempenham um papel ativo na
construcdo do valor simbolico dos livros. Autores como Thomas Poell, David
Nieborg e José van Dijck (2018, p. 8) destacam que as plataformas digitais
exercem influéncia sobre a experiéncia do usudrio por meio de algoritmos
e interfaces que moldam a visibilidade do conteudo. Esse controle se da
por meio de contratos, politicas de uso e diretrizes que determinam o que
pode ser compartilhado e como as intera¢des ocorrem.

Assim, ao oferecerem um espago relevante para a promocgao litera-
ria, essas plataformas também estabelecem condicionantes que afetam
diretamente a circulacdo e o alcance dos livros na rede, exigindo que os
influenciadores dominem estratégias para contornar essas limitacdes e
garantir engajamento. No bookstagram, essa tensdo se reflete no processo
BookCiclo, que evidencia tanto o cardter criativo da mediacdo literaria
quanto as condi¢des estruturais que moldam sua atuacdo. O BookCiclo tem
inicio quando autores e editoras definem estratégias para promover um
livro e alcancar o publico-alvo. Nesse cendrio, a parceria com bookstagram-
mers torna-se essencial, pois esses criadores de conteudo possuem uma
relacdo de proximidade e confianga com seus seguidores. Suas escolhas
editoriais e recomendacdes sdo direcionadas a nichos especificos, muitas
vezes segmentados por géneros literarios ou estilos de leitura. No entanto,
estabelecer e manter essa conexdo exige mais do que simples divulgacao.
Como observa Vieira (2013, p. 102), as rela¢des sociais na internet sdo
complexas, pois envolvem individuos com diferentes valores, culturas e
expectativas. Manter um publico engajado requer ndo apenas autenticidade
e consisténcia, mas também um entendimento aprofundado das dindmicas
sociais e comunicacionais que regem essas interagoes.

O alinhamento estratégico entre editoras, escritores e criadores de
conteudo é, portanto, um elemento central dentro do processo BookCiclo,
garantindo que a divulgacéo dos livros seja direcionada ao publico adequado
e maximize seu impacto. Nesse contexto, a escolha de um bookstagrammer
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deve considerar ndo apenas seu nicho literdrio, mas também a auten-
ticidade de sua relagdo com os seguidores. Por exemplo, associar um
influenciador especializado em literatura de suspense a promocao de uma
comédia romantica pode comprometer a credibilidade da campanha e a
adesdo do publico. Dessa forma, a mediagdo literdria no ambiente digital
exige um equilibrio entre a construcdo de valor cultural, a adaptacdo as
légicas das plataformas e a manutencéo de relacdes de confianca dentro
das comunidades leitoras.

Para que essa sinergia entre os agentes do mercado literdrio seja eficaz,
o processo BookCiclo se estrutura em etapas bem definidas, que abrangem
desde a selecdo criteriosa dos influenciadores até a analise dos resultados
obtidos com a campanha. Cada fase do processo é pensada para poten-
cializar a visibilidade das obras, criando uma experiéncia de consumo
literario mais organica e envolvente. Assim, o processo BookCiclo pode ser
compreendido como um fluxo dindmico e interconectado, estruturado em
diferentes etapas que envolvem desde a concepcao e producdo do livro até
sua divulgacdo e consumo final pelo leitor. Cada fase desempenha um papel
essencial na construcdo da visibilidade da obra literaria, especialmente
dentro do ecossistema digital das plataformas.

Dentro do ecossistema digital, o consumo literdrio ndo se da apenas
pela aquisi¢do do livro, mas também pela interacéo e ressignificacdo das
narrativas no ambiente online. As midias sociais desempenham um papel
fundamental nesse processo, pois permitem que leitores e influenciadores
ndo apenas promovam obras, mas também participem ativamente da
construcdo de seus significados. O engajamento nessas plataformas possi-
bilita a criacdo de um espaco de didlogo entre leitores, editoras e autores,
contribuindo para a disseminacdo do capital cultural e a valorizacdo de
determinadas obras no mercado digital. Sobretudo,

os consumidores, possibilitando a constituicdo de uma esfera publica, legitimada
no agir comunicativo como propoe Jirgen Habermas (2012, 2014), e com isso
surge uma agenda de pesquisas futuras, que pode observar fendmenos que
imbricam marcas corporativas, causas sociais, ritualizacdes de consumo, ativis-
mos, opinido publica e esfera publica, na mediacdo do consumo como fenémeno
politico-econdmico das sociedades (Perez; Trindade, 2020, p. 243).

A primeira etapa do Processo BookCiclo envolve a produgdo e a escolha
do livro a ser lancado no mercado. Nesse momento, editoras e autores
estabelecem estratégias para definir o publico-alvo da obra e o posiciona-
mento que desejam adotar. Essa definicdo passa pela escolha de género,
tematica, design grafico e abordagem de marketing, visando atender tanto
as demandas do mercado editorial quanto as preferéncias do publico
leitor. A selecdo cuidadosa do livro é crucial para garantir que ele tenha
potencial de engajamento nas plataformas digitais, tornando-se atrativo
para os mediadores de leitura, como os bookstagrammers.

Uma vez definido o livro, a préxima etapa consiste na busca por par-
cerias estratégicas com bookstagrammers, criadores de conteudo literario
que atuam no Instagram e em outras redes sociais. Essa escolha é baseada
na afinidade do influencer com o género literdrio e no engajamento que
ele mantém com sua audiéncia. O objetivo dessa parceria é potencializar
o alcance da obra, inserindo-a em um contexto de influéncia digital que
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estimula a recomendacao organica e fortalece a relacdo de confianca entre
criador de conteudo e publico. Dessa forma, a curadoria do bookstagrammer
se torna um fator determinante para o sucesso da divulgacao.

Apés a formalizaclo da parceria, inicia-se a producéo de conteudo e
a circulacdo do livro no ambiente digital. Os bookstagrammers aplicam
diferentes estratégias comunicacionais para divulgar a obra, explorando
recursos como resenhas, unboxings, reels, stories e postagens temadticas.
Nesse contexto, as estratégias de entretenimento publicitario interativo
descritas por Covaleski e Mozdzenski (2020) sdo amplamente utilizadas,
combinando persuasdo e engajamento para atrair a atencao do publico. A
capacidade de entreter enquanto promove um produto literdrio torna-se
um diferencial nesse processo, aumentando as chances de conversdo de
seguidores em leitores efetivos.

A ultima etapa que propomos no Processo BookCiclo ocorre quando o
leitor adquire o livro e vivencia sua experiéncia de leitura. Esse momento
marca a consolidacéo do ciclo do consumo literario, pois é quando o publico
se apropria do conteudo, compartilha opinides e retroalimenta a divulgacdo
organica da obra nas redes sociais. O impacto dessa experiéncia pode gerar
novas resenhas, recomendacdes e discussdes, contribuindo para a pereni-
dade do livro no mercado digital. Assim, o ciclo se renova constantemente,
impulsionado pela interacdo entre os diferentes agentes envolvidos no
processo. Esse processo reforca tanto a dimenséo ritualistica do consumo
literario quanto as limitacdes impostas pelas plataformas digitais, que
influenciam a visibilidade e o alcance desses conteudos.

A dindmica do Processo BookCiclo néo se encerra na escolha estratégica
dos bookstagrammers, mas avanca para a construcdo de narrativas que
ampliam a circulagdo do capital simbdlico e econdmico no universo literario.
Esse processo evidencia a ambiguidade do consumo digital, pois, ao mesmo
tempo em que os bookstagrammers criam valor cultural e fomentam a expe-
riéncia literdria, eles operam sob as regras das plataformas, que impdem
desafios estruturais ao seu trabalho. Entre essas dificuldades, destacam-se
a exigéncia de constancia nas postagens para manter o engajamento e a
conversdo de vendas, além dos efeitos do colonialismo digital, que limita
a visibilidade de producdes locais — como a literatura amazoénica — em
detrimento de autores consagrados globalmente.

Segundo Grohmann (2020), a gestao algoritmica no trabalho platafor-
mizado resulta da intersecdo entre datificacdo e racionalidade neoliberal,
em que os algoritmos sdo produtos tanto do desenvolvimento tecnoldgico
quanto das interacdes humanas dentro das plataformas. Dessa forma, os
bookstagrammers ndo apenas atuam como mediadores da comunicagao
literdria, mas também se tornam parte de um sistema que os condiciona a
adaptar suas estratégias para garantir alcance e relevancia. Como apontado
por Grohmann (2020), as plataformas digitais operam simultaneamente
como meios de producdo e de comunicagdo, configurando-se como espagos
hibridos nos quais trabalho e sociabilidade se entrelacam.

As plataformas atuam como processos de produ¢do em meio ao processo de
circulacdo do capital e, enquanto meios de comunicacdo, contribuem para a
aceleracdo dessa circulagdo, diminuindo o tempo de rotagdo, reduzindo o tempo
morto e acelerando producdo e consumo (Harvey, 2018). E esse o contexto para
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compreender o que autores como Nieborg e Poell (2018) tém chamado de “pla-
taformizacdo” e como isso afeta o mundo do trabalho (Grohmann, 2020, p. 111).

Além disso, a datificacdo desempenha um papel central nesse processo,
pois as plataformas digitais ndo apenas coletam e categorizam os dados
dos criadores de contetudo, mas também direcionam a distribuicdo de
suas postagens, moldando o alcance de acordo com interesses comerciais.
Esse mecanismo impacta diretamente a circulacio de conteudos diversos,
como os de natureza regional — por exemplo, os conteddos amazonicos
—, restringindo sua visibilidade e favorecendo produgdes associadas a
grandes corporacdes. Como destaca Campanella (2019), a extracdo e o
processamento de dados pessoais tornam-se uma nova fase do capitalismo,
na qual o valor é gerado a partir da conversdo das interacdes sociais em
mercadoria. Assim, os bookstagrammers inseridos nesse sistema enfren-
tam desafios para romper com a ldgica centralizadora das plataformas e
ampliar o impacto de suas producdes literdrias.

Para o pesquisador inglés, a datificacdo da sociedade deve ser entendida néo
somente como um desenvolvimento do capitalismo, mas também como o comeco
de uma nova fase na histéria humana que rivaliza em sua importancia com o
surgimento do colonialismo histérico (Campanella, 2019, p. 77).

Diante desse cendrio, o Processo BookCiclo busca otimizar as estra-
tégias de comunicacdo para conectar producdes literarias ao publico
certo, ampliando sua visibilidade e promovendo seu valor cultural em
um ambiente digital dominado por légicas algoritmicas. No universo lite-
rario digital, essa dinadmica se manifesta na ressignificacdo do consumo
de livros, tornando-o uma experiéncia compartilhada e interativa. E nesse
cendario que o Processo BookCiclo se insere, evidenciando um ciclo produtivo
de promocao e circulacdo que também pode ser observado na literatura
amazonica. Mais do que impulsionar o engajamento, esse modelo valoriza
ainovacdo e a criatividade dos produtores de contetudo, que desenvolvem
estratégias visuais e narrativas para ampliar o alcance das obras e estimu-
lar o envolvimento da audiéncia. Dessa forma, o bookstagram transcende
a simples divulgacdo de livros e se consolida como um espaco de media-
¢do literdria, no qual influenciadores constroem relagdes de confianca e
fomentam novas dindmicas de leitura e consumo.

Nesse contexto, as praticas de negdcio dentro do bookstagram estdo
diretamente ligadas a capacidade de estabelecer conexdes auténticas e
emocionais com a comunidade digital, consolidando uma economia criativa
que vai além da venda direta de livros. Além das parcerias tradicionais
com editoras e livrarias, os bookstagrammers também atuam na curadoria
literaria, na organizacao de clubes de leitura e na promocao de lancamentos
exclusivos, ampliando a circulagdo da literatura em rede. Sob a perspec-
tiva da midiatizacdo, abordada por Nick Couldry e Andreas Hepp (2013),
essas dinamicas revelam como as praticas sociais e culturais sdo reorga-
nizadas pela centralidade das midias digitais, transformando plataformas
como o Instagram em espacos estratégicos para a circulacao de conteudo
literdrio e a promocdo de produgdes culturais diversas. Consumir, nesse
contexto, ndo € apenas adquirir um produto, mas integrar-se a um sistema
simbolico que classifica bens, identidades e experiéncias sociais. Mais do
que isso, o consumo literdrio torna-se um meio de significacdo cultural,
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funcionando como um elo entre o leitor e seu territério, suas referéncias
e sua identidade coletiva.

Entretanto, a digitalizacdo do consumo literdrio também impde desafios.
O colonialismo digital e as barreiras algoritmicas das plataformas restrin-
gem a autonomia criativa dos influenciadores, que precisam adaptar suas
estratégias aos padroes impostos por corporagdes globais. A priorizacdo de
conteudos padronizados e de grandes mercados pode dificultar a insercdo
de produgdes inseridas em circuitos menos hegemonicos. A literatura
amazonica, por exemplo, mostra como essas dindmicas podem afetar a
circulagdo de expressdes culturais diversas. Nesse sentido, o bookstagram
belenense pode ser observado como um espaco de resisténcia simbolica,
no qual producgdes literarias regionais encontram novas possibilidades
de visibilidade e conexdo com publicos antes inacessiveis. Assim, ainda
que esse ndo seja o foco central deste estudo, o exemplo contribui para
evidenciar os desafios impostos pelos algoritmos a diversidade cultural
presente no ecossistema digital.

CONSIDERAGOES FINAIS

O estudo do bookstagram e do Processo BookCiclo evidencia como o
consumo literdrio é estruturado em rituais mediados pelas plataformas
digitais e pelos influenciadores. Além disso, a plataformizacdo impde desa-
fios aos criadores de conteudo, influenciando a maneira como os livros sdo
promovidos e consumidos na era digital. Assim, o fend6meno do consumo
literario na plataforma bookstagram, aliado ao Processo BookCiclo, revela
uma dindmica que vai além da simples troca de informacdes sobre livros. A
interacdo entre usudrios e influenciadores cria um ciclo de recomendacéo,
validacdo e consumo, no qual o comportamento dos leitores é moldado
pelas forcas algoritmicas e pelas estratégias de marketing digital.

Essa troca de influéncias implica uma mediacéo simbdlica que, embora
potencie o acesso a literatura, também impde limites e molda o gosto litera-
rio de acordo com os interesses e padrdes estabelecidos pelas plataformas.
As plataformas digitais, assim, ndo apenas promovem 0 CONSUMo, mas
também direcionam como e o que deve ser consumido, refletindo a gestao
algoritmica e suas consequéncias nas escolhas dos consumidores. Nesse
sentido, as plataformas digitais, em particular as redes sociais focadas em
literatura, tornam-se espacos de construcao de identidade e de mediagdo
cultural, que podem tanto democratizar o acesso a leitura quanto reforgar
modelos de consumo homogéneos e padronizados.

A influéncia dos Bookstagrammers vai além da simples recomendacéo;
eles desempenham um papel crucial na curadoria e na defini¢do de tendén-
cias literarias. No entanto, a constante imersdo nesse ambiente mediado
pela tecnologia requer uma reflexdo sobre as praticas de consumo, que
sdo, em grande parte, impulsionadas por interesses comerciais e algorit-
mos. Um dos desafios, portanto, nesse cendrio, consiste em encontrar um
equilibrio entre as oportunidades que essas plataformas oferecem para a
disseminacdo da literatura e os limites impostos por sua légica de mercado
e algoritmos, que nem sempre priorizam a diversidade e a autenticidade
do conteudo.
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Como desdobramento futuro, sugere-se aprofundar a investigacdo sobre
o0 uso da inteligéncia artificial na criacdo de conteudos persuasivos em
comunidades virtuais como o bookstagram e o BookTok, como estratégia
de comunicacdo e consumo imaterial e material. O uso crescente dessas
tecnologias por influenciadores e plataformas pode redefinir as dindmicas
de engajamento, curadoria e recomendacdo literdria, levantando novas
questdes éticas, culturais e comunicacionais a serem exploradas.

REFERENCIAS

AMORIM, Juliana; JATAHY, Mariana. Ritual de consumo do livro no Brasil. In: PEREZ,
Clotilde; TRINDADE, Eneus. (org.). Cultura (i)material e rituais de consumo: perspectivas
semiopsicanaliticas. Sdo Paulo: ECA-USP, 2021. p. 270.

BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: Editora
FGV, 2006.

CAMPANELLA, Bruno. Nick Couldry: do mito do centro mediado ao esvaziamento do mundo
social -as midias e o processo de datificagdo da sociedade. Revista Alterjor, Sdo Paulo, v. 13,
n. 2, p. 77-87,2019. https://doi.org/10.11606/issn.1982-8160.v13i2p77-87

COVALESKI, Rogério Luiz; MOZDZENSKI, Leonardo Pinheiro. Vem ser feliz: estratégias de
controle e manipulagéo discursiva das emogdes nos dominios publicitario e corporativo.
Comunicagéo, Midia e Consumo, Séo Paulo, v. 17, n. 50, p. 490-520, set./dez. 2020. https://
doi.org/10.18568/CMC.V17150.2208

COULDRY, Nick; HEPP, Andreas. Conceptualizing mediatization: Contexts, traditions,
arguments. Communication Theory, v. 23, n. 3, p. 191-202, 2013. https://doi.org/10.1111/
comt.12019

GROHMANN, Rafael. Plataformizacgéo do trabalho: entre dataficacao, financeirizagéo e
racionalidade neoliberal. Revista Eptic, v. 22,n.1, p. 106-122, 2020. Disponivel em: https://
periodicos.ufs.br/eptic/article/view/12188. Acesso em: 5 maio 2023.

MCCRACKEN, Grant. Cultura e consumo: novas abordagens ao carater simbélico dos bens
e das atividades de consumo. Rio de Janeiro: Mauad, 2007.

MEIRELES, Adriana Veloso. Algoritmos e autonomia: relagoes de poder e resisténcia no
capitalismo de vigilancia. Opinido Pablica do CESOP, Campinas, v. 27,n.1, p. 28-50, 2021.
https://doi.org/10.1590/1807-0191202127128

TRINDADE, Eneus; PEREZ, Clotilde. Os rituais de consumo como dispositivos midiaticos
para a construgao de vinculos entre marcas e consumidores. ALCEU, Sao Paulo, v.
15,n. 29, p. 157-171, 2014. Disponivel em: https://www.eca.usp.br/acervo/producao-
academica/002659613.pdf. Acesso em: 5 maio 2023.

TRINDADE, Eneus; ZIMMERMANN, Daniel Dubosselard; MEIRA, Karla de Melo Alves. Rituais
de consumo: espectros da midiatizagdo e da opiniao publica sobre o ativismo digital.
Interin,v. 25, n. 2, p. 222-248, 2020. https://doi.org/10.35168/1980-5276.UTP.interin.2020

VAN DIJCK, José; POELL, Thomas; DE WAAL, Martijn. The platform society. New York:
Oxford University Press, 2018.

VIEIRA, Manuela do Corral. Os jovens flaneurs.com: A construcéo e a liquidez da identidade
no espago das redes sociais da internet. 2013. Tese (Doutorado em Antropologia) -
Universidade Federal do Par4, Belém, 2013. Disponivel em: https://ppga.propesp.ufpa.br/

@ ®®@ ARQUIVOS/teses/Tese.pdf. Acesso em: 5 maio 2023.
BY NC SA

12 SIGNOS DO CONSUMO


https://doi.org/10.11606/issn.1982-8160.v13i2p77-87
https://doi.org/10.18568/CMC.V17I50.2208
https://doi.org/10.18568/CMC.V17I50.2208
https://doi.org/10.1111/comt.12019
https://doi.org/10.1111/comt.12019
https://periodicos.ufs.br/eptic/article/view/12188
https://periodicos.ufs.br/eptic/article/view/12188
https://doi.org/10.1590/1807-0191202127128
https://www.eca.usp.br/acervo/producao-academica/002659613.pdf
https://www.eca.usp.br/acervo/producao-academica/002659613.pdf
https://doi.org/10.35168/1980-5276.UTP.interin.2020
http://neurs.com:
https://ppga.propesp.ufpa.br/ARQUIVOS/teses/Tese.pdf
https://ppga.propesp.ufpa.br/ARQUIVOS/teses/Tese.pdf
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/deed.en

