A imagem na cultura do p6s-modernismo
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Introducao: cultura, pds-modernismo e acumulacao flexivel

Precedente a abordagem da especificidade do pds-modernismo enquanto reali-
dade cultural, assume relevancia apreciar analiticamente a inter-relagao entre
a mudanca econ6émica e a mudanga cultural operadas nas pretéritas décadas.
Entre os vérios autores possiveis de abordar sobre esta temdtica, podemos res-
saltar o nome de David Harvey. No que concerne ao estudo do modo como
as relagdes econdmicas capitalistas tém se articulado com os “campos de pro-
dugao cultural” (Bourdieu, 2001, p. 37), este gedgrafo britdnico fornece pis-
tas que importa reter. Comegando por citar a renomada publica¢ao de arqui-
tetura sediada na Universidade de Nova York (a revista Précis 6), percebe-se
um reconhecimento de que a “cultura da sociedade capitalista avangada so-
freu uma mudanca profunda nas eszruturas de sentido” (apud Harvey, 1990,
p- 39), isto é, a produgao de subjetividade humana e social sofreu uma recon-
figuragao aprecidvel no quadro de dinamismo que caracteriza as sociedades
contemporaneas. Paralelamente, o préprio Harvey pronuncia-se, generica-
mente, na mesma diregao: “existe algum tipo de relagdo necessdria entre o
ascenso das formas culturais pés-modernistas e a emergéncia de modos mais
flexiveis de acumulagdo de capital” (Idem, p. vii, grifos nossos).

Harvey apresenta um conjunto de proposi¢oes que diferenciam a sua

perspectiva teérica sobre as novas dinimicas do capitalismo global da pers-
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pectiva de vdrios outros autores tao diversos como Scott Lash e John Urry
(1987), Daniel Bell (1976) ou Manuel Castells (2005). Com efeito, Harvey
aprofunda a sua andlise debrugando-se sobre a relagao propriamente dita
entre mudanga econdémica e mudanga cultural. Ou seja, o autor direciona o
fio condutor da sua cadeia argumentativa para a sucessao de fendmenos que
se estabeleceram e estabilizaram no universo cultural. Com efeito, o pressu-
posto-chave enunciado por Harvey consubstancia-se na assun¢io de que o
“p6s-modernismo surgiu no meio de um clima de economia profundamen-
te volatilizada, de construgao e reposicionamento da imagem politica e de
uma nova formagao das classes sociais” (Harvey, 1990, p. 336). Na sequéncia
disso, deu-se a articulagio entre acumula¢io flexivel e pés-modernismo e
que se espelha na interpenetragao e interligagao entre tendéncias de diversi-

ficados matizes, verificadas a seguir.

“Economia de larga expansiolempreendedorismolindividualismo” (Idem, p. 340).

A atual forma de organizagio capitalista das relagbes de produgao enaltece
os valores do empreendedorismo empresarial e a concorréncia entre os re-
cursos humanos (entre o fator produtivo trabalho), acabando por instigar a
profusio do individualismo e de comportamentos egotistas por parte dos

agentes sociais.

“Deslocalizacio de unidades produtivas/desconcentragio geogrifica da ativida-
de industriallcontraurbanizagio e gentrificagio das cidades” (Idem, ibidem).
A “reestruturagio produtiva’ (Antunes, 2006, p. 18) da base material
(tecnoldgica e organizacional) do capitalismo, bem como a elevagao da pro-
dutividade na inddstria e a correlativa expansio do setor dos servigos nos
Estados centrais da economia-mundo, todos esses fatores induziram a des-
locagio de indimeras unidades produtivas situadas nas faixas envolventes das
grandes metrépoles deste segmento da economia-mundo para paises da pe-
riferia, da semiperiferia ou para regides de industrializagao difusa. Por seu
turno, registou-se uma desconcentragio geografica das unidades indus-
triais. Por arrasto, o rearranjo interno do tecido urbano sofreu pressoes para

um processo de gentrificagio.

“Poder financeiro/neoliberalizacio das politicas estatais/profusio do niimero de
individuos sem-abrigo” (Harvey, 1990, p. 340).
A hegemonia econdmica do capital financeiro acelerou o processo de

desvinculagio do Estado de toda uma série de servicos publicos nas dreas da
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satde, educagio, seguranca social, entre outros. Previamente, o Estado-Pro-
vidéncia perdeu, parcial ou totalmente, o tecido empresarial de que era o
principal ou, mais raramente, o tinico detentor (telecomunicagoes, eletrici-
dade, transportes, inddstria quimica, industria automével, siderurgia, ban-
cos etc.). O Estado deixou de ser visto como um regulador econdmico e
como orientador geral de politicas publicas de combate e/ou correcgao de
fen6menos de pobreza e de desigualdades sociais. As visdes assistencialistas
do Estado tornaram-se dominantes junto da generalidade dos partidos po-
liticos do chamado “arco governativo”. Por conseguinte, esta nova reorien-
tagao das politicas sociais nao tem conseguido combater novas (e velhas)

formas de pobreza e exclusao social.

“Desindustrializagio e faléncia da estrutura técnica fordista/tecnologias eletronica e
digitallfinanceirizagiolvolatilidade dos capitais/indeterminagio” (Idem, p. 341).
A crise do fordismo e de toda a sua ossatura técnica baseada na estandar-
dizagio e desqualificagdo absoluta das tarefas produtivas, que, por sua vez,
assentava na “separa¢do entre concepgao ¢ execugao’ (Braverman, 1974, p.
124), abriu portas para novas tecnologias. Novas tecnologias em que a
digitalizagao da informagao assume especial relevo. Ora, o desenvolvimen-
to e a aplica¢do maciga das novas tecnologias da informagao e da comunica-
¢ao permitiu um aprecidvel crescimento do volume de transagdes nos mer-
cados financeiros de todo o mundo. Tal circulagao frenética e desordenada
de capitais e titulos bolsistas cria, no cidadao comum, sentimentos de inde-
terminagdo acerca dos processos sociais e econdmicos que subjazem a essa

légica de financeiriza¢ao da economia.

“Reprodugio social e econdmicalvalorizagio e desvalorizagio do capital/consu-
mo e moda(s)/lefemeridade” (Idem, p. 341).

Os processos de reprodugio das estruturas sociais do capitalismo obede-
cem, entre outros aspectos, a necessidade continua que o sistema econdmi-
co tem de incrementar o volume de valor econémico produzido e, posterior-
mente, realizado. A elevagdo da produtividade e a aceleragao da velocidade
de rotagao do capital — visivel na obsolescéncia crescente das vdrias mercado-
rias — reduzem o tempo de duragio dos ciclos econémicos de crescimento,
estagnacao e recessao. A necessidade de valorizar massas crescentes de capi-
tal em perfodos de tempo cada vez mais curtos torna-se cada vez mais aguda,
sob pena de nio se realizar um volume de valor suficiente para revigorar o

investimento produtivo. Para responder a essas dificuldades, o mundo em-
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presarial tem apostado na cria¢ao de segmentos de mercado crescentemente
especializados e individualizados como forma de elevar os niveis de consu-
mo e a consequente renovagio do estoque de mercadorias. A constante
replicacao dos desejos de consumo fomenta a efemeridade de modas, de

padrées de consumo, de produtos e, consequentemente, de estilos de vida.

Entretanto, um outro cientista social, Fredric Jameson, desenvolveu um
arsenal tedrico sobre a mesma problemdtica. Dado um conjunto alargado de
pontos comuns entre os dois autores, retratar-se-d apenas o que distingue
um do outro, ou seja, as contribui¢des mais relevantes de cada um dos auto-
res. Em poucas palavras, Jameson afirmar4, de um modo inequivocamente
explicito, a tese do pds-modernismo como for¢a cultural dominante na era da
acumulagdo flexivel/capitalismo tardio. Rejeitando que toda a vida cultural se
esgote no pés-modernismo, o autor sustenta a asser¢ao de que “o pés-mo-
derno é o campo de forgas em que os diferentes tipos de impulsos culturais
fazem o seu caminho” (Jamenson, 1993, p. 6). Ao longo de toda a sua obra,
Jameson ird regressar a este item, refor¢ando a ideia de que a hegemonia
cultural do pés-modernismo releva para a “possibilidade de recodificar vas-
tas quantidades de discursos preexistentes (noutras linguagens) num novo
c6digo” (Idem, p. 395). Hegemonia cultural que nao depende de dispositi-
vos de coer¢io fisica, nem de puras e inevitdveis imposi¢bes normativas, mas
onde a “conquista da hegemonia discursiva” nas diversas linguagens do es-
paco social — linguagem cotidiana, politica, medidtica, publicitdria, acadé-
mica e cientifica — é sistematicamente produto de “lutas discursivas” (/dem,
p. 207) entre agentes, grupos e classes sociais. A presenga de focos de confli-

to social no plano do discurso ¢ evocada por Octdvio lanni:

A visio do mundo delineada na lingua ndo ¢ isenta de tengoes, hiatos ou contradi-
goes, jd que leva consigo algo ou muito do jogo das forgas sociais, compreendendo
disparidades e desigualdades. Em geral, a visio do mundo predominante em dada
lingua e em dada época pouco expressa do que se pode considerar a perspectiva de
grupos sociais e classes sociais subalternos. Os subalternos, para se manifestarem e
revelarem as suas visdes alternativas ou nio, precisam apropriar-se nao sé das for-

mas mas também dos segredos da linguagem dominante (1999, p. 52).
Por conseguinte, o discurso, a palavra, o simbolo, a imagem, sao alguns

dos vértices do poligono social global em disputa pelos vdrios grupos sociais

que se movimentam na paisagem social. Visualiza-se aqui como a interpe-
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netragao do material com o simbdlico perpassa a tessitura social contempo-
rinea. Numeros, palavras, imagens, simbologias e representacoes subjetivas
nao sao epifenémenos ou reflexos puros da base material do real social, mas
elementos constituintes (e constituidores) do real, interagindo contradité-
ria e complexamente com o material.

O pés-modernismo serd, nesse ambito, perspectivado como uma bate-
ria ideoldgico-cultural que ndo é derivado ou colagem da acumulagao flexi-
vel na esfera cultural, mas uma entidade relativamente autdnoma, integra-
da na estrutura global do modo de produgao capitalista. Nomeadamente,
na forma como este se configura hoje na sua globalidade econémica, politi-
ca ecultural. A assungdo do pés-modernismo como a légica cultural domi-
nante na recente fase de desenvolvimento do capitalismo ¢ particularmente
bem trabalhada por Fredric Jameson quando da sua reflexao sobre a cultura
do simulacro. Por seu turno, esta alarga a sua expressividade a partir do
momento em que na sociedade “o valor de troca se tenha generalizado a tal
ponto em que a memdria do valor de uso é obliterada” (Jameson, 1993, p.
18), isto ¢, quando este se esfuma do horizonte de significados dos agentes
sociais. Melhor dizendo, quando o valor de uso — ou seja, as utilidades e as
necessidades sociais — ¢ determinado menos pela subjetividade simbélica
dos agentes sociais do que pela inscrigao de bens e servigos (culturais ou
outros) no coreda valorizagao do capital, a cultura do simulacro adquire um
grau mais significativo de vitalidade. A dialogia entre objeto e sujeito é nao
apenas revertida, como a percep¢ao e a avaliagao simbdlica (coletiva, grupal
ou individual) do objeto deixa de depender da instrumentalidade que este
tem para aquele. O sujeito passa a consumir o objeto em ordem a rentabilizar
a propriedade comum a todos os objetos-mercadoria: a reprodugio inces-
sante e cada vez mais desejada do volume de capital. O valor de uso mais do
que apenas subsumido ao valor de troca é produzido por este dltimo. A
cultura do simulacro é, assim, um desdobramento da realidade cultural do
pés-modernismo e que compartilha pontos comuns com o fetichismo da
mercadoria (Marx, 1990, pp. 88-102). Por outro lado, a cultura do simula-
cro tipica do pés-modernismo agrava a inversdo entre sujeito e objeto no
capitalismo, na medida em que resguarda essa inversao, nao a assumindo
faticamente. A este titulo, a imagem pds-modernista terd um papel relevan-
te, asseverando-se como potente executor (e motor) da cultura do simula-

cro em toda a esfera cultural.
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Pés-modernismo, exacerbacao da transmutacao imagética
e 0 primado da imagem

No que respeita ao pés-modernismo, destaque-se um duplo movimento
paralelo e dotado de reciprocidade. Na face econdmica desse movimento, a
explosao dos mercados financeiros, a volatilidade dos investimentos bolsis-
tas, o cardter quase imediato das transagdes de capitais financeiros e a cana-
lizagao e crescentes recursos da esfera econdmica produtiva para os domi-
nios do “capital ficticio” (Marx, 1991, pp. 525-542) tendem a acelerar a
circulagdo de capital-dinheiro e, paulatinamente, introduzem dinimicas de
conversao de atividades humanas desligadas « priori do mercado (desporto,
sadde, educagio) e de um vasto patriménio natural (dgua, terra, ar) em
fundos de investimento, titulos e cotagdes bolsistas. Assim, o universo da
mercadoria alarga-se a territdrios virgens ou simplesmente abrangidos num
menor grau pelos mecanismos da mercadorizagao e da mercantilizagao. A
cultura nao foge a esta regra. Na face mais simbdlico-cultural do duplo mo-
vimento em questao, manifesta-se a eleva¢ao ao méximo do fetichismo da
mercadoria no pés-modernismo. Ou seja, a transmutagio imagética vai, de
um lado, reproduzir numa escala ainda mais ampla a opacidade das rela¢oes
de produgao de mercadorias, no nivel da troca e do consumo, como, de
outro lado, a troca mercantil terd em si plasmada um forte conteddo visual
e um intercimbio assinaldvel de imagens. Em poucas palavras, no pés-mo-
dernismo ocorre uma exacerbagio da transmutacio imagética. No fundo, o
fenémeno da inversao entre sujeito e objeto ganha um novo vigor. Paralela-
mente, suas ramificagdes no Ambito do aproveitamento da imagem na con-
secugio da referida inversao levam-nos a equacionar como a dimensao vi-
sual se integra no cerne da dindmica econdmica.

Nesse sentido, David Harvey problematiza a relagio entre mercadoria e
imagem, tendo postulado que a elevagio da volatilidade das mercadorias no
mercado e da rotagdo do capital implica um nivel minimo de ajuste entre as
expectativas da acumulagdo capitalista e as expectativas dos agentes sociais
produtores e consumidores de mercadorias. Consequentemente, a “cons-
trugao de um novo sistema de regras e imagens” ¢ um “aspecto importante
da condigao pés-moderna” (Harvey, 1990, p. 287). Desse modo, o autor
aponta, de um lado, a publicidade e as imagens dos media e seu papel
“integrativo das préticas culturais” (/dem, ibidem), enfatizando a sua cres-
cente importincia no aplainamento e criagio de condigdes favordveis ao

consumo e a formagio do consumo. De outro, a imagem fornece as merca-
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dorias e os respectivos setores de produgao, distribui¢ao, comercializagio e
marketing um revestimento visual apelativo e criador de empatia e identifica-
¢do subjetiva’ entre o agente consumidor e a mercadoria. Portanto, dentro
desta abordagem, a imagem cumpre o papel de alimentador simbélico-cog-
nitivo de uma massa tendencialmente crescente de consumidores e, em
simultineo, opera como um fator propulsionador de novas necessidades. Des-
sa forma, defende Harvey, a “mercadorizacio [commodification] das ima-
gens do tipo mais efémero possivel assemelhar-se-ia a um enviado divino
[godsend] do ponto de vista da acumulagao do capital” (/dem, p. 288). Do
mesmo modo, a competigao na produgio de imagens comunica diretamen-
te com a competi¢do interempresarial no mercado, tornando o investimen-
to na construgao de uma marca, no marketinge/ou nos patrocinios na arte,
no desporto ou na ciéncia, varidveis decisivas para o préprio sucesso econd-
mico de um grupo empresarial. Em sintese, a relagao estrutural entre as
instAncias econdmica e cultural adquire novos contornos.

Nesse sentido, avangamos com a proposta de que a énfase do papel da
imagem no quadro da realidade cultural pés-modernista fundamenta que a
substincia da imagem no pds-modernismo seja construida numa légica de
espartilhamento. Quer dizer, a imagem, contrariamente as concepgdes
positivistas mais arraigadas, nio ¢ transparente e nio vale em si e por si
mesma. De fato, ela nunca é univoca e linear e sua produgio e recep¢ao
implicam processos de filtragem tanto da sua “arquitetura” interna como
das mensagens que transmite. Este cardter da imagem demonstra uma maior
riqueza, densidade e complexidade. Por exemplo?, os cartazes ou os andnci-
os publicitdrios das dltimas décadas que comumente agregam uma figura
feminina e erotismo  exposi¢ao de um qualquer automével, relégio ou
outro utensilio para venda apontam para uma combinagio e sobreposi¢ao
de camadas de sentido isoladamente incongruentes e funcionalmente dis-
tintas entre si. Por conseguinte, a composigao de imagens parece obedecer a
certo caos (quanto mais nao seja, aparente) e a uma fragmentagao da ima-
gem. Contudo, o todo imagético integra as suas partes sob a égide de um
principio de valorizagao acrescida e aumentada do contetdo visual a trans-
mitir. Em suma, o “logocentrismo” (Jameson, 1993, p. 69) de que nos fala
Jameson ¢ o pano de fundo onde diversas peliculas se colam literalmente
umas nas outras. Subentenda-se, portanto, que o principio do logocentrismo
se alicerca como “a genealogia orginica do projeto coletivo burgués” que
interage com o neoliberalismo/acumulagio flexivel e o pés-modernismo.

Assim, o logocentrismo “tornou-se entretanto ele mesmo uma vasta cole-

Jodo Valente Aguiar

1. Este revestimento vi-
sual apelativo e criador
de empatia e de iden-
tificagdo subjetiva en-
tre o0 agente consumi-
dor e a mercadoria apa-
ga ou suspende outros
codigos culturais e sub-
jetividades grupais,
como a consciéncia de
classe, em prol da di-
fusao de um ideal-tipo
de consumidor, para-
doxalmente, considera-
do individualmente
como um agente livre
e racional no consumo,
e apreendido coletiva-
mente como parte de
uma comunidade geral
e qualitativamente ho-
mogénea de consumi-
dores que partilham
um mesmo idedrio:
consumir mercadorias.
A diferenciagao inter-
na desta comunidade
edificada no tabuleiro
das representagdes sim-
bélicas coletivas passa-
ria apenas por questoes
quantitativas como o
volume de recursos
econdmicos e sociais de
cada agente consumi-
dor com os quais joga
no mercado. Dai que
na feliz elucubracgao de
David Harvey “a ima-
gem sirva para estabe-
lecer uma identidade”
daqueles “com o mer-
cado” (1990, p. 288).

2.Todos os exemplos
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concretos apresentados
no ensaio funcionam
como ilustracoes de
uma determinada tese
tedrica e na0 como um
objetivo de desenvolvi-
mento extensivo do
caso retratado.

¢ao de imagens, um multiplicado e numeroso simulacro fotogréfico” (Idem,
p. 18). A colagem e a sobreposicao de imagens nio ¢, consequentemente,
um semear aleatdrio e imprevisivel de texturas imagéticas e visuais, mas
entronca-se num né que interliga um eixo assente na explosao do instanta-
neo visual, com um outro eixo imbricado no solo sociocultural mais vasto
do pés-modernismo como realidade cultural da acumulagao flexivel.

Este primado da imagem na arte (e cultura) pés-modernista é argutamen-
te descrito por Perry Anderson. Este autor britinico ilustrou a tendéncia
que temos vindo a apresentar, oferecendo um leque de casos significativos e
que auxiliam a corroborar nossa tese. Nesse sentido, Anderson d4 relevo a
“crescente interpenetragao” (1998, p. 60) das artes pldsticas com o design
gréfico e a publicidade. A pop art— e seu expoente méximo, Andy Warhol —
exprime a “superficialidade pés-moderna” no “espago pictérico”, por meio
da aposta que esta corrente artistica realizou nas suas “imagens consecutivas
hipnoticamente vazias das pdginas de moda, da prateleira do supermercado,
do ecra da televisao” (Idem, ibidem). Assim, na pop art (e em muitas expres-
soes culturais pés-modernistas) a unido de esforgos entre a chamada arte
erudita — neste caso, a pintura —, a aplicagio técnica da arte-desenho a pro-
dugio de objetos da vida cotidiana (o design) e a publicidade corresponderia
tao-somente a uma quebra das fronteiras entre alta cultura e cultura de mas-
sas, pretenso sindénimo de mesclagem e fusao de distintas formas de produ-
¢ao e apreensao cultural. Tratar-se-ia de uma (pretensao tedrica de) dilui¢ao
da produgao artistica em toda a estrutura social. Logo, tudo é arte ou, pelo
menos, tudo teria a marca da arte. Ora, se tudo ¢ arte, facilmente se poderd
deduzir que nada é arte, dado o estado pantanoso entre o que seria especifico
da esfera da estética e a realidade social envolvente. Tal leitura genérica, apli-
cada a um mundo social onde coexistem o neoliberalismo com o pés-mo-
dernismo, reitera ainda que a cultura se mercantilizou, e que a economia se
culturalizou, esbatendo as fronteiras organicas e sociais entre ambas as esfe-
ras. Pavimenta-se, dessa forma, um caminho de elaboragio tedrica paralelo a
ja referida dilui¢ao entre arte, cultura e sociedade. Tal nio significa que os
argumentos evocados em torno da “estetizagdo da vida cotidiana”
(Featherstone, 1996) nao tenham pertinéncia. Do nosso ponto de vista, o
pés-modernismo —a “légica cultural do capitalismo tardio”, segundo Jame-
son — incorpora a produgio de sentido, isto é, a subjetivagio humana no
objeto-mercadoria. Estabelece-se uma mais enraizada interagao entre cultu-
ra e economia. Contudo, a bidirecionalidade registrada nao ¢ fluida e, por-

tanto, estd longe de se constituir como um continuum homogéneo. Se a

186 Tempo Social, revista de sociologia da USP, v. 22, n. 1



mercadoria necessita cada vez mais da imagem — logo, de uma significa¢ao
simbdlica e cultural densa — para reproduzir, num ritmo e num volume mais
intensos, todo o circuito econdmico que lhe subjaz, nao nos devemos esque-
cer que a sobredeterminagio da instincia cultural pelo econémico implica
que a exacerba¢do da transmutacio imagética no pés-modernismo amarre a
construgao e a transmissao da imagem a valorizagao do capital.

Retomando o tépico referente ao entrelagar profundo entre artes pldsti-
cas, design gréfico e publicidade, no que a 7magem concerne reafirme-se o
seu “estatuto” de primado na estruturagao das dinidmicas culturais que te-
mos analisado. Nesse sentido, o triptico enunciado por Perry Anderson nio
comporta uma igualdade de condi¢ao. Ou seja, a publicidade submete os
restantes elos da cadeia ao designio de revaloriza¢ao da imagem, em ordem a
incrementar a venda (e consumo) de mercadorias. Esta relagio estreita entre
amercadoria e aimagem, recentraa publicidade como atividade de promo¢io
simbélica e ideativa da mercadoria, deixando a seu dispor contribui¢oes das
artes pldsticas e do design. Para Anderson o fato de a pintura ter uma locali-
zagao privilegiada no mercado das obras estéticas — “o mercado das pinturas
envolve potencialmente maiores taxas de retorno em rela¢io ao investimen-
to inicial do que noutras artes” — determina que esta seja a arte que melhor e

mais profundamente tenha sido absorvida pelo pés-modernismo:

Uma pintura é barata a produzir, porque nio envolve técnicas de reproducio —
sem guindaste e sem ferro, sem cAmara e sem estddio, sem orquestra, sem im-
pressdo. Por esta mesma razao, por ser nao-reprodutivel — ou seja, Unica — pode
tornar-se incomensuravelmente valiosa. A este paradoxo acrescenta-se um outro
ligado 4 pintura propriamente dita. Em nenhuma outra arte a barreira 4 inovagio
formal ¢ 3o baixa. Os constrangimentos da inteligibilidade verbal, sem falar das
leis de engenharia, sio muito mais rigidos do que os hdbitos do olho. Mesmo a
musica, dependente de técnicas especializadas do ouvido, ¢ menos livre, como a
infinitamente pequena audiéncia dos experimentalismos modernistas evidencia-
ram. E por isso, sem acidente, que a pintura tenha comegado a romper as conven-
¢oes da representagiao muito antes de qualquer arte, mesmo da poesia, e testemu-
nhou o maior niimero de revolu¢oes formais nos dltimos decénios (Anderson,

1998, pp. 94-95).

Esta quebra com as “convengdes da representagao” interliga-se com a
transformagao que ocorreu do modernismo para o pés-modernismo, no

que diz respeito a seu pivd estético: a passagem de uma atengao muito
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centrada na elaboracio da forma para o primado da imagem. Essa ideia ¢
um bom ponto de partida acerca de mais algumas coordenadas teéricas re-
lativas & dominéncia da imagética pés-modernista sobre a forma. Segundo
David Harvey, a cultura modernista, nomeadamente a sua estética, paten-
teava um cultivo dos recursos formais. Por ineréncia, a obra artistica obe-
decia a um cinone orientado para uma estrutura¢io da forma, considerada
por Harvey como “conjuntiva e fechada” (Harvey, 1990, p. 43). Portanto,
anogao de criagao artistica modernista fundou-se como totalizacio e sinte-
se formal elaborada, complexa, acabada e virada para uma interpretagao
um tanto univoca. Inversamente, a obra pés-modernista secundariza a for-
ma em rela¢do & imagem, sem que com esse novo passo desenhe algum tipo
de ascensdo do conteiido sobre a forma. Com efeito, a imagem substitui a
forma como coluna vertebral do conceito estético da arz pour ['art. O para-
digma estético ¢ parcialmente o mesmo, na medida em que a arte continua
a ser percebida pelo pds-modernismo como autorreferente — ez si mesma
e para si mesma — e (ainda mais) hermeticamente selada as influéncias do
restante mundo social. Ao mesmo tempo, a forma reenquadra-se na obra
p6s-moderna tendo em mente o primado da imagem e seus postulados ane-
xos (ver supra, espartilhamento da imagem e caos e sobreposi¢ao de cama-
das na composi¢ao da imagem). Dessa maneira, o poder da imagem na cul-
tura pés-modernista espelha-se também nas consequéncias que induz na
forma da obra de arte mais recente. Aqui, a forma é amplamente
desestruturada, “disjuntiva e aberta” (/dem, ibidem). Sincronicamente, a
forma subsumida a imagem d4 guarida as nogdes antinarrativas na produ-
¢ao artistica (Jauss, 1978; Rorty, 1993; Eco, 1989) que defendem que a
interpretagio da obra de arte ndo tem necessariamente de se efetivar, po-
dendo mesmo ser multipla e multiplicada pelos sujeitos receptores.

Para rematar esta se¢ao, a imagética pés-moderna enforma um substrato
simbdlico com uma vertente ideolégica. Em outras palavras, importa adi-
cionar aos argumentos expostos um ponto deveras capital, as consequéncias
ideolégicas da exacerbagio da transmutacio imagética e do primado da ima-
gem. Uma consequéncia que receberd um enfoque especial na préxima segao
¢ precisamente a que designamos de efeito de desmaterializagio. Isto é, a ima-
gem na configuracio cultural pés-modernista detém uma capacidade de
impor representagdes coletivas com uma amplitude de atuagio ideoldgica
elevada, com naturais repercussoes na reprodugio das estruturas materiais.
Nesse sentido, aos olhos dos agentes sociais, a imagem contribui para retirar

espessura do tecido social e, a0 mesmo tempo, descarnar as relagoes sociais.
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Produto especifico de relagbes sociais especificas, a realidade cultural do pés-
modernismo e sua dimensio visual funcionam, assim, como uma manta de
encobrimento dessas mesmas relagdes sociais. Como vimos, a imagética
p6s-modernista demonstra uma forte capacidade ideolégica para dissolveras
estruturas materiais e os mecanismos mais profundos e intrincados que sub-
jazem 2 constitui¢ao de uma sociedade, colaborando no seu ocultamento
em relagio a subjetividade coletiva dos agentes sociais (particularmente nos
pertencentes as classes e aos grupos alvo de dominagao social, econémica,
politica e/ou cultural). No fundo, este efeito de desmaterializacio pontifica
na oclusio das condig¢es histéricas de produgao do modo de produgao capi-
talista na sua fase flexivel e neoliberal, portanto, obscurecendo, inclusive, os
determinantes em que a cultura pés-modernista e o correlativo primado da
imagem radicam. A desmaterializa¢io é, dessa maneira, analiticamente dis-
tinta do efeito de desmaterializacio. Se A primeira corresponderia um proces-
so de liquefagdo real e concretizado (ou concretizdvel) das estruturas mate-
riais, o segundo aponta para a colonizagio das representagdes sociais por
parte de discursos, imagens e enunciados ideoldgicos que tém como seman-
tica significacional uma pretensa e pretendida efetivacao da desmaterializa-
¢do. Na primeira esté-se no plano do material, no segundo, no plano do
subjetivo e do simbélico. Ambos convivem interativa e necessariamente no

real, como elementos intrinsecos deste.
0 efeito de desmaterializacdo: imagem e noticirio

A cadeia conceitual tracada — imbricacio da acumulacio flexivel com o
pds-modernismolfetichismo da mercadoria e exacerbagio da transmutacio ima-
géticalprimado da imagem/efeito de desmaterializagio — nao pretende situar-
se num compartimento puramente tedrico e especulativo. O didlogo entre
a teoria exposta e o real-social em equagio procurou ser contemplado inde-
pendentemente do elevado nivel de abstra¢ao da cadeia conceitual. Com
efeito, de modo a frutificar o didlogo entre processo de conhecimento e
processo real, apresenta-se uma exemplificagio concreta do efeito de desma-
terializa¢do na paisagem cultural: uma breve digressao em torno do impac-
to da imagem na estruturagio dos noticidrios televisivos.

Os blocos de informacio cotidiana nos canais televisivos tém sido, indu-
bitavelmente, um campo fértil para os sociélogos da comunicagio e os es-
tudiosos das ciéncias da informagao e da comunica¢ao. Aqui, o nosso obje-

tivo analitico consistird numa tentativa de construgao de um eixo tedrico
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que permita (ajudar a) compreender a forma como a noticia televisiva ¢
moldada pela imagética da realidade cultural pés-modernista.

O imperativo de a imagem ter de se consagrar no mercado medidtico —
que integra todas as imagens captadas — implica que o seu numerdrio de tro-
ca, quer dizer, seu prego de transacgio simbdlica nao parta de um dominio
quantitativo (como a expressao monetdria das mercadorias), mas do maior
ou menor impacto visual possivel e induzido. Este impacto pode ser definido
como a soma do grau de absor¢io de reverberagoes imagéticas formais (luz,
cor, encadeamento de imagens, planos de filmagem etc.) com o grau de ab-
sor¢do de reverberagbes imagéticas substantivas (agentes sociais filmados,
hexis corporal (Bourdieu, 1998, pp. 75-86), ambiente fisico e social etc.) pe-
los sujeitos receptores, num patamar cognitivo-sensorial. Por conseguinte,
seja por meio do insélito, do choque, do horror, seja outra sensagio provoca-
da por si, a imagem mais do que direta e imediatamente apreensivel 7a sua
substdncia, importa que seu consumo derive da reagio que venha a provocar
o mais direta e imediata possivel no universo simbdélico-afetivo dos agentes
sociais. Nesse sentido, a pega jornalistica baixa o periodo de circulagao desde
o ponto em que as imagens sao captadas até a0 momento em que sao
digeridas/apreendidas pelos telespectadores. Quanto mais curto este circui-
to, mais cresce a necessidade de repor freneticamente novas reportagens, por
sua vez, formalmente decalcadas das anteriores e reprodutoras do mesmo cir-
cuito. Nesse sentido, a pega jornalistica tem uma esperanga média de vida
reduzida. Ao mesmo tempo, a reportagem sem um impacto visual assinald-
vel dificilmente vence a concorréncia. Deduz-se, assim, pela existéncia de
uma homologia entre a linguagem utilizada no campo jornalistico e o dis-
curso neoliberal de reduzir toda a atividade social e cultural a um vasto mer-
cado. Pelo menos ¢ assim que os quadros de topo do campo jornalistico
veem a dinimica da produgdo de reportagens televisivas. Este parece ser,
alids, o nomosdo campo. De fato, persiste uma permeabilidade relativa e nao
absoluta do campo jornalistico a légica do mercado, pois mantém-se a su-
bordinagao e nao a substituigao completa das leis internas do campo, contri-
buindo para que se atribua ainda mais importincia 2 aposta nos efeitos sensi-
tivos estimulados pela imagem.

A construgio da imagem na reportagem nao busca a cobertura de um
acontecimento ou fendmeno a partir de uma perspectiva de totalidade. A
reportagem nao tem que oferecer uma explicagao completa do seu objeto.
Ao contrério, perspectiva de totalidade reflete-se, ou melhor, poder-se-ia

refletir numa abordagem que, tanto ao nivel textual propriamente dito como
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imagético procuraria enquadrar minimamente o objeto numa contextuali-
zagao social e histérica. Assim, a construgio da imagem na reportagem obede-

ce aos principios de:

a) Amarrar a sua forma e conteddo ao impacto visual que possa despertar
(ver, supra, reverberagoes imagéticas formais e substantivas).

b) Decorrente do anterior, a imagem traveja a articulagio entre forma e
conteddo. Ou seja, o leitmotiv da reportagem — a imagem —, de um lado,
organiza os elementos formais em ordem a incrementar sua eficicia
expositiva e, de outro, opera uma série de cortes na textualidade da re-
portagem. Esta agao cinde em parcelas o conteddo perspectivado em ter-
mos de horizonte de possiveis. Isto é, o contetido substantivo tem como
amplitude mdxima de abordagem a inclusdo de uma perspectiva de rora-
lidade e de complexidade no seu seio, fato que nao ocorre na generalidade
das reportagens. Totalidade refere-se aqui a visao holistica de um feno-
meno, no sentido de, através de um olhar amplo e vasto, recobrir no ma-
ximo possivel de aspectos que compéem um fendémeno. Por seu turno,
complexidade é o termo municiado para armar virios segmentos densos
de mediagoes do complexificado tecido social que suporta um determi-
nado fendmeno. Assim, o corte na textualidade, ou seja, os procedimen-
tos de separa¢ao da abordagem jornalistica em relagao as perspectivas de
totalidade e complexidade forcam um recuo do campo de possibilidades
de indagagio e prospecgao do real por parte do jornalismo na realidade

cultural pés-modernista.

Ora, a ndo consideragio de uma perspectiva dupla de complexidade e de
totalidade resulta numa descontextualizagao fécil do objeto da reportagem,
coroldrio natural do eféito de desmaterializacio. De fato, é a imagem (a sua
organizagio e forma de produgao no pés-modernismo) que impele a repor-
tagem neste sentido e nao, em primeira mao, a organizagio e a orientagao
textual e substantiva desta dltima.

Convoque-se o senso comum esclarecido para um didlogo com a ciéncia
social e verifique-se como a sua intera¢ao — controlada tedrica e empirica-
mente pelo quadro analitico e metodoldgico do cientista social — pode ser
frutifera. Por exemplo, nas reportagens sobre as crises humanitarias e de es-
cassez na Africa. O horror provocado pelas imagens de desnutri¢io profun-
da e pelo sofrimento de criangas famélicas, o choque emocional do visiona-

mento de corpos moribundos e martirizados, em poucas palavras, as reagoes
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3.Obviamente, o fato
de os agentes recepto-
res vivenciarem senti-
mentos de horror a este
tipo de fendmeno nio
constitui necessaria-
mente uma questao
moralmente negativa
ou condendvel, se é que
¢ possivel colocar pro-
blemas sociolégicos
nestes termos de base
axiolégica e normativa.

sentimentais decorrentes de um agregado de imagens criam numa primeira
instAncia um solo cognitivo e mental atravessado pela compungao e por um
estado de estupefacgdo perante tal brutalidade. Afirmagdes simplistas sobre
as pretensas causas desse fendmeno® incluem referéncias epistolares a cor-
rupgao individual dos governantes africanos ou a uma qualquer concepgao
que vé o estado do continente como uma questao estritamente culturalista.
Mesmo quando simplesmente descrevem uma situacio de fome, a densa or-
ganizagdo do sistema capitalista internacional e o sistema internacional de
Estados (Wallerstein, 1990) nunca surgem, por muito indelevelmente que
seja, nas reportagens dos noticidrios televisivos. Sao igualmente raras as re-
portagens de investiga¢dao que abordam esta questao sob um prisma multi-
dimensional, complexo e holistico. O ponto em questao ¢ que a abordagem
realizada passa por criar um olhar terrificado, quando nio de (ulterior)
banalizagao, assente no descartar de uma perspectiva reflexiva sobre a com-
plexa teia que subjaz a esses fendmenos. Resultado: explicagoes lineares e
com um ponto de vista fixo e rigido sobre o fenémeno tornam-se mais facil-
mente aceites. Dessa maneira, a enunciagao de raciocinios complexos —ou
que pelo menos induzam uma reflexao esclarecida a posteriori— é preterida
em favor de comentirios sucintos e monocausais e, sobretudo, dando vanta-
gem a um encaixe visual da imagem que exacerba o grotesco. Em paralelo,
esse cardter de imediatez e superficialidade ajuda a promover representagoes
coletivas acerca da pobreza e da fome na chamada periferia do sistema capita-
lista internacional como fendmenos fatalistas e impossiveis de serem erradi-
cados, quando muito, minorados. A repetigao de reportagens imageticamen-
te semelhantes sobre 0 mesmo tema — ¢ com o mesmo 4ingulo de
perspectiva¢ao — reforga ainda mais um sentimento de “inevitabilidade” des-
ses fendmenos. Aqui, a banalizac¢io da visao de tais reportagens pode, em
termos probabilisticos, caminhar de par em par com uma crescente insensi-
bilidade em relagio ao tema. Correlativamente, ¢ possivel assistir-se a uma
maior fragilidade dos lagos de solidariedade com as populagdes que vivem
em situago de pobreza extrema.

Gostarfamos ainda de frisar que a imagética desta modalidade de repor-
tagens — no fundamental, aplicdvel a pegas jornalisticas da mesma tipologia
sobre guerras ou catdstrofes naturais — cumpre o requisito do espartilha-
mento tipico da imagem no pés-modernismo. Quer dizer, a orientagao do
olhar jornalistico quase exclusivamente para a captagao de imagens de mas-
sas de excluidos e de corpos vilipendiados pela fome parece confirmar tal

hipétese. A recolha de uma face — precisamente a mais visivel, ou seja, com
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um impacto visual mais destacado e mais imediato — de um fenémeno que
comporta variadas camadas de mediagbes e de processos sociais fundamen-
ta uma objetiva fragmentaciao do mapa geral do objeto da reportagem. A
imagética pés-modernista® espelhada nas reportagens televisivas, ao elidir a
superficie externa de um fendémeno social da sua complexidade interna,
embacia as lentes de percepgao dos agentes sociais em relagao a multiplos
aspectos da realidade que nao sao equacionados. Nesse seguimento, parece-
nos pertinente enunciar uma série de problemas socioldgicos que frequen-
temente nao sio equacionados na constru¢do da reportagem televisiva so-
bre fendmenos de pobreza absoluta: a) subdesenvolvimento cronico de largos
setores da periferia do sistema-mundo; b) arrumagao internacional dos pa-
droes de especializa¢ao produtiva; ¢) arranjo institucional do Estado nesses
paises; d) ligagao das grandes multinacionais e de organizagées como o FMI,
o Banco Mundial ou a OMC s elites locais ¢ a defesa de modelos econdmi-
cos incapazes de induzir e multiplicar os indices de desenvolvimento social
e humano das suas populagdes; ¢) a destrui¢ao de modos de produgio nao-
capitalistas’ e que, apesar das suas limitagoes, demonstraram uma maior
eficiéncia econdmica e melhores resultados no que toca a sobrevivéncia de
populagdes camponesas.

Por conseguinte, o efeito de desmaterializa¢io encontra-se presente no
exemplo retratado, na medida em que a imaggtica subjacente ao ciclo meta-
boélico das reportagens televisivas nesta drea ¢ atravessada por um vetor de
cariz ideolégico que concretiza um corte entre a rede de multiplos e comple-
xamente articulados processos sociais de onde germinam os fendmenos
considerados e a sua face exterior, portanto, mais apreensivel a uma primeira
observagio. A separagao dos dois universos focados, cortando a comunica-
¢ao entre ambos, mais do que uma simples interrup¢ao do fluxo bidirecio-
nal, é fator e fundamento de uma identifica¢io da totalidade de um processo
ou légicas sociais com uma de suas componentes: a componente fenoméni-
ca. O produto desta opera¢ao focaliza-se na retragao da organicidade e densi-
dade dos fenémenos sociais. No limite, atinge-se uma situagao em que se
desenrola equiparagio entre causalidade e a componente fenoménica e facial
do fendmeno. Assim, efetiva-se um desvanecimento do solo material (e sua
problematizagao tedrica ou simplesmente de senso comum) em que radi-
cam os fendmenos sociais no nivel da reflexividade humana cotidiana. Des-
se modo, as dimensoes de totalidade e de complexidade de um fendmeno sao
subtraidas a intelec¢io dos agentes sociais. Nesse sentido, o fendmeno social

em causa, ao ver-se reduzido a sua pelicula epidérmica, acaba por esconder
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4.Nio queremos com
isto afirmar que a ima-
gética pds-modernista
seja a tinica “responsa-
vel” pela construgio das
reportagens televisivas.
Seu papel de causalida-
de é determinante mas,
obviamente, nunca ex-
clusivo.

5. Ver a esse respeito os
interessantes textos de
Michel Chossudovsky
sobre o balango das
transformacbes ocorri-
das da passagem de
modos de producio
nao-capitalistas para
modelos econémicos
introduzidos por via dos
programas de ajusta-
mento estrutural do
FMI. O economista
canadense debrucou-se
sobre esta problemdti-
ca partindo dos exem-
plos histéricos da Somé-
lia e da Eti6pia (2003,
pp-147-158 e pp. 207-
219). O volume Produ-
ZIr para viver: 0s cami-
nhos da produgio nio-
capitalista, organizado
por Boaventura Sousa
Santos (2003) ilustra
exemplos de formas de
organizagao econdmica
e social nao-capitalistas
na América Latina e na
India, e sua evolugio
recente como fatores de
resisténcia ao monolitis-
mo do paradigma eco-
némico neoliberal.
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seu esqueleto estrutural e material, alimentando nogoes travejadas numa
reiterada e ambicionada desmaterializa¢iao do real social. Em suma, nio ha-
veria diferencas significativas entre o real imediatamente observivel pelos
agentes sociais e o real institucionalmente constituido. Em paralelo, esta
sobreposi¢ao de planos no nivel simbdlico-ideativo, proporcionada pelo
efeito de desmaterializagio, repercute-se numa acentuada exacerbagao do pa-
pel do elemento visual no pés-modernismo, revalorizando, portanto, ainda
mais o primado da imagem que ¢ imputdvel 4 realidade cultural pés-moder-
nista. Cumulativamente, os elementos de ordem imaterial adicionam mais
um aspecto ao processo global ideolégico denominado efeiro de desmateriali-
zagdo. Isto é, a materialidade do real social vé-se ainda mais ocultada e afastada
da compreensao subjetiva da generalidade dos sujeitos sociais — individuais e
coletivos.

Por fim, vale lembrar que o ¢feito de desmaterializagio nao é o resultado
de uma perversao ou de uma conspiragao planejada por entidades inacessi-
veis e orientado por planos maquiavélicos de manipulagao das consciéncias
dos individuos. O efeiro ideoldgico de desmaterializacio concorda com o feti-
chismo da mercadoria na esfera simbélico-cultural. Recusando uma deter-
minagao unidirecional, o eféito de desmaterializacio considera a relagio entre
cultura e economia reciproca, desigualmente articulada (expressa na domi-
nancia/hegemonia do econémico sobre o cultural), em que o cultural — caso
aqui do referido efeito de desmaterializagio — detém um grau de funcionali-
dade (ndo de instrumentalidade) em face do econ6mico, a0 mesmo tempo
em que resguarda um territdrio relativamente autbnomo e com capacidade
de diferencia¢do interna. Assim, sua funcionalidade (ou fungio, para dar voz
a um conceito em desuso no vocabuldrio sociolégico, mas que teve uma
importincia inapagdvel na histéria da disciplina) coaduna-se com a trans-
missdo de objetos ideoldgicos que, por intermédio da sua capacidade de
ocultamento de estruturantes pilares da organizagio social e societdria vi-
gente, contribui decisivamente para a reprodugao do sistema econémico ca-
pitalista. Contudo, o nivel estrutural da cultura (e o efeito de desmaterializa-
¢do) estd muito longe de ser redutivel a formas de fetichiza¢io da base
material de uma sociedade. Na realidade, a instincia cultural ¢ igualmente
detentora de légicas internas relativas a produgao e 4 atribui¢ao de sentido.
Em sintonia, e aproveitando para interligar os dois tabuleiros da autonomia
e da funcao, o fato de o efeito de desmaterializa¢io fecundar a constante recri-
agao de texturas ideoldgicas espessas com consequéncias na obnubilagao da

materialidade econémica do real é um elemento demonstrativo de como a
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dimensao de funcionalidade s6 é possivel de se concretizar na exata medida
em que comporta um arcabougo ideativo e figuracional amplo e multiface-
tado e que, simetricamente, nao havendo antitese entre ambos os planos,
subjuga essa mesma légica interna ao fetichismo da mercadoria, logo, a acu-

mulagdo de capital.
Conclusdo

A exposi¢ao do enquadramento da imagem no pés-modernismo ao lon-
go de todo o texto procurou evidenciar a cadeia de elos tedricos que interli-
gam a atual configuragao das estruturas culturais com o papel que a imagem
desempenha no seu seio. Dessa forma, deu-se atengao a uma perspectiva
que pudesse permitir a problematizagao de um dos tragos mais significativos
da realidade cultural pés-moderna. A gama de enunciados e teses desenvol-
vidas, como o primado da imagem, a exacerbagao da transmutacio imagética
ou o efeito de desmaterializagio, constitui uma tentativa de iluminar algu-
mas propriedades da imagem no atual contexto societdrio e cultural.

Em consonancia, a abordagem do objeto em estudo — a relagao da ima-
gem com o pés-modernismo que, por sua vez, se relaciona com a acumula-
¢ao flexivel — revelou que a dominancia da imagem sobre a forma e o con-
tedido na obra de arte contemporinea, ou, para citar outro caso, a supremacia
da imaggética visual na estruturagao de extensas camadas de produgio cultu-
ral s30 um sintoma de como a esfera do simbdlico e do imaterial ocupam
um lugar de grande relevincia nas nossas sociedades. Todavia, pela leitura
da andlise aqui empreendida nao se afigura linear avangar com o pressupos-
to de que as sociedades contemporineas vivem sob a égide do “reino do
signo” (Baudrillard, 1983) e onde as estruturas materiais teriam deixado de
assumir qualquer condigao de causalidade social. De fato, a superagao de
dualismos cristalizadores que tendem a conceitualizar o material e o simbé-
lico como dois polos irreconciliavelmente opostos é um desafio a ser conti-
nuamente renovado e afinado nas ciéncias sociais. O material e o simbélico
interagem dialeticamente, sempre de forma entrelagada mas que invariavel-
mente comporta ambiguidades, pontos mais ou menos obscuros e mesmo
contradi¢des que um olhar apressado pode nao captar. Assim, e redirecio-
nando a relagdo entre o material e o imaterial para o objeto teérico do en-
saio, importa vincar que a centralidade da imagem em multiplas manifesta-
¢oes culturais e que o efeito ideoldgico inscrito por ela no nivel do

obscurecimento das instincias materiais do modo de produgao capitalista
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na atualidade nao significam necessariamente, tanto num caso como no
outro, que o plano simbdlico tenha desalojado as estruturas sociais da sua
materialidade especifica. Pelo contrério, a prépria exponenciagao do simbé-
lico (no caso, a imagem) nas ambiéncias culturais das dltimas décadas deri-
va precisamente da interagdo e do impacto da mudanga econémica e cultu-
ral sobre o universo simbdlico. Por conseguinte, a imagem comunica-se
molecularmente com a realidade material, estabelecendo nexos de causalida-
de reciproca, apesar de desigual e varidvel.

Nesse sentido, o triptico imagem/pés-modernismo/acumulagao flexivel
parece demonstrar, de um lado, que as mercadorias portadoras de valor nao
foram substituidas, mas imbuidas e revestidas por cédigos simbélicos-idea-
tivos e por representagdes discursivas e imagéticas que se lhes tornaram
intrinsecas. De outro lado, esse triptico avan¢a com uma postura que inte-
gra os niveis material e simbdlico e que funda uma cadeia de mediagoes
entre o plano material da economia capitalista, o plano significacional da
cultura — que, relembre-se, também comporta uma materialidade constitu-

tiva prépria — e uma das expressoes diretas e mais salientes desta dltima.
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Resumo

Aimagem na cultura do pés-modernismo

Neste ensaio tem-se como objetivo fornecer pistas acerca da inser¢io da imagem na
configuragio cultural do pés-modernismo. Ao mesmo tempo, dé-se espago a uma
breve digressio em torno da relagdo entre pds-modernismo e acumulagio flexivel,
substrato matricial de onde emana o objeto de estudo em questdo. Daqui em diante
conceitualizam-se teses acerca da transmutagio imagética, do primado da imagem e do
efeito de desmaterializagio instilado por aquela na percepg¢ao das relagoes sociais. Cons-
titui-se, assim, uma cadeia conceitual com o propésito de interligar fendmenos e pro-
cessos sociais apenas aparentemente dispersos entre si, como a organizagao da base
produtiva do capitalismo contemporaneo, a realidade cultural deste tltimo e o posicio-
namento da imagem dentro de todo esse enquadramento mais vasto.

Palavras-chave: Imagem; Pés-modernismo; Cultura; Acumulagio flexivel; Desmate-

rializacdo.
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Abstract

The image in postmodern culture

In this paper, our main goal is to offer some relevant clues as to the framing of images
in the cultural logic of post-modernism. At the same time, we will give space to a
brief description of the relation between post-modernism and flexible accumulation,
the generative substratum from which our subject derives. Along with this, we con-
ceptualize theses on imagetic transmutation, the primacy of the image and the effect of
dematerialization induced by the image in the perception of social relations. In this
way, a conceptual chain is constituted with the purpose of connecting only appar-
ently fragmented phenomena and social processes such as the productive basis of
contemporary capitalism, its cultural reality and the place of the image in all that
wide framing.

Keywords: Image; Post-modernism; Culture; Flexible accumulation; Dematerialization.
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